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Overzicht jongerenprogramma’s BNN

	Programma
	Periode van uitzending
	Toelichting

	Cutzomer
	2003
	Real life dramaserie

	Ik ga op reis en ik neem mee
	2003
	Praat-/reisprogramma

	In je hok
	2003
	Testprogramma

	Cut
	2003
	Real life dramaserie

	Neuken doe je zo
	2003
	Educatief programma over seks

	Robot Wars
	2003
	Battles met robots

	The Jukebox
	2003
	Cabaret

	The underworld according to BNN
	2003
	Reportages

	Tussen de sterren
	2003
	Magazine

	BNN Family
	2003
	Real life soap

	BNN at Work
	2003-04
	BNN-ers steken wereldwijd de handen uit de mouwen

	2020
	2003-04
	Zesdelige dramaserie

	Sterrenslag
	2003-04
	Spelprogramma met bn-ers

	Mission Unfindable
	2003-04
	Serie reportages over de zoektocht naar de meest onvindbare dingen op aarde

	Top of The Pops
	2003-04-05-06-07
	Muziekshow

	Nationale IQ-test**
	2003-04-05-06-07-08
	Live show waarin  het IQ van bn-ers en de kijker thuis wordt getest.

	Je Zal Het Maar Hebben
	2003-04-05-06-07-08
	Praat-/documentaire programma met jongeren met een bepaalde afwijking of handicap

	Weg met BNN
	2003-04-05-06-07-08
	Reisprogramma

	I love the Betuwe
	2004
	Satirische reportageserie over de Betuwe versus de stad

	Komt dat schot
	2004
	Talentenjacht beste voetbalcommentator

	Hoezo Respect?!
	2004
	Themaprogramma

	Road to Dutch Mobo Awards
	2004
	Serie programma’s over urban muziek

	Met 1 been in de finale
	2004
	Serie over Paralympische Spelen

	The Bridget Triangle
	2004
	Praat-/reisprogramma

	Bitches
	2004
	Dramaserie

	World according to BNN
	2004
	Quiz

	Warzone
	2004-05-06
	Documentaire

	Couscous en Cola
	2004-05-07
	Reportageserie over allochtone jongeren

	Nu We Er Toch Zijn
	2004-05-06-07-08
	Gastvrijheidtest in gemeentes van Nederland

	De Lama’s
	2004-05-06-07-08
	Improvisatie-/comedyshow

	Costa
	2005
	Dramaserie

	Prettig weekend ondanks alles*
	2005
	Documentaire over de moord op Theo van Gogh

	Mystery Party
	2005
	Amusementsprogramma

	Mirror Mission
	2005
	Real life serie over wetenschapsonderzoeken

	Sprint!
	2005
	Komische serie over het leven van fietskoeriers

	Atletico Ananas
	2005
	Humoristische real life soap

	Katja versus Bridget
	2005
	Wedstrijd tussen bnn-ers Katja en Bridget: Wie is beter?

	Studio Sport WK tot 20 jaar
	2005
	Samenwerking met de NOS

	Laughing Matters
	2005
	Cabaret

	BNN University
	2005
	Serie jongerenmagazines

	Sterrenslag in de sneeuw
	2005-06
	Spelprogramma met bn-ers

	Try Before You Die
	2005-06-07
	Serie reportages over bijzondere ervaringen

	Onderweg Naar Morgen
	2005-06-07-08
	Soapserie

	Spuiten en Slikken

	2005-06-07-08
	Informatief live praatprogramma over seks en drugs

	Lijst-0
	2006
	Reportages over de verkiezingsstrijd in politiek Nederland

	3FM Serious TV
	2006
	Reportages over 3FM

	Wartaal
	2006
	Praatprogramma

	Kannibalen
	2006
	Improvisatiekomedie over breaking news

	BNN Docu
	2006
	Documentaires

	Cash Cab
	2006
	Quiz

	Rat van Fortuin
	2006-07
	Humoristische quiz

	Tequila
	2006-07
	Verborgen camera amusement

	Ranking the Stars
	2006-07-08
	Spelshow met bn-ers

	Over Mijn Lijk
	2006-07-08
	Serie reportages over ongeneeslijk zieke jongeren

	Katja versus de rest
	2006-07-08
	Katja daagt steeds een andere bn-er uit. Wie is er beter?

	De Grote Donor Show*
	2007
	Show om donoren te werven voor,  achteraf gebleken, niet echte patiënten. Grote ludieke actie

	Nu We Er Toch Zijn Op Vakantie
	2007
	Gastvrijheidtest in Spanje

	Lama Gezocht
	2007
	Talentenjacht nieuwe Lama

	Kebab TV Live
	2007
	Live amusementsprogramma

	Klimaatpolitie
	2007
	Korte reportages over strijden voor een beter klimaat

	Afkicken
	2007
	Strijd tegen verslavingen

	Doe Maar Normaal
	2007-08
	Muziekquiz

	De Nieuwste Show
	2007-08
	Late night show

	URBNN
	2007-08
	Urban lifestyle programma

	Veronica Mars
	2007-08
	Amerikaanse dramaserie

	Baby Te Huur
	2008
	Babytest voor jonge stelletjes

	Crazy 88
	2008
	Race tussen jongens en meiden. Wie durft de meeste uitdagingen aan?

	Dictee der Nederlandse Straattaal*
	2008
	Live show waarin de kennis van de Nederlandse straattaal onder bn-ers, en de kijker thuis wordt getest.

	Katja & Sophie
	2008
	Praatprogramma

	Say No to The Knife
	2008
	Educatief programma over jongeren die iets aan hun lichaam willen laten veranderen


* Eenmalig 

** Jaarlijks eenmalig terugkerende show

Bron: Beeld en Geluid, 2008; BNN, 2008.
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Topiclist interviews EO en VARA
	Onderzoekstopics
	· Algemeen

· Productie 

· Jongeren (jongerenprogramma’s algemeen)
· Het programma (waaraan de geïnterviewde meewerkt en waarop hij/zij is geselecteerd)
· Publieke Omroep

· Onderlinge verschillen

	
	

	Topic
	Vragen

	1. Algemeen
	· Introductie, mijn achtergrond, aanleiding onderzoek, uitleg praktische zaken.

· Kunt u vertellen hoe een gemiddelde werkdag er voor u uitziet?

· Wat is uw werkgeschiedenis?

· Heeft u er bewust voor gekozen om te gaan werken bij de EO/VARA of had u ook voor een andere omroep kunnen kiezen?

	2. Productie
	· Hoe komt een nieuw programma bij deze omroep in de meeste gevallen tot stand? 

Hulpvragen:  - Uit welke elementen bestaat het proces van idee naar programma?

   - Wordt er gekeken naar de vraag vanuit het televisiepubliek (a.d.h.v. onderzoeksuitkomsten/ontwikkelingen in jongerencultuur e.d.?) 

· Zijn er hobbels op de weg, bijvoorbeeld op het gebied van vrijheid in het aandragen van ideeën en het uitvoeren van nieuwe programmaformats?

	3. Het programma
	· Wat is het idee achter het programma?

· Welke elementen van het programma zijn bewust toegevoegd om meer jongeren aan te trekken?

· Wat is de succesfactor van het programma?

	4. Jongeren
	· Wat vindt u van het feit dat de publieke omroep zich in de afgelopen vijf jaar steeds meer op de doelgroep jongeren probeert te richten?

· Bent u van mening dat alle publieke omroepen zouden moeten uitbreiden in hun programma-aanbod voor jongeren?

Hulpvragen:  - Zou dit ook voor de VARA/EO beter zijn, aangezien er dan misschien sowieso meer jongeren op publieke omroepen afstemmen?

· Hoe ziet volgens u het ideale jongerenprogramma eruit?

Hulpvragen:  - Welke elementen zou u aan deze programma’s toevoegen?

	5. Publieke omroep
	· Hoe gaat u als programmamaker van jongerenprogramma’s om met de regelgeving binnen de publieke omroep?

Hulpvragen: - Als het zou kunnen, wat zou u dan willen aanpassen aan de Mediawet?

	6. Onderlinge verschillen
	· Wat zijn volgens u, naast de hoeveelheid, de grootste verschillen tussen uw omroep en BNN/EO/VARA op het gebied van jongerenprogramma’s?


	Stellingen
	Wat vindt u van de volgende stellingen:

· Jongeren willen niet op hun jong zijn worden aangesproken, maar moeten worden bereikt met programma’s voor een oudere doelgroep.

· De publieke omroepen zouden meer jongerendramaseries of cabaret moeten uitzenden om meer jongeren te bereiken.

· Het uitbreiden van crossmediale wegen zoals 101.tv is een perfecte manier voor de publieke omroep om meer jongeren aan te trekken.

	Opmerkingen/vragen
	· Heeft u nog opmerkingen of vragen, of wilt u nog iets toevoegen?

	Afsluiting/dankwoord
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Topiclist interviews BNN

	Onderzoekstopics
	· Algemeen

· Productie 

· Jongeren (jongerenprogramma’s algemeen)
· Het programma (waaraan de geïnterviewde meewerkt en waarop hij/zij is geselecteerd)
· Publieke Omroep

· Onderlinge verschillen

	
	

	Topic
	Vragen

	1. Algemeen
	· Introductie, mijn achtergrond, aanleiding onderzoek, uitleg praktische zaken.

· Kunt u vertellen hoe een gemiddelde werkdag er voor u uitziet?

· Wat is uw werkgeschiedenis?

· Heeft u er bewust voor gekozen om te gaan werken bij BNN of had u ook voor een andere omroep kunnen kiezen?

	2. Productie
	· Hoe komt een nieuw programma bij deze omroep in de meeste gevallen tot stand? 

Hulpvragen: - Uit welke elementen bestaat het proces van idee naar programma?

- Wordt er gekeken naar de vraag vanuit het televisiepubliek (a.d.h.v. onderzoeksuitkomsten/ontwikkelingen in jongerencultuur e.d.?) 

· Zijn er hobbels op de weg, bijvoorbeeld op het gebied van vrijheid in het aandragen van ideeën en het uitvoeren van nieuwe programmaformats?

	3. Het programma
	· Wat is het idee achter het programma?

· Welke elementen van het programma zijn bewust toegevoegd om meer jongeren aan te trekken?

· Wat is de succesfactor van het programma?

	4. Jongeren
	· Wat vindt u van het feit dat de publieke omroep zich in de afgelopen vijf jaar steeds meer op de doelgroep jongeren probeert te richten?

      Hulpvragen: - Welke rol heeft BNN hierbij gespeeld?

· Bent u van mening dat alle publieke omroepen zouden moeten uitbreiden in hun programma-aanbod voor jongeren?

Hulpvragen:  - Zou dit ook voor BNN beter zijn, aangezien er dan misschien sowieso meer jongeren op publieke omroepen afstemmen?

· Hoe ziet volgens u het ideale jongerenprogramma eruit?

	5. Publieke omroep
	· Hoe gaat u als programmamaker van jongerenprogramma’s om met de regelgeving binnen de publieke omroep?

Hulpvragen: - Hoe krijgt BNN het voor elkaar dat zij op een hele creatieve manier met de regels binnen de Mediawet omgaan en alsnog vernieuwende en brutale programma’s kunnen maken?

                          - Als het zou kunnen, wat zou u dan willen aanpassen aan de Mediawet?

	6. Onderlinge verschillen
	· Wat zijn volgens u, naast de hoeveelheid, de grootste verschillen in programma’s voor jongeren tussen uw omroep en de EO/VARA op het gebied van jongerenprogramma’s?

	Opmerkingen/vragen
	· Heeft u nog opmerkingen of vragen, of wilt u nog iets toevoegen?

	Afsluiting/dankwoord
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Interviews

Interview 1

Pim Castelijn, TV-directeur BNN en producent ‘Spuiten & Slikken’.

Contact via: Celeste Heinst (secretaresse), celeste.heinst@bnn.nl
(MM) Inleiding/uitleg doel onderzoek...

(MM) Uit verschillende meerjarenbegrotingen kun je opmaken dat de publieke omroep zich steeds meer bezighoudt met de zoals zij het noemen ‘lastige doelgroep’ jongeren en dat ze willen proberen daar steeds meer op te richten.

(PC) De publieke Omroep heeft zich daar al die jaren dus juist niet mee bezig gehouden. En het nieuwe programmamodel dat we nu hebben, dus Nederland 1, 2 en 3 zijn nu veel onderscheidener van karakter geworden... eerst hadden alle omroepen een thuisnet en toen bracht bijvoorbeeld de VARA amusement op zaterdag, maar de AVRO die zat dan op Nederland 2, die bracht dan ook amusement op zaterdag, dus dat leek allemaal veel te veel op elkaar. En er is pas net een slag gemaakt om dat te veranderen. Tot die tijd dat die slag werd gemaakt, waren bijna alle kijkers van de publieke omroep 50+, dus vijftig jaar en ouder. Dus jouw formulering over dat de publieke omroep zo graag meer jongeren wil bereiken, die had voor alsnog weinig inhoudelijke ambities gekregen en die had nog geen gestalte gekregen en het bleef slechts bij dit soort uitspraken, een beetje een slag in de lucht als je dit roept. En daardoor is BNN toch wel ontaard, omdat men wel merkte dat je als publieke omroep eigenlijk wel voor iedereen moet zijn, dus voor al je publiek. En dat lukte dus niet en daardoor heeft BNN dus wel vacantie gekregen zo van ‘laten we in godsnaam BNN dan maar toelaten tot het bestel, misschien dat zij jongeren kunnen bereiken’. Maar die opmerking ‘jongeren zijn zo moeilijk te bereiken’, dat lijkt af en toe ook een self-fulfilling prophecy op te wekken, waardoor mensen zich ook niet meer zo gingen inspannen om jongeren te bereiken, met de komst van BNN is dat meer gebeurd. En met dat programmeermodel dat nu net een jaar van kracht is, zie je dat Nederland 3 een veel jonger karakter heeft, maar dan ben je dus al jong als je onder de vijftig bent. Maar daarmee is er inderdaad al heel wat veranderd. Maar de publieke omroep moest ook wel van ver komen dan. 

(MM) Ja, inderdaad. Je ziet vooral in de laatste vijf jaar verandering en dat ook steeds meer publieke omroepen, naast BNN ook wel de moeite doen om iets te bedenken voor jongeren, maar dat is inderdaad pas de afgelopen paar jaar geweest. En dat ook bijvoorbeeld de EO iets brutalere programma’s laat zien.

(PC) Ja.

(MM) Dat is ook de reden waarom ik in mijn onderzoeksvraag ervoor heb gekozen de laatste vijf jaar centraal te stellen. Ik wil namelijk onderzoeken in hoeverre de publieke omroep zich de laatste vijf jaar meer op jongeren heeft gericht en op welke manier programmamakers daarmee omgaan.       

(PC) Ik denk dat er voor deze onderzoeksvraag twee hele belangrijke momenten zijn te noemen. In 2005 heeft BNN de nieuwe concessie gekregen. Dus in ‘98 toen het werd opgericht, kreeg je een concessie van vijf jaar. En toen was je aspirant omroep en dan moet je 60.000 leden hebben. Nou dat was gelukt, maar vervolgens moest je eigenlijk veel meer leden hebben om te kunnen overleven. Toen heeft de Tweede Kamer een wetje aangenomen waardoor BNN alsnog kon blijven bestaan, omdat men zich wel realiseerde dat BNN eigenlijk de enige was die op een succesvolle manier jongeren aan zich wist te binden. Dat was dus vijf jaar geleden en ik denk dat dat wetje is aangenomen omdat men zich realiseerde dat anders alles was weggegooid wat er was bereikt en dat BNN eigenlijk de enige partij was die zich daarmee bezighield. Dus dat van vijf jaar geleden is eigenlijk het bewijs dat er weinig tot niks gebeurde en dat ze dachten ‘in godsnaam laat BNN maar in het bestel blijven ook al hebben ze eigenlijk te weinig leden, 150.000, maar laten we ze doorgang laten vinden omdat dat de enige partij is die het vooralsnog lukt en die er ook ambities in had’. En het tweede moment is dus dat programmeermodel van vorig jaar waarmee een heel net jonger van karakter wordt. En nu merk ik eigenlijk pas echt dat het profiel van Nederland 3 ervoor zorgt dat andere publieke omroepen zich ook op jongeren gaan toeleggen, daar waar ze dat voorheen heel sporadisch deden en was het voor jongeren ook heel onherkenbaar want je moet een herkenbaar merk zijn voor jongeren en dan lukt het misschien. Maar als de VARA ‘Eén op de honderd’ voor jongeren uitzendt, dan is dat niet te vinden voor jongeren. 

(MM) Nee en dat is dan vaak ook op tijden dat jongeren niet zoeken naar dat soort programma’s. 

(PC) Nee, dus als je het hebt over de afgelopen vijf jaar, dan zijn dit wel twee momenten die denk ik bepalend zijn geweest voor het proces waardoor er nu wat meer jongerenprogramma’s zijn. 

(MM) Ja, ok. Dan nu even over uw persoonlijke werkzaamheden, omdat hier mijn interesse ook naar uitgaat, kunt u vertellen hoe een gemiddelde werkdag er voor u uitziet? 

(PC) Pfoe...

(MM) Het zal wel heel verschillend zijn neem ik aan?

(PC) Ja, dat is heel verschillend want uuuhm, ja das echt heel verschillend jeetje, we maken heel veel programma’s in huis, dus heel veel programma’s maken we zelf, omdat we het idee hebben dat we zelf BNN het beste kennen en BNN heeft dus een heel erg duidelijk profiel en om dat te bewaken, weten de mensen hier in huis heel goed wat BNN is en wat BNN humor is en wat het scherpe randje is. Dus we maken de meeste programma’s in huis. We werken hier met redacties die worden aangestuurd door eindredacteurs van de programma’s. En we werken ook met buitenproducenten en die maken dus ook programma’s voor BNN. Ik denk dat we ongeveer zeventig procent zelf maken en dertig procent werken met buitenproducenten, zoiets. En uhm, daar ben je dus veel mee bezig, dat is eigenlijk het inhoudelijke werk, waarbij je de televisie die we in huis maken een beetje aanstuurt en bedenkt, met een groep hoor, wat voor soort programma’s willen we maken. En verder heb je ook contacten met buitenproducenten die allerlei ideeën hebben. Dat is echt de programma-maak-kant. Aan de andere kant moet je alle programma’s kwijt op Nederland 3, dan krijg je te maken met de publieke omroep. Die beheren zeg maar de netten 1, 2 en 3 en dan moet jij zorgen dat je daar je programma’s kwijt kan en dat je die op het goede tijdstip kwijt kan en dat je bepaalde soorten programma’s daar kwijt kan, en dan heb je weer overleg met de netmanager die het schema maakt. En dat uhmm... zijn de belangrijkste peilers. Verder ben je natuurlijk bezig met presentatoren en andere mensen aannemen, dat blijft een soort proces dat zich altijd, ja dat altijd speelt. Dus uhm, dat is het een beetje in een notendop. 

(MM) Is er voor uzelf een reden geweest om te kiezen voor BNN of had u eventueel ook bij een andere omroep kunnen werken? 

(PC) Nee, ik heb eerst een lerarenopleiding gedaan en een tijdje lesgegeven. Daarna heb ik de studie maatschappijgeschiedenis gedaan en daarbinnen, God zegene de greep, de mediavariant, om te kijken of daar nog een nieuwe impuls voor mogelijke carrièreopties was, en dat was er en toen moest ik stage lopen en dat was eigenlijk meer journalistiek bedoeld, maar omdat ik die lerarenopleiding had gedaan en BNN zichzelf net oprichtte, toen dacht ik ‘dan wil ik persé daar stage lopen’. En daar heb ik ook echt ontzettend veel moeite voor gedaan omdat ik merkte ‘kut dit zou wel eens mijn ticket kunnen zijn, dit sluit allemaal goed aan’. Dus daar ben ik me toen volop voor gaan inzetten en met heel veel moeite kreeg ik toen die stage en toen is de bal gaan rollen. 

(MM) Ja, dus u had wel heel duidelijk uw zinnen op BNN gezet?

(PC) Ja!

(MM) Hoe komt een nieuw programma bij deze omroep in de meeste gevallen tot stand? Uit welke elementen bestaat het proces van idee naar programma?  

(PC) Daar is geen wet voor.

(MM) Maar hoe gaat dit bij BNN in de meeste gevallen in zijn werk?

(PC) Nou ja, soms komen er ideeën vanuit de redactie, we hebben een vast televisieoverleg waarin verschillende mensen zitting hebben elke donderdag, die iets meer in de top van het bedrijf zitten. En die praten met elkaar over de lopende programma’s, over programma’s die we willen gaan maken, over ideeën. Maar er komen ook heel veel ideeën van de redactie af. En op het moment dat we echt denken dat we een goed idee hebben, dan formeren we eigenlijk heel snel een team om dat uit te werken en dan bieden we het aan aan Nederland 3. En dan is het aan Nederland 3 om te zeggen ‘ja, dat willen we’. 

(MM) Hoe kort is de tijd waarin dat proces zich afspeelt?

(PC) Nou, dat verschilt heel erg, want studioprogramma’s vergen veel meer voorbereiding dan een klein programma wat je in de montage maakt en op locatie schiet. En uhm, ja, dat is heel lastig te zeggen. Laatst hebben we de voorbereidingen van ‘Crazy 88’ in drie maanden gedaan, maar doorgaans is het langer.  

(MM) Wordt er bij het bedenken van die formats ook gekeken naar resultaten uit onderzoeken naar jongeren, om te kijken wat jongeren willen? 

(PC) Nou, er zijn bureau’s die zich daar op dagelijkse basis mee bezig houden. Curious is een bedrijf dat veel onderzoek voor ons doet naar de doelgroep jongeren. En je hebt heel veel kijkonderzoek, dus je weet hoe bepaalde programma’s worden gewaardeerd door jonge mensen, dus we maken eigenlijk gebruik van meerdere onderzoeken om te kijken of iets werkt ja of nee, maar je moet je ook niet altijd alleen maar met die statistieken bezighouden, omdat het op zichzelf ook wel een creatief proces is en de kracht zit hem vaak in het goede idee. Maar goed, dan nog is het voor ons altijd heel belangrijk geweest om een heel duidelijk profiel te hebben omdat je weet vanuit onderzoek en vanuit meerdere oogpunten dat het belangrijk is voor jongeren om een herkenbaar merk te zijn. En uit onderzoek is gebleken dat BNN een heel herkenbaar merk is en dan kan je er op gegeven moment voor zorgen dat je profiel al af en toe wat breder kan worden. In het begin was het heel erg ‘BNN is rebels, BNN is stout, BNN is humor, BNN is Bart’, maar naarmate we groter en herkenbaarder waren, dan kan je ook wel eens een programma als ‘Je Zal Het Maar Hebben’ gaan maken. Dus op het moment dat je een sterk merk bent, kun je je ook wat uitstapjes permitteren en dan word je vanzelf breder en hopelijk ook kwalitatief beter.

(MM) Ik heb ook gezien dat jullie regelmatig oproepen doen naar jongeren voor nieuwe ideeën voor televisieprogramma’s?

(PC) Ja, we hebben een digitaal kanaal, dat is weliswaar van de publieke omroep, maar dat wordt door BNN aangestuurd en dat wordt vooral door jonge mensen aangedreven en uhh, die mensen hebben nog geen kans om een opleiding af te sluiten dus die kunnen op die manier snel een kans krijgen. Dat geldt ook voor ons eigen opleidingstraject, ‘BNN University’, dat is echt voor jonge mensen, zelfs voor scholieren van zestien, en uhm je maakt het dan voor en ook door jonge mensen. 

(MM) Dat is dus wel echt de kracht van BNN?

(PC) Ja, daarom kunnen mensen hier ook niet met pensioen, je moet wel echt affiniteit blijven houden met de doelgroep. In sommige posities moet je uiteindelijk wel ervaring en kennis hebben, maar andere functies moeten juist jonge mensen het doen. 

(MM) BNN houdt dus rekening met onderzoeksgegevens op het gebied van jongeren, in welke mate spelen jullie ook in op ontwikkelingen op het gebied van jongerencultuur, subculturen en elementen als onderwijs en gezinssituatie?  

(PC) Nou, het gevaar is altijd geweest dat uhm... dat bleek in ieder geval uit mijn scriptie, wanneer je je bijvoorbeeld richt op de kakkers, dan sluit je de alto’s uit. Eigenlijk hoop je dat het meer gaat over de universele waarde, liefde geldt voor alles. Als dit soort dingen in soaps terecht komen, spreekt dat vaak wel meer vrouwen aan dan mannen, maar toch kan je het op die manier proberen te maken dat je er universele thema’s in stopt, die herkenbaar zijn voor uhm... 

(MM) Voor de mainstream jongeren..?

(PC) Ja. Maar goed, we maken nu het programma ‘Katja & Sophie’,  zijn we net mee begonnen, en scoort veel beter bij meisjes dan bij jongens. Dus als je wat breder bent kun je ook zeggen van ‘ok, dit keer richten we ons meer op die doelgroep binnen de kleine doelgroep die we al hebben’, of klein... jongeren zijn al best een grote doelgroep. Maar dan kan je dat dus wat meer gaan doen, maar we zijn niet echt bezig van laten we nu per subcultuur... want dan versplinter je zo erg.

(MM) Maar op zich is dat met het programma ‘URBNN’ wel het geval, toch?

(PC) Ja, daar inderdaad wel. Dat komt ook omdat diversiteit een speerpunt is van de publieke omroep. Wij zijn allemaal heel erg blank in organisatie en ook in uitstraling en dat is eigenlijk gek, want zo is de samenleving niet. En daarom zijn we dus eigenlijk niet goed een afspiegeling van de samenleving en dat wil je wel graag zijn. We wilden dus die straatcultuur, die hiphop cultuur die er wel degelijk is, waar wij moeilijk de vinger achter kunnen krijgen als je op deze manier ingericht bent, dan wil je dat wel als een speerpunt maken en dan sta je inderdaad toe dat je meer inzoomt op één subcultuur. Maar dan zie je dus wel meteen dat je bereik met dat programma heel beperkt is omdat je je op één bepaalde groep richt. 

(MM) Hoe vrij zijn programmamakers om hun eigen ideeën uit te voeren?

(PC) Binnen BNN is iedereen vrij om ideeën aan te dragen, maar of we het ook gaan uitvoeren is een tweede. 

(MM) En als je het verder trekt naar de vrijheid van BNN binnen de publieke omroep, hoe vrij zijn programmamakers dan?

(PC) Van BNN weten ze inmiddels wel dat ons karakter, van af en toe de grens opzoeken, juist veel goeds oplevert. Bijvoorbeeld met ‘Deep Throat’, die pornoavond. Ik dacht in eerste instantie van ‘dat dat zo makkelijk geplaatst wordt’. Maar dat hangt er dus wel vanaf. Als je daar iemand hebt zitten die vindt dat dat niet kan of niet moet, dan heb je wel een probleem. Maar dat wordt juist ook wel als de kracht van BNN gezien. En de Mediawet die gaat daar niet over. Op zich moeten makers juist zonder politiek, de politiek moet er juist niet in, daar is iedereen juist van overtuigd. 

(MM) Maar toch zijn er een aantal regels binnen de Mediawet waar je je aan moet houden, waarvan ik me kan voorstellen dat je af en toe denkt van ‘die belemmeren me in mijn werk’. 

(PC) Welke regels bedoel je dan?

(MM) Dat er zoveel procent educatie moet worden geboden, zoveel procent informatie, enzovoorts.

(PC) Dat is niet echt een regel, dat is meer een voorwaarde voor wat je gewoon moet brengen. Want binnen wat je moet brengen, binnen die voorwaarde ben je gewoon vrij. Wij kunnen ‘Spuiten en Slikken’ maken, we kunnen drugsgebruik op televisie laten zien. Dat kan. En als ze daar in de politiek niks over zeggen, dat is misschien maar goed ook, want als de politiek en de media hand in hand gaan, dan krijg je gevaarlijke situaties. Dat is juist het goede daarvan, maar daarmee hoor je nog wel eens het CDA of andere christelijke partijen die eens in de zoveel tijd beweren dat een programma verboden moet worden, maar dat kunnen ze helemaal niet.

(MM) Dat is dus meer om in ieder geval hun mening over zo’n programma onder de aandacht te brengen..

(PC) Ja, maar in feite zetten ze zichzelf daarmee voor lul omdat ze weten dat als de politiek zo’n soort invloed zou krijgen, dat zouden zij in feite ook niet willen, maar het is waarschijnlijk wat hun achterban van ze verwacht ofzo, dat ze alsnog dat geluid laten horen. Nee, maar je bent dus heel vrij, maar je bent niet alleen, je hebt ook de mensen van het net nodig om je te faciliteren daarin. 

(MM) Als het zou kunnen, zou er dan iets zijn wat u zou willen aanpassen aan de Mediawet?   
(PC) Het is nog lang niet optimaal. De verscheidenheid aan belangen zorgt ervoor dat je nooit echt goed kan programmeren. De belangen van de EO, die willen bijvoorbeeld graag het woord van de Heer verspreiden. Dat zijn totaal andere belangen dan die BNN heeft. Zo heeft de NCRV, ik weet eigenlijk niet eens precies meer wat hun belangen zijn. Al die verschillende belangen zorgen er dus voor dat je veel minder een coherent net krijgt met een eenvormig geluid. In het licht van de pluriformiteit is het prettig, want je hebt heel veel verschillende geluiden, maar als je heel veel verschillende geluiden hebt, hoor je sommige ook niet meer zo goed, terwijl een goed Nederland 3, ja dan moeten sommige omroepen andersoortige programma’s maken. En dat zeg ik en dan zullen zij weer zeggen ‘ja, bij BNN doen ze te veel dit of teveel dat’. Ik ben dan omroepdirecteur, of televisiedirecteur, en daar zijn er heel veel van in Hilversum en dat is in geen enkel ander land zo.

(MM) Nee, dat klopt.

(PC) En dat maakt dat je dus minder... je moet al die neuzen één kant op krijgen wil je een heel sterk goed net... in die zin is het een wonder dat de publieke omroep het zo goed doet. Maar in programmeringsuiting is er juist nog een wereld te winnen.    

(MM) Bent u er dan ook voorstander van om minder losse omroepen te hebben binnen de publieke omroepen, maar drie vaste omroepen verdeeld over de drie netten?

(PC) Ik denk wel dat het qua profiel belangrijk is dat die heel duidelijk worden ingekleurd, maar de vrijheid die er soms.. ja het is natuurlijk tricky want aan de ene kant vind ik het heel belangrijk, het succes wat BNN heeft gehad is op zijn minst dat het die jongeren heeft bereikt. Dus dat lijkt mij belangrijk dat wat BNN heeft opgebouwd dat we dat niet zomaar inwisselen voor een net waarin wij opgaan. Dus het is ingewikkelder dan zomaar zeggen ‘nee’. Maar in het grote geheel kan je niet goed doorprogrammeren omdat je te maken hebt met al die verschillende belangen. Je moet heel veel bordjes in de lucht houden en dat maakt het af en toe niet makkelijk. 

(MM) Is het zo dat u het eigenlijk beter zou vinden als alle publieke omroepen zich meer op jongeren zouden richten? Of zou dat het succes van BNN tegen kunnen werken?

(PC) Ik denk ook niet dat alle omroepen zich perse zouden moeten richten op jongeren hoor want ik vind juist dat heel veel omroepen het proberen, maar het lukt niet. De KRO heeft nu een aantal titels geprobeerd en alleen ‘Puberruil’ is geslaagd en de rest is mislukt. De NCRV heeft twee programma’s op Nederland 3 en die zijn allebei mislukt. Dus dan denk je ‘blijf alsjeblieft bij je leest en doe waar je ooit goed in was’, wat dat is weet ik ook niet precies bij de NCRV, maar...

(MM) Toch maar weer 50+...

(PC) Nou ja, ik weet niet wat uhh.. dan moet je eigenlijk binnen dat net wat jong van karakter moet zijn, dat vind ik wel dat goed ingevuld moet worden en als de NCRV of LLink voortdurend er blijk van geven dat ze het niet kunnen, vind ik niet dat ze maar door moeten blijven gaan. Dat maakt het net er niet sterker op. Dus dan moet je op een gegeven moment wel kijken naar prestaties ofzo. Maar ik vind niet persé dat niet iedereen zich dus dan maar... ja de VPRO had dus die vijftig plussers waar ze goed in waren, dat zijn ze een beetje kwijtgeraakt. Misschien moeten ze vooral doen waar ze altijd goed in zijn geweest. 

(MM) In een onderzoek naar BNN uit 2004, kwam als één van de conclusies dat BNN in die tijd nog niet de beoogde kijkcijfers haalde doordat BNN nog de enige was van de publieke omroepen die zich op jongeren richtte en dat dat te weinig was voor jongeren om daadwerkelijk op Nederland 1, 2 of 3 af te stemmen. Bent u het daarmee eens?

(PC) Ja, toen was er een andere situatie, omdat... toen zaten we op Nederland 2 en toen waren die profielen van die netten zo onscherp en dan is het gewoon heel moeilijk om BNN daarin te vinden. Want dan moet je eerst door de TROS en door de AVRO heen voordat je eens een keer... Bij RTL4 zie je meteen dat is een familiezender. Bij RTL5 zie je meteen... dat is eigenlijk... die hadden dezelfde doelgroep als BNN, die deden het toen heel goed, die hadden een heel scherp profiel, jong, scherp, rebels. Nou ja, dat was ons profiel hè, of het oude Veronica dat was ook zo. En dat zet je hem gewoon op 5 en dan kan je daar blijven. En BNN moest je zoeken tussen de programmering van de meest burgerlijke omroepen van Nederland, de TROS en de AVRO. Dus in die zin klopte dat niet. Maar met deze netindeling is het natuurlijk veel duidelijker geworden en is BNN beter te vinden en zijn de programma’s voor jonge mensen beter te herkennen. En dat is dus wel heel belangrijk geweest. 

(MM) Wat is het idee achter het programma ‘Spuiten en Slikken’ geweest?  

(PC) Het idee is een programma te maken over seks en drugs, omdat dat twee belangrijke thema’s zijn in het leven van jonge mensen en om daarover te informeren en te amuseren en gewoon voor te lichten. 

(MM) En wie is er met dat idee gekomen? Is dat ook ontstaan op de redactie?

(PC) Nou, ik werkte toen als eindredacteur en ik gebruikte zelf wel eens drugs en ik dacht ‘wat gek dat daar eigenlijk nooit wat over te zien is op televisie’. En heel veel mensen uit mijn omgeving gebruikte dat. En toen wilde ik dus graag een programma over drugs maken en iemand anders wilde graag een programma over seks maken op een soort ‘RTL Boulevard-achtige’ manier. Dat waren de eerste twee ideeën en toen zijn we met een team gaan samen zitten, waaronder de presentatoren en toen is daar uiteindelijk een programma over seks en drugs uitgekomen, wat in eerste instantie ‘Seks, drugs en rock and roll’ heette. Een beetje binnen dat soort thema’s. En toen dachten we ‘nee, een programma over seks en drugs dat zijn ook echt wel twee belangrijke thema’s voor jonge mensen waar je tot nu toe niks over kan horen of zien op televisie, wat bizar eigenlijk’. 

(gesprek wordt kort onderbroken door mobiele telefoon)

(PC) Uhm, ja dat vonden we eigenlijk een soort gat en dat is ook gebleken, dat het iets is... ja en ook voor ‘Over Mijn Lijk’ geldt, dat zijn eigenlijk onderwerpen die door andere omroepen... ja je kan er eigenlijk nergens anders informatie over krijgen dan bij BNN. 

(MM) En wat zijn de elementen die bewust in ‘Spuiten en Slikken’ zijn gestopt om die jongeren aan te spreken?

(PC) Nou, het zijn volgens mij onderwerpen uit de leefwereld van jonge mensen waar informatie over wordt gegeven die je op andere plekken niet kunt krijgen. Dat is denk ik het belangrijkste. Dus ‘Spuiten en Slikken’ over seks en drugs, maar ‘Over Mijn Lijk’ ook over jongeren die terminaal ziek zijn. Dat programma schept ook een beeld. Het is geen harde informatie in de zin van actualiteiten of wat dan ook, maar het is informatie over jongen mensen die... en dat vergoot begrip, dat vergroot inzicht en dat was er nog niet. Dus dat soort programma’s die komen ook wel voort vanuit ‘goh, over dat soort onderwerpen is eigenlijk helemaal niets te krijgen’. Het is  belangrijk dat BNN dat juist doet en daar zijn we ook op gericht, daarvoor zijn we er ook. Maar dat is toevallig bij deze twee titels erg goed gelukt.

(MM) En welke andere elementen zijn er nog te noemen die opvallend zijn?

(PC) Nou de onderwerpen zelf, seks en drugs, dat neigt al naar controverse, zeker in deze tijd met zo’n christelijk kabinet. Dan is alles wat je over seks zegt al reden voor hilariteit. Over die onderwerpen merkte je ook dat daar echt de wereldpers op afkwam, zeker over dat drugsgegeven dat we dat in de uitzending ook echt gingen doen om oprecht te kunnen zeggen wat het met je doet en welke risico’s, maar ook hoe leuk het kan zijn. Dus niet een eenzijdig beeld.

(MM) De keuze wordt dus bewust aan de kijker overgelaten wat je met die informatie doet?

(PC) Ja, het gaat erom om mensen goed voor te lichten, weet je wel, dat is hetzelfde als het belang van goed onderwijs. En op het moment dat je dat goed laat zien, met alle voors en alle tegens, dan kunnen mensen zelf.. in plaats van dat je alleen maar wegduwt en zegt van ‘het mag niet’. Maar goed, dat is ook een manier en zo is het vaak ook gebracht op televisie, ‘we komen er niet aan want...’, terwijl nu is het wel aangeraakt en het raakt de belevingswereld van jonge mensen. Dus dat is denk ik heel belangrijk. En vervolgens de aanpak, de openheid van de presentatoren die dus niet met een oordeel daarin staan, maar met een open vizier dat programma ingaan. En ook zelf allemaal de geneugden kennen van seks en drugs en daarom denken van ‘ja, ik wil weten wat het is’. Dus in eerste instantie de onderwerpen en in tweede instantie de benadering. Dat zijn wel belangrijke elementen. 

(MM) Kijkende naar zulk soort elementen die je bewust aan een programma kan toevoegen, wat is volgens u het ideale jongerenprogramma?

(PC) Ja, als je dat weet, dan heb je meestal goud in handen. Het is altijd moeilijk om dat zo maar te zeggen, maar ik vind het altijd wel belangrijk dat je jonge mensen kunt zien in het programma. Wij hebben natuurlijk onze presentatoren, dat zijn de mensen met een grote uitstraling en daarmee ook een groot bereik en dat is heel belangrijk voor onze programma’s want die laden je programma en bepalen voor een groot gedeelte je uitstraling. Sophie is iemand anders dan Patty Brard zal ik maar zeggen, dus dat is belangrijk voor de aard van je programma’s dat je presentatoren daarbij aansluiten, of andersom de programma’s bij de presentatoren. Maar aan de andere kant is het ook belangrijk dat je je eigen doelgroep laat zien in je programma’s en het is belangrijk dat je af en toe een steen in de vijver gooit, hetzij met de ‘Donorshow’, hetzij met ‘Spuiten en Slikken’. Het is belangrijk om, voor BNN in elk geval, af en toe die steen te werpen.

(MM) Op één of andere manier lukt het BNN altijd om aan de eisen van een publieke omroep te voldoen, maar wel inderdaad steeds te komen met iets vernieuwends of iets controversieels. Hoe doen jullie dat?

(PC) Die Mediawet zit daarbij niet in de weg. Die stelt alleen een soort randvoorwaarde op.

(MM) Maar ik neem aan dat daar wel naar wordt gekeken bij het stellen van de doelen op het gebied van programma-aanbod van BNN?

(PC) Nee, je bedenkt gewoon een fantastisch idee en vervolgens ga je kijken of het klopt en waar valt dit onder.

(gesprek wordt kort onderbroken door mobiele telefoon)

(PC) Uhm, wat zei ik ook alweer? Oh ja, nee, nee, op een gegeven moment kijk je wel naar je programmapakket, van is het niet teveel amusement of weet ik veel wat, maar een goed idee ontstaat niet vanuit ‘nou, laten we nou eens kijken of we de percentages wel gehaald hebben’ en dat van daaruit zoiets als de ‘Donorshow’ ontstaat. Bart die had nierproblemen dus die problematiek die zat wel heel erg in ons DNA en toen kwam dit idee op en toen dachten we ‘ja te gek, dat moeten we gaan doen, spannend en inderdaad ook nog maatschappelijk van belang’. Maar het is ook heel vaak niet gelukt om aan die regels van percentages te voldoen. In die tijd toen we op Nederland 2 zaten, waren we een beetje het lulletje van de publieke omroep dat weinig kijkers trok en ook een stuk onvindbaarder was op dat net. Maar ja, nu gaat het heel goed. 

(MM) Dus dan spreken we over de afgelopen paar jaar?

(PC) Ja, ja, maar daarvoor moesten we vechten als het kleinste jochie van de klas, moest je echt proberen om hard te schreeuwen om alsnog af en toe de aandacht te krijgen en de ene keer lukte dat beter dan de andere keren, maar we zijn ook vergruisd heel lang. En we moeten nu ook oppassen dat we niet ineens door iedereen op de schouders geslagen worden, weet je wel, want dan wordt je iets te mainstream waarschijnlijk. Maar dingen als de ‘Donorshow’ en zo’n ‘Deep Throat-avond’ zijn natuurlijk wel te gek.          

(MM) Hoe ziet u tot slot de toekomst van BNN?

(PC) Nou, in 2010 krijg je dus weer een nieuwe concessie, dan hebben we 300.000 leden en dan zijn we dus een bijna volwaardige, volwassen omroep. Ik denk dat het goed is dat we altijd een beetje daaronder blijven. BNN hoeft niet meer in de underdog, maar het is wel goed dat we niet net zo groot worden als de rest. Het was ook altijd wel gepast om vanuit deze grootte originele dingen te doen en dat mag wel iets groter, het bereik mag iets meer, maar we hoeven niet uhh...

(MM) Bent u wel tevreden over de kijkcijfers van nu?

(PC) Ja, ik vind dat het best goed gaat. Ja, het gaat eigenlijk best wel goed en dat komt ook door Nederland 3. Maar natuurlijk, er zijn nog honderd verbeterpunten. Maar nee, ik vind dat het op zich vrij aardig gaat. Maar het is dus van belang dat je die steen in de vijver blijft gooien en op het moment dat je hem drie keer gegooid hebt en het is drie keer gelukt, ja daar kan je niet op blijven teren dus je moet wel door blijven ontwikkelen ja. Dus dat is wel belangrijk, in die zin, weet je wel, ben je er nooit.

(MM) Werken jullie ook veel op lange termijn basis, of kijken jullie vrij kort vooruit?

(PC) Bij sommige dingen moet dat wel, bijvoorbeeld met een soap of met contracten voor presentatoren die je voor langere termijn moet sluiten, wil je ze een aantrekkelijke opdracht kunnen geven. Voor de ‘Nationale IQ-test’ is het bijvoorbeeld een betere deal om het voor meerdere jaren af te sluiten. Maar meestal kijken we wel per jaar naar de rest van de titels, ja. 

(MM) Heeft u zelf nog toevoegingen of vragen?

(PC) Nee hoor.

(MM) Dan wil ik u heel erg bedanken voor uw medewerking!      

(Napraten/afronding gesprek)  

Interview 2

Martijn Nijboer, regisseur ‘Over Mijn Lijk’ van BNN.
Contact via: Celeste Heinst (secretaresse Pim Castelijn), celeste.heinst@bnn.nl
(MM) Inleiding/uitleg doel onderzoek

(MM) Hoe ziet een gemiddelde werkdag er voor u uit?

(MN) Zeg maar ‘je’ hoor. Ik ben nog heel jong. Maar is dat gerelateerd aan..?

(MM) Aan je werkzaamheden tijdens ‘Over Mijn Lijk’, maar ook over het algemeen.

(MN) Nou, eigenlijk heb je drie verschillende... zeg ik dat goed? Ja, drie verschillende dagen. Je hebt eigenlijk zeg maar een voorbereidingsdag, een draaidag, dus dat je daadwerkelijk een scène of het item, in het geval van ‘Over Mijn Lijk’ werk je met scènes, schiet. En een montagedag. Een voorbereidingsdag is overleggen met de uhh, in dit geval hadden we alleen een redacteur/eindredacteur, dat is iemand die contact heeft met alle vijf de gasten, en Patrick en ik. Dus eigenlijk zitten we dan met zijn drieën om de tafel. Een redacteur heeft natuurlijk contact met die gasten en die zegt van ‘ja, ze gaan naar een ziekenhuis voor een slecht-nieuws-gesprek’, of ‘er moet geopereerd worden’, of ‘ze gaan nog op vakantie’, of ‘ze wil op de begraafplaats gaan kijken’. Nou en dan gaan we het er kort over hebben van vinden we dat leuk om te doen of hebben daar al genoeg van gefilmd of vinden we dat niet interessant genoeg, of te zwaar of nou ja, dat soort dingen. Dus eigenlijk een beetje een soort vergaderdag, een overlegdag. Dan schrijft de redactrice het script een beetje uit. Ondanks dat ‘Over Mijn Lijk’ misschien..

(MM) ..weinig script heeft?

(MN) Ja, dat lijkt misschien, maar ondanks dat schrijven we altijd alles nog uit. Van ‘nou, dat willen we nog weten van iemand’, of we willen nog iets vragen aan ouders of een vriend of dat soort dingen. Dat schrijven we toch altijd wel uit. Maar dat doe ik in dit geval niet. Dus dat is eigenlijk een dag qua voorbereiding. Maar ja, meestal loopt alles toch wel een beetje door elkaar. Dan ga ik wel even voor een ander programma iets doen. 

(MM) Dus dan lopen er eigenlijk verschillende programma’s door elkaar. Aan hoeveel programma’s kan je soms tegelijk aan het werken zijn?

(MN) ‘Over Mijn Lijk’ is op zich wel veel werk alleen dat gaat gedurende een jaar. Soms ben je er twee weken helemaal niet mee bezig, want dan gebeurt er niets in hun levens. Soms ben je drie, vier dagen in de week aan het draaien. En op een gegeven moment heb je dan een jaar lang alles gefilmd en dan ga je de montage in en dan ben ik wel heel druk. Een draaidag is gewoon ’s ochtends ergens verzamelen met de cameraploeg, dat is ook een vaste cameraploeg die dit programma doet, en dan komen we bij één van de vijf gasten en dan gaan we eerst altijd gezellig koffiedrinken. Dus dat is thuis ophalen, of we spreken af bij het ziekenhuis of ze zijn al op vakantie en we gaan daar even langs bij Center Parcs als ze daar zitten. Maar eigenlijk hebben we dus eerst altijd een beetje gezellig, relaxed,... en dan beginnen we relaxed te filmen. 

(MM) Dat beïnvloed de sfeer vast heel goed.

(MN) Ja, nou voelen ze zich bij ons vrij snel op hun gemak, ook omdat je ze natuurlijk langer kent. En ze vinden het ook altijd heel leuk. Want dan gebeurt er weer wat in hun leven en ze hebben er ook heel bewust voor gekozen. Ja en Patrick is gewoon een goede gesprekspartner, daar praten mensen gewoon graag mee. 

(MM) Dat merk je ook wel tijdens het kijken naar het programma.

(MN) Ja, dat zie je in het programma, maar zo is hij ook echt in het echt. Voor ons is het ook altijd.. ja, we komen wel filmen, maar voor ons is het ook niet echt werk. Dus zo’n draaidag is altijd heel gezellig eigenlijk, ja. En dan zeg maar een andere dag, en dat is bij dit programma niet gelijk de volgende dag, dan ga je monteren en dan ziet mijn dag er echt uit.. voor één aflevering zit ik eigenlijk twee dagen thuis te monteren. Op de laptop monteer ik zelf alles voor, inhoudelijk, dus dan is hij inhoudelijk eigenlijk al helemaal gesneden en dan ga ik daarna nog een dag, anderhalve dag, met een editor achter de montageset zitten. En dan begin je gewoon echt om half tien en dan werk je tot zes uur ofzo en soms als het echt af moet, wat langer. Maar omdat ‘Over Mijn Lijk’ een lang project is, begin ik redelijk op tijd te monteren, dus dan is er nooit echt stress ofzo. Dus zo zien mijn dagen er een beetje uit.

(MM) En wat is jouw werkgeschiedenis?

(MN) Ik ben ooit uhm, ik werkte bij een bedrijfje en wij verhuurden ons als regisseur. We deden veel voor Ivo Niehe Producties en we hebben veel voor John de Mol gedaan en wat voor de AVRO.

(MM) Dus je was in feite freelancer?

(MN) Nou, ik was daar in dienst, maar het was een freelance regisseur en hij nam mij in dienst en toen ben ik eerst gaan monteren en later ook regisseren. Wij waren met zijn tweeën en wij verhuurden ons. Dus voor de producenten en omroepen waren wij freelancers. Maar voor mijzelf, mijn situatie, ik was gewoon in dienst. En toen op een gegeven moment kwam Paul Plus Producties, dat is een productiehuis en die hebben ‘Je Zal Het Maar Hebben’ bedacht en verkocht aan BNN. En er kwam een nieuwe presentator op, voor BNN en dat was Patrick en zij hadden goed contact met mijn baas zeg maar, en die zei ‘ik heb er geen tijd voor, maar het is voor BNN, voor jongeren en ik heb een jonge regisseur hier zitten die inmiddels redelijk wat gedaan heeft en onder mijn supervisie kan hij dat wel gaan doen’. En dat was ok en toen kwam ik met Patrick te werken en voor het eerst bij BNN. Later kwam een tweede seizoen van ‘Je Zal Het Maar Hebben’ en het werkte met Patrick zo goed en die wilde ook graag met mij andere programma’s gaan maken dus toen zei de TV-directeur ook van ‘ik wil eigenlijk dat je andere dingen met Patrick gaat doen’. Toen zei ik van ‘nou dat kan, maar ik zit nog daar en daar’. En toen ben ik gaan freelancen. Toen heb ik heel veel freelance voor BNN gedaan en uiteindelijk later vast in dienst gegaan. 

(MM) Kan je zeggen dat het uiteindelijk een bewuste keuze is geweest om voor BNN te gaan werken?

(MN) Ja. Toen ik bij tv begon, en dat is heel stom, maar uhh, mijn eerste programma wat ik regisseerde, of items, was ‘Koken met Sterren’. Dat was in ’98. Zeg ik dat goed? Ja, ’98. En BNN begon in ’98 als zelfstandige omroep. Ik kende ze natuurlijk al van Veronica, maar toen was het nog niet zo. En toen begonnen ze in ’98 en toen begon ik met regisseren en toen dacht ik ‘nou, ik wil uiteindelijk bij BNN regisseren’. Maar dat gaat dan niet heel bewust ofzo van nou... want ik heb hier nooit gesolliciteerd of iets, dat heb ik eigenlijk nog nooit gedaan, maar ja...

(MM) Het is gewoon zo gelopen.

(MN) Ja... toeval. En het klikte.       

(MM) Toch hoor je ook dat veel medewerkers van BNN er hard voor moeten knokken om hun plekje bij de omroep te veroveren.

(MN) Ja, als je jong bent kan ik me dat... ik had dat ook heel sterk dat ik dacht van ‘ik wil jongerentelevisie maken, ik wil niet...’, want ik had een programma voor de AVRO gemaakt, een kunstprogramma, en dat kan ik wel, maar dat was niet helemaal mijn ding en uh dus ja, is dat eigenlijk wel heel logisch. 

(MM) Hoe komt in jouw ogen een programma bij BNN tot stand?

(MN) Nou, altijd wel redelijk snel. In vergelijking, voor zo ver je kan vergelijken, met andere omroepen. Er wordt snel beslist, dus er worden snel knopen doorgehakt. Dus als er iets borrelt, of er komt iets binnen via een producent, dan zitten we vrij snel om de tafel en wordt er veel gebraind uh.. in die tijd en wordt er vrij snel gezegd van ‘vinden we dit wel, of vinden we dit niet?’ Dus dan is het ook vrij snel van ‘ok, niet’, dat vind ik wel prettig. Het enige is dat je tegenwoordig dus veel met net 3 zit, met een netmanager en wij niet meer zomaar alles kunnen of mogen uitzenden wat we willen. 

(MM) Dus alles moet eerst worden goedgekeurd?

(MN) Ja, de netmanager beslist tegenwoordig en niet meer de omroep zelf. 

(MM) En de ideeën voor programma’s, waar komen die nou vandaan?

(MN) Uhm, dat is eigenlijk drieledig. Of BNN koopt het aan in het buitenland, dus bijvoorbeeld ‘De Lama’s’ of ‘Say No To The Knife’, of uhh, dat zijn vaak BBC formats uhm...

(MM) Gebeurt het veel dat formats worden aangekocht?

(MN) Nou, wij maken er meestal een eigen versie van. We nemen nooit programma’s zomaar één op één over. Maar zoals ‘De Lama’s’ is een... een Engels format, maar is heel anders geworden door de mensen die het doen, maar het is van oorsprong wel een... nou ja, ik geloof niet BBC, maar wel een Engels format. Dus dat gebeurt toch wel redelijk veel. Uhm, producenten komen met formats aan. Dus bijvoorbeeld een ‘Je Zal Het Maar Hebben’ was van Plan Plus. Uhm...

(MM) En redactieleden zelf?

(MN) Ja, dat gebeurt wel, maar echt echt redactie gebeurt naar mijn mening weinig. Iedereen is ook heel druk. Maar bijvoorbeeld ‘Crazy 88’, wat we nu hebben, dat is van Dennis. Dat is een internationaal fenomeen, maar die heeft dat opgepikt en dacht ‘hee, dat is hartstikke leuk als we dat met jonge BN-ers gaan doen’. Dat is een heel goed voorbeeld vind ik, ook omdat hij nog heel jong is, van uh... hij zag dat en toen werd er ook gezegd van ‘nou, werk het maar uit’. Hij is er ook wel een tijdje mee bezig geweest, maar uiteindelijk...

(MM) Dus dat is wel een programma dat echt van binnenuit is opgezet?

(MN) Ja, maar ‘Spuiten en Slikken’ komt ook van binnenuit. Dat is dan niet zo zeer redactie, maar meer Laurens (Drillich) en Pim (Castelijn) hebben daar het meeste... want volgens mij is het van oorsprong een idee van Laurens.

(MM) Volgens Pim was het inderdaad een combinatie van hun beide. Had Pim een idee over drugs en...

(MN) ... en Laurens over seks ja. Maar zo gaat dat vaak bij BNN. Je kan bijna niet zeggen van wie een idee is. Er lopen wat mensen mee rond en dan gaan we brainen en dat vind ik wel leuk, dat het niet zo is van ‘dat is van mij’, nee, het komt van ons allen. En uhm, maar kijk, ‘Spuiten en Slikken’ is wel.. ja ze hadden samen een idee, maar daar zijn naderhand weer allemaal andere mensen mee bezig geweest, zo gaat dat toch. 

(MM) Wordt er naar jouw idee ook gekeken naar onderzoeksuitkomsten op het gebied van jongerenculturen en daarmee naar de vraag van jongeren?

(MN) Ja, steeds meer. Dat wordt steeds belangrijker. BNN zoekt naar wat ik ervan weet ook steeds meer een beetje samenwerking met andere jongerengroepen. Uhh, want wij snappen natuurlijk ook wel dat uhh.. wij doen dan tv, en radio en internet, maar je hebt ook jongerenbladen, jongerenradio, FunX bijvoorbeeld. Dus uhm, daar wordt veel naar gekeken, maar er wordt natuurlijk ook gekeken wat is het kijkgedrag, bij welke doelgroep scoren wij. Dat soort onderzoek is dagelijks en uhh, wij vinden het natuurlijk belangrijk dat wij in die jongerengroep goed vallen. Dus als een programma wel goed scoort maar in een te oude doelgroep, dan is dat op zich wel goed, want het is ook leuk dat wat oudere mensen naar ons kijken, maar als er echt bijna geen jongeren kijken, dan weet je van ‘hee, dat hebben we blijkbaar niet helemaal goed gemaakt ofzo’. Dus, daar wordt zeker wel goed onderzoek naar gedaan. 

(MM) In hoeverre zijn jullie vrij in het brengen van nieuwe ideeën of formats voor jongerenprogramma’s?

(MN) Nou, laat ik het zo zeggen, wij zijn denk ik het meest vrij van Nederland, maar dat wil niet zeggen dat je dan honderd procent vrij bent. Terwijl andere omroepen natuurlijk net zo vrij zijn, maar ik vind onze omroep toch wel het meest origineel met ideeën. Dat wil zeggen de EO is net zo vrij om te doen, alleen die zijn naar mening vaak gewoon een beetje uhh.. hoe noem je dat.. ja, die programma’s die kennen we en dan wijden ze dan nog meer uit. Alleen dat doen ze heel erg goed. Hun doelgroep wil helemaal niet verrast worden. Die zijn nu ook bezig met programma’s als ’40 Dagen Zonder Seks’, en dat is voor de EO natuurlijk een revolutie. Dus ze beginnen ook wel, maar ze zijn wat minder.. maar dus even terug naar jouw vraag, op zich zijn die dus net zo vrij om te doen wat ze willen, maar je bent nooit honderd procent vrij, omdat je met die netmanager te maken hebt. En die bepalen tegenwoordig hoe zo’n zender eruit komt te zien. Maar op zich vind ik het... uhhh...

(MM) ...je voelt je niet belemmerd in het brengen van nieuwe ideeën?

(MN) Nee, nee, er wordt soms wel gezegd over een programma van ‘daar gaan we niet mee door, want dat past niet meer’. En dan kan ik dat wel zonde vinden, omdat ik het een goed programma vond, maar ik kan daar redelijk snel overheen stappen. Zo is dat nou eenmaal. Soms denk je wel eens van ‘hey, ik mis eigenlijk zo’n programma’. Nou dan kan je daar aan werken, maar als men het niet interessant vindt, of men het niet wil, dan vind ik eigenlijk altijd wel van ‘nou, als zoveel mensen het niet interessant vinden, dan zal het ook wel niet’... dus nee, ik voel me daarin niet belemmerd.

(MM) Je had het er net al over dat bijvoorbeeld een omroep als de EO met het programma ’40 Dagen Zonder Seks’ komt. Denk je dat het in het voordeel werkt van BNN als meerdere publieke omroepen met (brutalere) jongerenprogramma’s komen, of zou het ook een bedreiging kunnen zijn?

(MN) Nee, ik zie in ’40 Dagen Zonder Seks’... iedereen heeft dat hier natuurlijk express gekeken om te zien van hoe pakken zij dat dan aan... ik denk dat het alleen maar een aanvulling is. Ik vond het in ieder geval een aanvulling omdat ik dacht van ‘nou, BNN’s ‘Spuiten en Slikken’ dat gaat over seks en drugs en over hoe jongeren daarmee omgaan. Wij zeggen helemaal niet van ‘nou, ga lekker heel veel neuken ofzo’, nee, wij zeggen gewoon ‘experimenteer, maar weet dat dit en dat en dat kan gebeuren’. Dus dat is best wel verantwoord. En de EO doet dat op hun manier. Die zeggen van ‘nou, je kan je een slag in de rondt neuken, maar je kan er ook over nadenken of je dat wel moet doen’. 

(MM) De voors en de tegens worden gegeven..

(MN) Ja, en ik vind dat eigenlijk heel mooi. Ik ben het best wel een beetje eens met de EO. Je mag er ook wel eens over nadenken of je wel met jan en alleman in bed moet stappen. Maar ik vind niet dat dat elkaar bijt, want ik vind dat BNN dat ook zegt. Je hoeft helemaal niet.. als je je er niet lekker bij voelt, moet je het juist niet doen. Ik zeg alleen, we laten ook zien wat er allemaal op de markt is en wat je allemaal zou kunnen doen of uhh dat je weet wat het is. Het zou pas een bedreiging worden als omroepen waarvan je niet verwacht dat ze goede jongerenprogramma’s maken, ineens met een heel goed programma aankomen, waarvan wij bij BNN zouden zeggen van ‘hier kunnen we nog wat van leren’.  En dat verwacht je niet zo snel, maar goed, als zij ineens de juiste mensen zouden aannemen, stel voor.. en die kunnen dat gewoon maken. Alleen ze hoeven dat helemaal niet te maken, want dat is helemaal niet hun doelgroep. Dus zij zullen daar ook nooit heel erg in geïnteresseerd zijn.

(MM) Maar in principe is het doel van de NPO nu wel om zich steeds meer op jongeren te gaan richten, ook met andere omroepen dan BNN en de EO. Uit een onderzoek dat gedaan is naar BNN in 2004 bleek ook dat BNN toen nog niet zulke hoge kijkcijfers behaalde omdat de overige publieke omroepen ervoor zorgden dat jongeren niet of nauwelijks op de publieke omroep afstemden.

(MN) Ja, ik begrijp wel wat ze daarmee willen zeggen. Jongeren denken ‘iew, publieke omroep, allemaal saaie en stoffige tv, ik ga wel gelijk naar RTL4, ‘Goede Tijden’ kijken’, en dat is ook gewoon zo. Wij kunnen niet op tegen ‘Goede Tijden’. Daar kijken meer jongeren naar, dan naar onze programma’s, dat is nou eenmaal de grote bulk die daarnaar kijkt. Maar dat wil niet zeggen, dat wij nou meteen ‘Goede Tijden’ moeten uitzenden. Dus die vraag van als... ja.. dat klopt. Maar..ja.. ik denk dat dat wel minder wordt. Dat men steeds beter weet van ‘hey, de publieke omroep is beter geworden en het is wel leuk om daar eens effe langs te zappen en te kijken wat er is’. En ik denk dat dat erg komt door ‘Spuiten en Slikken’. En ‘De Lama’s’ natuurlijk ook. Want daar gaan jongeren toch naar kijken. En dus blijven ze eerder hangen op net 3 en dan ga je de volgende keer ook eens kijken op net 3.

(MM) Het is inderdaad ook wel gebleken uit een imago onderzoek van 2007 dat steeds meer jongeren de programma’s van de publieke omroep hoger waarderen dan voorheen. 

(MN) Maar dat komt ook wel door Net 3 vooral. Bijvoorbeeld net 2, daar kijken helemaal geen jongeren naar, die hebben ook helemaal geen imago. Net 1 heeft dan wel weer een imago door bijvoorbeeld ‘Mooi Weer De Leeuw’, waar ook veel jongeren naar kijken, ‘Boer zoekt vrouw’ zullen ook wel veel jongeren naar kijken, dat moet haast wel.

(MM) Even over het programma ‘Over Mijn Lijk’. Wat was het idee achter dit programma?

(MN) Uhh, daar kwam ook een externe producent mee aan. Die zei van wij hebben een idee van volg vijf jongeren die net te horen hebben gekregen dat ze ongeneeslijk ziek zijn. Dus dat er niks meer aan te doen is, geen medicijnen meer. Nou, dat blijkt in Nederland alleen kanker te zijn. Ook als je HIV hebt kan je met medicijnen gewoon zestig, zeventig worden. Dus dat is de enige ziekte die..oh en die ook niet aangeboren is trouwens, is kanker. Nou en toen hebben wij een uhh... zij hebben dat bij ons aangeboden omdat ze dachten van ‘dat is echt iets voor BNN, omdat het over jongeren gaat’. Kijk, oudere mensen, daar ben je het toch wat meer van gewend, maar bij jongeren is het toch meer een taboe, of er wordt niet veel over gesproken. En toen zijn we daar een beetje mee ingegaan, omdat wij dat ook nog een taboe vonden, ook vanwege Bart. Dat is gewoon de eerste insteek. Dat hoort ook wel bij BNN. Omdat Bart de oprichter is en die was ziek en die ging vroeg dood. En wat de insteek is, dat is de insteek de we altijd hebben bij BNN, is ‘lust for life’. Dus ondanks dat je weet dat je kort te leven hebt, wat Bart ook had, kan je alles eruit halen. En dat soort mensen zijn ook gezocht en uhh.. dat zijn ook wel de mensen die bij BNN reageren. Maar daar zochten we ook echt wel naar. Natuurlijk krijg je sowieso niet zo heel veel aanmeldingen voor dit soort programma’s, maar de mensen die zich aanmelden zijn wel positief ja. En die vinden het wel leuk, of die zijn nog heel strijdlustig en levendig. En uiteindelijk wilden wij dat ook vertellen. Dat je leven niet voorbij is op het moment dat je hoort dat je binnenkort dood gaat. Dat is klote, natuurlijk. Dat snapt iedereen. Maar dan kan je in een hoekje gaan zitten huilen de rest van de maanden, maar je kan ook gaan denken van ‘nou...’. En wij wisten natuurlijk ook niet waar we instapten de eerste keer. 

(MM) Het is natuurlijk ook best wel een heftig programma om te maken.

(MN) Ja.

(MM) Wat zijn nou naast dat ‘lust for life’-element, nog andere elementen die bewust in dat programma zijn gestopt om jongeren op een BNN-manier te bereiken? 

(MN) Hoe bedoel je dat?

(MM) Elementen zoals de presentator die een bepaalde invloed kan hebben op het programma, maar ook bepaalde beelden die je als regisseur misschien perse erin wilt verwerken?

(MN) Ja, de keuze van de presentator komt een beetje voort uit ‘Je Zal Het Maar Hebben’, wat ik de eerste vier jaar met Patrick heb gemaakt, daar deden we dat ook al. En dat heb ik eigenlijk ook een beetje zo neergezet dat.. kijk het drama is er toch al. Die mensen gaan dood. En je gaat met ze praten en Patrick is heel direct in zijn vraagstelling dus ik vond ook altijd van ja, je hoeft het niet ook nog eens heel filmisch te dramatiseren, dus met piano’s, slomo’s, uhh.. heel mooi gedraaid, heel onrespectvol; op de SBS manier. Nou dat is ook prima, dat is ook mooi, maar dat vind ik niet bij ons passen. Wij zijn direct. Dat komt deels door Patrick, maar dat is ook BNN. Dus gewoon direct. Kijk je gaat dood, dat is het en we draaien er niet omheen. Dus in montagestijl draaien we er niet omheen, duidelijk vrij rauw gedraaid, rauw gemonteerd. In muziekkeuze. Vrij levendige muziek, bij BNN natuurlijk ook wel muziek van nu. Wel mooie muziek, maar wel van nu. En niet perse emotie opwekkend. Dus eigenlijk in alles, de hele stijl van het programma, dus de vraagstelling, de toon van de vragen, de muziek, de montage, is direct.

(MM) Als je het vergelijkt met programma’s waarin vergelijkbaar drama zit van andere omroepen, is dat inderdaad een groot verschil.

(MN) Ja, als we dat hadden gedaan, dan weet ik zeker, dan had het niet zoveel waardering gekregen. Want dan ga je alles dramatiseren en denken wat ‘oh wat zielig, ohhh’. En dat is juist wat wij NIET wilden vertellen. Wij hebben het ook nooit gehad over de dood, want het is vooral een programma over het leven. Dat wij dat bovenaan hebben gezet zegt ook meteen alles over waarom het zo bij ons past. 

(MM) Nog even terug naar programmamakers bij BNN in het algemeen. Op welke manier gaan jullie om met de regels die gelden binnen de NPO die in de Mediawet staan beschreven? Is dat iets wat bij jou meespeelt bij het bedenken van ideeën en het maken van programma’s?

(MN) Nou nee, dat hoort ook niet zo bij mijn functie, omdat het vooral de eindredacteur is die dat soort dingen in de gaten houden. 

(MM) Dus het is meer de top van de omroep die zich daar over ontfermt, niet de programmamakers zelf?

(MN) Ja, dat hoort bij hun functie. Die moeten weten van ‘nou, we moeten ook nog een item daarover maken, want...’ Dus dat hoor ik dan wel. Dat weet ik echt niet. 

(MM) Maar heb je wel eens meegemaakt dat er door BNN een bepaald soort programma moest worden gemaakt omdat jullie een publieke omroep zijn?

(MN) Nee, eigenlijk niet.

(MM) Dan als laatste vraag, wat zijn volgens jou, buitenom het feit dat BNN alleen jongeren als doelgroep heeft, de grootste verschillen tussen BNN, de EO en de VARA?

(MN) Uhh... nou, ik denk dat het verschil met de VARA nog niet eens zo heel groot is, maar het grootste verschil is gewoon dat wij uhh... onze doelgroep is puur een leeftijdsdoelgroep, verder wat je daarin ook bent, dat mag allemaal. In principe mag iedereen kijken, mijn oma mag ook kijken als ze wil. Tuurlijk, graag, leuk! Maar wij bedienen dus gewoon een leeftijdsdoelgroep en de EO die is voor christelijke mensen en dat is dan christelijke mensen van 0 tot 80 of 100. Dus die hebben te maken met dat ze alle leeftijdscategorieën moeten gaan bedienen, christelijk gezien dan. Nou die moeten dan een kinderprogramma gaan maken, een jongerenprogramma, een jong volwassenen programma en een seniorenprogramma. En dat is heel lastig. Dat hoeft BNN niet. De VARA in wezen ook, alleen die doen het vooral volgens het rode boekje. Inmiddels al wat minder, maar dat blijft toch nog wel een beetje PVDA nog steeds. Dus zij zijn verticaal noem ik het altijd maar en wij zijn horizontaal. Alleen wij bedienen van de moslimjongeren tot de zwaar christelijke jongere, die waarschijnlijk niet kijkt, maar die mag van ons echt wel kijken. Maar we zullen nooit een zwaar christelijk programma maken en we zullen nooit een zwaar Moslim programma maken. We hoeven alleen maar te letten op dat horizontale. En dat is volgens mij het allergrootste verschil met alle andere publieke omroepen. En ik vind dat je dan heel duidelijk snapt waar je mee bezig bent. De EO vind ik ook nog wel.. die staan eigenlijk aan de andere kant, maar die zijn wel heel duidelijk ‘wij zijn christelijk en we maken christelijke televisie’. Die vind ik ook heel goed bezig. Maar een VARA of een TROS...

(MM) ...die zijn eigenlijk gewoon te breed?

(MN) Een TROS, dat is toch gewoon iedereen? AVRO net zo, ik vind de AVRO niet meer zo’n heel duidelijk profiel meer hebben. Dat vind ik het grootste verschil tussen BNN en uhh... eigenlijk het verschil tussen BNN en de EO en de rest. Ik weet het niet. Ik weet namelijk ook nooit naar wie ik zit te kijken. Van ‘Boer zoekt vrouw’ weet ik nu, omdat ik daar zoveel over in de krant lees, dat het KRO is, maar als het van de NCRV zou zijn, of de TROS, het kan allemaal.

(MM) En bij BNN en de EO weet je wel wat je kijkt...

(MN) Dat zie je meteen. Dus ik vind ook de EO een hele goede omroep. Die zijn ook net zo uitgesproken en duidelijk. En dat vind ik wel.. niet dat ik zelf kijk, maar...

(MM) ...maar voor de mensen die wel binnen de doelgroep vallen...

(MN) Ja!

(MM) Nou, hartstikke bedankt voor je tijd en de interessante informatie. Heb je zelf misschien nog vragen of nog iets toe te voegen aan het interview?

(MN) Nee hoor. Graag gedaan.

(Napraten/afronding gesprek)

Interview 3

Frank van der Velde, eindredacteur EO Jongeren en producent ’40 Dagen Zonder Seks’.
Contact via: frank.van.der.velde@eo.nl
(MM) Inleiding/uitleg doel onderzoek

(MM) Hoe ziet een werkdag er voor u uit?

(FV) Uhm, ik ben eindredacteur jongeren. En dat houdt in dat alles wat we voor jongeren doen, dat dat onder mij valt. Dus dat houdt in televisie, events, internet, een blad dat we maken, uhh, dus allemaal verschillende media. Vroeger was het zo dat we allemaal verschillende afdelingen hadden. De laatste jaren is het zo dat we veel meer crossmediaal werken. Dus dat is dat verschillende media met elkaar samenhangen en naar elkaar doorverwijzen en ook meer invloed op elkaar hebben. Uhh, dus dat houdt in dat er op dit moment ik denk 36, 37 mensen werken op deze afdeling die allemaal verschillende disciplines hebben en ook verschillende taken. Dus een heel groot gedeelte van mijn dagindeling is het praten met die mensen, ze aansturen, ze coachen, ze helpen om zeg maar datgene te doen wat ze moeten doen. Uhh, er is nog een andere eindredacteur die bij jongeren betrokken is, dat is Jan-Willem Roodbeen. Die doet alles wat met radio te maken heeft. Dat hebben we losgetrokken omdat dat pakket eigenlijk te groot werd voor één eindredacteur. Uhm en dat is echt een radioman, hij is ook dj op Radio 2, daar heeft hij een dagelijks programma en uhh.. dus hij doet dat radiodeel, dat is ook wel lekker. Dus ik praat ook veel met hem om zeg maar radio er wel goed bij te betrekken. Dus mijn dagindeling is veel reguliere gesprekken met die mensen uhh en ik doe dus de eindredactie van alle televisieprogramma’s. Dus dingen bekijken en uhh..

(MM) Dat zijn er vrij veel nu bij elkaar hè?

(FV) Ja, op dit moment zijn we bijvoorbeeld het programma ‘Jong’ aan het maken. Dat gaat in september uitgezonden worden. Het is een nieuwe serie, we hebben ook een nieuw format gemaakt. Het is helemaal uit de studio en de presentator rijdt met een bus letterlijk het leven van jongeren in en uhh.. nou ze zijn nu aan het draaien en die komen dan terug en gaan dan monteren en dan hebben ze een eerste opzet en die laten ze dan zien en dan schiet ik erop en zeg een ‘een beetje meer zo en een beetje meer zo’. Nou, dus dat is wat ik veel doe. En de Jongerendag komt er nu aan, dat is één van de.. het grootste evenement wat we hebben en uhh...

(MM) Daar regel je ook de organisatie voor?

(FV) Ja, ja, daar zit zeg maar een events-kant aan, maar er zit ook een televisiekant omdat we de hele dag live uitzenden. Dus dat is van kwart voor tien tot vijf live uitzenden. Dan moet je nu allemaal bedenken van uhh.. wat gaan we registreren en wat zenden we gelijk één op één uit en uhh.. maar ook daaromheen.. sfeerreportages en dat soort grappen.

(MM) Leuk! Hoe ben je eigenlijk op deze functie terecht gekomen? Welke werkgeschiedenis heb je?

(FV) Ik ben ooit uhhhhm... laat ik het zo zeggen: ik had niet zoveel met geloof. Toen ik tiener.. maar ik ben wel christelijk opgevoed, maar op een gegeven moment alles aan de kant gezet. Uhm... en toen ik een jaar of achttien was ben ik weer met het geloof in aanraking gekomen. Toen ben ik een half jaar naar Amerika geweest en daar heb ik een soort school gedaan voor ontwikkelingshulp, dus daar heb ik allerlei projecten gedaan om ervaring op te doen. En toen merkte ik dat ik wel de behoefte had om wat meer uhh.. te studeren aan de inhoudelijke kant. Dus toen ben ik theologie gaan studeren. Uhm... en op die school, die staat in Soest, inmiddels is die school er niet meer..

(MM) Nee?

(FV) Ik was de laatste student. Maar die school die had een hele mooie combinatie van en theologie studeren en aan de andere kant heel praktisch, hadden ze acht weken lang ’s zomers kinderkampen en tienerkampen. En daar ben ik zeg maar het tienerwerk ingerold en daar ontdenkt van ‘hey dat vind ik eigenlijk hartstikke leuk met jongeren werken’ en ik was zelf niet een hele makkelijke tiener dus daar heb ik gewoon wat mee. Dus daar ben ik met jongeren in aanraking gekomen. Toen ben ik hier stage gaan lopen een aantal maanden en aan het eind van die stage was eigenlijk de vraag van ‘joh, kan je niet een jaartje langer blijven?’ Er gingen een aantal mensen weg, dus toen ben ik blijven hangen en dat is nu elf jaar geleden (lacht). 

(MM) Nou, dat is een hele goeie binnenkomer toch?

(FV) Ja! En een paar jaar geleden ben ik dan wat meer de televisiekant opgegaan. Dus ik heb eigenlijk beide kanten meegemaakt. De events-kant en de televisiekant. En op gegeven moment uhh... we hebben nu het afgelopen jaar gereorganiseerd en per 1 december ben ik eindredacteur al die verschillende dingen.

(MM) Ok. Maar heb je er toen in die tijd bewust voor gekozen om bij de EO stage te lopen? 

(FV) Nou kijk, voor de EO werken heeft ook wel een beetje met idealisme te maken. En ook wel een beetje met je persoonlijke geloof, van dat je iets hebt ontdekt zelf waarvan je zou willen dat anderen dat ook gaan ontdekken. En dat is voor mij de reden om bij de EO te werken. Naast dat ik het heel erg leuk vind om mooie dingen te maken en dat ik creatief ben en het gewoon leuk vind, het vak, televisie en events, dat is gewoon hartstikke leuk om te doen. 

(MM) Ja. Het klinkt ook heel breed wat je allemaal doet inderdaad. 

(FV) Ja! Maar het is bij de EO natuurlijk wel zo dat we een hele duidelijke missie hebben en uhh.. dat geeft hier ook intern wel een gevoel van we zijn met elkaar wel met hetzelfde bezig zijn, ook al doen we allemaal hele verschillende dingen. Uiteindelijk hebben we toch allemaal het doel dat we hopen dat door de programma’s en de dingen die we doen, jongeren iets met het geloof krijgen. En daar eens over na gaan denken en daarmee aan de slag gaan. 

(MM) Ok. Even wat meer over de productiekant van het verhaal. Hoe komt een jongerenprogramma bij de EO tot stand?

(FV) Nou, dat is heel verschillend. Uhm.. de meest voorkomende is uhh.. we hebben een aantal mensen dat met innovatie bezig is. Dus die nadenken over nieuwe concepten, nieuwe programma’s. Uhm... soms komt een idee daar vandaan, soms komt een idee bij een programmamaker vandaan. Dan gaan we daarover brainstormen met elkaar en dan proberen we meestal een concept te bedenken. Dus niet alleen vanuit televisie te denken maar ook van ‘hey, wat willen jongeren en welk medium leent zich daar het beste voor?’ Het kan soms best zijn dat internet zegmaar het hoofdmedium is en dat televisie daar een rol in speelt. Daar ga je dan naar kijken. Dan ga je een team samenstellen en ga je zeggen ‘ok, welke programmamakers zijn het meest geschikt om dat programma te maken?’ En dat team gaat uhh... die pakt dat dan verder op. Dus daar zit een senior redacteur op, zegmaar een samensteller, die stuurt de redactie aan en daar zit een producer bij, met een productieassistent en die gaan dat met elkaar maken. En voor mij is het dan klaar. Dan neem ik even afstand. En op het moment dat zij echt.. dat ze bijvoorbeeld een script hebben gemaakt, of een eerste opzet hebben gemaakt, soms doe je een pilot bij een programma, dat je het eerst eens uitprobeert. Nou dan ga je dat evalueren en dan ga je het verbeteren en uiteindelijk komt er een format en dat format is dan leading voor de rest van de serie. En aan de hand daarvan ga je een planning maken en uhh... komen er uiteindelijk andere media bij, zoals een website. We zijn heel druk bezig met mobiele telefonie, rondom de jongeren dan. Dus uhh... dan gaan we bijvoorbeeld een programmaboekje van een evenement kun je dan gewoon op je mobiel krijgen, met bio’s van de artiesten, met filmpjes...

(MM) Dat komt wel steeds meer hè, dat soort crossmediale dingen...

(FV) Ja! Daarom zijn we nu aan het voorsorteren van uhh... In Engeland... ik ben een paar jaar gelden in China geweest, daar zijn gewoon jongeren die op straat televisie kijken. 

(MM) (Lacht) Ja echt? Waren ze toen al zo ver daar?

(FV) Ja, dat duurt hier nog anderhalf jaar en dan is het hier ook zo ver. Dan download je gewoon ‘s ochtends je favoriete programma en dan zit je in de tram naar school te kijken, ja. Dus daar zijn we ons nu op aan het voorbereiden. 

(MM) En je zei dat er bij jullie dus een aantal mensen bezig is met innovatie. Is dat hun fulltime baan?

(FV) Nou, we hebben één jongen die uhh.. die eigenlijk alleen maar.. die doet innovatie. 

(MM) Ok, die is daar echt fulltime mee bezig dus?

(FV) Ja. Maar die is naast het bedenken van nieuwe formats is hij ook bezig met uhh.. wat is er hot onder jongeren..wat zijn de dingen die er spelen.. en die schrijft plannen en zoekt naar de laatste snufjes op het gebied van nieuwe media, dat soort dingen. Daar geeft hij eigenlijk maandelijks de afdeling een update over. Want dan hebben we een afdelingsbijeenkomst en praten we elkaar bij, wie is wat aan het doen en hoe kunnen we elkaar weer... op elkaar inhaken. Nou, dan geeft hij meestal samen met een marketeer, een jongeren marketeer, geven ze een update van ‘nou, dit speelt er, dit zijn dingen waar we op in moeten spelen, dit zijn thema’s die er spelen, dit zijn de kleuren voor het najaar... En dat geeft programmamakers dan weer input om te zeggen van ‘nou, daar kunnen we dat mee, of dan kunnen we zus..’.

(MM) Ja. En houden jullie daarnaast ook rekening met onderzoeken die door anderen gedaan worden naar de doelgroep jongeren?

(FV) Ja, hij verzamelt dat soort dingen dus ook. Als er een belangrijk onderzoek uitkomt, dan stuurt hij dat rond. 

(MM) Dus hij is daar echt naar op zoek zeg maar...

(FV) Ja, hij loopt ook al die congressen af van jongerenmarketing en noem het allemaal maar op. En jongeren zelf, kijk je hebt natuurlijk naast onderzoeksbureau’s heb je tegenwoordig niet alleen ‘trend watchers’, maar ook ‘cool hunters’. 

(MM) Die ken ik nog niet..

(FV) Dat zijn jongeren zelf die bepaalde onderzoeksbureau’s bijpraten over wat er speelt er in hun omgeving. En dat is veel sterker vooral omdat je die combinatie tussen die twee hebt. Dat je aan de ene kant trend watchers hebt die zegmaar de doelgroep van buitenaf bekijken... Maar je merkt dikwijls in onderzoeken dat of jongeren geven sociaal wenselijke antwoorden, of uhh... het is typisch een veertiger die iets denkt over jongeren. Dus die combinatie is heel sterk, dat jongeren zelf ook aangeven over hun omgeving uhh.. van ‘nou ik zag laatste iemand met zo’n petje lopen, ik denk dat dat een trend wordt’. Dus dat soort dingen zijn belangrijk om te verzamelen. En natuurlijk het contact met jongeren zelf. De jongerenclub die wij nu hebben daar zitten ongeveer een kleine.. nou ja tussen de zestig en zeventigduizend leden hebben we. En die sturen we ook bijvoorbeeld een nieuwsbrief wekelijks en daar krijg je ook weer dingen op terug via polletjes, of via.. Dus het komt direct terug van jongeren, ook via events. Dat is verreweg het belangrijkste om zeg maar goed met jongeren dat contact te hebben.

(MM) Volgens mij is dat contact tussen de EO en jonge leden ook wel heel sterk..

(FV) Ja. Ik denk dat dat zeker waar is. Kijk, wij zijn eigenlijk al vierendertig jaar bezig met jongerenwerk. De Jongerendag bestaat langer dan de afdeling ‘Jongeren’ bij de EO. Uhm... dus dat maakt... eigenlijk zijn jongeren altijd al een speerpunt geweest bij de EO en is heel snel eigenlijk die jongerenclub ontstaan en dat doen wij eigenlijk al jaren. Het punt is dat wij op televisie niet zo heel veel ruimte krijgen de afgelopen jaren, waardoor er bij veel mensen nu een beeld is van ‘oh, de EO doet nu ook iets voor jongeren’. Terwijl van de Hilversumse omroepen de EO dat eigenlijk al het langste doet. Maar dat is niet erg. We zijn heel erg blij met de ruimte die we nu krijgen op Nederland 3 en uhm... ja, dus dat is hartstikke mooi.

(MM) Hoe zit het met de vrijheid van programmamakers? Is iedereen vrij om ideeën aan te dragen?

(FV) Als het een goed idee is wel. Kijk, het is uhm.. die vrijheid is wel behoorlijk groot, maar je hebt natuurlijk wel met bepaalde kaders te maken. Vanuit bijvoorbeeld Nederland 3 heb je heel duidelijk een aantal doelstellingen en doelgroepen waar je programma’s voor maakt. Dus als er hier iemand op de afdeling een kinderprogramma bedenkt, das hartstikke leuk, maar dat past dan niet binnen de kaders die we hebben of als we.. als iemand een idee heeft voor een programma waarbij we van te voren al denken van ‘nou, hier gaan mensen niet naar kijken’, bijvoorbeeld als je een programma over kunst wil maken voor jongeren, ja dan is er maar een hele kleine groep die dat interessant vindt. Dus daar kijk je natuurlijk naar. En programmamakers hier op de afdeling hebben door de jaren heen zeg maar wel een goed gevoel en een neus gekregen voor ‘ok, dit werkt wel, dat werkt niet’. En wij proberen natuurlijk ook altijd wel te zoeken naar uhh naar nieuwe invalshoeken om meer inhoudelijke thema’s op de kaart te zetten. Het is niet zo heel erg moeilijk om heel veel programma’s voor jongeren te bedenken die je met een zak chips gezellig kan kijken en dat je denkt ‘oh lachen, leuk’. Maar die luchtigheid... die luchtigheid is soms ook prima, maar wij proberen toch wel bedenkingsvolle programma’s ook te maken die mensen aan het nadenken zetten of uhh, die een kant laten zien die bijvoorbeeld andere omroepen niet laten zien. Dus we hebben daarin ook wel een hele duidelijk lijn van ‘hey, gewoon maar een programma om de fun zeg maar’, ja die maken we ook wel, maar dat heeft meer te maken met een quizje op Nederland 1 en daar zitten niet hele hoogdragende doelstellingen aan, maar dan alleen omdat het ook belangrijk is om goedscorende programma’s te hebben. Bijvoorbeeld een serieus ‘Blauw Bloed’, uhm... nou das ook een programma waar natuurlijk ook wel een inhoudelijke drive achter zit...

(MM) Maar het is toch meer entertainment...

(FV) Het toch meer entertainment inderdaad. En hier op de afdeling proberen we een goede mix te vinden tussen programma’s die entertaining zijn, maar die ook nog eens een boodschap hebben of iets laten zien. Bijvoorbeeld bij ‘Jong’ zijn dat jongeren met een bijzonder verhaal. En dat kan uhh.. er is een aflevering over dierenactivisten tot aan iemand die kanker heeft tot aan...

(MM) Dat is heel breed...

(FV) Ja en dat zijn gewoon jongeren aan het woord die een bijzonder verhaal hebben, waardoor je als kijker zoiets hebt van ‘zo!’.

(MM) Daar zit elke keer wel weer een moraal achter..

(FV) Ja. 

(MM) Ok. Wat was het idee achter ’40 Dagen Zonder Seks’? Met welk idee zijn jullie gaan zitten om te brainstormen?

(FV) Uhhhm... het is ontstaan vanuit de gedachte dat wij aan de ene kant in de samenleving een ontwikkeling zagen van uhh... verseksualisering zeg maar. En het contact dat wij hebben met jongeren, bijvoorbeeld in onze afdeling ‘Nazorg’, jongeren die dan in gesprek raken, via de mail of op een evenement, daar zagen wij de afgelopen jaren een enorme toename als het gaat over het vlak van seksualiteit. Dus wij hadden ook zoiets van ‘er is een hele duidelijke aanleiding om iets met dat thema te doen’. En van ons uit, vanuit ons geloof ook van ‘hey, God heeft seksualiteit bedacht, dat is één van de mooiste dingen die Hij aan ons gegevens heeft uhh... maar wat jammer toch dat het vaak als een soort snack wordt aangeboden, waardoor de waarde van seks niet meer goed uit de verf komt’. Dus we zijn gaan nadenken van ‘kunnen we niet een programma maken over dat juist die seksualiteit ook juist iets kan zijn..’, dus een positief verhaal. Toen merkte we zegmaar in de christelijk scene en das ook wel een beetje het imago, daar zie je vaak dat als er over seks gepraat wordt, dat het heel snel over de ethische kant gaat of over verslaving, over ‘pas op, want uhh... ziektes, AIDS, noem het allemaal maar op’. En wij hadden wel heel sterk de behoefte om gewoon eens een keer een positief verhaal te vertellen, ook vanuit de bijbel van ‘nou, seksualiteit is iets wat hartstikke mooi is, wat uhh... maar er zitten wel een aantal randvoorwaarden aan, bijvoorbeeld je moet een ander niet dwingen tot seks, want liefde kun je ook niet dwingen’. Nou dat soort principes daar zijn we op een gegeven moment over gaan brainstormen en toen zijn we op het spoor gekomen van ‘zou het niet heel erg leuk zijn om jongeren die helemaal niks met de principes van het geloof hebben, om die nou eens uit te dagen om een bepaalde periode volgens die principes te leven, waardoor ze misschien wel zelf gaan ontdekken van ‘hey, dit werkt eigenlijk heel goed en de seks wordt beter, ik ga anders naar mijn vriendin kijken, ik ga anders naar vrouwen kijken, ik ga..’, nou ja... Eigenlijk hebben we het ook een beetje gebaseerd op het principe van vasten. He dus als je een tijdje vast...

(MM) ...dat je dan tot bezinning komt..?

(FV) Ja en dan biedt dat weer andere perspectieven soms. 

(MM) Zijn die jongeren ook gewoon ergens vandaan geplukt?

(FV) Ja, we hebben op verschillende jongerenfora oproepjes gezet van uhh... ‘veertig dagen zonder seks, durf jij de uitdaging aan en nieuwe kanten van liefde, relaties en intimiteit te ontdekken?’ En daar kwamen dus gewoon heel veel aanvragen op.

(MM) En dat zijn dus allemaal jongeren die helemaal niks met het geloof hebben?

(FV) Ja. Dus wij hadden vooral zoiets van ‘het zou mooi zijn om een serie te maken over jongeren die niks met het geloof hebben en met die principes en die ook niet zo opgevoed zijn, om die nou eens te laten ontdekken dat het eigenlijk een heel goed idee is om op die manier met seksualiteit om te gaan, in plaats van... want dat soort christenen heb je ook, die alleen maar met dat vingertje wijzen en zeggen van ‘je moet wachten met seks tot het huwelijk’. Nee, wij wilden gewoon jongeren zelf laten ontdekken dat dat eigenlijk best een goed idee is, om wat voorzichtiger met seks om te gaan dan dat je zomaar met iedereen het bed in duikt. 

(MM) Naast het feit dat jullie niet met het vingertje willen wijzen in dit programma, maar dat jullie de keuze aan de jongeren zelf laten, zijn er naast dat element nog andere elementen die jullie heel bewust in het programma hebben gestopt om het succesvol te maken en ook zo veel mogelijk jongeren te bereiken?

(FV) Nou, het zit er af en toe ook wel in hoor. Niet zo zeer het vingertje, maar wel dat je... dat Arie Boomsma, de presentator van het programma, ook wel jongeren aanspreekt van ‘joh waarom doe je dat nou, ik snap dat niet, of uhh... jij doet mee aan die uitdaging! Waarom duik je nou dezelfde avond nog met dat meisje in bed? Kom op, wat is dat nou?’ En dat is denk ik wat jongeren ook wel nodig hebben vandaag de dag, een stuk duidelijkheid... ook wel aan het zoeken naar ‘wat is nou goed voor mij..’, en daar willen we ze ook wel heel graag in helpen en daar hebben we natuurlijk wel ideeën over. Ook vanuit het geloof. Uhh... maar ik ben nu even je vraag kwijt...

(MM) (Lacht) Wat voor elementen jullie verder bewust aan het programma hebben toegevoegd.

(FV) Uhh... wat wij heel belangrijk vonden, was dat we verschillende delen van Nederland laten zien. Dus niet alleen jongeren uit Amsterdam, maar ook in beeld willen brengen van ‘hoe gaan jongeren met seks om in verschillende delen van het land’. Ook verschillende scenes, dus niet alleen maar hoog opgeleide jongeren of alleen maar laag opgeleiden jongeren, maar uhh hè... dus er zit een hbo-meisje uit Amsterdam tot aan een mbo-jongen uit Oude Pekela in. Dus daar denk je dan ook wel over na. Je wilt een realiteitsbeeld geven van hoe de jongerencultuur in elkaar steekt. Daarnaast hebben we gezegd van we willen niet alleen maar extremen laten zien... zwaar seksverslaafde jongeren die al in hulpverlening zitten...

(MM) Geen jongeren die niet representatief zijn voor de rest van het land..?

(FV) Die niet tien keer op een dag naar boven rennen om te masturberen en dat soort dingen. Maar we willen ook wel bepaalde problemen aan de kaak stellen en laten zien van ‘hey er is wel degelijk een bepaalde ontwikkeling in de jongerencultuur waaruit blijkt dat jongeren wel zeggen dat ze een relatie en intimiteit en huisje, boompje, beestje wel belangrijk vinden, maar de praktijk, als ze gaan stappen en een meter bier naar binnen werken is wel heel anders’. En die realiteit wilden we wel laten zien. Dat is precies... als je het hebt over die onderzoeken... er wordt vaak heel snel geschermd met ‘ja maar de onderzoeken zeggen dit’, maar er is vaak een heel groot verschil met wat jongeren zeggen...

(MM) .. en wat ze uiteindelijk doen...

(FV) Ja, wat uit de praktijk blijkt wat ze doen! En dat hebben we met de serie ook wel laten zien en aangetoond. En daarnaast ook wel weer de nuance aangebracht... hè dat wordt dan heel groot opgeklopt van ‘Breezersletjes’ en betaalde seks bijvoorbeeld, nou dus ook wel een soort onderzoek gedaan waaruit blijkt dat dat om twee procent van de bevolking gaat. En twee procent is nog steeds zorgelijk dat er meisjes van veertien, vijftien zijn die voor een Breezer seks aanbieden...

(MM) Maar het valt in de realiteit dus nog wel mee..

(FV) Precies.

(MM) Wat denk je dat echt de succesfactor is geweest van ’40 Dagen Zonder Seks’?

(FV) Nou, eens in de zoveel jaar heb je gewoon een thema te pakken waardoor je een soort van zenuw raakt in de samenleving. En dit was echt zo’n voorbeeld, dat we precies zeg maar op die zenuw zaten, precies datgene speelde er.. want het thema seksualiteit speelde natuurlijk al.. na de documentaire van uhh.. Bergman.. hoe heet ze..

(MM) Sunny Bergman.

(FV) Sunny Bergman. Alleen wat wij misten in die discussie, is het aanbieden van een alternatief. Dus het werd heel erg aangetoond van ‘oohh kijk eens en uiterlijk en dit is het probleem’, maar ja, heel erg op de problemen focussen in onze samenleving, daar wordt de samenleving niet beter van. Dus laten we nou eens kijken of er niet een alternatief is en dat hebben we met het programma ’40 Dagen Zonder Seks’ willen laten zien. Dat jongeren zelf ontdekken van ‘hey er is ook een alternatief, daar zou ik ook voor kunnen kiezen’. Ik denk dat ook een deel van het succes is dat mensen het gewoon interessant vinden om de levens van andere jongeren te bekijken en te zien hoe doen zij dat en wat zegt dat over mij, wat zou ik doen... dus dat speelt natuurlijk ook... ik denk dat reality ook de trend is.

(MM) Reality is wel iets waar jongeren graag naar kijken?

(FV) Ja.

(MM) Ben je het ermee eens dat ’40 Dagen Zonder Seks’ wel één van de meest controversiële programma’s is van de EO tot nu toe?  

(FV) Ja. Ik denk het meest controversiële programma. Ik denk dat dat uhm... ja ik zit even te denken... er zijn nog wel andere programma’s geweest die op een andere manier de grens opzoeken. Kijk, seks is natuurlijk een thema wat vaak gewoon heel erg gevoelig ligt en wat... misschien juist wel omdat het iets is wat zo kostbaar kan zijn, dat het op hetzelfde moment ook heel kwetsbaar is en dat mensen daar heel gevoelig op reageren want je merkt toch dat er altijd iets omheen zit...

(MM) Een klein beetje taboeachtig...

(FV) Ja dat is misschien onze uhh... gereformeerde inborst vanuit onze cultuur. Ook wel vanuit christelijke hoek wij zelf ook wel de behoefte hadden om de hand in eigen boezem te steken en vanuit onze eigen achterban initiatieven wilden nemen om het gesprek over seksualiteit aan te zwengelen, omdat er vaak een heel negatief beeld is over seks. Ook vanuit kerken bijvoorbeeld dat er allerlei negatieve beelden ontstaan over dat het niet goed zou zijn... en dat het zonde is en...

(MM) Ja, dat gebeurt nog steeds eigenlijk wel hè?

(FV) Ja en ook daarvoor geldt hetzelfde verhaal als bij de Breezersletjes. Het gaat dan maar om een heel klein percentage in de christelijke wereld en dat wordt dan opgeblazen als ‘kijk eens, christenen zeggen dat allemaal’. 

(MM) Ja, dat is waar...

(FV) Nou wij wilden laten zien van ‘hè, wat christenen over het algemeen geloven is dat seks heel leuk is, dat het iets moois is en dat je er plezier aan kunt beleven en dat het uhhh... iets goeds is, maar dat je dat het beste kunt beleven met iemand waar je voor kiest, waar je trouw aan bent, waar je intimiteit mee kunt delen, waar je mee communiceert en dat dat de seks veel bijzonderder maakt, dan alleen effentjes een wip na het stappen’. Dat is wat wij wilden laten zien. 

(MM) Jullie zijn eigenlijk al een hele tijd bezig om echt specifiek op jongeren te richten met een speciale groep medewerkers. Wat vind jij van het feit dat de NPO ook met andere omroepen meer jongeren wil proberen te bereiken?

(FV) Uhm... dat hangt heel erg van het motief af waarom je dat doet denk ik. Als je dingen voor jongeren wilt maken... als er één doelgroep is die heel gevoelig is voor authenticiteit, dan zijn het jongeren. Als jongeren maar ergens het gevoel krijgen van ‘hey ze willen geld aan ons verdienen’, of ‘ze willen even een mooie sier maken door ook jongeren te bereiken’... dat gaat niet werken. Ik geloof heel erg dat jongerenwerk sowieso in het algemeen maar ook programma’s maken en events, als daar niet een bepaalde drive achter zit en daar kan heel simpel ook zijn van ‘we organiseren een event omdat we jongeren gewoon een hartstikke leuke avond willen geven’, dat kan het ook zijn. Uhm... als er niet een bepaalde drive achter zit dan kun je beter op een andere doelgroep schieten waar bijvoorbeeld meer geld zit. Dus ik..

(MM) Denk je dat het positief kan zijn voor de EO als meer omroepen jongerenprogramma’s zouden maken?

(FV) Nou... kijk, ik vind dat jongerenwerk en programma’s maken voor jongeren is wel echt een vak in de zin van dat het niet zo is dat als iemand jarenlang programma’s voor bejaarden heeft gemaakt, dat die dan in één keer jongerenprogramma’s zou kunnen maken. Dus ik denk niet uhh... dat je als omroep heel snel die slag kan maken van ‘nou we nemen een paar mensen aan die dat snappen en we gaan dat eens even doen’. Maar ik vind het heel erg positief als een KRO of een AVRO of een VARA zou zeggen van ‘nou, we gaan meer programma’s maken voor jongeren’. Ik denk dat daar niks mis mee is. Ook die omroepen hebben vanuit een bepaalde drive een bepaalde missie dat ze programma’s maken. Dus ja, ik vind dat als de publieke omroep meer aandacht heeft voor jongeren dat dat alleen maar heel goed is en dat ook nieuwe kansen voor de EO biedt. Dus dat is alleen maar goed.

(MM) Eén van mijn vragen was vind u jongerenprogramma’s thuis horen bij uw omroep. Maar dat lijkt mij in het geval van de EO wel heel logisch..(lacht)

(FV) Tja.. Nou ze zeggen vaak de jeugd heeft de toekomst, maar daar ben ik het niet mee eens. 

(MM) Nee?

(FV) Nee ik geloof niet dat de jeugd de toekomst is. De jeugd zijn de mensen van vandaag. Dus ook jongeren zijn mensen die je seirues moet nemen en die een mening hebben, die hun leefwereld hebben, waar je op kunt inspelen. En je moet niet wachten met ze serieus te nemen tot ze veertig zijn.

(MM) Maar vaak bedoelen ze met die uitspraak toch dat als je jongeren al vroeg aan je omroep bindt, dat ze dan verderop in hun leven ook nog steeds naar die omroep blijven kijken?

(FV) Ja. Maar nogmaals. Dat is zeker zo. Maar als dat het motief is, dan ga je jongeren niet aan je binden. Jongeren moeten het gevoel hebben van ‘hey die omroep die biedt mij echt een meerwaarde, ik heb daar wat aan, het kost me niet alleen wat, maar het levert me ook echt iets op’. En ‘ze hebben ook echt iets te vertellen waar ik echt wat mee kan en ze staan ook voor me klaar als ik hulp nodig heb’. Er zijn honderden jongeren, soms duizenden jongeren die we jaarlijks helpen met problemen, van hele simpele vragen tot aan hele grote problemen dat we jongeren zelfs doorverwijzen naar professionele hulpverlening. Ook omdat we vinden dat dat onze verantwoordelijkheid is. En daar moet je dan ook voor kiezen als omroep. We maken nu bij ‘Jong’ een aflevering over zelfmoord, maar dan denken wij dus ook na over jongeren die dat programma zien die met dezelfde gedachten en die met dezelfde dingen bezig zijn, die wil je dan ook helpen. En wat wij veel merken bij bijvoorbeeld de redactie van ‘Jong’ is als wij bellen met bepaalde instanties dat er veel vertrouwen is, omdat we bewezen hebben door de jaren dat we een betrouwbare partner zijn en jongeren in hun waarde laten en niet jongeren misbruiken voor ons programma en ook jongeren helpen als er iets losgemaakt wordt waar ze ook mee geholpen moeten worden. 

(MM) Dat straalt de EO ook wel uit volgens mij...

(FV) Ja en dat willen we dus ook heel graag zijn. Dus als we moeten kiezen voor de kijkcijfers of voor jongeren verder helpen dan gaan wij er wel voor om jongeren verder te helpen. Dat wil niet zeggen dat je dat altijd tegen elkaar weg moet spelen. Natuurlijk is het belangrijk dat veel mensen kijken naar je programma. Het is zonde als je iets moois hebt gemaakt en niemand gaat ernaar kijken, dat wil je ook niet. Maar het is niet uiteindelijk de drive die erachter zit.

(MM) Ok. Welke problemen kom je binnen de NPO tegen wanneer je je als programmamaker op deze doelgroep richt? Zijn er regels bij de NPO die je eigenlijk veranderd zou willen zien?

(FV) Nou, één van de grootste problemen is eigenlijk dat de NPO ernstig achterloopt. Bijvoorbeeld we hadden het NPOX Festival, een paar maanden geleden. Dat was dan een uhh vanuit de publieke omroep een soort congres hier in Beeld & Geluid en dat ging over onder andere nieuwe media en dergelijke. En daar wordt internet bijvoorbeeld nog steeds als nieuw medium gepresenteerd... (lacht).

(MM) (Lacht) Jongeren van nu zijn gewoon met internet opgegroeid, die weten niet beter.

(FV) Internet is al vijftien jaar oud ofzo en dat is allang geen nieuw medium meer. En nu gaat de publieke omroep nu pas nadenken over hoe gaan we om met internet... uhh... kan dat ook een hoofdmedium zijn, want het is nog steeds geen hoofdmedium, terwijl voor jongeren is internet al een hoofdmedium want ze zitten meer op internet dan dat ze televisie kijken. Dus dat is volgens mij het grootste probleem van de publieke omroep, dat ze daarin te weinig inspelen op wat er in de markt speelt. Dus uhm...

(MM) En daarnaast, als je kijkt naar de eisen van de NPO dat je bijvoorbeeld zoveel procent informatie moet bieden als omroep en zoveel procent educatie, enz. Zijn jullie daar heel bewust mee bezig?

(FV) Nou,.. wij zijn niet heel erg met die doelstelling bezig maar we merken doordat we heel duidelijk een missie hebben en doordat we heel duidelijk ook met thema’s bezig zijn die in de jongerencultuur spelen dat je vrij automatisch ook op dat soort dingen inspeelt. We hebben bijvoorbeeld ook een item over alcoholisme en dat is niet bedacht vanuit ‘oh we willen jongeren beschermen tegen de gevaren van alcoholgebruik’. Nee, we hadden gewoon een idee van hoe kan je jongeren nou op een leuke manier laten zien dat je op een andere manier met drank om zou kunnen gaan en dat er gevaren aan zitten. Bijvoorbeeld comazuipen en dat soort dingen.

(MM) Ja ja, maar dat zijn dus meer dingen die jullie constateren in de maatschappij?

(FV) Ja. Bijvoorbeeld het milieu speelt nu natuurlijk heel erg, ook onder jongeren. Dus dat is iets waar je dan over nadenkt van ‘gaan we daar iets mee doen of niet’. En we zien dat het al heel breed wordt opgepakt door allerlei clubs, waaronder LLINK bijvoorbeeld. Dus wij hebben zoiets van dan doen wij dat niet en pakken we even een ander thema. Dus ook op die manier kijken we van... we willen ook wel echt die meerwaarde bieden ten opzichte van anderen.

(MM) Wat zijn denk je de grootste verschillen tussen de drie omroepen die ik centraal heb gesteld in mijn onderzoek, VARA, BNN en de EO, afgezien van de hoeveelheid programma’s die ze voor jongeren maken?

(FV) Ik denk het allergrootste verschil is de missie van de EO. Dat wij vanuit een bepaalde levensovertuiging programma’s doen. De VARA ken ik intern verder eigenlijk niet. En met BNN hebben we een aantal programma’s samen gemaakt, waaronder ‘Hotdog’. En ze zijn bij 101 ook veel betrokken geweest. Dus ik ken de mensen daar goed. Ik weet dat dat mensen zijn die uhm... bijvoorbeeld Paul van Keulen die zeg maar een vergelijkbare rol heeft bij 101 als die ik hier heb en dat is ook een jongen die ook met een bepaalde passie programma’s wil maken... dus ja, daar aan die kant zit niet zo heel veel verschil dat je als je meer programma’s maakt en dat je mooie dingen wil maken die kwalitatief goed zijn en die ook iets wegzetten... Maar ik denk dat het idealisme wel het grootste verschil is. Dat wij altijd wel vanuit een bepaalde drive iets willen maken. En niet zozeer vanuit uhh... dertig jaar geleden zoals de EO was, dat ze zieltjes willen winnen, maar wel dat we geloven dat het geloof je leven kan veranderen maar ook een samenleving kan veranderen en dat als je volgens die principes leeft, dat de samenleving daar beter van wordt. Dus die twee kanten laten we... we hebben eigenlijk drie doelgroepen nu verwoord als ‘EO Jongeren’:  dat zijn geseculariseerde jongeren, dus das eigenlijk dezelfde groep als waar BNN op doelt. Dus jongeren die helemaal niks met het geloof hebben, daar niet mee opgegroeid zijn maar vaak wel heel open zijn over wat geloof je dan eigenlijk? Dat is ook wel een nieuwe trend dat veel jongeren toch ook wel op zoek zijn naar zingeving. Wat doe ik er nou toe? En wat is nou het doel van mijn leven? Dan heb je zoekers, dat zijn jongeren die wel bekend zijn met het christendom, maar nog heel erg aan het zoeken zijn van ‘nou het geloof van mijn ouders is dat nou ook mijn geloof? Ik ga af en toe wel mee naar de kerk maar ik weet eigenlijk niet goed wat ik ermee heb’. En actieve gelovigen. Dus dat zijn jongeren die heel actief zijn in een kerk of in een christelijke organisatie of met het geloof eigenlijk zelf bezig zijn. Nou die drie doelgroepen daar maken we dus verschillende programma’s voor en evenementen. Dus dat is eigenlijk de lijn die we volgen.

(MM) Even tussendoor, zijn de EO Jongerendagen nou echt specifiek georganiseerd voor die laatste groep jongeren? Want je hoort ook steeds vaker dat niet gelovige jongeren er ook op af komen gewoon voor de muziek en de goede sfeer...

(FV) Die twee dingen gaan eigenlijk hand in hand op zo’n dag. Dus het is niet zo dat als het over geloof gaat, dat het dan saai is. We willen juist laten zien dat het geloof iets is dat heel erg bij deze tijd past en dat het op een andere manier kan dan zo’n zestig jaar geleden. Maar we richten  ons met de Jongerendag vooral op de zoekers en de actief gelovige jongeren. Echt geseculariseerde jongeren die helemaal niets met het geloof hebben, die zullen niet zo snel naar Arnhem komen, naar zo’n dag toe, maar die zullen wel op televisie eens kijken van ‘nou wat is dat nou’ en die zijn toch wel benieuwd hoe ziet dat er nou uit.

(MM) Maar het is meer een bijkomstigheid dat zij dus af en toe ook kijken?

(FV) Ja. Kijk, voor geseculariseerde jongeren maken we programma’s als ‘40 Dagen Zonder Seks’, waarin we natuurlijk ook wel hopen dat ze denken van ‘hey de EO heeft toch wel wat te vertellen, daar wil ik meer van weten en hoe zit dat nou eigenlijk met dat geloof en uhh..’. Dus daar hebben we ook programma’s en sites eventueel voor die die jongeren daarin verder helpen. 

(MM) Ok. Ik heb tot slot nog drie stellingen die ik aan je voor wil leggen. De eerste is ‘Jongeren willen niet op hun jong zijn worden aangesproken, maar moeten worden bereikt met programma’s voor een oudere doelgroep’. Je gaf net al aan dat jongeren er snel doorheen prikken als je een ander soort bedoeling hebt met je programma. Geldt dat op dit gebied ook?

(FV) Uhh.. het eerste is jongeren willen niet jong genoemd worden.. Klopt! Dus als je zegt ‘dit is een jongerenprogramma’, dan hebben jongeren zoiets van ‘hey, we willen wel serieus genomen worden’. Dus dat is precies dat wat ik daarstraks zei. Je moet ze gewoon benaderen als volwaardige mensen en niet zo van ‘straks als je achttien bent, dan mag je stemmen en dan nemen we je pas serieus’.

(MM) Dus daar ben je het wel mee eens?

(FV) Ja.

(MM) Ok. Mijn tweede stelling is ‘De publieke omroepen zouden meer jongerendramaseries of cabaret moeten uitzenden om meer jongeren te bereiken’. 

(FV) Uhm... ja als je puur kijkt naar kijkcijfers... ‘De Lama’s’, ‘Onderweg Naar Morgen’, ‘40 Dagen Zonder Seks’... hoewel die laatste in feite reality is, dus in feite ook een dramaserie in feite alleen dan uit het echte leven. Dus ik zou als antwoord nee zeggen, maar het hangt er een beetje vanaf wat je ermee bedoelt. Cabaret uitzenden daar geloof ik niet zo in, dus gewoon een cabaretier in het theater en zet er maar een camera op. Dan kom je meer in het concept als bijvoorbeeld ‘De Lama’s’ wat in het begin ook totaal niet werkte. Maar op een gegeven moment gaat dat een eigen leven leiden. Die karakters daar draait het eigenlijk om. Niet zozeer om het concept. En dat is ook bij drama eigenlijk zo. Drama werkt alleen als die karakters echt identificatiefiguren zijn en dat is bij ‘Onderweg Naar Morgen’ heel goed gedaan. Dat jongeren zoiets hebben van ‘oh, ik wil op die lijken’, maar ik vind niet dat we dat meer moeten gaan doen. ‘De Lama’s’ en ‘Onderweg Naar Morgen’ en dat soort dramaseries, prima. Kijk, drama is ook heel duur en in een tijd waarin het geld niet met bakken deze kant op komt moet je ook gewoon keuzes maken en ik maak dan liever drie prachtige programma’s en lange series dan dat ik een dramaserie van vijf afleveringen maak. Daar moet je ook keuzes in maken. Maar ik vind dat op zich niet een tekort zeg maar op dit moment.

(MM) Dan de laatste stelling: ‘Het uitbreiden van crossmediale wegen zoals 101.tv is een perfecte manier voor de publieke omroep om meer jongeren aan te trekken’. 

(FV) Hmm... Uhh... nee. Ik denk namelijk niet dat 101 een crossmediaal ding is.

(MM) Hoe moet je het dan noemen?

(FV) Het is een poging om televisie via internet aan te bieden. Kijk, de definitie van crossmediaal is volgens mij dat de verschillende media niet alleen multimediaal ingezet worden, oftewel samenhang hebben, maar ook dat ze direct invloed hebben op elkaar. Dus op het moment dat ik als kijker invloed kan hebben op de inhoud van het televisieprogramma en het televisieprogramma bijvoorbeeld via... op de radio krijg je een oproep van reageer nu en bepaal zelf hoe de serie af moet lopen en stem nu op internet. Dan hoor je dat op de radio, je stemt op internet en op televisie zie je hoe de serie afloopt, dat is crossmediaal. Nou dat 101 doet dat nog niet heel veel. Uhm.. 101 is eigenlijk ‘Sixpack’ op internet. Maar als ik de stelling moet beantwoorden... (lacht).
(MM) Ja, ik bedoel eigenlijk met de stelling te vragen ‘denk je dat het positief is om zoiets als 101 dus uit te breiden, puur alleen om meer jongeren daar heen te trekken of ook om meer jongeren uiteindelijk televisie te laten kijken?

(FV) Uhm, meer jongeren naar televisie te laten kijken heeft niet zo heel veel zin, want ze zitten toch op internet en dat wordt alleen maar groter en straks wordt dat mobiel. Uhh... En dan is het internet via mobiel... wordt eigenlijk een soort multitask ding.

(MM) Dus iets als 101 is er meer voor om jongeren naar internet te trekken...?

(FV) Uhm.. wij zetten nu heel erg in op mobiele telefonie. Omdat wij denken dat die media, televisie en internet, dat doe je straks vooral via je mobiel, als je onderweg bent. En als je thuis bent dat plug je je mobiel in een scherm en dat kijk je op dat scherm. Zoiets zal het gaan worden, dus daar zetten wij op in. Uhm... kijk 101 is vanuit de publieke omroep zeg maar op gestart als het jongerenkanaal van de publieke omroepen, waar de verschillende omroepen hun content kwijt kunnen. Alleen in de praktijk werkt dat niet. BNN is gevraagd om dat te faciliteren dus het is eigenlijk één grote BNN-zender geworden. En dat was niet in eerste instantie de bedoeling.

(MM) Ze noemen het wel een samenwerking van BNN en de publieke omroepen hè. Maar het wordt heel erg naar BNN getrokken inderdaad.

(FV) Ja. En dat is prima, maar noem het dan gewoon het digitale kanaal van BNN of whatever. En wij hebben natuurlijk wel dingen geprobeerd. ’40 Dagen’ zenden we bijvoorbeeld uit via 101 omdat we daar goede contacten hebben, maar dat komt nog niet echt van de grond. En ook de kwaliteit... ja... ik wil me daar dan ook niet helemaal mee afficheren als ik kijk naar de kwaliteit van wat daar geboden wordt, die verschilt toch wel heel erg dat je denkt ‘ja ik ga nou mijn mooie programma wat met bloed, zweet en tranen is gemaakt daar tussen zetten, tussen een aantal jongeren die gewoon met een camera de straat op gaan en een beetje ‘Jackass’-achtige  items maken omdat ze denken dat ze televisie kunnen maken. En met alle respect hoor, want dat zijn jonge mensen die twee jaar terug nog nooit een camera vast hebben gehad, dus dat is hartstikke knap en dat vind ik ook mooi aan BNN dat ze heel erg investeren in jongeren zelf door ze het vak te leren en dat is te gek.

(MM) Maar het sluit niet helemaal aan bij jullie...

(FV) Nou, kijkende naar hoe het scoort en hoeveel jongeren er dan uiteindelijk naar kijken, ja dat valt wel heel erg tegen.

(MM) Dus jullie richten je liever op de mobiele telefoon mogelijkheden...

(FV) Ja, ik denk dat dat echt booming gaat worden de komende twee jaar.

(MM) Ok. Duidelijk! Ik wil je hartstikke bedanken voor dit interview. Heb je zelf nog vragen of misschien nog iets wat je nog wilt toevoegen?

(FV) Uhhm... nee. Dit is het ongeveer wel. (Lacht) Wel leuk!

(Napraten/afronding gesprek)

Interview 4

Robert Fortuijn, Samensteller jongerenprogramma’s EO waaronder het programma ‘Jong’.
Contact via: robert.fortuijn@eo.nl

(MM) Inleiding/uitleg doel onderzoek

(MM) Ik wil eerst graag weten wat jouw achtergrond is. Wat heb je gedaan voordat je bij de EO terecht kwam?

(RF) Uhm... ik heb hiervoor bij een ander tv-productiebedrijf gewerkt. En daar heb ik vier, vier en een half jaar gewerkt. Toen heb ik ook tv-programma gedaan voor de EO. En daarvoor zat ik in de reclame. Ongeveer zes jaar.

(MM) Ok, en toen toch de overstap gemaakt naar televisie?

(RF) Ja, dat was ook een wens van mij. Ik heb daarvoor in mijn studententijd cabaret gedaan. Ik deed een HBO opleiding bedrijfseconomie, omdat ik eigenlijk niet goed wist wat ik wilde. Dus die heb ik afgemaakt. En ja dan heb je HBO, maar het was nog niet echt dat je zegt van ‘nou, uhh... dit is wat ik wil’. En toen heb ik zo’n soort loopbaantest gedaan en toen zeiden ze ‘ga de marketingkant op’. Maar in mijn achterhoofd had ik altijd al van ‘nou, dat tv lijkt me zo geweldig, maar hoe kom ik dan binnen, wat moet ik dan doen?’ Ik had ook geen achtergrond daarin. En uhh... dus toen heb ik een tijdje in de marketing gezeten en via cabaret kwam ik weer in contact met iemand van de EO. En toen heb ik een dramaopleiding gedaan. Dat was een half jaar lang de ene week een dag en de andere week een halve dag en dus zodoende ben ik zeg maar een beetje in het media terecht gekomen en toen begon ik als eindredacteur bij die tv-producent en zo ben ik zeg maar... en de overstap beviel me prima, ik ben lekker gebleven. 

(MM) En hoe ziet een werkdag er nu voor je uit? Want nu ben je eindredacteur?

(RF) Ja, maar dat heet dan samensteller. Eigenlijk... bij een productiebedrijf, zou je mijn functie eindredacteur noemen en dan zou Frank, die je geïnterviewd hebt, die noem je dan uitvoerend producent. Maar hier zijn reorganisaties geweest, dus Frank is eindredacteur van de ‘EO Jongeren’ en ik ben zeg maar verantwoordelijk voor het reilen en zeilen van de programma’s en dat noem je dan samensteller. Dus ik heb iets minder bevoegdheden dan zeg maar een eindredacteur, maar de lopende dingen doe ik en uhm... mijn dag ziet eruit dat we... ik moet zeg maar de grote lijnen in de gaten houden van de programma’s die worden gemaakt. Dus dat is een serie van twaalf afleveringen. Dus in het begin van de serie hebben we bedacht welke onderwerpen er aan bod komen in die serie. En dan ben ik degene die de taken verdeelt onder de redacteuren en dat met hun bijhoudt van ‘ok waar sta je hoe, ver ben je?’ Ik houdt contact daarin met de regisseur die ook monteert, dus ik kijk ook naar de voormontages en de montages en die beoordeel ik, samen ook met Frank. En uhm... dus dat doe ik. Per dag ziet dat er gewoon heel verschillend uit. Soms zijn we bezig met een programma voor te bereiden en een andere keer moeten we het programma screenen en een andere dag zijn we weer bezig met de websiteteksten voor te bereiden, die website die moet ook gaan komen. Dat doe ik ook allemaal.

(MM) En de evenementen van de EO?

(RF) Nee, ik heb helemaal niks met evenementen.

(MM) Is het wel een bewuste keus van jou geweest om bij de EO te gaan werken of had je ook bij een andere omroep terecht kunnen komen?

(RF) Uhh.. nou, ik had die ingangen. Ik ben zelf wel gelovig, dus daardoor lag de EO wel voor de hand, maar het is niet dat ik uhh.. per definitie helemaal bij de EO zou willen blijven. En uh het ligt voor mij ook heel erg aan welke programma’s ik maak. Dat ’40 Dagen Zonder Seks’ daar ben ik mee begonnen toen zij al bijna klaar waren. Toen ben ik erin gestapt en heb ik het natraject gedaan. En nu ‘Jong’ en dat is een hartstikke leuk programma. Je krijgt hier heel veel vrijheid om een programma te maken.

(MM) Ja?

(RF) Ja, wel binnen de lijnen, maar.. kijk, ‘Jong’ is natuurlijk ook een programma wat moet staan in de jongerencultuur en als je dan heel gedwongen en heel moeilijk gaat zitten denken van ‘ja dat wel en dat niet’, dat werkt niet. En soms moet je programma’s maken wat aan allerlei eisen moet voldoen en dat moet die doelgroep precies bedienen enzo. En dat is ‘jongens, op Nederland 3 moeten we gewoon een keigoed programma hebben, wat leuk is en wat wij leuk vinden om naar te kijken, wat een vrij brede doelgroep heeft’. Dus je denkt er wel over na wat dan de randvoorwaarden zijn, maar het is gewoon een hartstikke leuk programma waarbij je heel veel van jezelf erin kwijt kan, dus uhh ja dat is geen straf om dat te maken.

(MM) En hoe komt een idee voor zo’n soort programma bij jullie tot stand?  

(RF) Uhh nou ‘Jong’ bestaat al iets van acht of uhh... dit is het negende seizoen, dus wat je dan hebt, is dat heel veel onderwerpen de revue al hebben gepasseerd. Aan het begin van deze serie hebben we gekeken van ‘wat speelt er in de maatschappij, wat zijn dingen die jongeren nu bezig houden’ en uhm... en ook dat we wat meer naar het verhaal achter de persoon gaan. Hoe gaan mensen die heel erg ziek zijn daarmee om en we zoeken ook eigenlijk een beetje naar helden binnen... dus als iemand een stoma heeft, die hadden we vorig jaar. Dat was een hartstikke leuke chick, om het zo maar eens te zeggen, dat was een hartstikke leuke meid en die heeft een stoma maar die doet niet heel slachtofferig van ‘ik heb een stoma en nou krijg ik geen vriendje, enzovoorts’. Nee, ik heb gewoon een stoma! En ik ben gewoon hartstikke leuk en ik dit is mijn stoma en zo werkt dat en zo ga ik ermee om en het is wel moeilijk, maar ik ben ook ok. En dus je zoekt naar bepaalde mensen die zeg maar een voorbeeldfunctie daarin kunnen zijn. Dus die bijvoorbeeld ziek zijn maar toch cool of leuk zijn. Want ik heb wel begrepen dat jongeren denken van ‘ben jij een looser, of ben jij een winner?’ En als je ziek bent, ben je een soort looser. En wij zeggen van ‘dat ben je niet, je bent geen looser ook al ben je ziek. Maar ja, je bent gewoon ziek, dus je hebt pech, maar je bent verder hartstikke normaal’.

(MM) Is dat ook een beetje het idee achter het programma geweest van het begin af aan?

(RF) Ja. Ook om jongeren niet als slachtoffer te benaderen, van ‘oh je bent ziek, dus je bent zielig’.

(MM) En daar worden de jongeren die aan het programma meedoen ook echt op gescreend?

(RF) Ja absoluut, ja. En wat betreft die ideeën zeg maar, dan hebben we gewoon in het begin gewoon een aantal keer gebraind van ‘wat zijn de dingen die spelen in de jongerencultuur’. En dat zijn ook wel de dingen die vorig jaar speelden, maar uhm... wat zou nu cool zijn, waar willen we nu een programma over maken en wat hebben we nog niet gezien? 

(MM) Kijk je dan ook naar onderzoeksuitkomsten zoals wat bijvoorbeeld de vraag is onder jongeren? 

(RF) Ja. Ja, we uhhh... we hebben wel onze oren te luisteren gelegd bij een aantal mensen van ‘wat vinden jullie van deze onderwerpen waar we mee zijn gekomen’ om een beetje te toetsen. 

(MM) Ook bij jongeren zelf?

(RF) Nee, niet bij jongeren zelf. Wat dat betreft is het ook... hoe heet dat... de jongeren, ja wie zijn de jongeren en hoe oud zijn die? En de doelgroep voor het programma... wat was het nou... achttien tot negenendertig, nee twintig tot negenendertig. Nee, twintig negenenveertig zelfs. Maar daarom willen we niet zozeer op de pubers richten en daarom zijn wij er eigenlijk een beetje uitgegaan van onszelf. Wij kijken ook veel tv dus je weet ook wat er speelt, je weet ook waar al programma’s over gemaakt zijn. Nou BNN maakt het programma ‘Je Zal Het Maar Hebben’, dat ligt heel dicht tegen ‘Jong’ aan. Dus daar wil je ook een beetje van wegblijven en je eigen identiteit behouden. Maar ze hebben wel die dingen wel getoetst en gekeken van ‘ok, wat zouden wij mooi vinden om te belichten?’ Maar het is heel breed en het is gewoon ook heel erg.. prettig om een programma te maken wat je zelf leuk vindt..

(MM) ... en waar je achter kunt staan...

(RF) Ja!

(MM) En dat het dan toch inderdaad aansluit bij wat er speelt in de maatschappij.

(RF) Ja. Er is sowieso wel een onderzoek geweest waar we ook wat mee gedaan hebben. Er is zo’n trendbureau daar hebben we contact mee en die hebben dan ook aangegeven van wat vinden jongeren nou gaaf. Maar dan heb je het wel weer over jongeren onder de twintig... en dat zijn de drie G’s. Gek, geil en uhh...

(MM) ... Grappig...

(RF) Ja. Wat we doen is... uhh, we willen zal ik maar zeggen... kijk, sowieso heeft het programma een hele trouwe doelgroep van oudsher. Maar twintig negenendertig, die groep daar zitten we zelf in, dus je wil ook niet teveel onderbroekenlol of te jeugdig. Maar het mag ook wel.. hoe heet dat... aansluiten bij hun belevingswereld. Het moet dus niet te jong, maar ook weer niet te oud. Dus zo ongeveer tussen de twintig en de dertig.

(MM) Heb je zelf wel eens meegemaakt dat het niet werd bevorderd om met nieuwe programma-ideeën te komen, of zijn jullie daar echt zo vrij in als je net al aangaf?

(RF) Ja, het wordt wel heel erg gestimuleerd dat als je ideeën hebt dat je die kan roepen. Maar wat dat betreft is de lijn heel kort. Ik zit tegenover Frank. Er zijn wel al vanuit de groep een aantal keer ideeën gelanceerd en dan ligt het vaak aan tijd of aan hoe heet dat... ja aan tijd dat je denkt van ‘dat moet even wachten, maar dat is wel een heel goed idee, dat moeten we vasthouden’. Maar ik heb wel het idee dat er een klimaat is dat als je een idee hebt dat je dat kan roepen en als je een goed idee hebt, dan kijken we wel wat we daarmee kunnen doen. Dus niet van ‘nou, hou je bek en maak het programma’. Ook gewoon binnen een programma stimuleren we dat juist heel erg, want een programma hangt in elkaar van creativiteit van dat je net een andere ingang weet voor een bepaald probleem. Dat je niet... we hebben alles al een keertje gezien. Alles is al een keer op tv geweest.

(MM) Dat lijkt me ook best moeilijk inderdaad.

(RF) Dat is gewoon het lastige. Ik ben ook wel blij dat het maar twaalf afleveringen is en niet uhh...

(MM) Dan zou je wel in herhaling gaan vallen?

(RF) Nou, denk aan ‘Man bijt hond’. Die doen dat al tien jaar en dan elke dag zo’n show. Nou jongens, respect! Waar ze dat vandaan halen, weer één of andere gek. Maar goed dat hoeft niet heel veel minuten te duren natuurlijk, maar toch.

(MM) Nee maar toch... Even kijken, je hebt al heel veel van mijn vragen beantwoord tussendoor... Uhm... nog even over het programma ‘Jong’. Welke elementen hebben jullie bewust aan het programma toegevoegd om zoveel mogelijk jongeren te bereiken? 

(RF) Oh ja, nou dat is leuk want we hebben een regisseur, dat is Benjamin en een presentator, Manuel. En die kunnen heel goed met elkaar. En die uhm... zal ik maar zeggen hebben tegen Manuel... want Manuel is het gezicht van het programma... en eerder... want het programma was natuurlijk eerder gewoon in de studio, met Marc Dik, en hij moest zeg maar Marc Dik opvolgen. En wat we nu gezien hebben door de jaren heen is dat het steeds meer een programma wordt van Manuel en doordat hij lekker in zijn vel zit en authentiek is... ja het is een jongen, hij probeert altijd een beetje stoer te zijn, maar is het niet echt.

(MM) Ik las inderdaad net een stukje over zijn Euromast-verhaal... (lacht)

(RF) Ja! (lacht) En dat is... dat is ook een beetje wat... zo is hij gewoon. En hij wil alles proberen, hij vindt alles leuk. Je kan ook nog dingen verborgen voor hem houden en dat hij dan ineens in elkaar gemept wordt door een paar voetbalsupporters, dan doet ‘ie dat ook. Hij gaat ervoor. En ik denk dat dat ook een stuk uitstraling geeft aan het programma. Je hebt presentatoren die zeggen van ‘nou nee, zit mijn haar wel goed en moet ik dat wel doen, moet dat niet over?’ Manuel, dat hebben we ook aan hem meegegeven, ‘Manuel je moet gewoon jezelf zijn, je moet niet presenteren’. En hij doet ook andere programma’s en dan soms zie je hem een stand-upje doen, dat ‘ie iets presenteert en dan zie je hem en dan denk je ‘jij was toch die gezellige gozer, nu ga je echt presenteren!’ En soms ontkom je daar ook niet altijd aan. Maar wij hebben gezegd van ‘joh, doe nou gewoon hoe jij wilt zijn. Dat stukje, dat is een element, authentiek, ga proberen voor zover dat mogelijk is in tv om dingen zo echt mogelijk neer te zetten’. En uhm... dus we hebben het programma zeg maar gevormd naar hem en dat is gewoon een gevoel. En daarnaast hebben we.. omdat het was altijd in de studio, nu hebben we die bus is erin gekomen. Dus hij rijdt het leven van die mensen in en in die bus komen nu gesprekjes tot stand uhh... waarbij zal ik maar zeggen.. als wij samen aan het reizen zijn... nou, dan vraag ik aan jou van ‘hoe zit dit nou en hoe denk je erover’. En in de studio zit je heel erg van ‘nou, vertel eens even...’

(MM) Dat is veel statischer.

(RF) Ja.. en dan krijg je nog een vraag en nog een vraag en dan moet jij weg, want dan komt de volgende gast alweer. Dus het is wat ongedwongener, wat denk ik ook beter aansluit bij jongeren. Niet zo dat gelul en dat gedoe eromheen, maar gewoon gewoon. Daarnaast in de montage maken we gewoon uhh jumpcuts, dus niet uhh.. volgens mij heet dat jumpcuts hoor, dus niet zo supermooi gemonteerd, maar wat meer uhh...

(MM) Wat rauwer..

(RF) Ja. Ook lekker tempo erin en op het juiste moment weer wat langzamer zodat je ook de inhoud goed kunt horen. Dus dat hebben we erin. En qua muziek uhh dat is ook een gevoel.. vooral muziek die nu speelt en die nu hot is en die nu leuk is.

(MM) Dus niet hele dramatische muziek of iets dergelijks?

(RF) Ik denk soms wel, maar ook uhh... ik denk het meest gewoon gave muziek waar je energie van krijgt. Daarnaast, dat is meer een detail in de montage, dat zijn geluidjes, grapjes met geluidjes. Dat gebeurt door het hele programma. Je hebt het niet zo door. Bijvoorbeeld een meisje die dan... die ging in de lift en die heeft een hondje en die lift die ging en dat hondje ging aan de lijn, ging eruit en die deur ging dicht en dan hoor je zo ‘Ohoh’ ofzo. Dat zijn net van die kleine grapjes waardoor zeg maar de toon van het programma is van ‘ok, je hebt een probleem... maar dat hoeft niet altijd. Nu maken we dus een programma over een vrouw in een mannensport en een man in een vrouwensport. Dus we hebben een man die doet aan dressuur op zo’n paard, dat is een soort Anky van Grunsven. Dan zou je denken van ‘nou, dat zal wel één of andere homo zijn’, maar dat is een hele stoere gozer met een enorm groot paard. En Manuel heeft niks met paarden, maar hij moet er natuurlijk ook op. Nou dat doet ‘ie ook allemaal. En we hebben een meisje... of een vrouw, ze is vierentwintig, die is Miss Fitness Nederland en die gaat naar het Europees Kampioenschap in Macedonië. En dan gaat de ploeg ook mee, dus Manuel en de cameraman en Benjamin, de regisseur. En uhh... ja dan heb je ook vragen van ‘hoe kom je erbij om zoiets te doen?!’ En daar ben je dan gewoon in geïnteresseerd, dus dan zijn niet zozeer problemen, maar meer van ‘ok, jullie zijn jong, jullie hebben hiervoor gekozen, jullie gaan er ook voor, wat bezielt je?’ 

(MM) Dus het zijn niet zozeer allemaal jongeren met een ziekte of aandoening, maar ook gewoon jongeren met een afwijkende levensstijl?

(RF) Precies! En we proberen inderdaad gewoon mensen te benaderen als normale mensen die dat dan hebben en we hoeven niet zielig te gaan doen. Het zit ook in de gastenkeuzes, maar ook in de wijze hoe je die mensen... ja hoe het dan echt is om zo te leven. En af en toe ook impertinente vragen stellen van ‘ja, ik zit me nu toch af te vragen, jij zit hier met die paarden, je zal wel homo zijn..’. Dus dat je een soort met vooroordelen speelt, maar gewoon in de toon... ja dat je wel alle dingen hoort en met respect voor die gast, dus dat je die ander ook niet te kakken zet... Maar je wil wel het verhaal horen van hoe dat dan zit! 

(MM) Dus bewust zo veel mogelijk zeggen wat in je opkomt..?

(RF) Ja!

(MM) Is dat ook de succesfactor van het programma denk je?

(RF) Ja, dat moet nog blijken. 

(MM) Het programma is nu natuurlijk anders geworden dan het was.

(RF) Ja, het is nu natuurlijk anders geworden. Wij vinden het sowieso heel leuk. Het is gewoon leuk om naar te kijken, maar je weet nooit precies wat het gaat doen, dus dat is nog een beetje afwachten. Maar ‘Jong’ heeft wel een hele trouwe fanbase. Maar het is de eerste keer dat we uit de studio gaan. Dus ja, wat is daar het effect van.. Wir weissen es nog nicht!

(MM) Dat is nog even afwachten inderdaad. Even over de publieke omroep in het algemeen. Wat vind jij van het feit dat de NPO met meer omroepen programma’s wil maken voor jongeren?

(RF) Is dat zo?

(MM) Ja in principe wel. Ze zijn steeds meer bezig om een omroep te zijn voor iedereen en dat ze dus ook de lastige doelgroepen moeten zien te bereiken.

(RF) Hmm... Nou sowieso voor een sterkere jongerenzender is het leuk als er wat meer aanbod komt. Dat is leuk voor de jongeren. Dus uhhh... het ligt ook gewoon heel erg aan wat voor programma het dan is wat ze dan gaan maken. Maar om nou soort van te dwingen om dat dan te gaan doen... ja... dat zou ik... vanuit de jongeren gezien zou ik het leuk vinden, omdat dat ook programma’s zijn waar ik graag naar kijk, dat er meer aanbod komt voor jongeren. En als dat heel pluriform is, dus VPRO en NCRV en uhh... ja dan... als dat goede programma’s oplevert, dan juich ik dat toe. Maar als het een soort gedwongen ding wordt van ‘wij moeten ook persé wat’ en alles is een soort quasi jong en hip..

(MM) Maar denk je dat het wel een toevoeging voor de EO kan zijn als het goede programma’s zijn? Want jullie zenden veel uit op net 3 samen met BNN. En het lijkt erop dat die verjonging van dat net wel ertoe leidt dat er meer jongeren automatisch ook de publieke omroep opzoeken.

(RF) Nou, nu je het zegt denk ik wel. Want jongeren kijken toch wel veel naar de commerciële...

(MM) Nou, voor die nieuwe programmeringstrategie in 2006 kwam wel ja.

(RF) Het ligt heel erg aan het programma zelf. En dat commerciële dat uhh... ja dan spreek je zo in algemeenheden. Het ligt er gewoon heel erg aan wat voor programma. Maar ik juich het van harte toe. Want bijvoorbeeld ‘Puberruil’ is ook voor jongeren, en er kijken ook veel ouderen naar heb ik begrepen. Dan denk ik ‘ja, dat is toch geweldig?’ En uhm.. ja die commerciële hebben de tendens dat het al snel plat en de ‘schiet de tieten show’ is. En bij de publieke zou je dan wat minder hebben. Dus ik ben dan wel benieuwd, wat daar dan uitkomt. 

(MM) Dus jij staat er niet sceptisch tegenover een VPRO met jongerenprogramma’s?

(RF) Nee hoor, ik ben dan wel benieuwd waar ze mee komen en voor ons als programmamakers is het wel van ‘ok, ja dan moeten we wel wat anders om ons te onderscheiden..’

(MM) Hoe ziet volgens jou het ideale jongerenprogramma eruit als jij het zou mogen ontwerpen? Je noemde net al een aantal belangrijke elementen die jullie in ‘Jong’ hebben gestopt..

(RF) Nou, uhh... ik denk dat... waar ik wel hart voor heb om het zo maar eens te zeggen, is dat je programma’s maakt vanuit een bepaalde bezieling. Nou, EO is natuurlijk een evangelische omroep, maar ik zou niet zozeer, persé willen evangeliseren ofzo, maar wel op een coole manier, of een manier die bij jongeren aanspreekt, zoals bij ’40 Dagen Zonder Seks’, dat je onderwerpen aansnijdt die bij jongeren leven. En daar dan over in gesprek gaat. Maar dat je dus een programma maakt waar ook een stuk inhoud in zit, waarvan je denkt van ‘ja shit, dat is ook zo’ en waar over gepraat wordt, maar dan niet op zo’n hele educatieve manier, maar op een manier zoals bij ’40 Dagen Zonder Seks’. Dat je het echt over dingen hebt en dat jongeren daar zelf ook over in gesprek gaan en dat je dat terughoort uit de maatschappij van ‘ja, daar moeten we over denken’ en dat dingen dan ook gebeuren. En uh.. dat kan natuurlijk over van alles gaan. Bijvoorbeeld over drugs en drank en dat soort dingen. En ja dat je ze misschien eens op die manier een spiegel voorhoudt. Zonder daarbij super te moraliseren, want dat gaat niet werken, dat komt niet aan. Dan kijken ze niet. En uhh... dat vind ik wel heel leuk.

(MM) Dus vooral kijken hoe ver je kunt gaan om jongeren iets bij te brengen zonder al te moralistisch te worden...

(RF) Ja, precies! Dat vind ik wel, zal ik maar zeggen, vanuit de EO gezien, je hebt bepaalde programma’s die brengen het evangelie zeg maar, hè.  Je hebt zeg maar de EO hier. (Tekent met vingers op de tafel)  Er zit een tekening bij. (Lacht)  Met de doelgroep van de mensen die het evangelie moeten horen, maar het is maar een heel klein groepje dat daarnaar kijkt en de rest denkt van ‘ja jongens, daar heb je ze weer’. Toen kwam dat programma van ‘Zij gelooft, zij niet’, ik ken dat programma van Catherine Keyl hè, ‘Catherine zoekt God’. Toen ging iemand van hier, vanuit deze doelgroep ging zeg maar kijken in christelijke kringen bij de EO en een beetje rondkijken en vragen stellen. Nou dat was al super vernieuwend. Dat een niet-christen die dan een EO-programma presenteert.

(MM) Was dat niet Regina Romeijn?  

(RF) Ja! En daar zat ook wel wat interactie in en nu is het met die ’40 Dagen Zonder Seks’ dat juist iemand van ons, Arie, toffe knul, helemaal top, die vindt iedereen geweldig, die gaat naar de jongeren toe en zegt van ‘joh weet je, je moet toch eens kijken van wat betekent liefde en vertrouwdheid en in een relatie en dat soort dingen’. Al die waardes die wij... zeg maar die wij verkondigen vanuit het geloof, van ‘wat ontdek je daar aan?’ En dat experiment is heel goed gelukt. Want die jongeren zijn nu van ‘ja..’ tenminste er wordt heel goed naar gekeken en er wordt heel goed over gepraat en waarschijnlijk zit er ook wel iets van een denkverandering in. En daar hou ik persoonlijk wel van. 

(MM) Elkaar tegemoet komen eigenlijk..?

(RF) Ja! En dat je gaat kijken van ‘ok wat speelt er dan’ en echt geïnteresseerd bent en daarover met ze in gesprek gaat. En het mag ook best confronterend zijn.

(MM) Net als bij ‘Hotdog’ eigenlijk hè? Dat je jongeren met allerlei verschillende achtergronden bij elkaar zet en met elkaar in discussie laat gaan. En dan blijken er vaak ook weer veel overeenkomsten te zijn die je niet had verwacht..

(RF) Ja! Precies. En dat mag van mij ook op een confronterende manier. Gewoon als mens zeg maar. En niet een afstand creëren van ‘zo moet het’ of ‘zo hoort het niet’. Dus uhh... dus het zijn meer soort randvoorwaarden waar een programma aan zou moeten voldoen en dat is bijvoorbeeld het programma van BNN, ‘Afkicken’, dat heet toch ‘Afkicken’? 

(MM) Ja.

(RF) Dat is wel interessant om over na te denken van ‘hoe zou de EO zo’n programma dan maken en zou het er dan heel anders uit gaan zien?’ 

(MM) Het verhaal zal dan toch wel wat anders worden dan het nu bij BNN is, denk ik..?

(RF) Weet ik niet, weet ik niet. 

(MM) Maar aan de andere kant was ’40 Dagen Zonder Seks’ ook al wel heel controversieel voor de EO.

(RF) Ja en dat werkt ook wel, want dan denken ze ‘de EO en seks? Ik ga kijken!’. En als het dan ook nog op die manier gaat, dat is uhh... geweldig.

(MM) Je zei net al dat je je als programmamaker heel vrij voelt om ideeën aan te dragen. Heb je het idee dat je wel belemmerd kan worden door het feit dat jullie en publieke omroep zijn en daardoor met een aantal belangrijke regels te maken hebben? 

(RF) Oh ja, maar dat is meer Frank zijn ding. Ik ben gewoon ingehuurd om dit programma te maken en dat programma moet aan een aantal eisen voldoen en uhh..

(MM) Zitten daar eisen bij waarvan je zou kunnen zeggen ‘dat komt omdat we een publieke omroep zijn’?

(RF) Nee, dat heeft meer met die doelgroepen te maken. Van ‘ok, we moeten het niet te jong maken, zodat je de ouderen van je vervreemd’. En je moet het ook niet te oud maken zodat je denkt ‘het wordt een programma voor oma’. Dus dat is zeg maar een beetje het kader waar je doorheen kijkt van ‘ok, gaat dit een grote groep aanspreken?’ Ik denk dat dat bij heel veel programma’s zal zijn. En het zit meer in de makers dat je... maar dat is niet vanuit de publieke omroep, dat je meer denkt van ‘ja ok, dat is leuk, die tante die aan de gewichten hangt, maar waarom doet ze dat nou en vindt ze daar dan wat in en..’.  Dat je gewoon meer met een bepaalde communicatie komt. Eigenlijk communiceer je dan van ‘niet iedere vrouw die aan de teugels hangt is een dom blondje’. Bepaalde vooroordelen doorbreken. Maar dat is niet uhh... dat zit er meer bij de EO een beetje in, maar dat wordt dan niet op zo’n heftige EO-manier verteld. Maar vanuit de publieke omroep uhh...

(MM) ... er is geen regel binnen de Mediawet voor de publieke omroep waarvan je denkt van ‘als ik dat nou eens kon veranderen, dan..’?

(RF) Daar hou ik me helemaaal niet mee bezig.

(MM) Ok. Ik zei al dat ik voor mijn onderzoek de omroepen BNN, de EO en de VARA centraal stel. Wat zijn volgens jou, naast de hoeveelheid programma’s die ze voor jongeren maken, de grootste verschillen tussen die drie omroepen?

(RF) Poeh... Nou, van de VARA weet ik het niet zo goed. Met BNN zit het hem heel erg in de toon. En het gekke is dat zal ik maar zeggen, dat bepaalde programma’s zoals ‘Jong’ liggen heel dicht tegen BNN aan, ook in de vertelling. Terwijl andere programma’s zoals ‘Spuiten en Slikken’, dat zou de EO nooit doen.

(MM) Dus er zijn veel overeenkomsten, maar ook veel verschillen..?

(RF) Ja, ik denk dat EO uhh... bepaalde platte dingen ofzo zullen ze niet zo snel doen. Ik vind ze wel, zoals bijvoorbeeld met ’40 Dagen Zonder Seks’ , was wel heel erg innovatief. Maar het grootste verschil is dat BNN alleen maar voor jongeren doen. Dus zij zitten daar veeeel meer in. Wij hebben deze afdeling, maar zij zijn met die hele club. Dus uhh dat maakt het voor ons ook wel een uitdaging om onderscheidend te zijn daarin, maar dat zit hem denk ik in de onderwerpen en in de toon. Als BNN bepaalde dingen, programma’s maakt, hoeven wij dat niet te doen. Bijvoorbeeld ook dat programma ‘Say no to the knife’, dat had de EO ook kunnen gemaakt hebben, omdat dat een boodschap heeft van ‘joh, je bent mooi zoals je bent’, en daarin uhh.. denk ik van ‘ja, dat had de EO ook gemaakt kunnen hebben’. Dus er zijn heel veel overeenkomsten, maar sommige programma’s die zou... uhh, kijk, humor is ook een beetje een lastig ding... Kan je met christenen lachen dan? Dat zit meer in het vooroordeel. En BNN is meer een beetje de jonge hond die alles een beetje kan en die ook die reputatie heeft hoog te houden. En dat lijkt me ook wel lastig, want dan moet je weer iets geks bedenken waarmee je nou weer uhh... de grenzen opzoekt. En sowieso hebben ze natuurlijk ook veel meer gezichten... Filemon en al die tantes die daar nog rondlopen. En wij hebben er twee,... drie..? Arie is nou wel een goeie en onze Manuel natuurlijk. 

(MM) Ja, zij komen in de meeste programma’s wel terug.

(RF) Ja, dus dat zijn een beetje de verschillen. 

(MM) Ik heb tot slot nog een paar stellingen waarbij ik wil kijken wat jouw reactie daarop is. De eerste is ‘Jongeren willen niet op hun jong zijn worden aangesproken, maar moeten worden bereikt met programma’s voor een oudere doelgroep’.

(RF) ... willen niet op hun jong zijn worden aangesproken, maar moeten bereikt worden via..?

(MM) ... via programma’s voor een oudere doelgroep.

(RF) Das een lastige. Volgens mij zit het hem meer in... Kijk, ’40 Dagen Zonder Seks’ was een programma vóór jongeren, daar zaten ook jongeren in en daarmee bereik je ook die jongere doelgroep. Misschien kun je.. uhh.. ja als je gaat zeggen ‘we zijn jong en hip’, dan zeggen ze ‘rot op joh, dat beoordelen we zelf wel’. En logisch ook. Dus het zit het meer... ik weet niet of je het dan via een oudere doelgroep moet spelen. Het zit hem meer in de toon en in de aanpak en die jongeren hebben ook gewoon door of iets nep is of fake. Dus het zit meer in de toon. Ja.

(MM) ‘De publieke omroepen zouden meer jongerendramaseries of cabaret moeten uitzenden om meer jongeren te bereiken.’  Denk jij ook dat dat het genre televisie is waar jongeren graag naar kijken?

(RF) Comedy’s he? Comedy scoort goed. En cabaret is voor jongeren ja... dat zou best wel goed zijn...

(MM) Zou dat ook wel wat voor de EO zijn?

(RF) Ja... nou, dat is wel spannend... 

(MM) Het is weer iets nieuws..!

(RF) Ja dat is weer iets nieuws. Nou, ze hebben wel al eens comedy gemaakt, maar dat is alweer tien jaar geleden ofzo. Dat was iets van ‘Vijftig Kamers’ en dan gingen ze wel over één of ander onderwerp praten en daar zaten sketches tussendoor en die waren nog wel best wel heftig geloof ik toen in die tijd. En daarna is een soort comedyserie geweest, daar heeft mijn oude baas nog ingespeeld en uh... dat was ook nog wel een aardig succes, maar dat hebben ze na een jaar gestopt. Ooit heeft iemand eens geroepen ‘EO en comedy, dat moet je niet doen’. En nu zie je wel dat daar veel meer ruimte voor aan het komen is. Maar ja hoe dan, wat dan... Kijk, bijvoorbeeld in ‘Hotdog’ zitten ook wel sketches en filmpjes. En er zijn wel bewegingen binnen de EO om daar wat van te maken. Dat zou een leuke laagdrempelige manier zijn om met comedy wat te experimenteren van ‘past het bij ons?’ Er is nou ook een hele grote groep jonge honden binnen de EO die daar hartstikke veel zin in hebben. Dus uhh.. comedy is wel een hele goeie manier om wat voor jongeren te... Ja!

(MM) Dan de laatste. ‘Het uitbreiden van crossmediale wegen zoals ‘101.tv’ is een perfecte manier voor de publieke omroep om meer jongeren aan te trekken’. 

(RF) Ja, ‘Uitzending Gemist ‘wordt voor het grootste gedeelte door jongeren bekeken. Ik heb zelf begrepen dat jongeren meer via internet naar tv kijken dan via de tv zelf. Dus daarvoor is het perfect. Ook voor ‘Jong’ maken we ook filmpjes, dat noemen we dan ‘Niet geschikt voor uitzending’ en dan komen er ook een aantal itempjes... misschien dat we daar ook nog iets meer mee zouden kunnen doen, dat als Manuel bijvoorbeeld echt iets heel fouts heeft en we dat dan op YouTube knallen, dat is natuurlijk fantastisch en goed voor de publiciteit.

(MM) Ok, super. Hartstikke bedankt! Heb je zelf nog vragen of iets toe te voegen?

(RF) Uhm... nee, ik weet niet of je er genoeg informatie uit hebt gekregen?

(MM) Ja, zeker wel.

(RF) Ik ben benieuwd naar het eindresultaat!

(MM) Heel erg bedankt!

(Napraten/afronding gesprek)

Interview 5

Igor Misev, eindredacteur ‘Kassa 3’  van de VARA.
Contact via: igor.misev@vara.nl

(MM) Inleiding/uitleg doel onderzoek...

(MM) Uit verschillende beleidsnota’s kun je opmaken dat de publieke omroep zich steeds meer bezighoudt met de zoals zij het noemen ‘lastige doelgroep’ jongeren en dat ze willen proberen daar steeds meer op te richten... enz.
(IM) Het is sowieso moeilijk om doelgroep-tv te maken hoor. Dat is echt moeilijk. Ik vraag me soms wel eens af wat voor nut het heeft. In principe als je het heel breed definieert jongeren-tv, dan heb ik dat al jaren gedaan. Zoals ‘De Wereld Draait Door’ en heel Nederland 3... alleen als je dan weer zegt jongeren-tv, wat is de doelgroep van Nederland 3? Dat zijn jongeren, want dat is twintig tot negenenveertig! 

(MM) Ja, dat is heel breed.

(IM) En probeer daar maar eens tv voor te maken. Ik bedoel iemand van eenentwintig wil iets anders zien dan iemand van achtentwintig en iemand van zesendertig weer iets anders.

(MM) Ja, dat is ook zo. Maar in de doelstellingen van de NPO verstaan ze onder jongeren vooral mensen in de leeftijd van ongeveer zestien tot eind twintig. Maar inderdaad bijvoorbeeld BNN houdt ook de doelgroep aan tot 35 jaar.

(IM) Ja, maar zo werkt het ook hè. Maar het is vrij moeilijk. Iemand van eenentwintig die wil itempjes over mobieltjes en dat soort onzin en iemand van dertig die denkt ‘ik wil wel iets anders zien’. Dus wat moet je dan? Ja, je probeert maar iets voor elk wat wils te doen. En iets serieus, en een keer iets... maar dat is vrij moeilijk. Maar bij programmamakers is het mij wel opgevallen, das wel een goeie,  is het meestal vooropgesteld dat de redacties jong zijn en dat zijn ze vaak wel. Willen we dit zelf zien? Nou en als we zoiets hebben van ‘dit willen we zelf ook zien’, dan gaan we het maken. Want in principe ben je zelf de doelgroep. En dat is de makkelijkste leidraad. En als je twijfelt, ga vergaderen, is het uiteindelijk de vraag ‘jongens willen we dit zien? Nee? Ok, dan gaat het van tafel. En als dan iedereen roept van ‘ik ga kijken’, dan ga je het maken.

(MM) Ja, dat is op zich wel weer een handige maatstaaf natuurlijk als je zelf binnen de doelgroep valt waar je iets voor maakt. Ik ga nog even bij het begin beginnen, want ik heb een aantal vragen van te voren opgesteld. Kun je als eerst beschrijven hoe een gemiddelde werkdag er voor jou uitziet?

(IM) In principe komt het erop neer welke dag het is. Op de maandag hebben we een grote redactievergadering over welke onderwerpen we gaan doen en dan kies je gewoon een paar onderwerpen uit voor de volgende uitzending en die worden dan geresearched. En als er dan wat in zit, worden er afspraken gemaakt, wanneer gaan we draaien, met wie? En mijn taak is eigenlijk om dat de hele tijd te begeleiden. Dus de hele tijd overleggen met redacteuren van ‘ok, dat ga je doen, dat onderwerp, met wie ga je verder, wat zijn je sprekers en wat is je insteek?’ Dus dat is mijn taak, om de redactionele inhoud te bewaken. Dat houdt dus ook in dat als dat allemaal gemaakt is, dat is weer een ander ding van mijn werk, dan gaan de regisseurs monteren, dan is het ook weer mijn taak, om dat te redigeren. Dus tussentijds kijk je naar de montages. En de laatste twee dagen voor de uitzending, doen we de eindmontages. Dat betekent dat je alles moet terug redigeren naar twintig minuten. Dat is zeg maar heel in een notendop mijn werk.  

(MM) En doe je dan ook wel eens verschillende programma’s tegelijk of is dat te druk?

(IM) Nee, één programma...

(MM) ... dat is wel een fulltime baan?

(IM) Ja. Op zich zou het kunnen, dat gaan we bijvoorbeeld bij ‘Kassa’ doen en dat is wel goed... nu zijn er allemaal verschillende eindredacteuren bij de verschillende ‘Kassa’s’. We hebben ‘Kassa’, we hebben ‘Kassa 3’, daar ben ik de eindredacteur van, we hebben nog een eindredacteur ‘Kassa Radio’ en een eindredacteur ‘Kassa 2’. En er komt nu een hoofdredacteur voor alles. En zo kan je wel één lijn aantrekken. Dan werk je niet langs elkaar heen. Soms kwam je er wel achter dat je andere collega’s met precies dezelfde dingen bezigwaren. Als je bijvoorbeeld iemand belt, dan hoor je van ‘een collega van jou belde daar ook al voor’, en dat kan niet. 

(MM) Wat is jouw werkgeschiedenis? Hoe ben je terecht gekomen bij de VARA?

(IM) Uhhh... oeh, wanneer begon dat ongeveer? Dat is lang geleden.

(MM) Ben je al heel lang in de televisiewereld bezig?

(IM) Ja, al twaalf jaar. Ik heb ooit de school voor Journalistiek gedaan, stage gelopen. En zoals iedereen dat doet, je werkt je een slag in de rondte en dan hoop je dat ze je willen houden. Nou dat gebeurde. En uhh als je eenmaal je voet tussen de deur hebt dan uhh.. ik ben ooit bij de IKON binnengekomen als stagiair in ’97... of ’96 en daar gebleven.

(MM) Dat is wel de manier om binnen te komen hè?

(IM) Ja, dat is DE manier om binnen te komen. In het begin is het pakken wat je pakken kan en op een gegeven moment bouw je een cv op. En op een gegeven moment ben ik in 2003 bij de VARA terecht gekomen, ook zo via via.

(MM) Was het geen bewuste keuze om bij de VARA te gaan werken?

(IM) Nou ja... nee, in principe niet. Heel veel mensen denken van wel want ik ben geboren en getogen in Joegoslavië. En de VARA, socialisten... Maar om die reden bij de VARA gaan werken, nee. Ik heb in principe niet echt iets met omroepen hoor, ik heb iets met programma’s. Ik ben loyaal aan mijn club... Maar als je al kijkt naar Nederland 1 joh, mensen weten echt niet wat de KRO maakt en wat de NCRV. Ik merkte dat al toen ik bij ‘Rondom Tien’ werkte, dan dachten mensen vaak dat wij de redactie van ‘Netwerk’ waren. 

(MM) Alle omroepen worden dus eigenlijk snel als hetzelfde gezien?

(IM) Ja al lang. We zitten met een omroepbestel dat dateert uit 1921. Dat is een eeuw oud!

(MM) Ja, dat klopt. Maar toch zijn er nog steeds veel mensen die vinden dat we de verschillende zuilen binnen de publieke omroep moeten aanhouden. 

(IM) Ja, is zo. Wat moet je ermee?

(MM) Je vertelde net al dat veel inspiratie voor nieuwe ideeën voor programma’s bij redactieleden vandaan komt. Maar kun je uitleggen hoe het proces van een nieuw programma van idee tot eindproduct nou bij jullie verloopt?

(IM) Alles, bijna alles is bij ons wel in samenwerking met een productiebedrijf. Maar dan heet zo iemand een uhh... gedelegeerd eindredacteur of producent. Die komt dan van buiten. Maar bij sommige redacties werkt het zo dat de redacteuren die brengen dan... ja.

(MM) En hebben die redacteuren dan ook veel vrijheid in het brengen van ideeën?

(IM) Ja, dat MOET! Anders kan je het programma niet maken. Want ze komen niet uhh... sommige dingen moet je gewoon... Dat is wel anders bij ‘De Wereld Draait Door’. Als een programma zo succesvol is, halverwege het tweede seizoen, dan bellen zij jou. En ‘De Wereld Draait Door’ is wel een platform... op een gegeven moment zeker als het gaat om artiesten of schrijvers, iemand heeft een boek gemaakt of een film. Nou, dan was het al vrij gauw dat de telefoon ging van ‘ik heb een boek...’

(MM) Dat mensen zich zelf aanmeldden?

(IM) Ja. Maar dan is het nog aan de redacteur om te zeggen van ‘wat doen we ermee?’ Kijk, de kunst is niet om ik noem het maar ‘Goedemorgen Nederland-televisie’ te maken, ik spreek nu echt op persoonlijke titel. De kunst is, vind ik, als je echt leuke televisie wilt maken, dat het moet aanspreken. Dus als iemand een boek heeft, ga je daar niet zitten van ‘waar gaat het boek over?’ Dat zijn veel te generieke vragen. `

(MM) Dan moeten er kritischere vragen worden gesteld?

(IM) Nee, nog niet eens! Dat is ook de fout die veel nieuwe redacteuren maken, ‘altijd kritisch, altijd kritisch’. Nee, je kan ook gewoon leuke tv maken. Je hoeft hem niet altijd het vuur aan de schenen te leggen. En als iemand een prachtig boek heeft geschreven, waarom zou je hem dan proberen... laten we dat maar vooral vieren dat hij een geweldig boek heeft geschreven! Maar wat ik wil zeggen is dat het de kunst is om te kijken hoe je bijvoorbeeld bij ‘De Wereld Draait Door’ om maar even een praktisch voorbeeld te nemen... Je hebt acht minuten, je hebt acht minuten en daarin moet je een topgesprek hebben. Acht minuten... als je begint over thematiek, dat is altijd niets, dat wordt veel te abstract gelul. Dus dan ga je... je gaat zo’n boek lezen en stel, de hoofdpersoon in zo’n boek luistert alleen maar naar Bob Dylan. Dan gaat daar het gesprek over. Het is de kunst om iets leuks eruit te lichten. Het is leuk dat je dat boek hebt geschreven en dan kan je als presentator heel gezellig het boek gaan samenvatten. Maar het gaat mij dus daarom ‘die hoofdpersoon van jou, die luistert alleen maar naar Dylan, waarom?’

(MM) Dan kan je er inderdaad een heel interessant gesprek uit krijgen.

(IM) Ja, want dat heeft waarschijnlijk een reden. Waarschijnlijk heeft de schrijver er ook iets mee, want het is niet voor niets zo. En dan krijg je dus verrassende dingen en daar is de kunst van leuke televisie maken. En bij ‘Kassa 3’ is dat wat anders natuurlijk, want je zit heel erg met de consumenten insteek. Dus je moet gewoon heel veel informatie bieden. En de kunst is daar dan weer om het toch nog leuk te maken. Dat het niet alleen maar een hele droge opsomming is van feiten. Dus dat is altijd... ja zeker met een reportageprogramma. Dat is vooral de creativiteit van de regisseur, maar de redactie voedt hem dan wel met alle info... ‘dit zijn de sprekers, dit is de insteek, dit is wat we eruit willen halen’. Maar hoe je het in beeld brengt, dat is aan de regisseur en aan de presentator. 

(MM) Letten jullie bij het maken van ‘Kassa 3’ , maar ook bij het bedenken van een heel nieuw programma, op onderzoeksuitkomsten op het gebied van jongeren? Bijvoorbeeld wat willen jongeren, wat zijn de ontwikkelingen in jongerenculturen?

(IM) Weinig.

(MM) ... of is het meer zo dat jullie alleen kijken naar waar jullie eigen interesse naar uitgaat?

(IM) Nou,... tenminste... vooral dat tweede. Maar ook, bijvoorbeeld toen ik in maart begon met ‘Kassa 3’, toen kreeg ik ook van de afdeling communicatie zo’n prachtig document van vijftig pagina’s, waar geen touw aan vast te knopen was. En ik heb het gelezen, maar daar stond gewoon niks in. Veel te wollig en waar je als programmamaker helemaal niks aan hebt. 

(MM) Maar ligt dat dan aan het onderzoeksbureau of meer...

(IM) Nou... nee, volgens mij ligt het meer aan de discrepantie tussen tv-makers die gewoon zelf met de knieën in de modder staan en zo’n bureau wat geen idee heeft hoe televisie wordt gemaakt. Dat is het vaak. Die mensen hebben gewoon geen idee hoe het werkt.

(MM) Toch zie je vaak dat bij ‘Kassa 3’ wel onderwerpen aan bod komen zoals de moeilijkheid voor jonge starters om een huis te komen...

(IM) Ja, maar dat onderzoek doen we allemaal zelf.

(MM) Dat is geen onderzoeksuitkomst waar jullie dan verder mee gaan?

(IM) Maar dat is YoungVotes, dat is een klein uhh... enquêtebureautje van het NIPO, maar dat is alleen jongeren. Dus vaak... dit leent zich bij uitstek om een klein onderzoekje te doen. Maar naar aanleiding van de onderwerpen bellen we ze op en zeggen we ‘ok, dit is wat we gaan doen, dit is wat we willen weten’, dan doen zij uhh..

(MM) En dan gaan zij aan de hand daarvan kijken van ‘wat weten wij over dat onderwerp?’

(IM) Ja, maar andersom kan het ook hoor. Als bijvoorbeeld de Volkskrant kopt met een heel groot onderzoek, dan zou dat best een heel goed onderwerp kunnen zijn, maar dat onderzoek is dan al geweest. Dus de uitkomst is er. Dus dan ga je niet de krant namaken. Dus dan ga je proberen.. misschien wordt er wel getwijfeld aan dat onderzoek, dan probeer je het op een andere manier te belichten. Maar wat we wel willen voorkomen... als het al een keer in de krant heeft gestaan..

(MM) Jullie bedenken liever jullie onderwerpen zelf.

(IM) Nou ja anders maak je de krant na. Dat is mijn eer te na, dat snap je.

(MM) Nog even verder over het maken van ‘Kassa 3’. Wat was nou het belangrijkste idee achter dit programma? Is het echt zo gegaan omdat de VARA ‘Kassa’ al had en dacht ‘dit moet er voor jongeren ook komen’?

(IM) Nou,.. Kijk, qua consumenten, jongeren of ouderen, iedereen is consument. Wat dat betreft is het ergens misschien wel vreemd dat je dat dan splitst. Maar aan de andere kant, het principe ‘Kassa’ zoals het is, dat is best ouderwetse televisie, dat kan je wel zeggen. Het is wel heel goed gedaan en je krijgt geweldige consumenteninfo. Maar uhh... blijkbaar vinden jongeren dat saai. Die willen niet kijken naar Felix Meurders in een decortje waarin allemaal mensen in slaap zitten te sukkelen op de tribune. Dus dan probeer je het anders.  Het is ook tweeledig hoor, anderzijds dit is ook een hele goede manier om jonge presentatoren wat meters te laten maken. Je slaat twee vliegen in één klap. Je probeert enerzijds te kijken of het inderdaad werkt om een consumentenprogramma voor een specifieke doelgroep te maken, anderzijds blijf je natuurlijk investeren in nieuw talent. En zo kan je wel een uhh... groepje jongeren, vier, vorig jaar vijf, want ééntje is ermee gestopt, die kunnen weer wat meters maken.

(MM) Maar is het niet zo dat door de VARA de opdracht wordt gegeven van ‘we moeten meer voor jongeren maken, dus we maken een jongerenversie van een programma dat goed loopt’?

(IM) Ook wel. Ik moet ook eerlijk zeggen, voordat ik ‘Kassa 3’ ben begonnen, deed iemand anders het. Dus ik...

(MM) Je weet niet precies hoe dat proces is verlopen?

(IM) Nee, ik heb de afgelopen vijf jaar hier in Amsterdam gewerkt voor ‘De Wereld Draait Door’ en voor andere programma’s, dan zit je dus hier... ik ben vijf jaar lang niet op het hoofdkantoor in Hilversum geweest. Ik heb geen idee hoe en wat. (Lacht)
(MM) Maar je ziet het wel vaak bij de VARA dat er van een goed lopend programma een jongerenversie wordt gemaakt...

(IM) Ja. 

(MM) Dus het lijkt er wel op dat ze denken van ‘nou, laten we er ook maar een jongerenversie van maken, want dan proberen we ook nog die doelgroep te bereiken’.

(IM) Ja, maar dat is op zich natuurlijk ook geen gekke logica natuurlijk. Als iets scoort, dan probeer je daar een spin-off van te maken, misschien gaat dat ook wel wat worden.

(MM) Dus dat telt ook wel een beetje mee.

(IM) Ja en anderzijds... tuurlijk ook heel goed hoor, dat dat gewoon wordt geprobeerd, een consumentenprogramma voor jongeren. En dat wil niet zeggen dat... je hoeft niet eens persé hele andere onderwerpen te behandelen als de klassieke ‘Kassa’, al zouden wij nooit een onderwerp maken over fietstassen bijvoorbeeld, om zo maar eens wat te noemen. Maar uhh... goed, nu ben ik het onderwerp kwijt... (Lacht)

(MM) (Lacht) Het ging over het feit dat de VARA vooral jongerenprogramma’s maakt van een bestaand concept.

(IM) Ja. Dus je probeert het wel. En wat grappig is is dat er vooral heel veel ouderen kijken naar ‘Kassa 3’. 

(MM) Serieus?

(IM) Ja, dat blijkt. Dat vinden ze gewoon leuker om naar te kijken.

(MM) Misschien vinden ze het ook wel leuk om erachter te komen wat jongeren tegenwoordig bezighoudt. 

(IM) Nou, ik hoor zo meer inderdaad dat ze het leuk vinden omdat ze nieuwe dingen doen... dingen waarvan ze niet afwisten..

(MM) Ja ja, ja dat kan ik me ook wel voorstellen. Je had het net al over de jonge verslaggevers die in ‘Kassa 3’ presenteren. Zijn er nog meer elementen door jullie bewust in het programma toegevoegd om het te laten scoren bij jongeren?

(IM) Ja, ik heb wel gekeken naar uhm... we hebben met freelancers gewerkt, dus geen vaste regisseur, maar ik heb wel in mijn eigen contacten en kennissen gezocht. Ik ben wel op zoek gegaan naar mensen waarvan ik dacht ‘die begrijpen wel wat we willen doen, die weten wel heel creatief wat in beeld te brengen’. Dus daar heb ik wel op gelet. En waar je ook op let is de sprekers. Je probeert toch te voorkomen dat je een deskundige van vijfenvijftig aan het woord laat. Als het even kan...

(MM) ... dan zorg je wel dat dat ook jonge mensen of ondernemers zijn...

(IM) Ja, zeker.

(MM) En qua beeld en geluid, muziek, dat soort dingen. Maken jullie daar ook nog bewuste keuzes in?

(IM) Ja, niet te oubollig, qua muziek, sowieso. Al blijft het wat mij betreft toch een kwestie van smaak hoor, want op een gegeven moment dacht ik ‘jongens, ik kan geen Timbaland meer horen’. (Lacht)

(MM) (Lacht) Maar de Top 40 wordt toch wel goed in de gaten gehouden...

(IM) Jaaa, dat laat ik dan aan de regisseurs over hoor. Maar dat is ook zoiets, op zich ben ik dan de doelgroep ontgroeid, ik ben zesendertig, maar... dit is ook een kwestie van smaak! Soms heb ik echt zoiets van ‘ooohh, wat is dit nou weer?’

(MM) Nou, ik ken dat gevoel ook al wel. Ben net vijfentwintig, maar ik denk af en toe ook van ‘heb ik wat gemist, wat is dit nou weer?’ 

(IM) Ja precies. Dan denk je ‘wat is dit, waar gaaaat dit over?’ Ik geloof het allemaal wel.

(MM) Maar de bedoeling is dus dat het wel zo modern mogelijk wordt gehouden?

(IM) Jaaa.

(MM) Wat vind jij van de doelstelling van de NPO om met de publieke omroepen meer jongeren te richten?

(IM) Is dat zo?

(MM) Nou, uit verschillende beleidsstukken blijkt wel dat de NPO echt kijkt naar gegevens over jongeren en van daaruit noteert op welke manier ze die ‘lastige doelgroep’ kunnen bereiken. Denk jij dat het ook echt zo is dat als meer publieke omroepen zich op jongeren zouden gaan richten, jongeren dan ook sneller automatisch op de publieke omroep zouden gaan afstemmen?

(IM) Nouuu nee, uiteindelijk is de bottom line dat iedereen probeert zoveel mogelijk kijkers te trekken. En als het zo blijkt te zijn dat als je je een beetje differentieert in doelgroepen en dat een beetje goed splitst, dat dat eventueel wat meer kijkers trekt, dan moet je dat ook vooral doen. Maar anderzijds moet je jongeren ook niet onderschatten. Ik bedoel waarom zouden jongeren niet geïnteresseerd zijn in onderwerpen die ‘Zembla’ maakt?  Wat ook zo is natuurlijk. Als ik al kijk naar waar de redacteuren naar kijken, die toch gemiddeld... die zijn van jouw leeftijd. Die kijken gewoon naar alles. Het is heus niet zo dat als er iets niet genoeg de stempel heeft ‘jongeren’, dat jongeren dan per definitie niet kijken, dat is natuurlijk onzin! Dat is onzin. Maar ik weet het niet hoor, ik heb al die rapporten niet... ik maak programma’s en ik... maar uhh, het zou best eens kunnen zijn dat dit een doelstelling is die opgelegd is vanuit de politiek...

(MM) Ja. Het is van origine natuurlijk een regel dat de publieke omroep moet zijn van iedereen, vóór iedereen. En dat dus iedere groep binnen de samenleving moet worden bediend door de omroepen.

(IM) En natuurlijk, wij worden betaald door Den Haag. Dus als je je niet aan die opgestelde doelstellingen houdt, dan kunnen ze gaan korten.

(MM) En buitenom dat, heb jij af en toe moeite met het feit dat je werkt voor een publieke omroep? Merk je dat je af en toe dingen niet voor elkaar krijgt door de regels die daarbij komen kijken?

(IM) Ja, ik heb lang bij twee omroepen gewerkt, bij de NCRV en bij de VARA en ik weet niet of het aan allebei de bedrijven heeft gelegen of dat ik het geluk heb gehad dat ik steeds op zulke programma’s heb gezeten. Bijvoorbeeld bij de NCRV heb ik heel lang bij ‘Rondom Tien’ gezeten, als bij de VARA heb ik ‘VARA Laat’  gedaan en de ‘Mike & Thomas Show’ en ‘De Wereld Draait Door’ en nu dit, ‘Kassa 3’. En daar kreeg ik in principe carte blanche van de leiding. Wij maakten wat wij vonden wat wij moesten maken. Dat heeft toch wel te maken met vertrouwen in de mensen die het maken. Dat de VARA-leiding blijkbaar voldoende vertrouwen heeft en er gewoon in gelooft. Kijk, het is niet zo dat zo dat ze er nooit naar kijken en op en aanmerkingen krijgen we wel te horen.

(MM) Maar het is dus niet zo dat jij zoiets hebt van ‘dit en dat zou ik wel veranderd willen zien aan de Mediawet voor de publieke omroep’?

(IM) Nee. Kijk, ik uhh... blijkbaar liever niet.

(MM) Heb je nooit bij een commerciële omroep willen werken om te kijken of het daar nog vrijer is qua regels?

(IM) Ik zou niet weten bij welke. Ik ben zeker niet principieel in de zin van ‘alleen maar bij de publieke’. De publieke omroepen zijn voor een groot gedeelte ook commerciële omroepen, maar je moet geld verdienen en je moet kijkers trekken en als een programma niet scoort, gaat het net zo genadeloos van de buis als bij de commerciële hoor. Het is niet meer zo’n groot verschil als dat het tien, vijftien jaar geleden was. Alleen als ik kijk wat er bij de commerciële wordt gemaakt, is er gewoon geen één programma waar ik voor zou willen werken, echt niet. 

(MM) Nee, vind je het zo slecht?

(IM) Al die talentenjachten en al die crap.

(MM) Veel van hetzelfde?

(IM) Ja het is veel van hetzelfde. Maar ja, wat scoort, dan melk je uit. En daar heb ik geen zin. Daar heb ik geen zin in. Ik zou dat niet voor elkaar kunnen krijgen dat... dat ikzelf of iemand van mijn redactie iemand zo ver moet zien te krijgen dat hij zichzelf voor lul zet op tv door één of ander kunstje te gaan doen.

(MM) (Lacht) Daar zou je niet aan mee willen doen?

(IM) Nee joh, echt niet!

(MM) Wat dat betreft komt er bij de publieke omroep misschien wel wat meer creativiteit kijken?

(IM) Ja en je kan ook dingen doen die... bijvoorbeeld bij de VARA bij ‘De Wereld Draait Door’ gewoon wat ik leuk vind is... Kijk, natuurlijk moeten er in een programma onderdelen zitten voor een heel groot publiek. En dat is bij ‘De Wereld Draait Door’ zo goed gelukt. Dat had op een gegeven moment zo’n groot kijkerspubliek, met een aantal onderdelen waar je een hele grote groep mensen mee trekt, die blijven kijken. Maar dan is het een kans om in de andere helft van het programma juist nieuwe verrassende dingen te doen, die wellicht voor een kleinere doelgroep zijn, maar wel leuk en wel nieuw. En zo leren mensen van alles. 

(MM) Want wat is de kijkerdoelgroep van ‘De Wereld Draait Door’?

(IM) Dat is de doelgroep van Nederland 3, twintig negenenveertig. Maar volgens mij kijkt van alles naar ‘De Wereld Draait Door’. Er zit gewoon van alles in. Kijk, zo’n ‘TV Draait Door’, ja dat was een gouden zet. Daar schakelde heel Nederland op in. Of je nou jong of oud bent, iedereen wil lachen om die bloopers.

(MM) (Lacht) Ja dat scoort gewoon.

(IM) Dat scoort. En zo simpel is het.

(MM) Ja, dat is wel heel goed gegaan hè?

(IM) Ja, sterker nog, zo goed gegaan, dat uhh... het eerste seizoen stonden we van zeven tot tien voor acht en het tweede seizoen gingen we naar half acht tot twintig over acht. Toen dachten we ‘kut, nu gaan we eraan, het acht uur journaal, half acht het journaal op RTL, acht uur ‘GTST’. Wat gebeurde er? Wij piekten in het acht uur journaal! 

(MM) Serieus?

(IM) Ja, wij hadden om tien over acht een miljoen kijkers. En dat was vooral dankzij dat hele simpele ‘De Televisie Draait Door’. 

(MM) Dat was rond die tijd hè?

(IM) Ja, dat hebben we bewust gedaan. Dat begon altijd om twee over acht. Mensen even vasthouden zodat ze niet naar het journaal zappen. Dus daar let je dus wel op. Het is niet zomaar dat een programma zo is opgebouwd. Opening, gesprek, ‘Jakhalzen’, weer een gesprek. Daar zit wel een gedachte achter. 

(MM) Ik heb nog een vraag over de drie omroepen die ik dus centraal heb gesteld in mijn onderzoek, BNN, de EO en de VARA...

(IM) Waarom die, als ik het vragen mag?

(MM) BNN omdat je die eigenlijk niet kan overslaan in een onderzoek naar jongeren. EO omdat zij eigenlijk al het langst bezig is met jongeren en omdat zij natuurlijk een interessante insteek hebben. En de VARA omdat het mij inderdaad opviel dat ze zich wel richt op jongeren, maar op een andere manier. Meer met een jongerenversie van een goedlopend bestaand programma. En voor de rest bleven er eigenlijk ook maar weinig andere omroepen over die in de afgelopen vijf jaar iets voor jongeren hebben gedaan.

(IM) Nee. De NCRV heeft meer kinderprogramma’s.

(MM) Ja, en de TROS ook.

(IM) En de AVRO en de KRO?

(MM) Nou, niet echt. ‘Puberruil’ van de KRO is eigenlijk het enige echt succesvolle wat ze hebben gedaan.

(IM) Oh ja, ‘Puberruil’.

(MM) Maar wat zijn volgens jou de grootste drie verschillen tussen deze drie omroepen?

(IM) Nou kijk, de EO dat is uhhh... dat lijkt me duidelijk. Daar is per definitie de levensbeschouwing het uitgangspunt. Dat is zeker bij de VARA en bij BNN niet zo. Maar wat de jongerenprogramma’s van de VARA en BNN... dat ligt voor een groot gedeelte dicht bij elkaar.

(MM) Ja, toch wel?

(IM) Alleen ik vind de VARA wel op inhoudelijk gebied een stuk breder.

(MM) Zou je een programma kunnen noemen van BNN wat jij vergelijkbaar vindt met ‘Kassa 3’?

(IM) Nee, BNN maakt nou eenmaal geen consumenten-tv. BNN is gewoon nog veel meer amusementgericht. Ok, ‘Over Mijn Lijk’ is een prachtig programma, dat doen ze heel erg goed.

(MM) Ook inhoudelijk...

(IM) Ja, ook inhoudelijk. Maar voor de rest ik vind het de laatste tijd iets teveel verzanden in flitspaaltjes omverrijden en iets uitkotsen en weer opeten. Dan denk ik ‘ja, waarom moet dit bij de publieke omroep?’ 

(MM) Vind je dat meer iets voor een commerciële omroep?

(IM) Nou, ik vind dat gek doen om het gek doen. En dat vind ik zonde. Ik vind dat zonde van de zendtijd. Wat moet ik daarmee? Het is uiterst amusant om naar te kijken hoor, maar ik begrijp de noodzaak er niet zo van.

(MM) Ik heb tot slot nog een paar stellingen, waarvan ik heel benieuwd ben wat daar jouw reactie op is. De eerste is ‘Jongeren willen niet op hun jong zijn worden aangesproken, maar moeten worden bereikt met programma’s voor een oudere doelgroep.’

(IM) Ik ben het er wel mee eens dat jongeren niet op hun jong zijn willen worden aangesproken. Maar ik denk niet dat je ze persé moet bereiken met een programma voor een oudere doelgroep. Je moet gewoon zorgen... volgens mij als je een goed programma maakt, dan kijken ze wel. Dan kijken ze wel. Kijk en natuurlijk moet je er altijd wel op letten dat je onderwerpen behandelt die binnen hun belevingswereld vallen, dat wel. Er zijn natuurlijk genoeg dingen die jongeren helemaal niet aangaan. Maar dat is vooral voor mensen boven de vijftig. Het is ook niet voor niks dat Nederland 3 voor mensen van twintig tot negenenveertig is. 

(MM) Heb jij wel het idee dat het beter werkt met die nieuwe netprogrammering van bijvoorbeeld Nederland 3?

(IM) Ja in principe wel. Je kunt het ook zien. Want Nederland 1 heeft uhh RTL4 van de troon gestoten. En Nederland 3 loopt ook heel erg goed. Nederland 2 is nog een beetje een zorgenkindje, maar...

(MM) Die zweeft nog een beetje hè?

(IM) Ja. Het is ook wel... die programmering is niet altijd even handig hoor, want zo’n ‘Rondom Tien’, dat zit nu op zaterdagavond om negen uur. Je gaat toch niet op zaterdagavond, negen uur, kijken naar een heel serieus debat? Dat moet doordeweeks. Zaterdagavond wil je vermaakt worden als je thuis komt.

(MM) Dat is misschien ook wel omdat Nederland 1 en 3 zo’n sterk imago hebben, dat de programma’s op Nederland 2 een beetje overblijven...

(IM) Ja, het valt een beetje tussen wal en schip. Daar is niks... volgens mij zet ik die zender ook nooit aan.. alleen ‘NOVA’, dat is het.

(MM) Ja, de rest is op 1 en 3. Mijn volgende stelling is ‘De publieke omroepen zouden meer jongerendramaseries of cabaret moeten uitzenden om meer jongeren te bereiken’. 

(IM) Nou, volgens mij is cabaret wel... maar dat geldt voor alles... voor alle kijkers, dat doet het gewoon goed. Maar niet iedereen hoor. Ligt eraan. Najib scoort bij de doelgroep echt als een trein. De derde herhaling van zijn programma scoort alsnog twee en een half miljoen kijkers. Maar als je... Dolf Jansen, met alle respect, daar een show van uitzendt, daar gaat niemand naar kijken volgens mij. Dus het heeft ook heel erg te maken met wie het dan is.

(MM) Jij hebt ook ‘De Mike & Thomas Show’ gedaan hè? Hoe ging dat dan bijvoorbeeld qua kijkcijfers?

(IM) Ik heb het alleen maar het eerste seizoen gedaan en toen scoorde we niet zo goed omdat niemand het nog kende. Daarna is het vooral heel erg... heeft het een heel erge cult-aanhang gekregen. Vooral bij... nou ja jongeren... bij dertigers, om het... ja het is verschrikkelijk om het zo te moeten noemen, maar de wat meer intellectuelen. 

(MM) Dan de laatste stelling. ‘Het uitbreiden van crossmediale wegen zoals 101.tv is een perfecte manier voor de publieke omroep om meer jongeren aan te trekken’.

(IM) Ik denk wel dat het een goede manier is, alleen ze doen er niks aan. Er wordt graag geschermd met uhh... ‘we hebben drie crossmediale programma’s’, alleen wat mij betreft mag dat helemaal niet crossmediaal heten. Dat een programma een website heeft en dat daar een paar filmpjes op staan, betekent niets meer en niets minder dan dat het programma een website heeft. Wat nou crossmediaal. Maar ik denk wel... we merken wel dat heel veel van onze filmpjes van ‘Kassa 3’ worden door kijkers ook op YouTube gezet, en echt honderdduizenden hits. Dus in die zin werkt het wel. 

(MM) Kan je daardoor juist niet kijkcijfers mislopen?

(IM) Nou nee, ik denk dat je daar juist toch wel een publiek mee trekt dat niet zo snel om tien uur voor de buis zou gaan zitten, maar die kijken het op een ander tijdstip. En als je een beetje geluk hebt, uhh.. krijg je ze zover om wel een keer om tien uur te gaan kijken. Maar ze moeten er wel wat serieuzer werk van maken. Ik bedoel die ene website, dan noem ik niet crossmediaal.

(MM) Zijn ze daar bij de VARA wel mee bezig voor zover jij weet?

(IM) Ja, bij ‘De Wereld Draait Door’ uhh... dat gaat aardig, maar dat moet nog veel beter. Die website, dat is ooit opgezet met de bedoeling dat het zou uitgroeien tot een zelfstandig platform. Dus, bijvoorbeeld nieuws, drie kopjes: ‘nieuws’, ‘cultuur’... alleen er moet nog een volgende stap worden gemaakt nu en daarom moet er een sterkere internetredactie komen. De berichten die er staan, dat zijn berichten die de redactie wegpakt van andere websites. Ze moeten nu gewoon veel meer eigen dingen gaan maken, want waarom zou ik naar ‘De Wereld Draait Door’ gaan als ik het ‘s ochtends op ‘Geen Stijl’ heb gezien. En ineens staat het ‘s middags op de DWDD-site, ja dan weet ik het al. Dus je moet mensen conditioneren om meteen ‘DWDD’ in te tikken in plaats van ‘Geen Stijl’ of ‘Nu.nl’. Dus daarom is het de bedoeling ook dat redacteuren ook eigen recensies gaan schrijven. Ga maar naar een toneelstuk, ook al behandelen we het niet in het programma, ga erheen en schrijf een recensie. Je biedt zo wel informatie en service. Of filmpjes die het programma niet halen of uhh, uitgebreide versies van de ‘Jakhalzen’. 
(MM) Dus dat kan allemaal nog wel worden uitgebreid?

(IM) Ja, maar het is... ik denk dat er een besef moet komen dat dat niet vanzelf gebeurt, zo van ‘we hebben een website en we hebben een stagiaire die de website beheert’. Je moet echte schrijvers hebben en die niet alleen maar persberichten overnemen. Dat kan iedereen. Dan kan je inderdaad een stagiaire aannemen. 

(MM) Ok. Ik weet niet of je zelf nog vragen of opmerkingen hebt?

(IM) Nee, nee, ik zou het wel graag willen lezen als dat kan.

(MM) Ja, dat kan zeker. Heel erg bedankt!

(Napraten/afronden gesprek)
Interview 6

Jacomien Kodde, redactrice ‘Het Lagerhuis Jongeren’  van de VARA.
Contact via: jacomienkodde@versatel.nl

(MM) Inleiding/uitleg doel onderzoek...

(MM) Kan je om te beginnen vertellen hoe een gemiddelde werkdag er voor jou uitzag in de tijd dat je voor ‘Het Lagerhuis Jongeren’ werkte?

(JK) Uhm... Ik ben eerst drie maanden bezig geweest met jongeren regelen zeg maar. Dus bij scholen langs, bij buurthuizen langs, ook wel contact met leraren en dan heel doelgericht zoeken naar specifieke jongerenculturen. Dus we vonden bijvoorbeeld dat er een meisje met een hoofddoekje in moest zitten. Dus dan ging ik naar een school in Utrecht en dan zei ik... dan had ik die leraar verteld dat ik heel erg graag meisjes met hoofddoekjes wou spreken, (Lacht) omdat die een andere visie hebben op dingen. We gingen natuurlijk ook meningen verzamelen. Dus dan zagen we daar tien meisjes met hoofddoekjes en dan ging ik met ze discussiëren. Dan had ik een aantal stellingen die ik daar neerlegde en dan gingen we eigenlijk een soort van Lagerhuisje spelen. Uhm... maar ik ging bijvoorbeeld ook naar het Museumplein in Amsterdam, naar de halfpipe om te kijken wat voor jongeren daar rondliepen. Nou ja, zo zag die beginperiode eruit. Dat was overigens heel leuk om te doen omdat je dan de jongeren ook wel echt leert kennen. En toen we het programma gingen maken, toen zag de dag er anders uit, want dat was toch heel erg vanaf kantoor. Dus dan hadden we een panel samengesteld en dan gingen we ’s ochtends kranten lezen omdat het programma over de actualiteiten ging. ’s Ochtends kranten lezen en dan vergaderen en dan gingen we polsen bij de jongeren uit ons panel hoe zij over de stellingen die wij hadden bedacht, dachten. Als zij... als bleek dat daar niks uitkwam en er vooral geen tegenstelling zat in hoe zij dachten, dan gingen we op zoek naar andere onderwerpen. Dus we waren betrokken bij wat die jongeren echt vonden.

(MM) Dus die onderwerpen werden echt van te voren getest.

(JK) Ja die werden uitgebreid getest, dan gingen we al die kandidaten bellen en meningen verzamelen. Dan hadden we een lijstje op het bureau met voors en tegens. En dan schreef je daar steeds een naam bij, dan had je iemand nou soms wel een half uur gesproken over die stellingen want we wilden echt horen wat zij vonden. En bij een aantal stellingen kon je dan een naam invullen van iemand die voor of tegen was en dan uhh... ging ik verder bellen. (Lacht) En aan het eind van de dag kon je kijken in hoeverre er een balans zat in dat lijstje. En we gingen natuurlijk... we zaten natuurlijk ook voordat we gingen bellen te discussiëren met de redactie hoe je ergens een stelling bij kon bedenken. Een willekeurig onderwerp en dan gingen wij kijken van ‘hoe kunnen we daar een beetje een scherpe stelling van maken?’ En we probeerden ook wel jongerenbladen veel in te kijken. Maar ik moet zeggen wat we niet heel erg deden was de straat op gaan om te kijken wat er leeft onder jongeren, het was toch wel heel erg vanuit kantoor.

(MM) Maar toch zo te horen wel een intensieve voorbereiding?

(JK) Jaa, heel! En dan vrijdag... nou ja goed, zaterdag werd het programma semi-live opgenomen. Dat betekende dat het wel live geschakeld werd maar dat het pas een aantal dagen later werd uitgezonden. En dat was omdat het dan in het decor van het gewone ‘Lagerhuis’ opgenomen kon worden. Dus we namen dat op zaterdagmiddag dan op. En ik was dan ook vertrouwenspersoon van al die jongeren, dus ik was ook heel erg op de hoogte van wat er verder in hun leven speelde. Want het waren natuurlijk ook pubers ook, van zestien tot... tot negentien geloof ik...

(MM) Die hebben natuurlijk wel goede begeleiding nodig...

(JK) Ja. En er gebeurde ook van alles in hun leven... En ja, het was voor ons ook belangrijk dat we daarvan op de hoogte waren en dat ze gewoon kwamen opdagen, dat we gewoon een beetje vinger aan de pols hielden. Voordat we die jongeren in ons programma namen, heb ik ook al die jongeren thuis bezocht en de ouders gesproken en gezegd wat we nou precies gingen doen, omdat ze ook wel een verbintenis aangingen met ons. We konden het ons niet veroorloven dat zo’n jongere ineens afzegde zaterdagmiddag. En uhm... dus ik heb ze allemaal thuis opgezocht en dan zaterdag kwamen ze op tijd naar De Rode Hoed, dan konden ze allemaal een drankje drinken en met elkaar kletsen en dan werden ze geschminkt. Konden ze allemaal de make-up in en dan om vijf uur werd dat programma opgenomen. Sommigen waren dan erg gepikeerd omdat ze niet aan het woord kwamen, sommigen waren heel blij. Nou, zo ging dat...

(MM) Deed je toen ook al regiewerk of kwam dat pas later?

(JK) Bij ‘Het Lagerhuis Jongeren’ was ik vooral redacteur. Dus veel regelen. Ondertussen moesten we ook gasten regelen, dat had ik nog niet gezegd. En een onderwerp zoeken waar een gast bij zat die dat onderwerp kon vertegenwoordigen. En een jury hadden we ook. Daarvoor moesten we ook een beetje populair type hebben. Dat moest een beetje een aansprekend persoon zijn voor een jongerenprogramma.

(MM) Ok. En wat was jouw werkgeschiedenis voor die tijd?

(JK) Ik had bij ‘Waskracht’ gewerkt. En dat was eigenlijk een stage. Ik heb nog wel wat filmpjes gemaakt, dan niet als stage. Maar daar kwam ik eigenlijk vandaan. En.. ik had wel inderdaad als regisseur, nou ja, als verslaggever, ik had filmpjes gemaakt voor bedrijven en gemeentes. En ik had onder andere een film gemaakt over schoolverzuim in de gemeente Amsterdam. En uhh... ik kwam bij de VARA terecht doordat ik voor een masterclass was uitgenodigd. Daar was ik voor ingeloot.

(MM) Maar maakte jij toen wel een bewuste keuze voor de VARA, of was dat meer omdat het zo liep? 

(JK) Ja, wel bewust, want ik was dus al freelancer en dat ging dus best goed. Ik verdiende best veel geld met die bedrijfsfilmpjes. En toen ik deze klus kreeg, vooral omdat die mensen die die masterclass gaven, ook wisten dat ik veel met jongeren had gedaan met die film over schoolverzuim. Dus daar was ik voor gevraagd en toen ik dat klusje had afgehandeld wilde ik eigenlijk weer gewoon filmpjes maken, maar toen vroegen ze of ik een vervolg wilde doen. En toen kon ik ook bij een ander programma aan de slag, dat was toen ‘B&W’. En toen dacht ik wel ‘ok, dan zet ik dat freelancen op hold en dan ga ik dit doen’. Dus in die zin was het bewust, maar ik ben er wel een beetje ingerold.

(MM) Dus je had wel al binding met de doelgroep jongeren en ook met de VARA?

(JK) Ik wist dat ik...  ik had gewoon iets met jongeren van die leeftijd. Er waren veel mensen die zeiden ‘de mening van die jongeren, dat interesseert me echt geen hol’, maar ik vond dat die jongeren authentiek konden zijn en authentieke uitspraken konden doen in tegenstelling tot die mensen van het volwassen panel, die vaak wat bedachtzamer waren en meer bewust van wat ze wel wilden vertellen en wat niet.

(MM) Ja, dat verschil was ook wel duidelijk te zien in het programma. Uitspraken van jongeren zijn soms wat minder subtiel, maar dat maakt het juist zo leuk.

(JK) Ja, ik heb ook nog wel eens wat geprobeerd, ik weet niet of dat voor jou interessant is hoor, maar het leek mij leuk, omdat mensen vaak zeiden van ‘ik ken die jongeren niet, ik heb er niks mee’, toen heb ik voorgesteld bij het Hoofd Informatieve Programma’s, dat we iedere week een filmpje zouden maken van vijf minuten over één van die jongeren, zodat je ze voorstelt. En dat vond hij een leuk idee, maar dat was gewoon qua zendtijd... die uitzendschema’s liggen al zo ver van te voren vast, zodat er geen gat konden worden gevonden. Dat vond ik wel een gemiste kans. Want er zat ook soms zo’n natuurfilmpje voor. Dat werd dan aangekocht en ik dacht dan van ‘dan skip je dat toch gewoon’. 

(MM) (Lacht) Ja, precies!

(JK) Ik wist ook dat die jongeren allemaal een interessante achtergrond hadden en vooral heel verschillend. Maar goed, dat is dus nooit gebeurd.

(MM) Je vertelde net al een beetje hoe jullie zijn begonnen met het maken van het programma. Was jij ook betrokken bij het brainstormen over het idee van ‘Het Lagerhuis Jongeren’? Of was het gewoon zo dat er werd bedacht een jongerenversie te maken van ‘Het Lagerhuis’?

(JK) Nee, dat is allemaal besloten voordat ik kwam. Maar het ging denk ik wel zoals dat laatste wat jij zei. Zo van ‘het is een goed voorbeeld, waarom doen we dat niet met jongeren?’

(MM) Ja. Op zich is dat wel herkenbaar bij de VARA hè, dat ze een jongerenversie maken van een goedlopend programma voor volwassenen?

(JK) Ja. Dat is eigenlijk heel veilig. We hebben iets dat werkt, waarom zouden we het niet met jongeren doen. Ja.

(MM) Mijn volgende vraag heeft eigenlijk betrekking op vaste programmamakers bij de VARA, maar misschien kan jij uit je ervaring hier ook een antwoord op geven. Heb jij het idee dat er bij het bedenken van een nieuw programmaformat ook goed gelet wordt op onderzoeksuitkomsten over bijvoorbeeld ontwikkelingen in jongerenculturen en over wat er speelt onder jongeren?

(JK) Ik heb het idee dat dat niet erg wordt gedaan.

(MM) Nee? En waar baseer je dat op?

(JK) Ja, dat is wel een beetje moeilijk om een uitspraak over te doen, want dat kan ik natuurlijk niet met zekerheid zeggen. Maar dat baseer ik wel een beetje op hoe het programma verder verliep. Het werd zeker nooit van bovenaf verteld van ‘kijk nou nog eens goed wat er nou echt leeft onder jongeren’. En het was ook zo dat het programma ook wel heel goed bekeken werd door oudere mensen. Het werd helemaal niet goed bekeken door de doelgroep. 

(MM) Ok.

(JK) Vooral oude omaatjes vonden het heel erg leuk.

(MM) Die vonden het misschien ook leuk om te weten te komen waar de jeugd van tegenwoordig mee bezig was...

(JK) Ja...

(MM) Dus de kijkcijfers onder jongeren was niet helemaal wat er van verwacht was?

(JK) Nee. Er werd wel gekeken van ‘komt het goed aan bij de doelgroep?’ Maar dan bleek iedere keer weer dat er veel meer vijftig plussers keken dan jongeren. Daarom werd op een gegeven moment besloten... want het werd eerst om vijf uur uitgezonden, om het maar gewoon om zeven uur uit te zenden. Maar je eerste vraag kan ik natuurlijk niet heel goed voor je beantwoorden. Ik was er wel een beetje fulltime, maar nee, dat vind ik wel te tricky om dat te beantwoorden.

(MM) Dat snap ik. Had jij voor jou zelf als redacteur in die tijd wel het idee dat je heel vrij was om nieuwe ideeën aan te dragen? Je noemde net al het voorbeeld dat jij korte filmpjes wilde maken om de jongeren in uit te lichten, maar dat dat wegens tijdgebrek niet door kon gaan. Maar had jij wel het gevoel dat het werd gemotiveerd om met dit soort ideeën te komen?

(JK) Ja, ja sowieso in de uitzending wel. We hebben bijvoorbeeld ook... uhm, dan moet ik even een goed voorbeeld geven. Paul Jan van de Wind en Rob Muntz die hadden een heel spraakmakend ding bij ‘Waskracht’, uhh namelijk.. in Oostenrijk toen Haider, ik weet niet of je dat nog weet, misschien ben je daar te jong voor, toen in Oostenrijk Haider de nieuwe premier werd, toen heeft hij echt een heel shockerend filmpje gemaakt bij ‘Waskracht’. Daar is echt heeel veel over gesproken en die mensen zijn ook ontslagen en de eindredacteur is ontslagen. Ja, iedereen vond dat niet kunnen en toen hebben wij ze wel in de uitzending gehaald om met die jongeren erover te praten. Dat vond ik zelf wel een doorbraak eigenlijk.

(MM) En het idee om dat te doen werd dus wel goed ontvangen?

(JK) Ja. Ik weet niet eens of dat nou mijn idee was hoor, misschien was het wel iemand anders zijn idee, maar we deden dat wel. Ja, ik vond dat er veel kon. 

(MM) Ok. Welke elementen zijn er toentertijd in het programma gestopt om zo veel mogelijk jongeren aan te trekken? Je noemde net al het feit dat jullie allerlei etniciteiten, dus ook meisjes met hoofddoekjes e.d. wilden laten deelnemen aan het debat, zodat je een realistische weergave van ‘de jongeren’ in Nederland zou laten zien. Welke van dat soort elementen hebben jullie nog meer bewust toegevoegd, misschien ook qua geluid, of beeld of decor?

(JK) Om meer jongeren aan te spreken?

(MM) Ja.

(JK) Nou niet qua leadermuziek. Dat vond ik zelf niet zo goed, niet zo’n goede keus. Maar het was wel een jongere variant, die tune, van de volwassenen. Dus die was wel iets... daar zat iets meer beat in... nou ja goed, laten we zeggen dat ze dat dus wel geprobeerd hebben. 

(MM) (Lacht) Ok...

(JK) Maar ik vond hem niet zo goed, maar dat is heel persoonlijk. Uhm... en ja, er zaten wel alle stijlen, qua jongeren, alle culturen, alle stijlen waren vertegenwoordigd in het programma. Dus we zochten wel echt een skater-achtig type bijvoorbeeld erbij. Dus qua... uhm... jongerenvertegenwoordiging keken we wel of alles erin zat. Maar dat is meer inhoudelijk hè, dat is misschien wat minder wat jij bedoelt...

(MM) Jawel hoor!

(JK) En heel erg die jury. Dat moest echt iemand zijn... geen oude lul. Uhh... soms waren het mensen die leuke dingen zeiden en die ook jongeren... maar wij dachten wel van ‘ok, dat moet wel echt iemand zijn die jongeren aanspreekt’. Een acteur ofzo, of een lekker wijf. (Lacht) En uhh... qua... bewust was wel gewoon het decor van de volwassenen gebruikt, plus Marcel van Dam zat er in. En die had dan ook wel weer iets... uhh... die had een soort vaste gimmick dat ‘ie zei ‘toen ik zo oud was als jullie...’ en dat .. ja.. ik weet niet, dat was gewoon wel van ‘ja we zetten er een oude vent in, maar we doen het wel met een knipoog’. Dus er werd wel iets op bedacht.

(MM) Denk je ook dat... op een gegeven moment is Paul Witteman ermee gestopt en werd hij vervangen door een jongere presentator. Was dat ook een bewuste keuze of was dat meer omdat Witteman ermee wilde stoppen?

(JK) Nou, dat was puur omdat Paul Witteman het veel te druk had. Paul Witteman, daar keek je gewoon naar. En hij had het gewoon heel druk. Dus hij moest dingen afschuiven. En toen hij dat deed, werd er natuurlijk wel gedacht van ‘nou dan is het misschien wel slim om uhh... om daar... ja’.  Het is een beetje onzin om weer op zoek te gaan naar zo’n Paul Witteman. En wel slim om dan te bedenken dat je dan een jonger iemand nodig moet hebben. Maar dat was niet gebeurd als Paul Witteman de tijd had gehad om te blijven. 

(MM) Ondanks het feit dat de kijkcijfers onder jongeren tegenvielen, wat is volgens jou de succesfactor van het programma geweest?

(JK) Nou, ik weet niet of er een succesfactor was, want zo ontzettend goed werd het niet bekeken. 

(MM) Maar er waren wel verschillende seizoenen van, dus ze wilden er wel mee doorgaan.

(JK) Ja, ze wilden er wel mee doorgaan. Nou dan... gewoon de formule van ‘Het Lagerhuis’ was de succesfactor, en dus ook wel bij de jongeren, gewoon dat je weet wat er in de maatschappij leeft en ik denk toch ook wel dat je kunt zeggen dat het jongeren wel aan het denken heeft gezet. Dat was toch wel het idee van ‘Het Jongeren Lagerhuis’. Dus ik hoop dan dat dat met die jongeren ook gebeurd is. Dat mensen over dingen na gingen denken en gevoed werden met meningen over dingen die speelden op dat moment. 

(MM) Dat is wel heel erg een VARA-ding ook hè. Het bevorderen van het hebben van een eigen mening over actuele onderwerpen.

(JK) Ja... ja. 

(MM) Wat vind jij van het feit dat de NPO dus eigenlijk de doelstelling heeft meer op jongeren te richten met de publieke omroepen? 

(JK) Nou, ik heb wel heel erg sterk zoiets van ‘laat het dan wel door mensen gebeuren die er verstand van hebben’. Dat idee heb ik echt wel van BNN dat ze daar mensen hebben zitten die weten wat er speelt onder jongeren en dat ze daarnaar op zoek gaan. En dat idee heb ik bij de NCRV veel minder. Hoewel ik ook wel denk dat NCRV ook wel tien mensen kan verzamelen en in een clubje bij elkaar kan zetten. Maar je moet het niet gaan laten bedenken door dat stelletje belegen oude redacteuren. Dat is gewoon... dat moet je niet doen. En dat gebeurt denk ik wel een beetje dat uhh.. of dat gebeurt... ja dat gebeurt gewoon in het algemeen wel denk ik. Dat mensen een programma maken waar ze eigenlijk heel weinig affiniteit mee hebben. Dus ik denk wel... om even je vraag goed te beantwoorden, dat... uhh voor mij hoeven niet al die omroepen het te doen. Nee. Dat vind ik niet zo belangrijk. 

(MM) Het is wel opvallend dat meerder programmamakers die ik gesproken heb er zo over denken van ‘als ze het doen, laat het dan in godsnaam een goed programma zijn en dat ze niet alleen een programma maken omdat het moet, omdat het dan toch niet aankomt bij die doelgroep’.

(JK) Ja. Dat denk ik ook. Ja, je ziet ook wel dat de TROS een andere signatuur heeft dan de VPRO. Dat is gewoon zo. Dus ik zou uhh... ik vind die programma’s van ‘Z@pp’ bijvoorbeeld veel minder leuk. En de TROS vind ik veel minder leuk dan de VPRO. Dus ja, maar dat is maar een mening.

(MM) Maar hoe zou jij het ideale jongerenprogramma omschrijven? Stel dat jij nu nog met die doelgroep bezig zou zijn, wat voor programma zou jij dan willen maken?

(JK) Nou, een programma dat jongeren in ieder geval verrast. Dus niet een programma waarin je probeert te kopiëren wat de jongerenwereld inhoudt. Maar dat je ze een stapje voor bent. Je moet die jongerensubculturen heel goed kennen en onderzoeken, en dan uhh... vervolgens kun je zelf met verrassende dingen komen. Maar dan moet je wel heel goed jongerenculturen kunnen onderzoeken en daarvoor open kunnen staan en daar uhh.. mee kunnen communiceren. Maar het ideale jongerenprogramma zou dus voor mij een programma zijn wat jongeren verrast, en... zoals ‘Waskracht’ destijds ook mensen verraste. Dat was gewoon een programma dat vooruit dacht en ook goed om zich heen keek. Uhm... ja, dan moet ik even een paar goede steekwoorden verzinnen... Dus verrassend, vernieuwend...

(MM) Goed onderzoek doen in ieder geval. Maar heb je het dan vooral over amusementsprogramma’s of toch ook wel educatieve programma’s?

(JK) Ja, allebei, een combinatie. En ook, wat ik ook heel belangrijk vind, als je een jongerenprogramma maakt, dat je ondertussen ook wel denkt aan iedereen, dat het voor iedereen interessant moet zijn. Dat je niet... niet een kinderachtige toon aanslaat. En dat is denk ik ook wel het succes van die formule van ‘Het Lagerhuis’, om even op een eerdere vraag terug te komen, is dat het eigenlijk een volwassen programma was. Dus het ging over onderwerpen die eigenlijk ook wel iedereen aangingen. Daarom keken er ook wel een hoop oudere mensen. Dat vind ik ook wel... jongerenprogramma’s zijn volgens mij pas echt leuk als iedereen ze leuk vindt en iedereen erdoor verrast wordt. Volgens mij moet je bij jongeren dus echt niet op zoek gaan naar ‘hoe krijg ik een toon die jongeren aanspreekt. Je moet gewoon die cultuur heel goed kennen en gewoon een volwassen toon houden. 

(MM) Daar heb ik toevallig ook een stelling over. ‘Jongeren willen niet op hun jong zijn worden aangesproken, maar moeten worden bereikt met programma’s voor een oudere doelgroep’. Ben jij het daar dan ook mee eens?

(JK) Ja, dat bedoel ik ook met ze verrassen. Als je heel erg op hun niveau gaat zitten, dan verras je ze niet. Niet inspelen op wat ze al weten en wat ze al kunnen. Maar ik vind wel... ik vind dus wel... dat je in de vorm, ik vind wel dat je dat moet aanpassen hè, dat je in jongeren... jongeren kijken sneller, dat je dat kijkersgedrag dat moet je niet veronachtzamen. Voor volwassenen kun je een wat rustigere toon hebben, maar voor jongeren moet je wel wat dynamischer en sneller zijn. Maar dan nog denk ik niet dat je daarmee... de volwassenen die kijken, dat minder leuk vinden ofzo. 

(MM) Maar dat zijn meer elementen die bij jongeren eigenlijk onbewust worden gewaardeerd ofzo. Dus als je het er heel dik bovenop zou gaan leggen, dat ze dan ook weer snel weg zouden zijn...

(JK) Ja!

(MM) Ok. Nog heel even terug naar het werken voor een publieke omroep. Heb jij het idee dat het voor een programmamaker voor de publieke omroep soms lastiger is om te maken wat je wilt, omdat je met een aantal regels te maken hebt die in de Mediawet voor de NPO zijn opgenomen?

(JK) Het is maar net hoe je dat bekijkt... ja.

(MM) Heb je zelf bijvoorbeeld wel eens ondervonden dat je ergens tegenaan liep en dat dat dan te maken had met het feit dat je een programma maakte voor een publieke omroep?

(JK) Nee, want ik heb ook bij een commerciële... ik heb heel veel gedaan voor de publieke en nu doe ik ook met name dingen voor de publieke, voor meerdere omroepen. Maar ik denk... ik heb ook voor de commerciële gewerkt. En daar heb je heel veel omroepen en daar hebben ze nog nooit bij de publieke gewerkt en die geven heel snel af op de publieke omroep. Maar ik vind de lijnen eigenlijk best wel kort bij de publieke omroep. Dat is bij de commerciële vaak veel minder. Daar gaan vaak veel meer mensen nog naar het eindproduct kijken voordat het pas wordt goedgekeurd. Uhh... maar ik... ja, natuurlijk er zijn wel veel regels en je kunt echt heel veel commentaar erop hebben, maar ik vind uhh... je weet voor wat voor programma je gaat werken hè. Ik heb in de positie gezeten dat ik bij de mensen zat die erover gaan, bij de mensen die de omroepbeslissingen nemen. Dus ik wist gewoon aan wat voor programma’s ik ging meewerken. En ik vond dat altijd wel duidelijk. Nee, ik kijk daar niet zo tegenaan.

(MM) Ok. Dus jij zou niet, als je zou kunnen een regel binnen die Mediawet willen aanpassen?

(JK) Tuurlijk wel, maar ik vind wel dat het werkbaar is. Tuurlijk zouden heel veel dingen anders kunnen. Maar ik vind... ik vind het niet onwerkbaar. Ben ik wel een beetje duidelijk? Of ben ik een beetje vaag? (Lacht).
(MM) (Lacht) Nee, het is hartstikke duidelijk. Ik kan me het ook goed voorstellen. 

(JK) Ik heb ook wel altijd gekozen voor programma’s die ik leuk vond. Dus dan weet je al een beetje... Bijvoorbeeld bij de VARA is het heel duidelijk afgebakend, informatieve programma’s en amusementsprogramma’s. Dus je weet gewoon dat als je bij een informatief programma zit, dat het geen amusement is, klaar. Dat is helder.

(MM) De omroep BNN heeft alleen jonge mensen als doelgroep, dus dat is een groot verschil met de EO en de VARA. Maar naast dat feit, wat denk jij dat de grootste verschillen zijn tussen die drie omroepen?

(JK) Uhm.. ja BNN is veel breder.  Ik heb nooit voor BNN gewerkt, maar ik kan me zo voorstellen dat als je daar door de gang loopt.. je hebt een heel bedrijf dat bestaat uit mensen die denken voor een jonge doelgroep. De stand van denken zit gewoon op jongeren. Dus die hebben een veel breder arsenaal aan medewerkers die elkaar een beetje kunnen..

(MM) ... stimuleren...

(JK) Ja. En uhh... ja dat helpt wel denk ik. En uhh... Wij hadden helemaal geen jonge redactie hoor bij ‘Het Jongeren Lagerhuis’. Dat had best wat anders gekund. Dat had misschien best wel geholpen. Ik weet wel bijvoorbeeld, dat ‘Honk’ bestond wel gewoon uit een heel groot team van jonge medewerkers. En dat had misschien voor ‘Het Jongeren Lagerhuis’ ook wel goed geweest. Het waren wel leuke medewerkers, maar het waren eigenlijk de mensen die voor het gewone ‘Lagerhuis’ hadden gewerkt en die nu aan ‘Het Lagerhuis Jongeren’ meewerkten. En ik was de enige die speciaal voor het programma was aangenomen.  

(MM) Ja, als je echt met een team jonge mensen bent kun je beter refereren aan wat jongeren willen zien. 

(JK) Ja, dat denk ik wel.

(MM) En als je kijkt naar de EO?

(JK) Ja, honderd dagen zonder seks...

(MM) ‘40 Dagen Zonder Seks’...

(JK) Honderd of veertig?

(MM) Veertig. (Lacht)
(JK) Dat is wel goed gedaan. maar die hebben ook alles losgeschud en bedacht van ‘nu gaan we echt een heel andere kant inslaan’. Daar hebben ze echt met een team van jongeren aan gewerkt neem ik aan. En trouwens ‘Kassa 3’ heeft een heel jong team.

(MM) Ja, dat heb ik ook begrepen van de eindredacteur. Ik had tot slot nog die drie stellingen. Eentje ervan heb je dus al beantwoord. De tweede was ‘De publieke omroepen zouden meer jongerendramaseries of cabaret moeten uitzenden om meer jongeren te bereiken’. Ben jij het ermee eens dat dat het soort genres zijn die bij jongeren aanslaan?

(JK) Nee, volgens mij cabaret niet. Hans Teeuwen, maar daar houdt het wel mee op volgens mij. Die vind ik ook heel goed voor jongeren. En daar zou je wel een leuk format mee kunnen bedenken. Dat je een programma met hem zou maken ofzo. Maar niet puur cabaretregistratie, dat vind ik echt helemaal niet... dat vind ik zo... dan kan je beter naar het theater gaan. 

(MM) De kijkcijfers onder jongeren van cabaretregistraties schijnen ook helemaal niet zo goed te zijn, op Najib Amhali na dan... 

(JK) En het wordt vooral ook laat in de avond uitgezonden, dus het is ook niet echt voor jongeren bedoeld. 

(MM) En jongerendramaseries?

(JK) Nou, ook daarvoor geldt volgens mij dat er alleen maar volwassenen naar kijken. Maar daar vind ik wel... dat zouden ze wel kunnen proberen. Maar dramaseries kosten veel geld. Ik zou er zelf meer voor pleiten om een leuke documentaireachtige jongerenserie te maken. Ken je ‘The Hills’ van MTV?

(MM) Ja, ‘The Hills’ ja.

(JK) Nou, zoiets. En dat kun je gewoon veel meer in een soort van straattaal maken. Maar dat is volgens mij een fake drama, een fake documentaire is het. Het lijkt een real life soap, maar het is allemaal drama. Zoiets denk ik dat heel goed zou werken voor jongeren.

(MM) Een beetje net als ‘Finals’ en ‘Fort Alpha’ enzo.

(JK) Ja, maar ‘Fort Alpha’ zag er wel weer heel erg uit als een dramaserie.

(MM) Volgens mij was ‘Fort Alpha’ inderdaad ook echt geacteerd, maar was ‘Finals’ voor een deel echt.

(JK) Ja hè. Maar dat is wel het idee wat ik bedoel ja. 

(MM) Dan tot slot nog de stelling ‘Het uitbreiden van crossmediale wegen zoals 101.tv is een perfecte manier voor de publieke omroep om meer jongeren aan te trekken’.

(JK) Wat is 101?

(MM) Dat is een soort platform op internet van de publieke omroep en BNN voornamelijk, maar eigenlijk is het van alle publieke omroepen, en dat is speciaal voor jongeren. Dus daar zijn uitzendingen van jongerenprogramma’s terug te vinden, maar ook allerlei filmpjes e.d. 

(JK) Ok.

(MM) Je ziet aan het eind van BNN-programma’s ook vaak een verwijzing naar 101.tv.
(JK) Ja, nu je het zegt ja.

(MM) Het is dus een soort van crossmediaal medium. En mijn stelling is dus dat dit een perfecte manier is om meer jongeren naar de publieke omroep te trekken, ook naar de televisieprogramma’s.

(JK) Ja, ik ken het niet, dus ik vind het moeilijk om daar wat over te zeggen. Maar ik denk wel dat dat helpt ja, ja ik weet het niet. Geen idee. 

(MM) Internet is natuurlijk al meer en meer populairder aan het worden dan televisie onder jongeren.

(JK) Ja, maar ik denk wel dat televisie blijft gewoon bestaan en dat... ook jongeren zitten nog steeds ’s avonds met of zonder ouders televisie te kijken. Dus dat... nee, het is niet leuk als iedereen heel individueel achter zo’n computertje gaat zitten kijken. Maar dat 101 lijkt me prima. 

(MM) Ok, duidelijk. Dat was eigenlijk alles wat ik wilde weten...

(JK) Ik wil nog wel op één ding terugkomen... op je vraag over uhh.. of dat er één omroep zoals BNN alles moet doen, zo heb je hem niet gesteld hoor, maar of ook andere omroepen het moeten doen. Ik denk toch ook wel dat je het niet allemaal uit één omroep moet halen. Dat denk ik toch eigenlijk wel. Want als ik... wat ik vind van de programma’s van BNN dat vind ik toch ook niet zo super...

(MM) Dus je komt dan terug op de vraag wat jij vind van de doelstelling van de NPO om met meer omroepen op jongeren te richten...

(JK) Ik vind het heel moeilijk hoor, maar ik denk toch ook wel dat het ook moet kunnen. Ik vind het principe van wat ik net zei, dat één omroep wel veel.. maar dan denk ik tegelijkertijd als ik nu denk aan wat BNN allemaal uitzendt, denk ik ‘ja, misschien moet je dan toch ook niet één omroep al die credits geven... en al het geld.

(MM) Dus jij bent het er wel mee eens dat meerdere publieke omroepen de kans moeten krijgen zich meer op jongeren te richten?

(JK) Ja, bij nader inzien toch wel. Ik denk dat als je één omroep zich er helemaal op laat concentreren dat er ook een soort van gemakzucht kan ontstaan. Het is wel goed om een soort concurrentieachtig iets te hebben. Dat BNN ook beseft... dat ze af en toe ook merken, dat andere omroepen ook hele goede jongerenprogramma’s maken en dat ze dat weer sterkt om ook wat betere dingen te maken. Maar het merendeel van wat daar gemaakt wordt vind ik goed. 

(MM) Ok. Heb je verder nog iets toe te voegen of misschien nog vragen?

(JK) Nee, het lijkt me leuk om een keertje terug te lezen.

(MM) Dat gaat goed komen. Hartstikke bedankt voor je medewerking!

(Napraten/afronding gesprek)

Bijlage 5
Codeerschema programma-analyse

	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: 

Programma: 

Aflevering: 

Duur: 

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

· Welke onderwerpen komen aan bod?

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?

· Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen? (Hoe is het taalgebruik?)

· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

· Beschrijf het decor/setting.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

	Personages
	· Wie is/zijn de presentator(en)?

· Welk karakter heeft hij/zij?

· Welke leeftijd heeft hij/zij?

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

	Attitude
	· Wat is de stijl van het programma?

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?


Bijlage 6

Omschrijving programma’s
VARA

	Programma
	Omschrijving door de omroep

	Kassa 3
	In 2007 werd het consumentenspeerpunt van de VARA nog verder uitgebouwd met het nieuwe programma ‘Kassa 3’. Jonge, talentvolle en gedreven verslaggevers gaan daarin op zoek naar antwoorden op vragen die voor jonge consumenten van belang zijn. Confronterend, scherp, maar ook grappig.

	Het Lagerhuis Jongeren
	‘Het Lagerhuis Jongeren’ is het programma waar jongeren met elkaar debatteren over actuele onderwerpen en vraagstukken. Marcel van Dam gooit steevast olie op het vuur en probeert samen met vaste presenator Menno Bentveld de orde te bewaren.


Bron: VARA, 2008

EO

	Programma
	Omschrijving door de omroep

	Jong
	‘Jong’ is een programma over jonge mensen die in hun leven te maken hebben gekregen met een handicap, een ziekte of een maatschappelijk probleem. We willen naast deze mensen gaan staan en mooie portretten van hen maken. Kijkers moeten na het zien van een aflevering niet denken: het ging over twee mensen met een handicap of ziekte. Nee, wat achter moet blijven bij de kijkers is: dat waren twee mensen met een mooi karakter die toevallig ook nog een ziekte hadden. ‘Jong’ werd in 2006 in eigen huis gemaakt. In de zomer van 2007 zijn de eerste afleveringen in het nieuwe jasje uitgezonden. In het najaar van 2006 is keihard gewerkt om dat nieuwe jasje te ontwerpen en passend te maken. Presentator Manuel Vanderbos: ‘De studio was minder lief en veel meer ingericht naar de leefwereld van jongeren. In het publiek zat een deskundige die in kan springen op het verhaal van de gasten. In het oude format speelden we toch vrij veel op de emotie. Dat doen we nog wel, maar op een heel andere manier. Hij karakteriseert het nieuwe ‘Jong’ in één zin: ‘Het is directer geworden, misschien wel brutaler ook, maar altijd met inhoud.’ In september 2008 start een nog nieuwere versie van het programma, waarin Manuel Vanderbos met een busje letterlijk het leven van jongeren in rijdt.

	40 Dagen Zonder Seks
	‘Voor veel jongeren is het een heel nieuw idee om eens met liefde en trouw te experimenteren in plaats van met seks. Seks is bij de consumptiecultuur gaan horen. Iedere behoefte moet snel bevredigd worden. Alles moet nu, nu, nu lijkt het wel... Hetzelfde geldt voor seks, dat gaat vaak veel te makkelijk. Zoals een snack die je uit de muur trekt. Het traject dat daar volgens mij aan vooraf hoort te gaan, waarin je iemand eerst beter leert kennen, wordt vaak overgeslagen’, aldus Arie Boomsma, presentator van het programma. ‘Door de opzet van '40 Dagen Zonder Seks' ontdekken de deelnemers nieuwe kanten van seks, relaties en intimiteit. Zo komen ze er bijvoorbeeld achter dat je ook een leuke avond kunt hebben met iemand zonder seks met hem of haar te hebben. Dit programma gaat over principes. Ieder mens zou respect moeten hebben voor een partner. Een man hoort respect te hebben voor een vrouw en andersom. Het gaat over liefde, trouw en respect.’


Bron: EO, 2008 en EO Jaarverslag 2006
BNN

	Programma
	Omschrijving door de omroep

	Over Mijn Lijk
	In ‘Over Mijn Lijk’ volgde Patrick Lodiers het leven van vijf ongeneeslijk zieke jongeren: Gwendo, Karina, Patrick, Emmy en Margreet. De gasten van het programma proberen samen met Patrick alles uit de laatste tijd van hun leven te halen.

	Spuiten en Slikken
	‘Spuiten en Slikken’ is een informatief programma over seks en drugs, waarin op een BNN-manier verschillende drugs worden getest en seksweetjes worden gegeven. Het doel is jongeren te informeren over de voors en tegens.


Bron: BNN, 2008
Bijlage 7
Ingevulde codeerschema’s programma-analyse
Programma 1
	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: BNN
Programma: Spuiten en Slikken
Aflevering: Seizoen 6, aflevering 5 (jaar 2007-08)
Duur: 44:00

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?
· Hoewel één van de belangrijkste doelen van het programma is om informatief te zijn op het gebied van seks en drugs (educatieve televisie), is het genre waar ‘Spuiten en Slikken’ onder valt, duidelijk populair entertainment. Het is een praatprogramma (in de ruime zin van het woord). Zeker geen commercieel programma, maar wel een programma waarin de populaire cultuur centraal staat. 

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

Met jonge mensen op een vrijblijvende manier praten over wat hen bezighoudt op het gebied van seks en drugs. Er wordt waarschuwende informatie gegeven, maar vooral ook informatie over de leuke kanten.

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

De aflevering heeft geen thema. Zowel onderwerpen op het gebied van seks, als drugs worden aangehaald. Wel hebben de vaste items een van te voren gekozen onderwerp, maar er is geen thema dat betrekking heeft op de hele aflevering.

· Welke onderwerpen komen aan bod?

Zoenen, grootte van het geslachtsdeel, multicultureel seksleven, experimenteren op seksgebied, sperma, drank- & drugsgebruik, alternatieven voor joints (verdamper, condoomblowen), geslachtsziektes, soa testen en homoseksualiteit.

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

Relaties, seksualiteit, vrije tijd, waarden & behoeftes.

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?
Er is niet één belangrijke boodschap. Uit ieder item kan de kijker zelf conclusies trekken. Maar wat de kijker als boodschappen zou kunnen opvatten uit deze aflevering is dat je beter pure wiet kan roken, omdat dat gezonder is voor je lichaam en dat het goed is om jezelf te laten testen op soa’s. Maar deze boodschappen zijn dus latent aanwezig.

· Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

Seksualiteit en vrije tijd.

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

1. Openingsfilmpje (sciencefictionachtig filmpje waarin de drie presentatoren een ontdekkingsreis door de wereld van drank en drugs lijken te maken). 

2. Opening door Filemon. 

3. Kort filmpje van ‘Sperman’, wat een teaser vormt voor het item verderop in het programma.

4. Aankondiging van de gasten door Filemon. Kort gesprek met gasten (incl. kort filmpje waarin één van de gasten naakt te zien is). 

5. Overgang naar reportagefilmpje van Nicolette die BN-ers interviewt op de rode loper over hun multiculturele seksleven. 

6. Terug in de studio wordt met de gasten verder gepraat over o.a. dit onderwerp. 

7. Filmpje waarin Dennis als ‘Sperman’ problemen oplost van jongeren op het gebied van sperma. Wordt op een Charlie’s Angels-achtige wijze hulp ingeroepen van een expert. 

8. Terug in de studio wordt met de gasten verder gepraat over o.a. dit onderwerp. 

9. Interview en experiment van Nicolette met een expert op het gebied van alternatieven voor blowen. Nicolette probeert het zelf ook uit. 

10. Terug naar de tafel waar iemand van het Centrum Infectieziekten Bestrijding is aangeschoven, gesprek gaat over geslachtsziektes en soa testen. Ook de gasten en het publiek worden hierbij betrokken.

11. Filmpje van de vaste rubriek ‘Kutvragen & Klotebrieven’ waarin Dennis kijkersvragen beantwoordt door op straat mensen te ondervragen en door hulp in te schakelen van experts. Onderwerp is experimenteren met iemand van hetzelfde geslacht.

12. Oproep door Filemon voor het insturen van kutvragen en klotebrieven. Emailadres in beeld.

13. Terug in de studio wordt met de gasten verder gepraat over o.a. dit onderwerp. 

14. Terug naar Nicolette voor het tweede blowexperiment in de studio. Nicolette is ondertussen aardig stoned en heel lacherig. Gast Saar van TMF probeert het ook uit.

15. Terug naar de tafel, het onderwerp seksfantasieën wordt aangekaart. Veel gelach.

16. Vooruitblik van het BNN programma dat na ‘Spuiten en Slikken’ komt.

17. Bedanken van gasten en afsluiting door Filemon.

18. Verwijzing naar 101.tv.

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen?

· Er is geregeld applaus en gelach van het publiek te horen. De toon van de gesprekken is heel vrijblijvend en lacherig, maar ook geïnteresseerd. Verder zijn de filmpjes voorzien van muziek en sound effects zoals vieze geluiden. Qua taalgebruik neemt niemand een blad voor de mond. Veel woordgrappen en termen die vooral onder jongeren bekend zijn. Alle seksueel getinte woorden worden gewoon uitgesproken.

· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

De filmpjes tussendoor zijn de meest opvallende visuele elementen van het programma. Deze zijn op een simpele, maar creatieve manier grafisch vormgegeven. Verder zijn visuele elementen dat het publiek duidelijk in beeld komt, de gasten drinken bier aan tafel en er wordt gerookt in de studio. Ook de demonstratie van de blowalternatieven met Nicolette wordt duidelijk in beeld gebracht.

· Beschrijf het decor/setting.

Het is in een kleine, gemoedelijke studio opgenomen, met publiek en felle kleuren op de achtergrond. De tafel waar Filemon en de gasten aan zitten, staat centraal. De filmpjes zijn op locatie geschoten.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

Ja, voornamelijk over geslachtsziektes. Dit is naar aanleiding van een rapport waaruit blijkt dat steeds meer mensen zich laten testen op soa’s. Ook de demonstratie met alternatieven voor blowen zijn n.a.v. de nieuwe wet dat blowen (roken) niet meer wordt geoorloofd in de horeca.


	Personages
	· Wie is/zijn de presentator(en)?

Filemon Wesselink, Dennis Storm en Nicolette Kluijver.

· Welk karakter hebben zij?

Jong, fris en brutaal. Filemon heeft nog steeds een klein beetje een nerd imago, maar doet hard zijn best het programma goed te leiden. Nicolette en Dennis zijn wat brutaler, maar duidelijk heel erg zichzelf. Goede persoonlijkheden waar jongeren zich mee kunnen identificeren. Alledrie hebben ze moderne, maar zeker geen overdreven opvallende kleding en kapsels.

· Welke leeftijd hebben zij?

Alledrie mid-twintig.

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

Ja, twee gasten aan tafel, te weten TMF VJ Saar en acteur (en BNN collega) Curt Fortin. Verder zijn er twee experts in de studio uitgenodigd, voor het blowexperiment en voor toelichting op het rapport over soa-testen in Nederland. 

	Attitude
	· Wat is de stijl van (de verschillende onderdelen van) het programma?

Er worden geen hoogstaande (camera)technieken gebruikt, dit maakt het heel toegankelijk en realistisch, maar ook een beetje amateuristisch. Dit komt ook doordat het programma live is en er hier en daar wel eens wat fout gaat. Ook de filmpjes zijn niet heel duurzaam in elkaar gezet, maar daardoor juist wel heel grappig en een leuke toevoeging.

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

De afwisseling tussen de filmpjes en de gesprekken en experimenten in de studio, zorgen voor een hoog tempo. Ook wordt er niet heel lang over één onderwerp doorgepraat.

	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

Eigenlijk geen.

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?

Dat het uniek is in zijn soort. ‘Spuiten en Slikken’ is het eerste en enige programma waarin zo open over seks en drugs wordt gepraat en waarin ook daadwerkelijk drugs wordt uitgeprobeerd.


Programma 2

	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: BNN
Programma: Over Mijn Lijk
Aflevering: Seizoen 2, aflevering 4 (jaar 2007-08)
Duur: 29:45

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?

Als je dit programma moet toekennen aan een televisiegenre, zou dat documentaire televisie zijn. De verhalen zijn echt, de mensen zijn echt, kortom de harde realiteit.

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

Programma waarin het verhaal van vijf jonge mensen met een ongeneeslijke ziekte wordt verteld. Zij worden gevolgd en geïnterviewd in deze moeilijke en laatste fase van hun leven.

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

Nee. De verschillende afleveringen zijn in chronologische volgorde opgebouwd. 

· Welke onderwerpen komen aan bod?

Het belangrijkste onderwerp van het hele programma is heel duidelijk jonge mensen met kanker. In deze aflevering gebeurt een aantal dingen, die als onderwerp te noemen zijn, te weten: wat zijn de gevolgen van chemokuren (haaruitval), afhankelijkheid van anderen door je ziekte, verdergaan met een ander na het overlijden van je partner, angst dat je kind zich jou niet meer kan herinneren na je dood, slecht nieuws berichten, trouwen voordat je dood gaat, euthanasie en het laten verwijderen van je eierstokken.

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

Relaties, gezin, waarden en behoeften.

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?
De belangrijkste boodschap is ‘vier dat je leeft’. Deze zin wordt ook letterlijk door één van de gasten gezegd wanneer hij door Patrick Lodiers wordt geïnterviewd en is dus manifest aanwezig. Verder straalt het hele programma uit dat je moet genieten van het leven zolang je het nog hebt, vanwege de ellende die je ziet bij de gasten, maar ook vanwege de manier waarop zij met hun ziekte omgaan en hun kracht en positiviteit. De boodschap sluit heel goed aan bij één van de doelen van BNN, ‘lust for life’.
· Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

Waarden en behoeftes.

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

1. Opening door middel van een compilatiefilmpje met voice-over over wat er in de vorige aflevering gebeurde met de gasten. Hierin worden vooral harde, confronterende uitspraken van hen getoond, waardoor meteen de sfeer van het programma goed duidelijk wordt: confronterend, maar waar.

2. Vast filmpje waarin de gasten zichzelf voorstellen en waarin wordt uitgelegd dat het om jongeren gaat die ongeneeslijk ziek zijn. 

3. Filmpjes gemaakt op homevideo camera’s door de gasten zelf, afgewisseld met filmpjes door de cameraploeg van BNN gefilmd, wisselen elkaar af. Het springt steeds van de ene gast naar de andere. Aan het begin van een nieuw filmpje vertelt de voice-over wat er met diegene aan de hand is en waar ze zijn. Verder zoekt Patrick Lodiers de gasten één voor één op tijdens dagen waarop er wat gebeurt en interviewt hij hen. Zo bezoekt hij Emmy in het ziekenhuis wanneer zij net haar eierstokken heeft laten verwijderen, komt hij bij naamgenoot Patrick en Quinta thuis op Quinta’s verjaardag, gaat hij met hem de stad in om een cadeau voor haar te kopen en bezoekt hij het ‘afscheidsfeest’ van Gwendo op het strand. Ook worden familieleden en vrienden door Patrick Lodiers geïnterviewd.

4. Compilatie van wat er volgende week zal worden uitgezonden.

5. Verwijzing naar Question-zone.nl voor mensen die naar aanleiding van de uitzending vragen hebben of ergens over willen praten.

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen?

· Er wordt regelmatig muziek achter de beelden gezet. Niet al te sentimentele muziek, maar wel zo nu en dan nummers met toepasselijke teksten. Verder zijn een aantal uitspraken die in de vaste filmpjes van het programma zitten, opvallend zoals ‘Ik ben Emmy en ik ga dood’ en ‘één grote kankerzooi’. De toon van de tekst is dus vrij hard, maar wel op één lijn met het doel van het programma. Taalgebruik: geen blad voor de mond, alles wordt gezegd zoals het is en niet mooier gemaakt.

· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

Het door het BNN-team gefilmde materiaal wordt afgewisseld met materiaal van de dagboekcamera van de gasten. Dit zorgt voor een real life element. Zo ben je er als kijker bij wanneer Gwendo door de dierentuin loopt en via zijn mobiele telefoon van zijn oncoloog te horen krijgt dat verdere behandeling niet meer zal gaan werken en hij dus eigenlijk opgegeven wordt. Een ander opvallend visueel element is dat BNN mede dankzij de open houding van de gasten overal bovenop zit en nergens omheen draait. Patrick vraagt Margreet bijvoorbeeld hoe haar hoofd er nu zonder hoofddoekje uitziet na de chemokuren en dat wordt ook gewoon laten zien. En in het ziekenhuis gaat de cameraploeg zelfs mee de behandelkamer in met Emmy.

· Beschrijf het decor/setting.

Alles is op locatie gefilmd. In deze aflevering is dat in het ziekenhuis, dierentuin, strand, bij mensen thuis, bij een juwelier en in het zwembad van een vakantiepark. Locaties waar de gasten zich op dat moment bevinden.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

De ziekte kanker is iets waar veel mensen bij betrokken raken en is dus zeker een maatschappelijk issue in die zin.

	Personages
	· Wie is de presentator?

De presentator van het programma is Patrick Lodiers, maar hij heeft vooral de functie van interviewer. Hoewel hij eigenlijk niet overkomt als interviewer, maar meer als goede bekende, vriend of vertrouwenspersoon van de gast.

· Welk karakter heeft hij/zij?

Patrick heeft een heel open karakter. Hij is scherp, doet felle uitspraken en stelt rake vragen die veel mensen misschien niet zouden durven vragen. Desondanks kan hij met alle gasten duidelijk goed overweg en leeft hij erg met hen mee. Het is goed te zien dat de periode waarin de gasten gevolgd worden vrij lang is, waardoor zij allemaal een band met Patrick hebben opgebouwd.

· Welke leeftijd heeft hij/zij?

Patrick is zevenendertig.

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

Nee, er is niet echt sprake van gasten, de vijf jongeren en hun familieleden zijn eerder hoofd- en bijrolspelers.

	Attitude
	· Wat is de stijl van (de verschillende onderdelen van) het programma?

Emotioneel, maar realistisch. Het programma is een tranentrekker, maar dat komt niet door de manier waarop het gemaakt is en in beeld is gebracht, maar door de indrukwekkende personen en verhalen. 

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

Het tempo is redelijk. De beelden wisselen elkaar regelmatig snel af, maar de stukjes waarin Patrick echt even wat meer vragen achter elkaar stelt aan de gast of een familielid, duren wel wat langer.


	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

Precies dit concept heeft eigenlijk geen enkel ander programma, maar het heeft wel overeenkomsten met programma’s als ‘Je Zal Het Maar Hebben’, van BNN en ‘Jong’ van de EO, omdat hierin ook jonge mensen met een bepaalde aandoening centraal staat, hoewel het daar bijna nooit gaat om levensbedreigende aandoeningen.

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?

Het feit dat het geen programma is waarbij wordt getreurd om de dood, maar waarin het leven wordt gevierd. Lust for life ten top.


Programma 3

	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: EO
Programma: Jong 
Aflevering: Seizoen 6, aflevering 4 (jaar 2007)
Duur: 23:25 

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?

‘Jong’ is een mix van populaire entertainment en documentaire televisie. Het is voor een groot deel een praatprogramma, in een studio opgenomen, maar het gaat daarentegen wel over serieuze onderwerpen en er wordt een beeld gegeven van het leven van bepaalde jongeren, onder andere door middel van filmpjes uit hun dagelijks leven.

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

Jongerenpraatprogramma waarin met jongeren wordt gesproken die een afwijkende levensstijl hebben of iets bijzonders hebben meegemaakt in hun leven.

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

Prostitutie.

· Welke onderwerpen komen aan bod?

Prostitutie, geld, schaamte, geweld, pooiers, lage eigenwaarde.

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

Relaties, jongerencultuur, seksualiteit, waarden en behoeftes, vrije tijd. Opvallend is dat religie, ondanks dat het een EO-programma is, eigenlijk helemaal niet aan bod komt.

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?
Er worden verschillende kanten van het verhaal rondom prostitutie belicht. Ook iemand die het helemaal geen negatief beroep vindt wordt aan het woord gelaten. Zij zegt: ‘Er is helemaal niets mis met dit vak en als het niet goed voelt, dan stop je er gewoon mee’. Maar één van de gasten in de studio is wel negatief over prostitutie en zegt: ‘Het is helemaal geen leuk vak en het is schadelijk voor je eigen lichaam, je gevoel en je vrouwzijn’. Ook de twee meiden die uit ervaring komen vertellen zeggen: ‘Nu besef ik pas hoe belangrijk liefde van familie en echte vrienden is’ en ‘Ik hoop dat mensen verder kijken dan hun neus lang is in plaats van dat ze gelijk een oordeel vellen’. Met deze laatste uitspraken wordt het programma afgesloten, dus ondanks het feit dat beide kanten worden belicht, blijven deze uitspraken wel als belangrijkste boodschap hangen.

· Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

Waarden en behoeftes, gezin, relaties, seksualiteit.

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

1. Aankondiging met compilatie van filmpje van welke onderwerpen er aan bod zullen komen (flitsende opening met snelle muziek en snel bewegend beeld).

2. Opening en welkom heten in de studio door presentator Manuel. 

3. Korte vraag aan gast Yvette Lonk aan de bar, teaser naar het gesprek dat zij gaan hebben verderop in het programma.

4. Aankondiging twee jonge meiden die ex-prostituee zijn, in de studio.

5. Kort introductiefilmpje van de twee meiden.

6. Gesprek wordt op gang gebracht afgewisseld met verschillende filmpjes die in de studio op een groot scherm te volgen zijn. Eerste filmpje is een zelfgemaakt filmpje door één van de twee meiden van haar oude werkplek, in het tweede een filmpje ondervindt Manuel aan den lijve hoe het is om bedreigd te worden (hij werd erin geluisd door de redactie). In het derde filmpje gaat Manuel op pad naar de wallen samen met één van de meiden en interviewt hij een prostituee die heel positief over haar werk praat. 

7. Na dit laatste filmpje kom je weer terug in de studio en interviewt Manuel kort Yvette Lonk aan de bar. Zij mag reageren op wat er gezegd is. Hierna gaat Manuel weer verder in gesprek met de twee meiden, afgewisseld door een laatste filmpje waarin één van de meiden een metamorfose krijgt, zodat ze helemaal afstand kan doen van haar prostitutieverleden.

8. Terug in de studio worden nog een paar laatste, redelijk morele, vragen gesteld.

9. Bedanken en afsluiten door Manuel.

10. Verwijzing naar website van ‘Jong’ in beeld.

11. Applaus, aftiteling en eindtune.

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen?

· Doordat er publiek in de studio aanwezig is, klinkt er regelmatig applaus. Verder is er achter de filmpjes hippe moderne muziek gezet. De tekst van de muziek past precies bij wat er op dat moment wordt besproken. Ook is er op een bepaald moment heel kort een nummer te horen als reactie op wat er op dat moment wordt gezegd, namelijk het nummer ‘Mo’money, mo’ problems’. Tijdens het metamorfosefilmpje van één van de ex-prostituees is het sentimentele nummer ‘Beautiful’ van Christina Aguilera te horen, wat al snel wordt onderbroken door de voice-over met de woorden ‘cut the crap’, waarna het veel snellere en blijere ‘Beautiful day’ van U2 wordt ingezet. De muziek en de voice-over voegen dus veel waarde toe aan de filmpjes. En af en toe zijn er sound effects (gekke geluidjes) te horen in de filmpjes. Taalgebruik: Er wordt niet echt om het onderwerp heen gedraaid, woorden als ‘neuken’ en ‘pijpen’ worden gewoon gezegd in de filmpjes door de meiden. Echter worden dit soort woorden niet door de presentator zelf gezegd. Zijn vragen zijn vrij politiek correct. aan de andere kant is de voice-over in de filmpjes best grappig en brutaal. Zo noemt hij de stylist van de metamorfose ‘stoer en vrouwelijk’, aangezien deze duidelijk homo is.

· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

Het zelfgemaakte filmpje van één van de ex-prostituees van haar oude werkplek, geven een hoog realiteitsgehalte aan het verhaal. Ook in de overige filmpjes zijn aparte camera/montage technieken gebruikt, om het filmpje iets aparter te maken. Wanneer er iemand nieuws in beeld wordt gebracht in een filmpje, wordt het beeld gefreezed en komt zijn of haar naam in beeld. Van de beelden in de studio valt vooral het decor op en de close-ups van de twee ex-prostituees, waardoor emoties en tranen goed te zien zijn.

· Beschrijf het decor/setting.

In de studio is een bar nagebouwd, inclusief barman, drankflessen en barkrukken, waar Manuel het programma opent en één van de gasten kort interviewt. Verder is de studio een beetje huiselijk gemaakt doordat Manuel en de twee meiden in huiskamerstoelen zitten te praten. De achtergrond is heel kleurrijk, er is duidelijk aan gewerkt om de studio zo jong mogelijk te laten zijn.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

Sinds prostitutie in 2000 legaal werd, zijn er ontzettend veel jonge meiden in verzeild geraakt. dit onderwerp sluit dus redelijk aan op een maatschappelijk issue.

	Personages
	· Wie is/zijn de presentator(en)?

De presentator is Manuel Vanderbos

· Welk karakter heeft hij/zij?

Hij komt over als een rustige, maar nieuwsgierige jonge gast. Hij heeft een modern kapsel en kleding.

· Welke leeftijd heeft hij/zij?

In 2007 was Manuel is eenendertig.

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

De twee belangrijkste gasten zijn twee jonge meiden die komen vertellen over hun prostitutieverleden. Verder is in de studio aanwezig Yvette Lont, ex-prostituee en tegenwoordig kamerlid van de Christen Unie. Tot slot wordt in een filmpje een andere prostituee aan het woord gelaten over haar visie op het werk. Beide zijn tussen de dertig en veertig jaar oud.

	Attitude
	· Wat is de stijl van (de verschillende onderdelen van) het programma?

De stijl van het programma is jong, passend bij de naam en de doelgroep. Heel veel dingen zijn aangepast aan de doelgroep: presentator, decor, muziek, gasten en publiek.

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

Het tempo is redelijk hoog. De gesprekken in de studio worden snel afgewisseld met filmpjes en ook de interviews met Yvette Lont en de prostituee in de filmpjes duren vrij kort. Tussen de overgang van het ene naar het andere filmpje is ook een sound effect toegevoegd waardoor het lijkt alsof er heel snel wordt overgeschakeld, wat het nog dynamischer maakt.

	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

Een programma wat een beetje hetzelfde achterliggende idee heeft, is ‘Je Zal Het Maar Hebben’ van BNN . Hierin worden ook jongeren met een afwijkende levensstijl in beeld gebracht. Alleen gaat het daar vaak om afwijkingen in de vorm van een ziekte of aandoening en wordt er niet vanuit een studio gewerkt.

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?

Jongeren vertellen vanuit hun eigen ervaring aan andere jongeren hun verhaal. Dit komt beter aan bij de doelgroep dan wanneer volwassenen hen iets willen bijbrengen. Bovendien wordt er heel duidelijk geen oordeel over hen geveld, maar gewoon naar hun verhaal geluisterd.


Programma 4

	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: EO

Programma: 40 Dagen Zonder Seks
Aflevering: Serie 1, aflevering 4 (jaar 2008)

Duur: 25:00

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?

Hoewel het programma gaat over onderwerpen die passen binnen de populaire cultuur (seks, uitgaan, enz.) valt het ook onder het genre documentaire televisie. Dit zit hem vooral in het feit dat je als kijker veertig dagen lang uit het echte leven van een echt persoon kunt volgen. Bovendien is het van oorsprong als educatief programma opgezet.

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

Jongeren op een ander manier laten nadenken over seks, door een aantal seksverslaafde jongeren de uitdaging te laten aangaan veertig dagen geen seks te hebben.

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

Nee, in iedere aflevering wordt een andere jongere gevolgd die de uitdaging is aangegaan.

· Welke onderwerpen komen aan bod?

Seks, respect, geen seks voor het huwelijk, seksverslaving, verwerking van de dood van een familielid, seks als verdovend middel. 

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

Relaties, jongerencultuur, seksualiteit, waarden en behoeftes, vrije tijd. Ondanks dat het een programma van de EO is, komt religie niet letterlijk aan bod.

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?
De boodschap is redelijk duidelijk, namelijk dat je anders moet nadenken over de waarde van seks. Dit wordt niet zozeer letterlijk gezegd, maar blijkt wel uit alle andere uitspraken van de presentator en uit het doel van het programma.

· Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

Jongerencultuur, seksualiteit, relaties, waarden en behoeftes, vrije tijd.

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

1. Openingsfilmpje met opzwepende housemuziek, korte beelden van de aflevering en een paar heftige uitspraken die verderop zullen volgen. Een voice-over doet de introductie.

2. Introductie Michael, die in deze aflevering aan de uitdaging mee zal doen. Dit wordt gedaan door korte stukjes achter elkaar van heftige beelden van een stappende Michael, foto’s van hem tijdens uitgaan en beelden waarin hij zichzelf voorstelt.
3. Arie komt bij Michael thuis en verrast hem met de mededeling dat hij is uitgekozen om mee te doen aan het programma. Vervolgens wordt zijn kamer ontruimd van alles wat met seks te maken heeft. Steeds uitspraken van Michael tussendoor, foto’s van wilde feesten en uitspraken van zijn vrienden over hem.
4. Filmpje met bijpassende beelden waarin door de voice-over wordt uitgelegd wat de spelregels zijn.
5. Dagboek van de veertig dagen begint. Michael wordt overal gevolgd, tijdens sport, uitgaan, enz. Dit wordt afgewisseld door ‘ dagboekstukjes’ die hij zelf opneemt met de handcamera. De voice-over vertelt tussendoor wat er gebeurt, afgewisseld met de stem van Michael zelf als voice-over.
6. Ontmoeting met Arie. Tussentijds gesprek over hoe het gaat. Arie spreekt Michael heel duidelijk aan op zijn begane fouten.
7. Dagboek gaat verder. Michael krijgt de opdracht op date te gaan en dat meisje met respect te behandelen.
8. Weer gesprek met Arie. 
9. Dagboek gaat verder. Michael krijgt de opdracht naar een psycholoog te gaan en te praten over zijn seksverslaving. Daaruit komt de opdracht naar het graf van zijn vader te gaan om te starten met het verwerken van zijn dood.
10. Afsluiting. De veertig dagen zijn om en dat wordt gevierd. Arie spreekt nog even met Michael over wat hij van de uitdaging heeft geleerd. Belangrijkste wat hieruit komt is dat hij meisjes met respect gaat behandelen.
11. Aftiteling, eindtune. Voice-over doet tegelijk een oproep voor jongeren die ook de uitdaging aan willen gaan en verwijst naar de website voor jongeren die willen reageren of vragen hebben naar aanleiding van het programma.

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen?

· Er wordt veel populaire muziek (housemuziek) gebruikt op de achtergrond en in de clipfilmpjes tussen de items door.Verder zijn er geregeld in de montage toegevoegde geluidjes (special effects) te horen, wat een grappig effect geeft. Taalgebruik: door de jongeren zelf wordt alles gezegd: ‘geil’, ‘dikke paal’, ‘kut’, ‘piemel’, dikke reet’, enz. Wanneer Arie zelf moet benoemen wat er heeft plaatsgevonden, noemt hij het echter ‘oraal bevredigd’.

· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

Er is een hele duidelijke huisstijl door het hele programma heen: het logo steeds zichtbaar, een randje rond het beeld heen, waardoor het lijkt alsof je naar een bewegende polaroid kijkt. Verder wordt er door de jongeren een dagboek bijgehouden met een handcamera, wat zorgt voor een hoog realiteitsgehalte. Het hele programma is in dagboekstijl opgebouwd. Je ziet ongeveer per dag wat de jongere meemaakt en telt mee af tot de veertig dagen voorbij zijn. Seksuele handelingen die plaatsvinden, wordt niets van laten zien. Maar heel preuts is het ook weer niet. Zoenen en condooms komen wel in beeld.

· Beschrijf het decor/setting.

Alles is op locatie gefilmd. Bij de jongere thuis, tijdens uitgaan, in het park, op het terras, enz.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

Het hele programma haakt in op het maatschappelijke issue van de seksualisering van de samenleving en dan vooral op het gebied van het gemak waarmee veel jongeren omgaan met seks (Breezerseks, enz.)

	Personages
	· Wie is/zijn de presentator(en)?

Arie Boomsma is de presentator, hij zoekt de jongeren op en gaat met hen in gesprek. Maar ook de (vrouwelijke) voice-over heeft een belangrijke rol.

· Welk karakter hebben zij?

Arie is een leuke, knappe, jonge gast. Hij ziet er niet heel gelovig uit (hippe kleding en kapsel), maar is het wel. Dit blijkt vooral uit de vragen die hij de jongeren stelt.

· Welke leeftijd hebben zij?

Arie is vierendertig.

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

Nee, de aflevering draait om Michael. Wel komen zijn vrienden af en toe aan het woord. De psycholoog waar Michael naar toe moet, komt niet in beeld.

	Attitude
	· Wat is de stijl van (de verschillende onderdelen van) het programma?

Er is een hele duidelijke huisstijl aangehouden, veel kleur, vaak het logo in beeld, heel jeugdig.

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

Het tempo is erg hoog, aangezien er snel van beeld gewisseld wordt en er veel verschillende manieren van filmen worden gehanteerd (zelfgemaakte dagboekfilmpjes, door de EO-filmploeg gemaakte beelden, enz.)

	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

Het enige programma wat enigszins concurrerend zou kunnen zijn is het programma ‘Spuiten en Slikken’ van BNN, aangezien hierin ook het onderwerp seks openlijk wordt besproken. Maar de manier waarop en het doel erbij is heel anders.

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?

De openheid (voor de EO) waarop over seks wordt gesproken en de uniekheid van het concept (veertig dagen vasten).


Programma 5

	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: VARA

Programma: Kassa 3
Aflevering: Seizoen 2, aflevering 3 (jaar 2008)
Duur: 23:45

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?

‘Kassa 3’ is heel duidelijk een consumentenprogramma en gezien de beschrijvingen van Creeber (2001) van televisiegenres, kunnen deze het beste worden ingedeeld onder documentaire televisie vanwege het reality element (de tests en onderzoeken naar echte dingen in het leven) en het educatieve element.

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

Een consumentenprogramma, maar dan voor jongeren.

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

Nee, iedere aflevering heeft wel andere onderwerpen, maar deze onderwerpen hebben niks met elkaar gemeen.

· Welke onderwerpen komen aan bod?

Stadsstranden (vergelijkend onderzoek in een aantal steden en op het echte Scheveningse strand), oranjemeuk (merchandise tijdens de EK-gekte), pensioenen (weten jongeren eigenlijk wel hoe het staat met hun opgebouwde pensioen?) en het Sonja Bakker-boek (de grootste miskoop van een bekende Nederlander). De onderwerpen hebben niet allemaal alleen maar betrekking op jongeren. Vooral de EK-gekte en het boek van Sonja Bakker niet.

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

Vrije tijd, jongerenculturen, waarden en behoeftes.

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?
Ieder van de vier onderwerpen hebben een soort slotconclusie, maar die heeft niet bij alle onderwerpen even veel waarde. Vaak wordt de keuze ook aan de kijker zelf gelaten. In deze aflevering worden voor de verschillende stadsstranden de voors en tegens gegeven, wordt er getoond welke oranjemeuk er allemaal te krijgen is en welk item het leukst wordt gevonden, wordt het boek van Sonja Bakker afgekraakt en wordt er verteld wat je kunt doen om je pensioen in de gaten te houden. Dit laatste kan wel eventueel als boodschap worden gezien.

Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

Waarden en behoeftes.

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

1. Openingsfilmpje waarin de voice-over vertelt wat er ‘vandaag in Kassa 3 te zien is’. Korte filmpjes van de onderwerpen zijn hiervoor achter elkaar gezet. De opening is snel, dynamisch en met redelijk harde muziek erachter.

2. Het eerste item over de stadsstranden begint met vier beelden (van de vier verslaggevers allemaal apart onderweg naar een strand) in één beeld. Daarna gaat het beeld weer naar één en doen ze ‘samen’ de introductie van het onderwerp aangezien ze dezelfde woorden zeggen, maar er van de één naar de ander wordt ‘overgeschakeld’. 

3. Het strandonderzoek start. Dit is het hoofdonderwerp van deze aflevering, aangezien de andere onderwerpen (oranjemeuk en pensioenen) tussendoor komen en er daarna weer terug wordt gegaan naar het strandonderzoek.

4. Tot slot het vaste item ‘de grootste miskoop van’ met een bekende Nederlander, in dit geval Jakhals Frank. Zijn grootste miskoop is het boek van Sonja Bakker. Samen met één van de verslaggevers maakt hij een gerecht uit het boek en vertelt hij waarom het zijn grootste miskoop is. Slot van dit item is dat de verslaggever in de camera vertelt wat je moet doen (mailen) om de miskoop te winnen. 

5. Aftiteling

6. Eindtune filmpje, met verwijzing naar de website.

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen?

· Er is veel muziek op de achtergrond. Alleen wanneer er iemand wordt geïnterviewd niet. De muziek is vrij snel, aanstekelijk en bijpassend bij het onderwerp. Tijdens de reports zijn grappige geluidjes te horen die later in de montage zijn toegevoegd. Taalgebruik: jeugdig, maar geen straattaal. De drie verslaggevers praten eigenlijk netjes ABN. Wel worden uitspraken als ‘lekkere wijven’, ‘kutboek’ en ‘het lijkt wel een lap kots’ niet gemeden.

· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

Er is sprake van snelle wisseling van beelden. Een aantal keer worden er verschillende beelden in één beeld geplaatst bijvoorbeeld in het begin wanneer je alle vier de verslaggevers op pad ziet gaan. Er is duidelijk veel geknipt en geplakt in de beelden en er wordt af en toe gebruik gemaakt van alternatieve cameraposities om het wat leuker te maken. Verder komt er soms een overzicht in beeld waarin prijzen e.d. op een rijtje worden gezet en wordt er voor extra info verwezen naar de website van Kassa 3.
· Beschrijf het decor/setting.

Alles is op locatie. Veel verschillende plekken komen in beeld en er worden veel mensen in beeld gebracht.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

Het EK is een actueel onderwerp waar op in wordt gesprongen door een item te maken over EK-merchandise. Maar verder geen maatschappelijke issues.

	Personages
	· Wie is/zijn de presentator(en)?

In het programma zijn vier verslaggevers te zien die op pad gaan en mensen of experts interviewen. Drie jongens, 1 meisje. Ze hebben bijna alle vier een andere afkomst (Hollands, Turks, Surinaams). Verder heeft de voice-over een belangrijke functie.

· Welk karakter hebben zij?

Jong, niet echt bijdehand, maar wel nieuwsgierig.

· Welke leeftijd hebben zij?

Allemaal mid-twintig.

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

Er worden regelmatig experts aan de tand gevoeld zoals een sportjournalist voor het EK-item en iemand van FNV-bondgenoten voor het item over pensioenen. Ook worden jongeren op straat ondervraagd en wordt een groepje hardcore oranjefans (jong en van verschillende afkomsten) gevraagd hun mening te geven over de EK-attributen. De experts in deze aflevering zijn niet echt heel jong te noemen. Zo rond de vijfenveertig.

	Attitude
	· Wat is de stijl van (de verschillende onderdelen van) het programma?

Snel en flitsend.

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

Het tempo is erg hoog. Veel beeldwisseling en hierbij vaak ook geluiden die de overgang tussen filmpjes extra snel laten lijken.

	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

Alleen de volwassene versie van ‘ Kassa’  en eventueel andere consumentenprogramma’s. Maar niet echt andere jongerenprogramma’s.

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?

Het is het enige consumentenprogramma voor een jonge doelgroep.


Programma 6

	Element uit matrix
	Vragen 

	Gegevens programma
	Omroep: VARA
Programma: Het Lagerhuis Jongeren
Aflevering: Seizoen 6, aflevering 6 (jaar 2004)

Duur: 24:20

	Medium/Product
	· Onder welk televisiegenre valt het programma en waarom?

‘Het Lagerhuis Jongeren’ is heel moeilijk in een hokje te plaatsen wat betreft genre. Kijkende naar de verschillende genres die Creeber (2001) onderscheidt, hoort dit programma eigenlijk nergens echt in thuis. Hooguit bij populair entertainment aangezien het elementen heeft van een spel (de beste debater wint) en een praatprogramma.

	Concept
	· Wat is het idee achter het programma?

Jongeren die met elkaar debatteren over actuele onderwerpen en vraagstukken. Verjongde versie van ‘ Het Lagerhuis’.

· Heeft de aflevering een bepaald thema?

Nee, er komen verschillende vraagstukken aan bod, maar die hebben qua onderwerp niets met elkaar te maken.

· Welke onderwerpen komen aan bod?

Ieder debat heeft een ander onderwerp. Het eerste gaat over de moord op Theo van Gogh, hier komen dus ook de onderwerpen discriminatie, vrijheid van meningsuiting en tolerantie aan bod. Het tweede debat gaat over ongewenste seksuele handelingen onder jongeren (op scholen). En het laatste debat gaat over de oorlog in Irak, waarbij onderwerpen als moslimterrorisme, de Amerikaanse aanpak en de Nederlandse politiek bij aan bod komen.

· Op welke domeinen hebben deze onderwerpen betrekking?

Jongerencultuur, relaties, seksualiteit, waarden en behoeftes, religie, onderwijs en media.

	Uitgangspunt
	· Is er een duidelijke boodschap uit het programma te halen?
Er worden harde uitspraken gedaan en vooral verschillende meningen gegeven. Waar je het mee eens bent, kan de kijker zelf bepalen. Wel is het zo dat het standpunt van Marcel van Dam in de laatste discussie als een boodschap gezien kan worden (dat de Nederlandse missie in Irak beëindigd zou moeten worden) aangezien Van Dam door veel jongeren waarschijnlijk wel als een wijze, oudere man wordt gezien. Maar over het algemeen is de latent aanwezige boodschap dat je na kunt denken over wat er speelt in de wereld en hier een mening over kunt vormen.

· Op welke domeinen heeft de boodschap betrekking?

Media, waarden en behoeftes.

	Proces
	· Uit welke elementen is het programma opgebouwd?

1. Openingstune, logo over het hele beeld te zien met op de achtergrond de zaal vol met jongeren.

2. Opkomst presentator Menno, applaus.

3. Opening door Menno. Vervolgens geeft hij uitleg over het eerste onderwerp van de aflevering: de dood op Theo van Gogh, gevolgd door een stelling waarover gedebatteerd gaat worden.

4. Start debat. Menno bepaalt wie er mag spreken en houdt orde.

5. Aftellen en applaus.

6. Voorstellen van de jury door Menno. Kort gesprek over zijn achtergrond en vraag waar hij op gaat letten bij het jureren van de debaters. 

7. Aankondiging tweede onderwerp, ongewenste seksuele handelingen door jongeren onderling op scholen.

8. Aan het woord laten van onderzoekster van Universiteit van Utrecht die onderzoek naar dit onderwerp heeft gedaan.

9. Start debat. Menno bepaalt wie er mag spreken en houdt orde. Ook de gast mag mee discussiëren.

10. Aftellen en applaus.
11. Aankondiging derde onderwerp, verlenging van de Nederlandse deelname aan de oorlog in Irak.

12. Introductie Marcel van Dam door Menno.

13. Van Dam’s korte monoloog over zijn visie op dit onderwerp, beginnende met de vaste uitspraak ‘ Toen ik zo oud was als jullie…’ 

14. Start debat. Menno bepaalt wie er mag spreken en houdt orde. Marcel van Dam mag mee discussiëren.

15. Aftellen en applaus.

16. Verzoek van Menno aan kijkers om de website te bezoeken en mee te debatteren over de onderwerpen die aan bod kwamen.

17. Vraag naar de mening van het jurylid over het laatste onderwerp door Menno.

18. Uitslag wie de beste debater was.

19. Dank en afsluiting door Menno, aftiteling, eindtune, applaus. De jongeren feliciteren ondertussen de winnaar.

	Inhoud
	· Welke verbale elementen zijn er te herkennen?

· Muziek is alleen te horen tijdens de opening en de afsluiting van het programma. Deze openingstune is een hippere versie van de tune van het volwassen ‘ Lagerhuis’ . Er is publiek in de zaal aanwezig dat af en toe applaudisseert. Verder wordt er hard geschreeuwd tijdens het debat en is er veel reactie op elkaars argumenten door middel van boegeroep, gelach en gefluit. Taalgebruik: de jongeren doen hun best om ABN te spreken, maar het blijft toch een beetje straattaal. Verder wordt er niet moeilijk gedaan over woorden als ‘klootzak’, ‘lekker ding’, ‘spange tanga’  en ‘tieten’. Alles kan en alles mag dus. De presentator zelf houdt het een stuk netter.
· Welke visuele elementen zijn er te herkennen?

De jongeren zijn als twee kampen tegenover elkaar gezet, waardoor de discussie nog meer wordt uitgelokt. Jongeren die aan het woord zijn worden in beeld genomen, maar ook andere jongeren die emotie tonen of opstaan om te reageren. Verder zijn de jongeren als zichzelf gekleed. Ze hebben hun eigen kleding aan, passende bij hun achtergrond/subcultuur.

· Beschrijf het decor/setting.

Het decor is hetzelfde als van de volwassen versie van ‘ Het Lagerhuis’. De ‘studio’ is namelijk de Amsterdamse kerk De Rode Hoed, die is ingericht in de stijl van het Britse Lagerhuis: banken tegenover elkaar, hele formele setting, veel donker hout. Aan het decor is niets veranderd om het te verjongen voor ‘ Het Lagerhuis Jongeren’.

	Context
	· Wordt er gesproken over onderwerpen die te maken hebben met actualiteiten of maatschappelijke issues, zo ja welke?

Alle onderwerpen van de debatten zijn actuele onderwerpen. In deze aflevering is de moord op Theo van Gogh het beste voorbeeld, aangezien dit kort geleden had plaatsgevonden, maar ook de andere onderwerpen (ongewenste seksuele handelingen onder jongeren op scholen en de verlenging van de Nederlandse missie in Irak) zijn actuele zaken.


	Personages
	· Wie is/zijn de presentator(en)?

De presentator is Menno Bentveld, hij volgde Paul Witteman op, die eigenlijk het gezicht van ‘ Het Lagerhuis’ was. 

· Welk karakter heeft hij/zij?

Hij komt over als een rustige, maar enthousiaste presentator, die af en toe streng is, maar over het algemeen het debat laat gaan zoals het gaat. Hij draagt nette kleding, maar wel redelijk hip.

· Welke leeftijd heeft hij/zij?

Menno was in 2004 zevenendertig, maar hij oogt door zijn kleding en blonde haar wat jonger.

· Zijn er gasten in het programma, zo ja welke?

Naast de jongeren die de hoofdrol spelen, is Marcel van Dam aanwezig die bij het laatste debat een praatje houdt en de jongeren uitdaagt te debatteren. Voor het tweede debat is er ook een gastspreker uitgenodigd die onderzoek naar dit onderwerp heeft gedaan en mee discussieert. Haar naam is Ingrid Burry van de Universiteit van Utrecht. Verder is er een gast die voor jury speelt. In deze aflevering is dat Erik Wedershoven, een jongerenvertegenwoordiger met veel ervaring in debatteren. De laatste twee genoemde gasten zijn allebei nog erg jong, in tegenstelling tot Marcel van Dam die eerder als oude wijze man overkomt. 

	Attitude
	· Wat is de stijl van (de verschillende onderdelen van) het programma?

Hoewel het programma vanwege de setting heel professioneel lijkt, verlopen de discussies best chaotisch, omdat de jongeren soms echt door elkaar heen schreeuwen. Maar dit creëert wel een echte debatsfeer. Maar de manier van in beeld brengen is niet echt jong of flitsend te noemen.

· Hoe hoog is het tempo van het programma (gebaseerd op afwisseling in beelden, duur van een onderwerp, enz.)

Het tempo is redelijk hoog. Er zijn maar een aantal minuten vastgesteld per debat, dus de jongeren zetten er flink de vaart in om allemaal aan het woord te komen. Verder loopt het programma achter elkaar door en wordt het niet onderbroken door clipjes of filmpjes. 

	Punt van onderscheiding
	· Welke concurrerende programma’s kent dit programma?

Concurrentie van de volwassen versie van het programma zal het niet echt hebben onder jongeren. Wel komt het EO-programma ‘Hotdog’ dat een aantal jaar later werd uitgezonden (2008) in de buurt van het concept van ‘ Het Lagerhuis Jongeren’, omdat ook hierin, hetzij op een kleinschalige manier, jongeren van verschillende afkomsten en religies met elkaar in discussie gaan over actuele onderwerpen. 

· Wat is het unieke ‘verkooppunt’ van het programma?

Het unieke is toch wel het debat tussen jongeren, wat dus in ‘Hotdog’ nu ook wordt gestimuleerd.


Bijlage 8
Vergelijking resultaten analyse met A&R

	Element
	Ideaal volgens A&R
	BNN
	EO
	VARA

	Medium/product
	Jongvolwassen programma, humor, muziek, reality. Niet te nadrukkelijk voor tieners gemaakt.
	Populair entertainment met humor en seks, jongvolwassen programma. (S&S)

Documentaire tv, realiteit, muziek, jongvolwassen programma. (OML)
	Populair entertainment, realiteit, muziek, veel tieners. (40D)

Populair entertainment, realiteit, muziek, jongvolwassen programma. (JO)


	Documentaire tv, realiteit, muziek, jongvolwassen programma. (K3)

Populair entertainment, informatief, veel tieners. (LJ)

	Concept 
	Controversieel, complex, uitdagend, taboedoorbrekend.
	Taboedoorbrekend, controversieel, uitdagend, brutaal, informatief. (S&S)

Taboedoorbrekend, rauw, emotioneel, realistisch. (OML)
	Taboedoorbrekend, complex, controversieel, vernieuwend, realistisch. (40D)

Taboedoorbrekend, realistisch, redelijk emotioneel, informatief.(JO) 
	Realistisch, vernieuwend, informatief. (K3)

Informatief, complex, uitdagend. (LJ)

	Context
	Actueel, realistisch.
	Realistisch, redelijk veel actualiteit. (S&S)

Realistisch, maatschappelijk issue (OML)
	Realistisch, maatschappelijk issue. (40D en JO)


	Realistisch, klein beetje actualiteit. (K3)

Realistisch, heel veel actualiteiten en maatschappelijke issues. (LJ)

	Uitgangspunt 
	Complex en uitdagend, beetje richting de taboesfeer (seks en geweld), innovatief en soms controversieel.
	Uitdagend, taboesfeer, brutaal, innovatief, informatief. (S&S)

Taboesfeer, lust for life, innovatief. (OML)
	Taboesfeer, innovatief, controversieel, complex, uitdagend. (40D)

Taboesfeer, complex, informatief. (JO)
	Informatief, uitdagend. (K3)

Complex, informatief. (LJ)

	Inhoud
	Rauw, muziek, realistisch en jongeren in beeld. 
	Humoristisch, geen blad voor de mond, jongeren in beeld, jong taalgebruik. (S&S)

Rauw, direct, realistisch, muziek, direct, jongeren in beeld, redelijk jong taalgebruik. (OML)
	Realistisch, rauw, geen blad voor de mond, muziek, jongeren in beeld, jong taalgebruik. (40D en JO)


	Realistisch, muziek, jongeren in beeld, redelijk jong taalgebruik. (K3)

Jongeren in beeld, redelijk realistisch. (LJ)

	Attitude
	Grafisch complex vormgegeven. Veel opvallende abstracte en futuristische designs. Op latere leeftijd meer experimentele vormgeving. Hoog tempo.
	Niet heel complex vormgegeven, heel realistisch, wel grappig en toegankelijk. Hoog tempo (S&S)

Rauw, simpel, realistisch, direct. Tempo gemiddeld. (OML)
	Redelijk complex vormgegeven, realistisch, flitsend. Hoog tempo. 40D

Redelijk complex vormgegeven, realistisch. Tempo vrij hoog. (JO)
	Redelijk complex vormgegeven, realistisch, flitsend. Tempo vrij hoog. (K3)

Niet complex vormgegeven. Tempo vrij hoog. (LJ)


	Element
	Ideaal volgens A&R
	BNN
	EO
	VARA

	Personages
	Realistische jongvolwassen personen met een echt leven, herkenbaar.
	Direct, herkenbaar, realistische jonge personen, niet heel serieus (presentatoren). Ouder, minder herkenbaar (experts). (S&S)

Direct, realistisch, jong, open, serieus (presentatoren en gasten) (OML)
	Realistisch, redelijk jong, voorbeeldfunctie, redelijk serieus (presentator).(40D)

Realistisch, redelijk jong, open minded, redelijk serieus (presentator). Ouder, minder herkenbaar (experts). (JO)
	Realistische jonge personen (presentatoren),  ouder, minder herkenbaar (gasten/experts) (K3)

Realistische jonge personen, herkenbaar (debaters), volwassen personen, minder herkenbaar, serieus (presentator). (LJ)

	Proces
	Veel special effects, afwisseling in beelden en visuele prikkelingen.
	Veel filmpjes en afwisseling. (S&S)

Weinig special effects, gemiddelde afwisseling in beelden, rauw en realistisch. (OML)
	Veel filmpjes, afwisseling, special effects en visuele prikkels. (40D en JO)


	Vrij veel afwisseling tussen items, special effects. (K3)

Geen filmpjes, weinig visuele prikkels, wel korte felle debatten. (LJ)

	Punt van onderscheiding
	Moet pluspunt bevatten voor de kijker.
	Onderwerpen seks en drugs zijn uniek, veel humor. (S&S)

Uniek dat het om jonge mensen met een dodelijke ziekte gaat. (OML)
	Controversieel programma voor de EO vanwege het onderwerp seks en uniek vanwege het idee van vasten. (40D)

Uniek omdat jongeren hun verhaal vertellen aan andere jongeren. (JO)
	Enige consumentenprogramma voor jongeren. (K3)

Het debat tussen jongeren over allerlei (volwassen) onderwerpen. (LJ)


Bron: Acuff & Reiher, 1997:106-134
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