1. Inleiding






Nederland heeft in de afgelopen eeuw een aantal beroemde muziekanten voort gebracht, bijvoorbeeld André Hazes, Marco Borsato, Wibi Sourjadi en DJ Tiesto. Het zijn allemaal artiesten, echter het betreft verscheidene genres en instrumenten. André Hazes bracht het levenslied; Marco Borsato produceert pop muziek; Wibi Soerjadi bespeelt de piano en DJ Tiësto bestuurt de draaitafel. Daarnaast worden Borsato, Hazes en Tiësto geclassificeerd als populaire cultuur tegenover Sourjadi als hoge cultuur. De overeenkomst tussen genoemde artiesten ze is een succesvolle carrière in de muziekwereld. Hun populariteit reikt verder dan de Nederlandse grens. Vele musici verlaten jaarlijks het conservatorium, maar behalen nooit grote commerciële successen.








Aan deze opsomming van succesvolle artiesten kan André Rieu worden toegevoegd. Hij is uitgeroepen tot beste verkopende mannelijke artiest wereldwijd. Hij is een begaafd violist. Het repertoire van André Rieu varieert van populaire klassieke muziek tot operette. Rieu speelt veel walsen van onder andere Strauss, maar ook romantische melodieën uit musicals en opera. Zijn voorstellingen bestaan niet alleen uit muziek. Rieu zet een sprookjeswereld neer. Hij heeft op ware grootte het Weense kasteel Schönbrunn laten nabouwen. Het is het grootste decor dat ooit voor een reizende show is gemaakt. Schönbrunn is het kasteel waar ooit keizerin Sissi en Keizer Franz Joseph hebben gewoond. Eveneens worden Weense koetsen met paarden ten tonele gevoerd. Ook de orkestleden zijn voorzien van bijzondere kledij en dragen weelderige romantische kostuums. Tot slot danst in zijn huidige wereldtournee ook het wereldberoemde ballet van de Weense staatsopera mee. De voorstelling die hij neerzet valt dan ook niet te vergelijken met een gewoon concert: een André Rieu voorstelling is een combinatie van operette, dansvoorstelling en toneel. 

In een paginagroot artikel getiteld: Zwierige maestro van wereldwijde wals werd het succes van André Rieu omschreven. Het artikel eindigde met een conclusie van hoogleraar Kunstsociologie Hans Ebbing
:





 
“De ‘echte’ klassieke concertjongens en –meisjes kunnen wel wat van hem leren. Het 
kan in de klassieke concertzalen best wat informeler en eigentijdser, zonder 
folklorisering. Er zit een groot gat tussen André Rieu en de klassieke muziek.” 

Kennelijk biedt André Rieu iets anders, iets extra's. Dit onderzoek beoogt niet alleen de voorstelling te begrijpen, maar tevens de totale ‘André Rieu’ belevenis te doorgronden. Onderzocht wordt het event dat van een André Rieu concert een gebeurtenis maakt. 

Dit onderzoek tracht inzicht te verkrijgen in de processen die een rol spelen bij het succes van ‘André Rieu’ en die voorbij gaan aan de obligate als: hij is een goede musicus, of: het is allemaal commercie. Vanuit mijn onderwerp en invalshoek ben ik gekomen tot de volgende onderzoeksvraag:
Hoe kunnen we het succes van ‘André Rieu’ begrijpen?
Om inzicht te krijgen in, waarom, en bij wie André Rieu succesvol is, heb ik gekeken naar André Rieu, wat er verteld wordt, hoe hij optreedt en wat zijn publiek ervan vindt. André Rieu is in verschillende domeinen onderzocht namelijk in de media, in de presentatie van zijn event en in de betekenisgeving van zijn concertbezoekers. 





Het eerste domein is de media. Een manier om de betekenis van het fenomeen André Rieu als persoon, als beeld en als product te begrijpen, is door de rol van de media te analyseren. Men is weliswaar geneigd om over "de media " te spreken, maar een dergelijke monolithische opvatting verschaft geen inzicht. Daarom wordt er in dit onderzoek onderscheid gemaakt tussen twee soorten media. De eerste zijn mediaproducten van André Rieu; producten waarbij hij zelf een inbreng heeft zoals dvd’s, tv series en zijn website. De tweede zijn de media over André Rieu, dit zijn bijvoorbeeld kranten die een artikel over hem schrijven.

1. Wat is de rol van de media bij het succes van André Rieu?

Om zijn populariteit te begrijpen is er gekeken naar de achtergrond van André Rieu en naar het levensverhaal van de beroemdheid André Rieu. Wanneer André Rieu wordt beschreven, wordt niet alleen zijn muzikale leven, maar ook de persoon zelf beschreven, hetgeen door de media verbeeld en verteld wordt. Maar hoe wordt hij omschreven door de media? Waar leggen de media de nadruk op? In welke media verschijnt hij?
In het boek Celebrity analyseert Chris Rojek (2001) hoe de media helpen bij het vormen van een beroemdheid. De auteur geeft inzicht in hoe de media bijdragen aan de toekenning van een glamoreuze of beruchte status aan een beroemdheid in de publieke sfeer. Via de media wordt de biografie van een beroemdheid bekend bij het grote publiek. Sommige gebeurtenissen worden benadrukt en andere worden weggelaten waardoor de gemedialiseerde biografie eerder het karakter van een hagiografie krijgt. Een biografie lijkt dan op verhalen van eerdere helden. Wanneer ik schrijf over André Rieu, dan schrijf ik over de door de media gepresenteerde beroemdheid André Rieu. Hierbij moet gedacht worden aan André Rieu die zijn eigen weg gekozen heeft, de self made man. Maar tevens aan de manier waarop de media hem presenteren als vader, als sympathiek mens, als iemand voor wie geld geen prioriteit heeft. 

       Het tweede soort media zijn de kranten die over André Rieu schrijven. In welke media verschijnt André Rieu? En hoe verschijnt hij daar? Ik wil weten welk publiek hij aanspreekt aan de hand van zijn positie in het culturele veld. Bourdieu (1984) heeft onderzoek gedaan naar cultuur en klasse. Hij is tot het inzicht gekomen dat er een verband is tussen de status van een klasse en cultuurparticipatie. Hoge sociale klassen willen zich onderscheiden van andere klassen. Dit wordt bewerkstelligd door middel van cultuur. Om verschillende uitingen van cultuur te differentiëren gebruikt men systemen om waarde toe te kennen. De media vervullen die rol door de hoeveelheid aandacht die een artiest krijgt te bepalen. Aandacht van een bepaalde krant of televisiezender bepaalt welk publiek met André Rieu in aanraking komt. Daarnaast kan de aandacht qua inhoud verschillen. Aandacht kan positief of negatief zijn. De positieve dan wel negatieve aandacht bepaalt hoe het publiek van de desbetreffende krant of zender hem ontvangt. De media dragen bij aan het proces van in- en uitsluiting in het culturele veld. 

2. Wat houdt een ‘André Rieu’ event in? 
Door de voorstellingen van André Rieu als een event te beschouwen wordt het mogelijk een interpretatie te geven die voorbij gaat aan de muzikale dimensie. Het André Rieu event wordt gekenmerkt door onder andere hybriditeit en grootschaligheid. Onder hybriditeit versta ik dat grenzen tussen genres en categorieën worden overschreden. Onder grootschaligheid versta ik dat een ‘André Rieu’ event groots is in onder andere locatie, uitvoering en bereik. Dat houdt in, dat hij per concert veel bezoekers trekt maar ook grootschalig is in zijn bereik over de wereld. In Nederland trekt hij meer bezoekers dan alle overige concerten tezamen. Naar schatting heeft hij 27 miljoen cd’s verkocht over de hele wereld. Tot slot vinden zijn concerten plaats in alle werelddelen. 



Om het André Rieu event te begrijpen maak ik gebruik van het onderzoek van Janssen (2005). Zij heeft het culturele veld van Westerse landen van 1950 tot 2005 geanalyseerd. Zij is tot het inzicht gekomen dat de traditionele kunstopvattingen en culturele scheidslijnen aan het vervagen zijn. Zowel de cultuurdeelnemers als de cultuurproducenten zijn steeds ongevoeliger geworden voor het traditionele onderscheid tussen hoge en lage kunst. Hoge en lage kunst wordt steeds meer met elkaar gecombineerd in één kunstobject. Deze grensoverschrijding van kunstdisciplines en genres is zichtbaar in de events van André Rieu De combinatie van hybriditeit en grootschaligheid maakt dat het event als een belevenis wordt ervaren.
Teneinde los te komen van de voorstelling op het podium hanteer ik een performance perspectief. Het performance perspectief gebruik ik voor de analyse en interpretatie van het ‘André Rieu’ event. Dit houdt in dat de gebeurtenis niet alleen is wat op het podium plaats vindt, maar dat ook het publiek onderdeel is van de gebeurtenis. Richard Schechner (2004) heeft onderzoek gedaan naar theatervoorstellingen en de plaats en betekenis van theater in de maatschappij. Hij beschouwt performances als momenten in de tijd, waarmee hij bedoelt dat een samenleving helpt bij het creëren van een voorstelling. Zoals taal door middel van benoemen betekenis geeft, zo zegt een performance iets over de tijd waarin deze ontstaan is. Bovendien gaat Schechner er vanuit dat een performance niet zozeer alleen iets is van de 'acteurs' maar tevens een gebeurtenis is die uit een dynamiek tussen acteurs en het publiek bestaat. In Schechner's opvatting is het publiek dus evenzeer onderdeel van de performance als diegenen die de voorstelling 'opvoeren.' 

Een belangrijk onderdeel van een André Rieu event is het visuele karakter. Een reden om de dvd als onderdeel van het event te beschouwen is het feit dat er meer de dvd’s dan cd’s verkocht worden. Lull (1989) analyseerde de bijdrage van het visuele element in combinatie met het muzikale element in zijn beschouwing over de videoclip. 

3. Welke betekenis heeft André Rieu ‘voor zijn publiek’ in het dagelijkse leven? 

Om de plaats van André Rieu in het dagelijkse leven te analyseren wordt gebruik gemaakt van de inzichten van Lull (1989). Zijn analyse geeft de mogelijkheid om te analyseren op welke manier zijn publiek André Rieu inbedt in het dagelijkse leven bijvoorbeeld: wanneer het zijn muziek beluistert, de wijze waarop het publiek zijn sociale leven door Andre Rieu laat beïnvloeden en op welke wijze André Rieu kan zorgen voor sfeer.




Om te begrijpen welke betekenis André Rieu voor zijn publiek in het dagelijkse leven heeft, wordt eerst gekeken naar de samenstelling van zijn publiek. Om inzicht te krijgen in de personen en hun klasse wordt gebruik gemaakt van de analyse van Bourdieu over verschillende sociale klassen. Met zijn inzicht is het mogelijk om de demografische kenmerken en leefstijlen te analyseren. 






Nikunen (2007) heeft onderzoek gedaan naar fancultuur. Zij heeft gekeken naar verschillende fanculturen en intermedialiteit. Haar onderzoek is gericht op de fancultuur van populaire series. De inzichten van Nikunen zijn zinvol om inzicht te krijgen in de fancultuur van André Rieu. Fan zijn houdt in affectieve en actieve relaties met de media onderhouden: fans verzamelen, interpreteren en herschrijven media teksten. Media geven fans de mogelijkheid om teksten te ontvangen, te veranderen en door te sturen. De media geven op die manier vorm aan de ruimte waarin een fancultuur zich kan ontwikkelen. Een Rieu fan kan bijvoorbeeld de site van André Rieu bezoeken, maar daarnaast ook berichten plaatsen in het gastenboek. Bovendien kan de fan ook ervaringen van andere fans lezen. Het gebruik van de website is een manier waarop de fancultuur van André Rieu wordt gevormd. 

Het onderzoeksverslag is als volgt opgebouwd. Het volgende hoofdstuk behandelt de methode en technieken die ik heb gehanteerd. Het derde hoofdstuk beschrijft wie André Rieu is zoals duidelijk wordt uit zijn mediaproducten. Hoofdstuk vier behandelt de media over André Rieu; in welke media is hij dan wel aan- of afwezig. Hoofdstuk vijf omschrijft het André Rieu event. De bezoekers en hun klasse, fandom en de rol die André Rieu speelt in het dagelijks leven wordt behandeld in hoofdstuk zes. Hoofdstuk zeven bevat tot slot de conclusie en reflectie op eigen onderzoek.




 

2. Methode en technieken

Het onderzoek is gebaseerd op kwalitatieve en kwantitatieve data. De data bestaan uit verscheidene bronnen namelijk interviews, krantenartikelen, websites en boeken. Daarnaast heb ik tevens interviews gehouden met een aantal concertbezoekers. Tot slot heb ik zelf veldwerk verricht bij een André Rieu concert.



2.1 Bronnenonderzoek

Wat betreft de mediabronnen is een deel impressionistisch geanalyseerd. Hierbij heb ik geprobeerd een beeld te schetsen van André Rieu en het event. Deze bronnen bestaan uit websites,boeken en televisie interviews. De volgende websites zijn gebruikt: www.andrérieu.com, www.kfwk.nl, www.sterren.nl. 

De laatste twee jaar is André Rieu uitgebreid in het nieuws gekomen. Een aantal interviews werden uitgezonden en breed bekeken. De volgende televisie interviews zijn geanalyseerd: Interview met Ivo Niehe op 28-03-2008 uitgezonden op TROS en een interview in Pauw en Witteman op 09-12-2008 uitgezonden bij VARA. In het programma van Ivo Niehe gaat eerstgenoemde op bezoek bij verschillende sterren thuis of op de werkvloer. Hij bespreekt met de sterren verscheidene onderwerpen. Pauw en Witteman ontvangen elke dag nieuwe gasten waarmee zij actualiteiten bespreken. Daarnaast heb ik gekeken naar een interview gepubliceerd in het boek 100 % Passie (Janssen, 2008). Dit boek geeft een portret van twaalf verschillende klassieke artiesten zoals onder andere Jaap van Zweden en Wibi Soerjadi. De auteur stelt dat de gemeenschappelijke factor passie is. In het boek is hij op zoek naar de sleutel van hun succes en hoe dit hun leven heeft beïnvloed. Een ander boek dat ik heb geraadpleegd is de biografie van Rieu geschreven door zijn vrouw, Majorie Rieu; André Rieu. Mijn werk, mijn leven (Rieu, 1996). 





2.2 Krantenonderzoek

Wat betreft het krantenonderzoek ben ik anders te werk gegaan. Om te onderzoeken welke kranten over André Rieu schrijven heb ik via Lexis Nexis de volgende kranten onderzocht: De Telegraaf, NRC Handelsblad, De Volkskrant en Algemeen Dagblad. In dit onderzoek heb ik gekozen voor deze vier kranten, omdat ik wilde onderzoeken welke sociale klassen een voorkeur hebben voor André Rieu. De vier bovengenoemde kranten richten zich op verschillende, door hen zelf geformuleerde doelgroepen. Zo richten De Telegraaf en Algemeen Dagblad zich op een breed en populair publiek. De Volkskrant en NRC Handelsblad zeggen zich te richten zich op hoger opgeleiden. Bij de kranten is een kwantitatieve inhoudsanalyse uitgevoerd. De kranten zijn bekeken over de periode 01.01.1999-01.05.2009. Interessant was, dat Lexis Nexis ‘hits’ gaf vanaf 2002. Kennelijk was André Rieu daarvoor niet in het nieuws. Bij het intoetsen van ‘André Rieu’ waren in de genoemde kranten in totaal 281 hits in de periode 2002-2009. Deze 281 artikelen zijn per krant geordend om te zien in welke krant ‘André Rieu’ het meeste voorkomt. Daarnaast zijn de uitgave van de artikelen in een tabel geplaatst over tijd. In de tabel kan worden afgelezen wanneer aandacht voor ‘André Rieu begon en hoe deze over tijd is ontwikkeld. 
 

Op deze 281 artikelen is uit tijdsoverwegingen een steekproef toegepast en zijn 28 artikelen geanalyseerd. Deze 28 artikelen zijn inhoudelijk geanalyseerd. De artikelen worden op chronologische volgorde in tijd gepresenteerd en om de tien artikelen geselecteerd. Dit betekent dus dat er bijvoorbeeld uit De Telegraaf, waar ‘André Rieu’ in totaal in 63 artikelen voorkomt, zes artikelen zijn geselecteerd. Bij de analyse van de artikelen is gelet in wat voor sectie deze werden geplaatst. Teneinde een uitspraak te doen over de ‘waarde’ die wordt toegekend aan André Rieu zijn de artikelen geplaatst in een tabel met de indeling: neutraal, positief, negatief. Aan de hand van deze indeling is het mogelijk om een uitspraak te doen over de classificatie van André Rieu in het culturele veld. Een bericht is ingedeeld onder neutraal wanneer het bijvoorbeeld een tv aankondiging betrof of wanneer een mededeling volgde over de stand van zaken zoals de dakbedekking van de Arena. Een bericht is ingedeeld onder positief/negatief wanneer het een recensie omvatte met dan wel een positief of een negatief oordeel. Dit kwam in de berichten sterk naar voren; zo wordt een bericht bijvoorbeeld onder negatief geplaatst wanneer gesproken wordt van ‘de verschrikkelijke entourage en te luchtige muziek’. 

2.3 Veldwerk

Voor de beschrijving van een ideaaltype heb ik een concert van André Rieu bezocht in Oberhausen (Duitsland) op 29 januari 2009. Bij de voorstellingen is gelet op het publiek, de locatie, de verschillende facetten van het concert en de interactie tussen de muziekanten en het publiek. Gedacht moet worden aan gedragingen als zingen, klappen, dansen etc. Op deze facetten werd gelet om de grensoverschrijding van categorieën en genres te analyseren. Tevens is gekeken naar de interactie tussen de muziekanten en het publiek: wat deden de muziekanten om contact te maken met het publiek en hoe reageerde het publiek hierop en andersom. Hiernaar is gekeken aangezien het inzicht van het Performance perspectief het publiek als onderdeel van een voorstelling beschouwt. Bij de locatie is gekeken naar de aankleding van de ruimte, de aanwezigheid van horeca en de verkoop van producten. De reden dat hier aandacht aan werd besteed is dat dit in gelijke mate een onderdeel is van het concert als het optreden van de muziekanten. Met betrekking tot de verschillende facetten van het concert is gekeken naar welke gastartiesten optraden, welke nummers er werden gespeeld, andere acts en aankleding.   








Behalve het event zelf heb ik ook op het ‘André Rieu event ’ dertien mensen benaderd. Dit is niet representatief, maar het geeft inzicht in hoe ze daar terecht zijn gekomen en in hun verwachtingen. Dertien bezoekers van een André Rieu concert zijn geïnterviewd aan de hand van een open interview zoals getypeerd door Gomm (2005). Het voordeel van een open interview is, dat de geïnterviewde in eigen woorden kan praten over zijn/haar gedachtes en gevoelens. Bij het interview werd gebruik gemaakt van een topic lijst (zie bijlage b). Alle interviews zijn opgenomen met opname apparatuur en daarna getranscribeerd.


De bezoekers zijn aangesproken voorafgaande aan het concert in Oberhausen. De bezoekers zijn at random benaderd. Het betroffen dertien personen in totaal waarvan vijf koppels en drie alleenstaanden. Twee personen bezochten een ander concert en heb ik via kennissen benaderd. Dit zijn: Peter Jorritsma en Ank van Sliert. De leeftijd van de geïnterviewde bezoekers ligt tussen de 39 en 63 jaar. De interviews duurden tussen de 25 minuten en de 50 minuten. Ongeveer twee maanden na het concert is telefonisch contact opgenomen met de personen. Vervolgens heb ik een afspraak met hen gemaakt voor een interview afname bij hen thuis, met uitzondering van het interview van Manon. Het interview met Manon vond plaats in een café aangezien ze in die periode in een tijdelijke woning verbleef. Teneinde een beeld te kunnen vormen van de sociale klasse waartoe de bezoekers behoorden heb ik hun woning bezocht en heb ik daarbij op de volgende aspecten gelet: type woning en inrichting. 

3. André Rieu: musicus, entertainer, opvoeder?

Het antwoord op de vraag ‘wie is André Rieu?’ lijkt eenduidig, namelijk een man die viool speelt. Echter in dit hoofdstuk zal ik laten zien dat deze eenduidigheid een door de media naar buiten gebracht verhaal betreft (Steng, 2009). Een beroemdheid is zichtbaar via de media (Rojek, 2001). De media tonen zowel het privé als het professionele leven. Een belangrijke mediator is de website van André Rieu www.andrérieu.com. De website bevat een aparte link " privé" . In deze link geeft hij weer wat hij aan de media kwijt wil over zijn privéleven. Het eerste statement dat hij maakt is, dat zijn privéleven en professionele leven met elkaar verweven zijn. Dit beeld wordt bevestigd door zijn bedrijf. Zijn gezinsleden zijn onderdeel van het bedrijf.


 





         Maar wat is een beroemdheid eigenlijk? Een beroemdheid is bekend vanwege zijn grote bekendheid (Boorstin, in 1961; Rojek, 2001). De beschrijving van Boorstin over " de beroemdheid" bevat een kritische noot ten opzichte van de manier waarop de media dit representeren. Deze presentatie van de media noemt hij een ‘pseudo event’; een gebeurtenis die volledig is gepland en opgezet vóór en dóór de media. De beroemdheid is zijn gelijke variant; ‘human pseudo event’. In Boorstin’s perspectief bestaat er een opgezette André Rieu. Het publiek is niet bekend met de werkelijke André Rieu. Dat de werkelijke André Rieu niet gekend wordt vormt op zichzelf geen probleem, maar om de gemedialiseerde André Rieu op zijn authenticiteit te beoordelen verschaft geen inzicht. 
 



  Voor het antwoord op de vraag wie Rieu is baseer ik mij op Rojek’s analyse van het fenomeen celebrity (voor Nederland, “BNer”), hoe celebrities gemaakt worden en wat zij zeggen over onze samenleving. Rojek beschouwt beroemdheid als het resultaat van het toekennen van bijzondere kwaliteiten aan een specifiek individu. Deze toekenning verloopt via de media en zegt daarom als zodanig niets over de niet-gemedialiseerde persoonlijkheid (zie Stengs 2009 over Hazes); over de persoon in het dagelijks leven en zoals de mensen om hem heen hem kennen. Omdat ik –evenals alle fans en de Nederlandse bevolking in het algemeen - niet tot Rieu’s intimi behoor, wil ik dus niet proberen een antwoord te geven op de vraag wie André Rieu als persoon is, maar op de vraag wie de beroemdheid Andre Rieu is; op wat voor soort kwaliteiten is de beroemdheid van André Rieu gestoeld? Hierbij wil ik benadrukken dat ik me niet alleen gericht heb op wat “de media” over André Rieu zeggen (waaruit Rieu dus als passief onderwerp naar voren zou komen van wat er over hem gezegd wordt), maar ook op hoe Rieu de media zelf inzet om het beeld over hemzelf vorm te geven en onder controle te houden.
 






   

Mijn doel is te onderzoeken welke man aan ons, via de media, wordt gepresenteerd. Er zijn een aantal kernpunten die in zijn biografie worden uitgelicht en die terugkomen in de mediabronnen: de verwevenheid tussen gezin en werk, de niet aflatende steun van zijn vrouw, de intentie de klassieke muziek toegankelijk te maken voor een groot publiek en zijn sociale betrokkenheid. 

3.1 André Rieu: het levensverhaal


Ik zal eerst het levensverhaal van André Rieu weergeven zoals dat in de meeste media naar voren wordt gebracht. Alle verhalen beginnen met het opgroeien van André Rieu in een muzikaal gezin
. Het gezin bestond uit zes kinderen, allen geboren te Maastricht. Al vanaf zijn vijfde bespeelt Rieu de viool. Een foto van André Rieu als klein kind met een te grote viool wordt in verscheidene interviews gepresenteerd. Hiermee wordt aangetoond dat Rieu van jongs af aan al talent had voor viool spelen. Het is het materiële bewijs van de beeldvorming. Rieu vertelt over de fascinatie voor zijn vader. Dit komt naar voren in onder andere zijn liefde voor de muziek en de interactie met het publiek. De vader van Rieu was dirigent van een carnavalsorkest. De meeste concerten hadden in deze tijd een sobere uitstraling. Bij de concerten van Rieu’s vader, waarvan nog beelden beschikbaar zijn, ziet men het publiek mee deinen met de muziek. Kenmerkend voor de stijl van dirigeren van zijn vader was de interactie tussen hem en het publiek.

 




Rieu doorloopt met succes het gymnasium beta. Na het behalen van een einddiploma vertrekt hij naar Luik, waar hij aan het conservatorium de opleiding viool volgt. Hij maakt de studie af aan het conservatorium te Brussel. Tijdens zijn studie trouwt Rieu met zijn jeugdliefde Marjorie. Ze krijgen samen twee kinderen, Marc en Pierre. Na zijn afstuderen sluit hij zich aan bij het Limburgs Symfonie Orkest. Dit orkest speelde vooral een klassiek repertoire. In 1978 richt hij tezamen met vier vrienden het Maastrichts Salon Orkest op. Dit orkest speelde walsen van onder andere Strauss en Lehar. Met het Maastrichts Salon orkest brengt hij enkele albums uit, maar dit leidde niet tot groot succes. In 1987 richt Rieu het Johan Strauss Orkest op. 










In 1994 komt voor Rieu de echte doorbraak met zijn album Strauss & Co. Het album staat 83 weken in de hitlijst en behaalt de eerste plaats. De cd bevat walsen van Johan Strauss en andere Weense componisten. Vooral het nummer Second Waltz wordt een grote hit. Dit is het moment dat de wals echt in contact komt met het grote publiek. Vanaf dat moment wordt Rieu gekroond tot "koning van de Wals". Gedurende een voetbalwedstrijd tussen Nederland en Duitsland in Amsterdam in 1994 treedt Rieu op tijdens de rust, waarbij de voetbalsupporters meedeinen op de muziek. Rieu vertelt op zijn site dat er twee scenario’s waren. In het geval dat Duitsland vóór zou staan, zou alleen de cd worden gedraaid, aangezien het bange vermoeden bestond dat in dit geval er geen sprake zou zijn van vrolijkheid en dat Rieu uitgejoeld zou worden. Wanneer Nederland echter voor stond zou Rieu het nummer live opvoeren. Het tweede scenario werd de werkelijkheid en Rieu trad live op in het stadion. Hij was nog onbekend. Maar na dit optreden vlogen de cd’s de deur uit en werden de volgende dag 85.000 exemplaren verkocht. Vanaf dit moment is zijn succes alleen maar gegroeid. Hij heeft verschillende grote prijzen in binnen- en buitenland ontvangen. Hij staat in de top tien van best verkopende artiesten van de hele wereld.


 
3.2 André Rieu: de familieman







In de interviews wordt benadrukt hoezeer Rieu’s vrouw en zoon een onderdeel vormen van zijn bedrijf. Zijn vrouw heeft samen met hem André Rieu Productions opgericht. Daarnaast heeft zij ook de bestseller André Rieu, mijn leven mijn werk geschreven. Zijn zoon Pierre Rieu geeft leiding aan het productiebedrijf  André Rieu Productions.




De biografie van Rieu begint met een foto. Op de foto zit hij zelf op een stoel in het bos met het script.
“Soms schrijft Marjorie de onzin op die ik vertel, en soms vertel ik de zinnige dingen die zij schrijft. Op die manier werken wij al bijna twintig jaar succesvol samen, en zo is ook dit boek tot stand gekomen”
. 

Het eerste hoofdstuk heet: Mijn werk, mijn (privé-) leven, waarin naar voren komt ,dat zijn werk verweven is met zijn privé-leven; het vormt één geheel. Voor dit boek heeft hij veel foto's uit zijn familiealbum ter beschikking gesteld. Ook op het liefdesverhaal tussen Rieu en zijn vrouw wordt uitvoerig ingegaan. We zien hier dat in het boek het beeld van Rieu en zijn gezin als onderdeel van het bedrijf wordt bevestigd. Als consument krijg je via de details, die staan beschreven over het leven van Rieu, toegang tot de ware persoon achter het geprojecteerde imago. Dit noemt Rojek (2001) de verdical self. De lezer krijgt het idee dat hij persoonlijk in contact komt met André Rieu.






In de interviews wordt veelvuldig ingegaan op de persoonlijke emoties van vader en zoon. Er worden beelden getoond van Rieu in de armen van zijn zoon. Beiden zijn in tranen. Ook in het interview met Rieu zelf raakt hij duidelijk geëmotioneerd wanneer Niehe over Pierre begint. Tijdens de uitzending van Pauw en Witteman is Pierre aanwezig en komt hij aan het woord. Er wordt gesproken over zijn taken in het bedrijf, over zijn leven en over de sterke emotionele band met zijn vader.                                




Gekeken naar de interviews wordt dit beeld, André Rieu de familieman, gedeeltelijk door zijn bezoekers bevestigd. Zij spreken niet veel over Rieu’s verleden of over Rieu’s huwelijk. Echter wordt er wel veel gesproken over zijn zoon Pierre. Ronald Verbeek zegt hierover:

“En als je als vader zo met je zoon kan omgaan dat is geweldig. Hij zit nog in hetzelfde bedrijf ook. Leven met elkaar is allemaal prima, maar werken met elkaar kan nog wel eens flink botsen. Hij doet dat toch goed. Althans, dat straalt hij wel uit. Die Pierre is ook een geweldige gast. Pierre is ook onderaan de ladder begonnen bij pa. Het is ook een hele goede gast om mee te werken,”

Ze vinden het een mooi gegeven dat zijn zoon betrokken is bij de werkzaamheden. Zijn publiek heeft bewondering voor de relatie die vader en zoon met elkaar hebben. Ze leggen een verband tussen de relatie die hij heeft met zijn zoon en gevoeligheid. Zijn publiek ziet hoe trots hij is op zijn zoon en verbinden daaraan het beeld dat hij een gevoelige man is en dat hij niet bang is om zijn emoties te tonen. Tegelijkertijd wordt aangehaald dat Pierre het allemaal zelf gedaan heeft en niet wordt voorgetrokken omdat hij zijn zoon is. Pierre beschikt volgens zijn publiek over de juiste kwaliteiten om de dromen die zijn vader heeft qua voorstellingen te doen uit komen. 










Over het huwelijk van Rieu zegt Carolien Verbeek:

“En wat misschien ook wel mee speelt is dat hij nog steeds getrouwd is met zijn liefje. Zijn eerste vrouw. En geen gekkigheid. Geen roddelblad figuur met allemaal achterlijke dingen.”

Een aantal keren wordt genoemd dat het een mooi gegeven is dat hij nog steeds is getrouwd met dezelfde vrouw. Dit wordt in verband gebracht met het feit, dat hij zo ‘gewoon’ is gebleven. Andere artiesten hebben zelden een duurzame relatie, noch een gezin. Zijn publiek vindt, dat hij zich niet gedraagt als een artiest, maar als een normale man met een goed huwelijk en gezin. Tot slot wordt er slechts één keer iets gezegd over zijn verleden. Peter Jorritsma wist te vertellen dat Rieu’s vader ook dirigent was. Maar verder noemt niemand dit gegeven. 






3.3 André Rieu: een man met een missie 







André Rieu laat zich op zijn eigen website duidelijk uit over zijn muziek en hoe hij ertoe gekomen is. Zijn missie is om klassieke muziek aan een groot publiek ten gehore te brengen. Hij doet dit door zijn muziek in een vrolijke vorm te gieten. In verschillende interviews wordt aan Rieu de vraag gesteld: “Waarom breng je klassieke muziek op deze wijze?” De sombere sfeer tijdens concerten heeft hem –volgens zijn zeggen- altijd verbaasd. ‘Iedereen keek serieus, er mocht niet gelachen of gekucht worden, terwijl de muziek voor mij zoveel vreugde uitstraalde!’. Ondanks Rieu´s successen worden Rieu noch zijn doelstelling door sommige critici serieus genomen, hetgeen blijkt uit de opmerking
; 






“Het is zoals de hotels van het Van der Valk concern: je zult ze in geen enkele serieuze toeristische gids tegenkomen en toch kun je er niet omheen.” 

In het boek 100% passie worden door Paul Janssen (2008) 12 exclusieve portretten geschetst van hedendaagse bekende klassieke musici. In dit interview laat Rieu zich uit over de critici met wie hij in het begin veel moeite had, aangezien zij zich veelal negatief over zijn manier van musiceren uitlieten. Rieu zegt hierover: 

“In het begin had ik daar vreselijke moeite mee. Ik begreep het ook niet. Mijn drijfveren waren puur en ik ben toch echt geen slechte violist. Nu ben ik er wel aangewend
.” 

De missie van Rieu kreeg gestalte na zijn conservatoriumtijd. Zoals eerder geschreven sloot hij zich na zijn afstuderen aan bij het Limburgs Symfonie Orkest. Hij kon zich echter niet verenigen met het serieuze repertoire. Het orkest als zodanig gaf hem geen voldoening. Het was zijn vrouw die adviseerde: 

“Verlaat dat orkest, want je bent doodongelukkig”. “Je hebt een droom”
. 

Daarop heeft hij zijn verbintenis met het orkest beëindigd en richtte hij het Maastrichts Salon Orkest op. Hij beschrijft hoe moeilijk dat was. In zijn beschrijvingen van biografieën van beroemdheden wijst Rojek (2001) op dit fenomeen; of de weg naar succes wordt beschreven als het van zelfsprekende resultaat van een natuurlijke aanleg, of het is een lange, moeilijke weg. In de biografie wordt hier uitvoerig bij stil gestaan; het was een zware weg. Het succes kwam Rieu niet vanzelf. Rieu heeft een periode van armoede gekend waarin zelfs warm water een luxe was. Zijn vrouw heeft hem altijd gesteund in zijn streven zijn droom te verwezenlijken, ondanks het feit dat hij berooid was en niemand in zijn droom geloofde.
Peter van Dalen vertelt:

“Je droom volgen, hoe klein ook, en dat maken tot iets gigantisch en er altijd met dezelfde gedrevenheid in staan, terwijl je het naar sommige maatstaven misschien al bereikt hebt. En dat het hem niet om het succes te doen is, maar echt om de muziek en de vreugde die het brengt. “


Het beeld dat Rieu passie heeft voor zijn muziek wordt bevestigd in de interviews met zijn bezoekers. Ze zijn van mening dat Rieu een man is die doet waar hij voor staat. Hij staat voor de muziek die hij maakt. Hij doet het voor de muziek en het plezier. 
3.4 André Rieu: een goed mens
In de verschillende interviews wordt telkens opnieuw benadrukt dat Rieu een goed mens is. Een man die goed zorgt voor zijn personeel, maatschappelijk betrokken is en begaan is met zijn fans. Zijn maatschappelijke betrokkenheid laat zich op vele manieren zien. Rijk worden is niet zijn doel. Als hij geld heeft gaat het naar verschillende goede doelen. André Rieu is ambassadeur van het HFL Kanker Reasearchfonds. Daarnaast heeft hij ook verschillende benefit concerten georganiseerd. Hij heeft bijvoorbeeld een tour afgebroken om vervolgens naar New York af te reizen en op Ground Zero een benefiet concert te geven. Hij heeft het concert opgedragen aan de nabestaanden en diegenen die hun leven riskeerden tijdens de reddingsactie. 


 








Rieu heeft reeds twee maal een nummer uitgebracht waarvan hij opbrengsten afstond. In 2003 bracht hij het nummer Please don’t go uit. De opbrengsten van dit nummer werden gedoneerd aan de slachtoffers van de oorlog in Irak. In februari 2009 heeft hij het nummer Yours forever uitgebracht. De opbrengsten van dit nummer stelde hij ter beschikking aan de slachtoffers van de bosbranden in Australië. In de interviews wordt het beeld van Rieu als goed mens bevestigd. De betrokkenheid met zijn personeel wordt besproken. De uitzendingen benadrukken dat iedereen voor hem wil werken. Iemand die zich aansluit bij het orkest van Rieu doet dat voor zijn leven. Pauw en Witteman stelden Rieu de vraag hoeveel winst hij heeft gemaakt met The World Stadium Tour. Uit het antwoord blijkt dat hij géén winst heeft gemaakt. Hij wil vooral dat zijn publiek het plezierig heeft bij zijn concerten en dat kóst veel geld. Hij liet bijvoorbeeld 600 personeelsleden overvliegen naar Australië.


In de interviews met de verschillende bezoekers komt naar voren dat zij dit beeld delen. Ze omschrijven hem als een persoon die goed is voor zijn mensen en die betrokken is bij zijn publiek. Ze noemen vrijwel allen als eerste dat hij goed voor zijn mensen zorgt. Ze noemen bijvoorbeeld dat zijn orkest al heel lang voor hem werkt. Manon Achterbron dacht ook dat hij heel betrokken was bij zijn publiek; zij zegt over haar oma:

“Ze komt zelf uit een wijk van Maastricht en hij maakt altijd Maastrichtse grapjes en dat vindt ze fantastisch. Daar heeft ze het altijd over. Ik weet dat hij het heel leuk vindt als oudjes helemaal voor hem gaan, dus ik had een mailtje gestuurd. Ik had wel verwacht dat een van zijn medewerkers zou antwoorden. Zoiets van: “joh, ontvangen maar het gaat niet.” Helemaal niks, nada, noppes; dat vind ik flauw.”

Hieruit blijkt dat zij ook het beeld had dat Rieu betrokken is bij zijn publiek. Ze had verwacht dat hij of iemand anders wel zou ingaan op het verzoek. Of anders in ieder geval zou reageren op haar mail. Toen dit niet gebeurde was zij erg teleurgesteld. Hieruit blijkt dat dit een beeld is dat door de media tot haar is gekomen maar dat dit in de praktijk niet overeenkomt.
    
Samenvattend, de media propageren Rieu als iemand die van jongs af aan reeds een talent bezat voor vioolspelen en die in de voetsporen van zijn vader is getreden. Zij presenteren Rieu als de man, die zijn jeugdliefde huwde en die een gelukkig huwelijk heeft. Rieu’s gezin en werk zijn onlosmakelijk met elkaar verbonden. Dit beeld wordt voor een gedeelte bevestigd door zijn publiek. Ook het publiek spreekt over Rieu’s zoon en diens aandeel in het bedrijf. Rieu’s goede huwelijk wordt ook genoemd, maar zijn vrouw wordt niet besproken in combinatie met het bedrijf. Eenmaal wordt genoemd dat hij in de voetsporen van zijn vader is getreden. Dat hij al van jongs af aan een talent bezit wordt door zijn publiek niet bevestigd. Rieu heeft zelf de missie om klassieke muziek bij het grote publiek bekend te maken, naar voren gebracht. Deze missie wordt herhaald door de media. Ook zijn publiek deelt dit beeld. Je ziet dit terug in de verschillende interviews. Zijn missie is eveneens gelukt. Hij ontving op vijf maart 2009 een hoge Franse onderscheiding (Chevelier des Arts et des Lettres) voor het uitdragen en populair maken van klassieke muziek in de gehele wereld. De media zetten André Rieu neer als een persoon die betrokken is bij zijn publiek en bij zijn personeel. Dit blijkt bijvoorbeeld uit zijn benefit concerten. Ook zijn publiek deelt de mening dat hij goed zorgt voor zijn personeel. Daarnaast is men ook van mening dat hij betrokken is bij zijn publiek, ook al blijkt deze betrokkenheid met zijn fans niet altijd uit te komen. Toch heeft Rieu tweemaal een onderscheiding ontvangen voor zijn liefdadigheid. Hij is in 2002 door de koningin bevorderd tot Ridder in de Orde van de Nederlandse Leeuw. Rieu heeft samen met het Johan Strauss Orkest in 2008 een gouden eremedaille ontvangen van de burgemeester van Maastricht. Dit is het belangrijkste ereteken van de stad. 

4. De media over André Rieu: elite of massa? 
In dit hoofdstuk wil ik mij specifiek richten op de media die over Rieu schrijven zoals kranten. Welke kranten en wat er wordt geschreven bepaalt voor een gedeelte waar hij wordt geclassificeerd in het culturele veld en bij wie hij wordt ontvangen. Via krantenonderzoek zal antwoord worden gegeven op de vragen: in welke kranten is hij afwezig/aanwezig? Hoe verloopt de aandacht? Door antwoord te geven op deze vragen kunnen er uitspraken worden gedaan over zijn plaats in het culturele veld. 

4.1 Media over André Rieu: Classificatie

Howard Becker heeft onderzoek gedaan naar de manier waarop cultuur wordt geproduceerd (Alexander, 2006: 68). Hij stelt dat culturele objecten worden gefilterd, veranderd en aangepast door mensen, netwerken en systemen die hen bedenken, produceren en verspreiden. Elk muziekstuk dat zijn publiek bereikt passeert eerst André Rieu en zijn orkest, zijn ondersteunend personeel en de gatekeepers van het distributienetwerk. Dit betekent dat de muziekstukken van Rieu niet op zichzelf staan maar op meerdere manieren afhankelijk zijn van hun omgeving. Becker geeft een aantal veronderstellingen over de kunstwereld. Allereerst is kunst het product van de Kunstwerelden; hierin liggen de conventies waaraan een muziekstuk moet voldoen. Ten tweede staat de uitvoering van de muziekstukken van Rieu niet op zichzelf; hij speelt samen met een orkest. Het is het samenspel tussen de muziekanten dat zorgt voor een mooi stuk. Hier spreekt Becker van een afhankelijkheidsnetwerk; het bedenken en uitvoeren is een collectieve activiteit. Ten derde worden de series van Rieu uitgezonden op televisie; wanneer dit niet zou gebeuren zouden minder mensen hem te zien krijgen. Het distributieproces is van grote invloed op hetgeen de toeschouwer daadwerkelijk te zien krijgt. Gatekeepers hebben, zoals recensenten, een grote invloed op welke artiest aandacht krijgt van de kunstwereld en hoe en of deze wordt ontvangen bij het publiek. De recensent vervult een filterfunctie tussen de productie en de consumptie van kunst. Het feit dat een krant aandacht schenkt aan André Rieu door middel van een artikel is van belang. Het is van belang omdat het bepaalt of het publiek met hem in aanraking komt. 



In de periode van 1999-2009 heeft De Volkskrant met 99 artikelen het meest over André Rieu gepubliceerd; daarna Algemeen Dagblad met 68 artikelen, dan De Telegraaf met 63 artikelen en tenslotte NRC Handelsblad met 56 artikelen het minst (zie methode hoofdstuk twee).
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figuur 1. ontwikkeling over tijd 

In figuur één zijn de ontwikkelingen van de artikelen over tijd zichtbaar. De Volkskrant publiceerde als eerste een artikel in 2002. Daarna publiceert gedurende twee jaar geen enkele krant een artikel. Vervolgens stijgt het aantal artikelen vanaf 2004. In 2008 worden de meeste artikelen gepubliceerd: De Volkskrant en De Telegraaf publiceren 30 artikelen, daarna Algemeen Dagblad met 26 artikelen en onderaan NRC Handelsblad met 17 artikelen. In 2009 is zichtbaar dat de piek aan het dalen is bij alle kranten.




Allereerst is het opvallend dat een artikel over Rieu in de periode 1999-2009 pas voor het eerst plaats vindt in 2002. Het artikel is berichtgeving; het volgende wordt over Rieu geschreven:

“Samsung heeft de N620 standaard voorzien van achttien klassieke muziekjes van het type dat André Rieu tot zijn repertoire rekent. Het aanbod loopt van de onvermijdelijke Vier Jaargetijden van Vivaldi tot Strauss' meedeiner An der schönen blauen Donau.” (De Telegraaf, 23-05-2002)

Rieu had zijn eerste hit in 1994 en heeft hierna meerdere hits gescoord, maar de kranten besteden pas later aandacht aan hem. Kennelijk is op dat moment iets veranderd in de status van Rieu waardoor de kranten wel aandacht aan hem willen besteden. Daarnaast valt op aan figuur één, dat de aandacht over de periode gelijk verloopt. De aandacht neemt toe vanaf 2004, bereikt zijn piek in 2008 en neemt vervolgens weer af.




Hoe kan deze piek verklaard worden? Om uitspraken te doen over de piek tussen 2007 en 2008 is inhoudelijk gekeken naar de berichten in deze periode. De berichten in 2007 gaan over de aankondiging van zijn World Stadion Tour, die van start is gegaan in 2008. In 2008 gaan de berichten over de World Stadion Tour. De berichten bestaan uit recensies over de tour, maar ook uit nieuwsberichten over praktische zaken zoals het vervoer van het decor. Opvallend is, dat er veel berichten zijn over Rieu’s grote succes in Australië. Kennelijk is het buitenlandse succes belangrijker dan het binnenlandse. Het Algemeen Dagblad schrijft het volgende:

“De Maastrichtse violist is down under mateloos populair. Hij verkocht er meer dan twee miljoen cd's en dvd's. De gekte die hij veroorzaakt, is volgens kenners alleen vergelijkbaar met een bezoek dat de Beatles ooit brachten.”( AD, 13-04-2009)



De aandacht van de vier kranten voor André Rieu is niet gelijk. Maar wat zegt dit verschil in aandacht? 

4.2 Media over André Rieu: distinctie 

Niet alleen de hoeveelheid aandacht van een gatekeeper is van belang; ook het soort aandacht is belangrijk. Rieu kan positieve aandacht ontvangen door bijvoorbeeld een lovende recensie, maar natuurlijk eveneens negatieve aandacht door een negatieve recensie. Daarnaast is ook de plaats waar de recensie is gepubliceerd belangrijk voor de ontvangst. Teneinde te bepalen waar Rieu kan worden geclassificeerd in het culturele veld wordt door Pierre Bourdieu (1984) een geanalyseerd verband tussen cultuur en klasse toegepast. Hij veronderstelt dat het onderscheid tussen hoge cultuur en populaire cultuur samenhangt met sociale positie. Individuen uit een hoge sociale klasse hebben een voorkeur voor hoge kunst; zij gebruiken deze voorkeur om zich te onderscheiden van andere klassen. De mogelijkheid om zich te kunnen onderscheiden van anderen is afhankelijk van wat Bourdieu noemt cultureel kapitaal. Cultureel kapitaal wordt verkregen vanuit geboorte, onderwijs en economische welstand. De verschillende soorten klassen bepalen de criteria voor onderscheid tussen populaire en hoge cultuur. De hoge sociale klassen leggen hun eigen systemen van betekenis zodanig op aan andere groepen en klassen, dat zij door hen als legitiem worden beschouwd. Wanneer Bourdieu spreekt over de productie van kunst, dan spreekt hij voornamelijk over het legitimeren van kunst. In het culturele veld gaat het niet om het letterlijk tastbare van een product zoals een cd, maar om de inhoud van dit product, namelijk de muziek. De muziek krijgt door actoren symbolische waarde toegekend. Actoren zijn bijvoorbeeld platenmaatschappijen, collega muziekanten en recensenten. Wanneer een positieve recensie over een cd wordt geschreven krijgt de muziek een symbolische waarde. Wanneer een recensent schrijft voor NRC Handelsblad behoort de recensent bij de elite aangezien de krant beweert een elite krant te zijn. Wanneer de recensent een positief bericht schrijft krijgt dit bericht een symbolische positieve waarde toegekend in de klasse waartoe de recensent behoort.
     









Teneinde uitspraken te doen over de waarde die wordt toegekend door de verschillende kranten wordt gekeken naar wat voor soort aandacht aan Rieu geschonken wordt. Verboord, Janssen & Van Rees (2006) hebben onderzoek gedaan naar beoordelingsprocessen en de daaruit resulterende classificaties. Hun onderzoek is gericht op de ‘symbolische’ productie van literatuur, maar geldt tevens voor andere kunstwerelden als bijvoorbeeld muziek. Zij hebben geconstateerd dat ‘symbolische’ waarde wordt geproduceerd door collega’s, critici, professoren, juryleden van prijzen en festivals en redacteuren van tijdschriften (Van Rees, Janssen, Verboord, 2006). Kunstwerken krijgen - wanneer deze materialistisch zijn ontwikkeld- kwaliteiten toegekend waardoor ze prestige krijgen. Muziekanten en hun muziek worden continu onderworpen aan classificatie. Hierdoor worden ze kwalitatief en inhoudelijk van elkaar onderscheiden. Het toekennen van materieel onderscheid tussen de verschillende muziekstukken door bijvoorbeeld recensenten heeft uiteindelijk altijd te maken met het veilig willen stellen van een eigen plek. Daarnaast is het een hang naar erkenning (Verboord et al., 2006). 






Om te bepalen wat voor soort aandacht in de kranten wordt besteed aan Rieu is middels een steekproef gekeken in welke sectie de artikelen zijn geplaatst. Daarnaast is de lading van de artikelen bepaald zoals neutraal,negatief en positief.
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figuur 2. percentage per sectie  
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figuur 3. lading bericht 

In figuur twee is zichtbaar in welke sectie de artikelen zijn geplaatst en vervolgens in figuur drie de lading van de berichtgeving. De positieve berichtgeving over André Rieu is in de populaire kranten hoger. Bij De Telegraaf is het merendeel van de artikelen over Rieu positief. Ze schrijven over Rieu’s optreden op het Vrijthof in Maastricht het volgende:

“Vanaf het terras van het monumentale pand op de hoek van het Vrijthof genoten hun gasten van het spetterende optreden van André Rieu en zijn Johan Strauss Orkest en van het feit dat het deze avond droog bleef.”( De Telegraaf, 07-06-2007)

“André Rieu verovert de wereld op zijn heel eigen manier.” (De Telegraaf, 28-12-2009)
Ook bij Het Algemeen Dagblad zijn de artikelen over Rieu positief, zowel in de berichtgeving als in de recensies. Zo staat er in een recensie over zijn optreden in de Amsterdam Arena: 

“Dan gaan ook de beentjes van de vloer, zoeken durfals de gangpaden op om te zwieren en is de wereld even volmaakt en romantisch.” (AD, 11-03-2008)

Het Algemeen Dagblad schrijft het volgende over een ander optreden in de Amsterdam Arena:

“Op eigen bodem bewees Rieu voor een 25.000-koppig publiek een volstrekt fenomeen te zijn in een weliswaar massale show, maar die genoeg intieme, zelfs ontroerende momenten kende.” (AD, 28-10-2008)
Een ander voorbeeld van een positieve recensie:

“Zelfs de aanhoudende zure kritiek van puristen die menen dat Rieu het klassieke genre uitvent aan de massa, is verstomd. De wals beleeft dankzij hem een renaissance, een eigentijdse populariteit, waar de ganse familie Strauss alleen maar van heeft kunnen dromen.”(AD, 08-02-2009)

In De Volkskrant komt Rieu veel voor, maar het gaat hier voornamelijk om aankondigingen op televisie. Ook in NRC Handelsblad wordt hij voornamelijk genoemd in de sectie televisie. Wanneer hij werkelijk wordt genoemd in een interview is het negatief zoals bijvoorbeeld blijkt uit een interview met Wibi Soerjadi op 23-12-2006 : 

“En dat zonder de verschlagering van André Rieu; de Limburgse orkestleider die met zijn gekostumeerde gezelschap de zalen laat meedeinen op Mozart en Strauss. Soerjadi: 'De muziek moet kwalitatief hoogwaardig blijven.”

Kortom, Rieu is voornamelijk aanwezig in de populaire kranten en afwezig in de (elite) kwaliteitskranten. De populaire kranten spreken lovend over Rieu. Dit is niet het geval in de andere kranten. Dit leidt tot een aantal conclusies met betrekking tot de hierboven behandelde theorie van Bourdieu over klasse en cultuur en symbolische productie. Door de aanwezigheid in populaire kranten is hij bekender bij het grote publiek. Door afwezigheid in elitekranten is hij minder bekend bij de hogere sociale klasse. Daarnaast is de geschonken aandacht in de elitekranten negatief. Het zijn instituten als kranten die bijdragen aan het legitimatieproces van kunst. De door Bourdieu behandelde symbolische productie is bij De Volkskrant en NRC Handelsblad negatief. Anderzijds, de positieve aandacht vanuit de populaire kranten zorgt voor een positieve symbolische productie onder het grote publiek.




Ook de series van Rieu worden uitsluitend uitgezonden door TROS. TROS is een zender die een breed publiek bedient. TROS noemt zichzelf de grootste muzikale familie van Nederland. Zij staat bekend om haar grote aanbieding van muziek shows. Andere artiesten die TROS bijvoorbeeld uitzendt zijn: Marianne Weber, Jan Smith en Frans Bauer. De zender staat  bekend om haar populaire repertoire. Doordat bepaalde media over André Rieu schrijven wordt hij geplaatst in het populaire veld. Hij heeft hierdoor een breed publiek. Afwezig in deze groep is de elite. 

5. Het André Rieu event: concert, musical, theater?
In dit hoofdstuk zal ik het event karakter van zijn show beschrijven. Belangrijke onderdelen hierbij zijn de locatie, aankleding en inhoud van het event. Ondanks het feit dat het repertoire van Rieu voornamelijk uit klassieke muziek bestaat zal ik uitleggen waarom zijn concerten niet worden beschouwd als klassieke concerten. Ik ga zijn concerten belichten vanuit het oogpunt van “grensoverschrijdingen”. Daarnaast zal ik ook het publiek als onderdeel van het event omschrijven. 










Het verwachtingspatroon dat de geïnterviewden hadden betreffende het concert te Oberhausen, bevestigde hoezeer Rieu een mediafenomeen is. De geïnterviewden hadden bepaalde verwachtingen van het concert. Deze verwachtingen zijn gecreëerd door de concerten die worden uitgezonden op televisie en door de dvd’s. Noch de tv noch de dvd concerten blijken overeen te komen met zijn live concerten. Opvallend is dat ondanks deze teleurstellingen, de geïnterviewden aangaven hun bezoek aan een concert te willen herhalen. Eveneens blijkt uit de interviews, dat de André Rieu events enige sociale functies van populaire muziek vervullen (Frith, 1994). De sociale functies die door de geïnterviewden werden benoemd waren het creëren van identiteit, het organiseren van tijd en deel uit maken van het muzikale proces. 

5.1 André Rieu event: groots

Een reden om de voorstelling van André Rieu te definiëren als event is onder andere de omvang in aantal bezoekers en de grootte van de locaties. Hij verkocht voor 71 shows 700.000 kaartjes. Onlangs heeft hij zijn World Stadion Tour afgerond. Dit was een tour waarbij hij optrad in stadions over de hele wereld zoals Australië, Azië en Amerika. Voorbeelden van stadions. De grootschaligheid van deze tour is door geen andere artiest geëvenaard, zelfs niet door popsterren als de Rolling Stones, noch de Beatles. Madonna met haar stadion optredens benadert het meest een Rieu event. Een verschil tussen de stadion tour van Madonna en Rieu is dat zij minder landen heeft bezocht. Om de grootschaligheid van zijn uitvoeringen aan te geven wordt het voorbeeld gebruikt van zijn World Stadion Tour. Hij heeft op ware grootte het Weense kasteel Schönbrunn laten nabouwen. Het is het grootste decor dat ooit voor een reizende show is gemaakt: 125 meter breed, 30 meter diep en 35 meter hoog (zie afbeelding vier). Eveneens worden veertien Weense koetsen met 36 paarden ten tonele gevoerd.


Afbeelding 4. Slot Schönbrunn [http://www.dagjeweg.nl] [image: image4.jpg]N VAV AVAVANAVAVAVAIBE: =
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Tot slot is de grootschaligheid zichtbaar in de verkoopcijfers. Rieu schat ongeveer 27 miljoen cd’s wereldwijd te hebben verkocht. Uit de omschrijvingen van bezoekers over een Rieu event kwam naar voren dat zij grootschaligheid een kenmerk vinden van de concerten van Rieu, hetgeen de geïnterviewden enigszins tegenviel in Oberhausen. Anette Dijkstra vertelt hierover:

“En dan komen we in Oberhausen en dan kom je in zo’n open sporthal, dat was niet echt sfeervol. En het decor zag er ook niet echt mooi uit, was echt een beetje simpel. En het orkest leek ook veel kleiner dan normaal. Ik weet niet, misschien doet hij wel meer zijn best voor de tv. Maar ik dacht eigenlijk dat hij ook dat slot had. En echt in de tweede helft toen dacht ik van hoe krijg ik dit laatste half uur vol. Ik vond de muziek toen echt niet meer heel leuk.” 

Vrijwel iedereen had een groots evenement verwacht. De eerder omschreven kenmerken van de grootschaligheid van André Rieu events worden hier ook genoemd door de geïnterviewden. Ten eerste wordt de locatie genoemd. Het merendeel was van mening dat de sporthal waarin het event plaatsvond niet sfeervol was. De sporthal werd ervaren als kil. Daarnaast voldeed ook de aankleding van de locatie niet aan hun verwachtingen. Veel personen gingen van de veronderstelling uit, dat ze het grootst rijdende decor van de wereld zouden zien. Ook de omvang van de show kwam niet overeen met de verwachtingen. Men had een groter orkest verwacht, meer gastoptredens en meer dansers. Manon Achterbron vertelt over haar ervaring in Oberhausen:

“Met andere woorden we vonden dit allemaal niet zijn beste concert. We vonden het te gehaast, publiek, hoe hij er zelf stond. Het grootste van z’n concert, we hadden het idee dat er een stuk was achter gebleven. Maar we hebben er wel om kunnen lachen en een heel leuk familie uitje gehad.

Ook zij benadrukt dat ze het groter had verwacht. Daarnaast schetst ze een belangrijk element van de aantrekkelijkheid van een André Rieu event, namelijk het familie-uitje. Het maakt haar niet uit dat het tegenviel, want ze heeft wel een leuk ‘uitje’ gehad met haar familie. Dit wordt door vele anderen beaamd. Het event viel tegen maar een hoger doel wordt met het event wel bereikt, namelijk gezelligheid met vrienden of familie.

5.2 André Rieu event: grensoverschrijdend
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In vignet één is een voorbeeld van een stukje theater dat wordt opgevoerd tijdens het Rieu event in Oberhausen. Het is een beschrijving van één van de vele vormen van cultuur die aan bod komt in een event. Een André Rieu event brengt de toeschouwer meer dan alleen klassieke muziek. Om André Rieu's succes te begrijpen worden zijn optredens beschouwt vanuit het perspectief van grensoverschrijding, aangezien hij verschillende culturele componenten met elkaar samenbrengt en er één geheel van maakt. De concerten van André Rieu bevatten muziek van verschillende genres. Er worden walsen gespeeld, nummers uit operettes, musicals en films. Daarnaast worden deze opgevoerd in een combinatie van musical, cabaret en theater.
  







Susanne Janssen (2005) heeft een analyse gemaakt van veranderingen in classificatie in het culturele veld van Westerse landen over een tijdsperiode van vijftig jaar. Ze heeft geconcludeerd dat door veranderingen in de samenleving zoals bijvoorbeeld individualisering, welvaartsstijging en opwaartse mobilisatie de classificatie van cultuur is veranderd. Eerst was er een duidelijk heersende hiërarchie in de cultuursector waarbij bijvoorbeeld klassieke muziek boven aan stond en pop muziek daaronder geplaatst werd. Sinds de jaren zestig heeft een proces van onthierachisering plaats gevonden. De afname van een hiërarchische indeling in de cultuursector heeft een aantal gevolgen. Een gevolg is dat de begrenzing tussen de verschillende genres afgenomen is. Alle combinaties zijn mogelijk: hoge en populaire kunstvormen kunnen zich mengen, maar tevens de verschillende disciplines. Dit fenomeen van grensoverschrijding is duidelijk zichtbaar in de André Rieu events, waarin hoge en populaire kunst alsmede meerdere kunstdisciplines gecombineerd worden. 
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Afbeelding 5. aankleding 

André Rieu en zijn orkest zijn altijd gekleed in een zwart kostuums (zie afbeelding vijf); de dames dragen een baljurk. Zowel mannen als vrouwen dragen ouderwetse grijs witte pruiken. Emperor’s New Clothes model stelt dat het de kleren zijn die voor het lichaam praten (Frith, 1994). Hoe de muziekanten eruit zien heeft effect op hoe we hen voor het eerst horen. De romantische stijl staat centraal tijdens een Rieu event. Niet alleen de acteurs maar ook het toneel vertoont deze stijl. Het toneel is aangekleed met gedrapeerde doeken en bloemen. 
Naast de aankleding van de acteurs bewegen ook hun lichamen op een specifieke wijze. De manier waarop er gedanst wordt op de muziek is afhankelijk van het genre. Typische dans bewegingen voor een Rieu concert zijn walsen en meedeinen zoals zichtbaar op afbeelding zes. Bij sommige concerten zijn dansgezelschappen aanwezig zoals het Weense Ballet. Het orkest en André Rieu deinen tijdens het optreden mee op de muziek of voeren een korte wals uit. Ook de mimiek van André Rieu is een belangrijk onderdeel van de bewegingen tijdens het concert. Hij speelt met uitdrukkingen op zijn gezicht op bijvoorbeeld de maat van de muziek (afbeelding zeven).

      Afbeelding 6. publiek aan het dansen             Afbeelding 7. André Rieu  [image: image6.jpg]
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De combinatie van genres komt ook naar voren in het repertoire. Dit repertoire wordt gespeeld met klassieke instrumenten. De walsen komen uit de klassieke muziek. Echter het orkest speelt tevens muziek uit andere genres zoals het nummer uit de film Titanic van Celine Dion :My Heart Will Go On of het nummer uit de musical Evita van Madonna: Don’t Cry For Me. Tijdens de concerten vinden verschillende gastoptredens plaats. Dit zijn onder andere de drie Tenoren en de zangeres Mirusia. De drie tenoren zijn bekend vanwege hun samenwerking met de operazanger Pavarotti. De zangeres Mirusia is afkomstig uit Australië en werd ontdekt door Rieu. 









Een ander belangrijk kenmerk van het repertoire van André Rieu is de afstemming op het gastland. Vaak worden volksliederen gespeeld of typische liederen van een streek. Daarnaast wordt rekening gehouden met de cultuur. Bijvoorbeeld tijdens een optreden in Italië wordt meer operette gespeeld vanwege de cultuur en in Duitsland meer slagers. Een aantal keer vertellen de bezoekers dat het concert een Duitse aangelegenheid was. De Duitse humor wordt in de interviews een aantal keer genoemd. Deze komt in het concert naar voren via grappen. Zo vinden ze de eerder genoemde stier die door het publiek rent, tegenvallen. Ook het smurfenlied met klompen vinden ze niet gepast. Peter van Dalen zegt hierover:

“Nou in Duitsland is het normaal om bierfeesten enzo te houden. Daar is het podium vergelijkbaar met bloemen enzo. En daar wordt door artiesten ook een hoop gedronken en gaat het publiek ook tekeer. En hier viel , gezien de gemiddelde leeftijd van de zaal , het hossen en deinzen wel mee, maar ja toch wel een behoorlijke Duitse aangelegenheid. Een beetje ingericht op een avond mee lallen en het hoeft niet zo mooi te zijn.

Ook anderen vonden de avond tegenvallen, maar wijdden dat aan de Duitse cultuur. Muziek spelen die aansluiting vindt bij een cultuur verschaft identiteit (Frith, 1994 ). Doordat in Oberhausen veel Duitse liederen werden gespeeld, werd voor de Duitse bezoekers de identiteit versterkt. Dit is één van de sociale functies van populaire muziek. Dit ging helaas niet op voor de Nederlandse bezoekers.






Wanneer de geïnterviewden hun ervaringen over de events omschrijven antwoorden ze allemaal verschillend. Ze spreken over de muziek en noemen bijvoorbeeld de verschillende genres als operette, licht klassiek of volksmuziek. De oma van Manon Achterbron zegt:

“ja, die muziek van Strauss hé. Dat is de muziek die ik ken. Ik speelde het vroeger op de piano.”

De meesten zijn bekend met het repertoire van André Rieu. Het roept herinneringen op van het verleden. Frith (1994) heeft geanalyseerd dat een functie van populaire muziek is het creëren van een populair geheugen om ons gevoel van tijd te organiseren. Het intensifieert ons gevoel van heden en verleden. Muziek geeft ons de ervaring van tijd die voorbij gaat. Manon Achterbron zegt over het concert het volgende: 


“Iets anders dan een klassiek getint concert. En daar komen de mensen ook voor. Toen de bekende volksliedjes kwamen zaten mensen gelijk mee te zingen, de mensen kwamen gelijk los. Daarbij, de muziekanten zien er prachtig uit. Ze hebben mooie stemmen. Ze spelen goed. En blijkbaar kunnen ze omgaan met dat populistische gedoe. Ze stellen zich er op in dat ze hun kwaliteiten in zetten op ander publiek dan het klassieke Amsterdamse grachten publiek.”

Zij maakt met deze opmerking een onderscheid tussen een klassiek concert en een Rieu event. In een Rieu event wordt klassieke muziek gespeeld, echter het is geen klassiek concert. Zij herkent hierin het grensoverschrijdende karakter.






Bij de omschrijvingen van het event wordt ook de sfeer een aantal keer aangehaald. De bezoekers noemen deze iets wat niet te omschrijven is, iets wat je moet meemaken. Ook wordt genoemd de show, het alles, de combinatie. Hetgeen opgenoemd wordt verschilt per persoon. Juist de verscheidenheid van antwoorden duidt op het grensoverschrijdend karakter van het event.

5.3 André Rieu event: nieuw klassiek

Een ‘André Rieu event’ wordt niet beschouwd als klassiek concert omdat beide componenten op één belangrijk kenmerk van elkaar verschillen. Klassieke concerten onderscheiden zich door de gedragsetiquette. Één van de opvallendste gedragscodes tijdens een klassiek concert is de stilte. Er hoeft maar iemand te hoesten of er wordt boos omgekeken. In het boek "Stilte" omschrijft Cas Smithuijsen (2001) de sociologische oorsprong van deze etiquette. De codes kennen een lange geschiedenis. Ze dienen een doel, namelijk de celebratie van het kunstwerk. De scheiding is terug te voeren op de scheiding tussen professional en amateur. Hetgeen de amateur niet bezat aan eigen muzikale vaardigheden compenseerde hij met kritische competentie. De amateur ontwikkelde zich tot een luisteraar. Tussen de luisteraar en de musicus ontstond een pact. Dit pact bestond uit een hele set geschreven en ongeschreven regels die zorg droegen voor de regulatie tussen beide partijen. 




Het concertregime schrijft ingetogen gedrag voor. De belangrijkste hoofdregel is de Hoofdwet van de Stilte. Deze regel heeft zowel een pragmatisch als ritueel aspect. Smithuijsen noemt stilte de bedoelde of onbedoelde ironie die als het concertregime wordt aangeduid. Bij een perfecte voordracht hoort perfect luistergedrag. Nog stiller dan het publiek is de dirigent. De dirigent is een medium. Zoals al eerder aangegeven heeft André Rieu het juist tot zijn missie gemaakt om het ingetogen gedrag tijdens de klassieke concerten te doorbreken. André Rieu is meer dan slechts een dirigent; hij is ook een violist en een spreker. André Rieu praat tussen de nummers door tegen zijn publiek. Hij geeft zijn publiek complimenten zoals: ‘jullie zijn het beste publiek ooit’. Of hij stelt zijn publiek vragen over bijvoorbeeld hun woonplaats. Daarnaast maakt hij grapjes of verstrekt hij informatieve uitleg over de herkomst van de gespeelde nummers en hun artiesten. Een belangrijke linguïstische conventie bij populaire muziek is het pratende gedrag. Frith spreekt hier voornamelijk over de ‘black slang’ van African American performers. Dit is het opnemen van korte stimulerende zinnen in nummers zoals: “doing your own thing”. In zijn onderscheid met een klassiek concert komt het grensoverschrijdende karakter van het event naar voren.

5.4 André Rieu event: publiek

Zoals reeds eerder aangegeven is één van de kenmerken van een André Rieu event de uitbundige sfeer. Een belangrijk onderdeel van de performance is het frame (Frith, 1994). Dit frame incorporeert de regels betreffende hoe de performers en het publiek zich dienen te gedragen. Het bevat tevens de geoorloofde gedragingen tijdens het concert. Zo wordt van het publiek verwacht te zingen, te dansen, te klappen en mee te deinen. 
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Afbeelding 8. Publiek als onderdeel [http://www.andrerieu.com]
















Het publiek blijkt op verschillende manieren een onderdeel van een André Rieu event te zijn. Ten eerste verwachten de geïnterviewden dat ze op een Rieu event gezelligheid vinden; mede vanwege het publiek. Zo vertelt Ank van Sliert het volgende: 

“ Vriendinnen kon ik niet warm krijgen om mee te gaan naar een concert van Rieu. Maar ik dacht het is daar toch wel gezellig en kan hier en daar wel een praatje maken. Maar op dat gebied is het me erg tegen gevallen. Er waren alleen maar stellen die rond om mij zaten. Dus gezellig met iemand praten was er voor mij niet bij. Nou, ik had zoiets van ik kom voor de muziek, daar gaat het mij om. Maar de volgende ochtend toen ik ook nog eens alleen zat te ontbijten viel het me allemaal vreselijk tegen.” 






Mevrouw van Sliert beschrijft hier een belangrijk onderdeel. Bij de omschrijvingen van Rieu’s event wordt eveneens het publiek genoemd. Het publiek wordt in verband gebracht met gezelligheid. Mevrouw van Sliert meende zelfs dat het publiek zo gezellig zou zijn dat ze alleen kon gaan. 










Het publiek is tevens op een andere manier onderdeel van het event. Zo vertelt Anette Dijkstra het volgende over haar ervaringen:

“Er zij altijd wel mensen die even kort een praatje met je maken over andere concerten enzo. En je maakt en beetje grapjes enzo. Dat was er ook leuk aan. Dat hoor je ook wel meer, dat dat contact met andere wel leuk is. Er zat naast me een moeder en een dochter, uit die plaats zelf denk ik. En ze waren me toch een partij enthousiast. En op een gegeven moment zei ik van ‘zo u vindt het leuk’. Ja zei ze, ze zat echt te genieten. Ik heb echt een beetje rond zitten kijken van hoe reageert iedereen.”

Het eerste gedeelte komt overeen met de typeringen die mevrouw Van Sliert ook noemt, namelijk dat Rieu’s publiek een gezellig publiek is; dat er geconverseerd kan worden. In het laatste stuk noemt ze een andere wijze waarop het publiek onderdeel is van het event. Tijdens het event wordt gekeken naar het publiek; naar hun gedragingen en hun gevoelens. Hieruit komt naar voren dat een André Rieu event niet alleen plaats vindt op het podium met de muziekanten maar ook tezamen met het publiek.






Een derde manier waarop het publiek een onderdeel uitmaakt het event wordt door Peter Jorritsma genoemd:

“Hij zorgt ervoor dat het publiek gaat meezingen en gaat meedeinen. Dat slaat over op de mensen, ook al ben je een rustig iemand dan denk ik dat je word meegezogen in die stroom. Het is toch wel heel apart om mee te maken. Er worden dingen bij mensen los gemaakt die ze van zichzelf niet kennen. Enthousiast worden, blind worden, meegezogen worden in het geheel van het publiek.” 

Hier spreekt de Heer Jorritsma over de gedragingen van het publiek als onderdeel van het event. Enerzijds zorgen de gedragingen van het publiek voor sfeer. Anderzijds stimuleren de gedragingen van anderen dat hijzelf zich losser gaat gedragen. Hij vertoont gedrag dat hij niet van zichzelf kent, maar dat kan worden opgeroepen door het event. Men verwacht op te gaan in het publiek en zelf onderdeel van het event te worden. Frith (1994) heeft inzicht gegeven in de sociale functies van populaire muziek. Een van die sociale functies is het plezier dat wordt beleefd aan het proces van het muziek maken. Om de muziek te ervaren gaat het om de ervaring van de kracht van het concert als een geheel. De muziekanten zijn één onderdeel hiervan; het publiek het andere. De individuele fans krijgen een kick van het gevoel onderdeel te zijn van het hele muzikale proces.








Hierbij moet worden opgemerkt dat alleen de Heer Jorritsma heeft aangegeven dat hij is opgegaan in het publiek. Opvallend was dat de bezoekers zelf geen deelname hadden aan de gedragingen die ze bij anderen oberserveerden zoals zingen en dansen. Ze ontkenden zelf te hebben meegezongen of gedanst.









5.5 André Rieu event: de dvd





Van de concerten van Rieu wordt een dvd gemaakt. Rieu heeft 24 dvd’s en 19 cd’s op zijn naam staan. Andere populaire artiesten zoals bijvoorbeeld Marco Borsato of Frans Bauer brengen voornamelijk cd’s uit en een enkele dvd. Alle André Rieu cd’s zijn aanwezig in dvd vorm; daarnaast bestaan er dvd’s die niet zijn uitgebracht op cd. De dvd’s van André Rieu zijn vergelijkbaar met muziekclips, aangezien ze uitsluitend muziek tonen.
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 Afbeelding 9. Dvd’s van André Rieu [http://www.andrérieu.com] 

Dean Abt (1986) heeft onderzoek gedaan naar de impact van de visuele dimensie van de muziekclip. Zijn onderzoek is gedaan in de beginjaren van de videoclip toen de dvd nog niet was uitgevonden, echter hij wijst op het belang van het visuele aspect. Abt onderscheid vier basis “formats”. De dvd’s van André Rieu worden ingevuld met de ‘performance stijl’. Deze stijl wordt gekenmerkt door de artiest die een nummer speelt met daarbij soms korte beelden. Zijn dvd’s bestaan uit, veelal in scene gezette, opgenomen concerten. Zo zijn er opnames van zijn concerten in Italië, Australië en Maastricht. Niet het gehele concert staat op de dvd maar een aantal nummers uit de concerten wordt geselecteerd. Uiteindelijk is een video een interpretatie van een nummer stelt Abt (1986). Een concert dvd van Rieu is op dezelfde wijze een interpretatie van een van zijn concerten. Visuele technieken worden toegepast om op momenten in te zoomen en die beelden aan te zetten, of om andere beelden juist weg te laten. Daarnaast worden nummers soms aangezet met andere beelden om de boodschap van het nummer sterker over te brengen. Deze beelden worden op twee manieren toegepast. Dit gebeurt wanneer ze bijvoorbeeld traditionele nummers uit Maastricht spelen. Er worden dan beelden toegevoegd van landschappen van Maastricht. Daarnaast worden beelden gebruikt uit bijvoorbeeld films of musicals. Wanneer bijvoorbeeld het nummer My Hart will Go On uit de film Titanic wordt gespeeld, worden beelden uit deze film getoond.


Volgens Abt (1986) hebben popmuziekanten en hun fans ondertussen voldoende visuele wijsheid opgebouwd. Zij zijn gewend geraakt aan de visuele omgeving van de media en de daarin verpakte boodschappen. Turner (1988) voegt hieraan toe dat muziekclips, voornamelijk degenen die gebruik maken van oude iconische beelden van oude films, helpen bij het herstructureren van de stukken informatie. Het leven in een wereld van snelle reclames en boodschappen maakt ons ‘media literate’ en beter in het decoderen van de boodschappen in videoclips. Door het reflecteren van bekende beelden, zoals landschappen van Maastricht, dragen de muziek dvd’s van André Rieu bij aan en maken gebruik van thematische en stilistische conventies van televisie die worden herkend als meest aantrekkelijk. Daarnaast geven de dvd’s de mogelijkheid om de aandacht vast te houden en dat heeft effect op het geheugen. 










Ander onderzoek wees uit dat de associatie tussen een nummer en diens clip wordt gesterkt in de hersenen van de toeschouwer wanneer de clip in een korte tijd vaak wordt herhaald (Kinder, 1984) Daarnaast leidt grotere bekendheid met een muziekclip tot grotere waardering en tot een verlangen naar toekomstige blootstelling. Dat André Rieu meer muziek dvd’s uitgeeft dan cd’s, betekent dat men meer tijd spendeert aan het kijken naar zijn concerten dan alleen aan het luisteren naar zijn cd’s. Hierdoor kan hij een voorsprong hebben op andere artiesten aangezien het zien van zijn concerten leidt tot grotere waardering en verlangen naar het weder zien van de concerten. 






Samenvattend, de voorstelling van André Rieu wordt beschouwd als een event vanwege de grootschaligheid en hybriditeit. De bezoekers verwachten van een Rieu event dat het een grootse voorstelling betreft. Aan deze grootse verwachtingen voldoet het Rieu event in werkelijkheid niet. Er is een discrepantie tussen het event zoals het wordt getoond door de media en het werkelijke event. Het repertoire dat tijdens het event wordt gespeeld is licht klassiek. Echter, de rest van de voorstelling zoals de aankleding, gedragingen van muziekanten en publiek staat ver af van een klassiek concert. Het publiek is een onderdeel van het Rieu event. Het publiek interacteert met de muziekanten. De bezoekers bevestigen dit beeld. Ze verwachten dat het publiek van Rieu danst, zingt en meedeint. Ze genieten van het publiek en kunnen hier zelf in opgaan.
6. De André Rieu bezoeker: klasse, fandom en het dagelijks leven
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 In mijn onderzoek heb ik dertien van zijn bezoekers geïnterviewd; dit is uiteraard een te klein aantal om generaliserende uitspraken                Afbeelding 10. Publiek Oberhausen                         te kunnen doen over zijn totale publiek.                  Ik kan wel een beeld schetsen van hun beroep, leefsituatie, inrichting met betrekking tot bijvoorbeeld kunst en andere culturele activiteiten. In deze groep zijn een aantal overeenkomstigheden zichtbaar van de door Pierre Bourdieu (1984) beschreven midden klasse. Dezelfde klasse die ook wordt bediend door onder andere De Telegraaf, Algemeen Dagblad en TROS. Pierre Bourdieu beschrijft het verband tussen cultuur en klasse en hoe zowel materiële als immateriële levensvoorwaarden ten grondslag liggen aan (klassegebonden) verschillen in cultuur en levensstijl. Bourdieu maakt een onderscheid tussen drie klassen: de dominante klasse, de middenklasse en  de arbeidersklasse. Elke klasse onderscheidt zich aan de hand van verschillende kenmerken op basis van drie verschillende kapitalen namelijk: economisch kapitaal, cultureel kapitaal en sociaal kapitaal. Het economisch kapitaal bestaat uit bijvoorbeeld geld. Het culturele kapitaal bestaat uit culturele scholing en bezit van kunst. Tot slot bestaat het sociale kapitaal uit de grootte van het sociale netwerk.            


Daarnaast wordt in dit hoofdstuk inzicht gegeven in de fancultuur van André Rieu. Bij de invulling van het fandom komt naar voren dat we Rieu niet kunnen los koppelen van de media. Rieu en de media zijn één. De media dragen bij aan de invulling van het fandom van Rieu. Ik zal de verschillen en overeenkomsten in fandom van de bezoekers omschrijven. Ik zal beschrijven wanneer ze in aanraking zijn gekomen met Rieu en waarom ze van hem zijn gaan houden. Eveneens beschrijf ik hoe ze hem hebben gevolgd in de media en welke zaken ze van hem hebben verzameld. Tot slot wordt omschreven op welke wijze ‘André Rieu’ terug komt in het dagelijkse leven van de bezoekers.
6.1  André Rieu bezoeker: woning en culturele activiteit

De geïnterviewden komen uit de bescheiden middenklasse; dit is zichtbaar aan hun(economisch kapitaal) hun beroep, woonplaats en woning. Ze oefenen de volgende beroepen uit; groenteman, drankhandelaar, cateraar, havenmedewerker, administratief medewerker, pedagoog. Hun woningen zijn gesitueerd in woonwijken  buiten het centrum zoals: Amersfoort Hogenzand, Rotterdam Rhoon en Beuningen Zuid. De woningen zijn rijtjeshuizen in woonwijken of oude arbeidershuizen.

   De inrichting van de huizen is vrij sober; er hangt weinig kunst aan de muur; er bevindt zich weinig beeldende kunst. Wanneer er iets aan de muur hangt zijn het familiefoto’s of foto’s van landschappen. Abstracte schilderijen of beelden blijken totaal afwezig. In drie huizen kwam het schilderij op afbeelding één bijna identiek terug. Bourdieu stelt dat de middenklasse meer houdt van landschappen en realistische beelden zoals foto’s. De elite verwerkt meer abstracte kunst in haar inrichting. Bourdieu wijdt deze afwezigheid van abstracte kunst bij de midden klasse aan een gebrek aan cultureel kapitaal. De midden klasse heeft te weinig educatie gehad om abstracte kunst te begrijpen. David Halle (1992) is echter door gegaan op dit onderzoek en vroeg zich af wat men mooi vond aan abstracte kunst. Na onderzoek bleek dat de elite voornamelijk koos voor abstracte kunst bij haar inrichting omdat men de kleuren of patronen mooier vond en dat het geen verschil bleek in begrip van de kunst. De voorkeur voor abstracte of realistische kunst is niet een verschil in opleidingsniveau maar een middel van de elite om zich te onderscheiden. Het merendeel van de geïnterviewden beluistert naast André Rieu populaire muziek. Over het algemeen zijn de artiesten die zij -buiten Andre Rieu- waarderen sfeer makende, vrolijke musici variërend van volkszangers, operettezangers tot Duitse showmuzikanten. Zo vertelt Bram de Leeuw:

“Ik luister naar alle moderne mensen uit de top 40.”





En Ronald Verbeek vertelt naar welke muziek hij luistert:


“Van alles; Within Temptation, André Hazes, Marco Borsato.”

Het merendeel van de geïnterviewden bezoekt geen klassieke concerten. Mevrouw Naaktgebore vertelt hetgeen de meeste geinterviewden als reden geven waarom ze dan wel naar de concerten van Rieu gaan: 
“Het orkest is allemaal wanneer je naar een klassiek concert gaat in het zwart. We zijn wel eens naar het concertgebouw geweest maar daar is het allemaal zwaar. Hij maakt het vrolijk. Operette is vrolijk natuurlijk. En ja, door de entourage, door de dames die er allemaal vrolijk zitten enzo, maar de hele entourage is vrolijker. Bij klassieke concerten is alles zwaarder. Als je je al een beetje triest voelt en naar zo’n concert gaat dan voel je je eigenlijk nog triester. Het is zo zwaar.”

Mevrouw Naaktgebore geeft hier een aantal belangrijke redenen waarom de bezoekers liever naar een André Rieu concert gaan dan naar een klassiek concert. Ten eerste benoemt ze het uiterlijk van de concertzalen. Bij een Rieu concert zijn de zalen mooi aangekleed. Daarnaast hebben ook de muziekkanten mooie kleding aan. En ten slotte is de muziek vrolijk. Dit alles staat tegenover de nadelen die zij noemt betreffende een klassiek concert namelijk sobere aankleding van de zaal en de muziekanten en tevens de zware muziek. 



Gekeken naar de middenklasse zoals die wordt omschreven door Bourdieu, wordt deze gekenmerkt door de middenpositie en de drang om op te klimmen. Door tekort aan zowel cultureel als economisch kapitaal is het niet mogelijk om aan de eigen klasse te ontstijgen. Dit komt in de interviews op een andere manier tot uiting. Er was één opvallende opmerking bij van Ad van Hassel. Hij is altijd gefascineerd geweest door Rieu. Niet vanwege het grootse, maar vanwege de man uit Limburg: 

“Het gebeuren dat een Nederlander, een niet Amsterdammer, want wanneer je niet in Amsterdam woont kan je in NL praktisch niks bereiken. Dat hij dus de wereld versteld doet staan, dat hij in eigen land praktisch geëerd wordt. Dat jongetje uit Volendam, Jantje Smit, die bij mij nog niet op de miljoenste plaats staat wordt dan weer de artiest van Nederland. Dat is alleen maar omdat Volendam dicht bij Amsterdam ligt. Terwijl wij hier toch wel echte artiesten hebben.”

Uit zijn antwoord spreekt de tegenstelling tussen stad en platteland en de drang om op te klimmen. De pogingen van de middenklasse om op te klimmen komen ook tot uiting in het zich afzetten tegen de arbeidersklasse. evenals de tegencultuur die zich distantieert van de intellectuelen. Klassieke muziek wordt bijvoorbeeld vervangen door operette. Parodieën op kunst – door de intellectuelen afgekeurd op basis van een verkeerde vorm- zijn uitgegroeid tot een icoon van de tegencultuur.








Anderzijds gaf een aantal personen direct aan dat ze normaal niet naar de muziek van André Rieu luisterden, maar waren mee gegaan voor anderen of voor de gezelligheid. Op het onderscheid tussen deze twee types, de personen die de muziek van Rieu waarderen en tussen hen die gingen om andere redenen, kom ik later nog uitgebreid terug. Zij luisteren thuis niet naar de muziek van Rieu, maar wel naar klassieke muziek en bezoeken ook wel eens een klassiek concert. Zij hebben een brede muzieksmaak. Zij luisteren naar blues, popmuziek, rock enzovoorts. Deze personen, in vergelijking met het merendeel van de geïnterviewden, zijn actiever in deelname aan andere culturele activiteiten. Zo bezoeken zij wel eens musea en gaan af en toe naar de schouwburg voor bijvoorbeeld een dansvoorstelling. Peter van Dalen vertelt het volgende over zijn culturele activiteit:

“We houden allebei van dans voorstellingen. Ik hou wat meer dan mijnvrouw van musea. Ik hou wat meer van abstracte kunst, van jongere kunstenaars. Van die grote musea hoeft van mij niet zo heel erg. Maar een mooie expositie in het Booijmans vind ik wel leuk.”

Dit sluit aan bij het fenomeen dat Richard Peterson (1999) de culturele omnivoor noemt. Richard Peterson analyseerde het verband tussen klassen en cultuurdeelname. Hij kwam tot de conclusie dat een verschuiving heeft plaats gevonden betreffende de voorkeur van de hoge klasse . De smaak van de hoge klasse is verschoven van ‘highbrow’ kunst naar omnivoor. ‘Highbrow’ typeerde Peterson als iemand die een exclusieve voorkeur heeft voor bijvoorbeeld klassieke muziek terwijl een omnivoor van zowel populaire als klassieke muziek houdt. Het onderscheid in smaakvoorkeur tussen de hoge en lagere klassen is aan het veranderen. De huidige hoge klasse consumeert lage status activiteiten gecombineerd met hoge kunst. 

De culturele activiteiten van de bezoekers bestaat voornamelijk uit het bezoek aan musicals of cabaret. Bram de Leeuw vertelt:

“We zijn wel een paar keer naar de musical in Scheveningen geweest. Dat hebben we wel gedaan en we zijn ook hier naar het koor geweest , dat is een mannenkoor. Maar niet echt naar een concert.”

De manier waarop André Rieu klassieke muziek combineert met elementen van andere culturele vormen maakt klassieke muziek makkelijker te begrijpen. Dit is één van de factoren die bijdraagt aan het verschil in cultuurdeelname. In zijn boek Cultuurdeelname in Nederland geeft Ganzenboom (1989) inzicht in de achtergrond van het verschil in cultuur consumptie. Hij omschrijft het als de moeite die het kost om het te begrijpen en het plezier dat daarmee wordt ervaren. Andere factoren die van invloed zijn op de uiteindelijke keuze om wel of niet aan een bepaalde cultuur deel te nemen is de prijs die betaald moet worden voor een entreekaartje. Hierover zegt Peter Jorritsma:

“Ik zou nog wel een keer willen gaan, maar entree kost al ongeveer 80 euro en dan nog vervoer en eten en drinken. Dat kan ik niet gewoon zomaar neerleggen.”

Dit wordt ook door de geïnterviewden genoemd als afweging om andere concerten van Rieu te bezoeken. Een kaartje voor zijn voorstellingen kost gemiddeld 80 euro. Veel personen weerhoudt de prijs een bezoek aan meerdere voorstellingen. De laatste factor is de status die het binnen de omgeving zal uitstralen. Deze factor komt overeen met de analyse van Bourdieu die cultuur beschouwt als een mechanisme om te onderscheiden. 

6.2.1 André Rieu bezoeker: fan of toevallige voorbijganger? 
De eerste zin van Bram de Leeuw en voorkomende in veel van de interviews was de volgende:

“Nou, we zijn niet fan zoals je dat van anderen kent. Maar we vinden het gewoon gezellige muziek.”

Deze zin geeft misschien nog wel het duidelijkst aan dat cultuur wordt gebruikt als een onderscheidingsmechanisme. Ook Anette Dijkstra noemt zichzelf geen fan en vertelt hoe zij de Rieu fan ziet: 
“Ik denk een beetje volks. Maar dat niet alleen. Maar het zijn veel mensen, dat volkse, weet je wel. Ik denk niet dat hoger opgeleiden daar naar toe zullen gaan.

De personen onderscheiden zichzelf onmiddellijk van de rest van het publiek door de vermelding dat ze geen fan zijn van Rieu. Ze willen zich niet identificeren met de rest van zijn publiek ook al zijn ze wel bij zijn concert geweest. Wanneer aan Anette Dijkstra wordt gevraagd waarom hoog opgeleidden volgens haar afwezig zijn antwoordt ze het volgende:

“Ja, misschien wel omdat zij van ander soort muziek houden. Het is natuurlijk dat semiklassieke muziek. Het is wel vrolijk en gezellig, maar er zijn ook andere muziek waar je naar toe kunt. Ik denk dat hoger opgeleidde naar echte klassieke muziek gaan. Ik denk dat mensen naar Rieu gaan voor de gezelligheid en wanneer je naar klassiek gaat, dan ga je meer voor de muziek.”

Zij benoemt hier het onderscheid tussen verschillende klassen. Ze ziet het verschil in klassen terugkomen in hun cultuurparticipatie. Ze wil tevens zichzelf onderscheiden van de populaire cultuur door aan te geven dat ze geen fan is.







Hier treffen we twee soorten bezoekers aan: enerzijds bezoekers die zichzelf fan noemen en anderzijds bezoekers die zich hiervan wensen te onderscheiden en zichzelf niet echt beschrijven als fan. Opvallend is dat het merendeel van de geïnterviewden zichzelf beschouwen als geen André Rieu fan.
6.2.2 André Rieu bezoeker: internet, televisie en radio

Het gebruik van media is essentieel bij het vormen van een fancultuur (Neukunen, 2008). Er bestaan verschillende fanculturen die op verschillende wijzen zijn georganiseerd rondom mediapraktijken. Media verzorgen de mechanismes, ruimte en gebieden door de communicatie met die cultuur. Steve Baily (2002) benadert fancultuur als iets dat is gevormd door de ontwikkeling van de mediatechnologieën. Door de technologische ontwikkelingen in de media, zoals televisie en internet, is er een nieuw soort publiek ontstaan. Daarnaast heeft de komst van de nieuwe media publiekspraktijken verandert. Het is nu mogelijk voor de fan om series op het internet te bekijken en te veranderen. Ook is het mogelijk om met andere fans commentaar en informatie uit te wisselen. 






Al bij de eerste herinneringen aan André Rieu komt het belang van de media naar voren. Voor de concertbezoekers dateren de eerste ervaringen met Andre Rieu van ongeveer vijftien jaar geleden. Hun herinneringen gaan over zijn eerste grote hit in Nederland: de Second Wals. Ze herinneren zich nog dat hij daar stond bij die voetbalwedstrijd. Rieu verwijst ook op zijn persoonlijke site naar dit moment. Bij het openen van de site staat een film van Youtube waarbij je de desbetreffende opname opnieuw kunt bekijken. Ook als Rieu zijn levensverhaal beschrijft zegt hij daarover; ‘Dit is het moment dat de wals echt in contact komt met het grote publiek. Vanaf dat moment wordt Rieu gekroond tot ‘Koning van de wals’. Het spelen van het lied stimuleert mensen om te gaan staan of mee te zingen. André Rieu is dit jaar weer gevraagd om op te treden tijdens een voetbal wedstrijd van Ajax.


De volgende stap, namelijk een concertbezoek of Andre Rieu als artiest volgen, wordt als volgt gemotiveerd: de vernieuwing van zijn muziek. Ze kenden zoiets nog niet; daarmee wordt bedoeld: klassieke muziek in een modern jasje. Daarnaast leek het de geïnterviewden gezellig om een keer een concert te bezoeken. De series op televisie zijn een belangrijk onderdeel van André Rieu. Het zien van de series doet motiveren om een concert te bezoeken. En zo volgde er bij de fans een stap vanaf het volgen op de televisie naar een concertbezoek. Bij het volgen van Rieu en het in stand houden van het contact met Rieu komt het belang van de media steeds terug. Alle geïnterviewden volgden de verschillende series en interviews op de televisie. Peter Jorritsma antwoordt het volgende op de vraag of hij Rieu heeft gevolgd op de televisie:

“ja, er waren een tijdje terug allemaal series, van Op weg naar… Op weg naar Canada en Op weg naar Australië, die heb ik allemaal wel opgenomen en trouw gekeken. Ik wist dat het kwam en dan nam ik het op. Ook omdat mijn vrouw er niet zo van houdt, dan nam ik het op en kan ik het lekker in mijn eigen tijd kijken.”

Naast de televisie is André Rieu ook actief op het internet. De website van Andre Rieu blijkt voornamelijk een belangrijk medium voor het bestellen van de kaarten voor zijn concerten. De geïnterviewde hebben via zijn site het vertrouwen dat ze de juiste prijs betalen voor de toegangsbewijzen. Maar zijn site wordt ook op een andere manier gebruikt. Bram Verbeek vertelt waar hij hem voor gebruikt:

“Ik kijk waar gaat hij naar toe. Ik kijk naar de foto’s en het enthousiasme van het publiek.”

Hier komt naar voren hoe het internet bijdraagt aan de fancultuur. Het gastenboek, dat op de site van André Rieu staat, wordt gebruikt teneinde gedachten uit te wisselen. Men wil weten hoe anderen zijn concerten ervaren. Of men wil de eigen ervaringen delen met anderen. Niet alleen de ervaringen, maar tevens de opspellend gevoelens zijn van belang. Verbeek vertelt dat hij vooral de emotionele verhalen prachtig vindt. De communicatie verloopt niet alleen tussen fans onderling, maar ook tussen André Rieu en zijn fans. André Rieu houdt contact via het internet door gemiddeld het tweemaal wekelijks plaatsen van een kort bericht over bijvoorbeeld zijn gedachten of gebeurtenissen. Daarnaast verspreidt hij één maal per maand een nieuwsbrief waarin wordt verwezen naar bijvoorbeeld komende concerten. 


De door Neukunen besproken intermedialiteit ligt bij André Rieu voornamelijk tussen de televisie en de concerten. Het zien van André Rieu op televisie draagt bij aan concertbezoek. Daarnaast bestaat intermedialiteit tussen zijn website en zijn concerten, omdat deze wordt gebruikt voor tickets of aankondigingen. De fans vinden in zijn gastenboek een basis voor het delen van de eigen gevoelens en ervaringen. 

6.3 De André Rieu bezoeker: André Rieu in het dagelijkse leven


James Lull (1989) omschrijft verschillende factoren in het gebruik van muziek. Bij deze verschillende factoren maakt hij een onderscheid tussen 1. consumptie en gebruik, 2. Context voor het gebruik 3. sfeer. Hij stelt dat mensen die naar muziek luisteren en dit incorporeren in hun dagelijkse leven geëngageerd zijn in doelbewust, welwillend gedrag. Daarbij geldt de aanname dat “leden van het publiek boodschappen gebruiken en dat zulke gebruiken staan als interventies in het proces van effect. Het specifieke gebruik van de muziek hangt af van een combinatie van psychologische disposities, sociologische factoren en omgevings condities. 

6.3.1 André Rieu bezoeker: muziek consumptie in het dagelijks
Hier worden drie onderscheidingen gemaakt in betrokkenheid van het publiek bij muziek. Het eerste onderscheid is de blootstelling aan de muziek: de hoeveelheid contact die een persoon heeft met de muziek. Het tweede onderscheid is de consumptie van muziek: wat werd onthouden van de blootstelling aan de muziek. Dit concept impliceert dat de muziek een vorm van impact heeft op de luisteraar, aangezien luisteraars informatie, emoties, zelfs normen en waarde opnemen uit de door hen beluisterde muziek. De laatste factor is het gebruik van muziek: hier wordt verwezen naar het gebruik van muziek bij persoonlijke en sociale mogelijkheden, toepassingen, bevredigingen en beloningen gerelateerd aan de blootstelling en consumptie. Blootstelling, consumptie en gebruik van muziek kunnen zowel in de privésfeer als publiekelijk plaatsvinden. 








Onder het publiek van André Rieu beluisteren ze behalve de concerten opvallend weinig naar Rieu’s muziek. Op een enkeling na draait bijna niemand de muziek thuis. Dit verklaart tevens de afwezigheid van cd’s van Rieu bij de geïnterviewden thuis. Daarentegen worden ook de dvd’s, die meer aanwezig zijn, vrijwel niet terug gedraaid.



Lull noemt naast het construeren van het sociale leven ook het culturele leven. Dit omvat culturele accessoires die worden geassocieerd met een bepaald muziek genre; het bezit van parafernalia. Het bezit van het juiste t-shirt of de juiste poster kan een statement zijn over de stijl van de muziek. Leden van een publiek identificeren zich soms erg sterk met een specifieke groep of genre muziek zodat kleding, stickers, posters en andere zaken die uiting geven aan een muziekvoorkeur de luisteraar het idee geeft, dat via deze zaken de normen en waarden waar de muziek voor staat ook onderdeel worden van hun eigen karakter. Echter dit geldt niet voor het publiek van André Rieu. Vrijwel niemand was in het bezit van maar enige vorm van merchandaise van Rieu. Slechts één persoon was in het bezit van een artikel van Rieu, namelijk een muismat, gratis verkregen bij een inschrijving.

6.3.2 André Rieu bezoeker: genre ‘André Rieu’ in het dagelijkse
Aan sommige muziekgenres kleven bepaalde stigma’s betreffende het publiek vanwege diens sociaal economische achtergronden en daarmee corresponderende activiteiten. Zo draagt “rock” het stigma dat het voor blanke jongens bestemd is. Aan de geïnterviewden werd gevraagd welk publiek een André Rieu concert bedient. Een stigma dat het publiek van André Rieu draagt komt naar voren in het antwoord van Anette Dijkstra:

“Van die volkse mensen. Het is natuurlijk dat semiklassieke muziek. Het is wel vrolijk en gezellig, maar er zijn ook andere muziek waar je naar toe kunt. Ik denk dat hoger opgeleidde naar echte klassieke muziek gaan.”

Het antwoord bevat twee aannames over het publiek van André Rieu en tevens dat er onderscheid zou zijn tussen een Rieu publiek en het publiek van klassieke concerten. Bij het publiek van André Rieu wordt gedacht aan volksheid. Daarnaast wordt het publiek in het antwoord direct afgezet tegen het publiek dat klassieke concerten bezoekt. Bij het publiek van klassieke concerten wordt gedacht aan hoger opgeleid en stijf. Tevens wordt op een andere manier onderscheid gemaakt bij het publiek; niet op basis van het genre muziek, maar op basis van de afkomst van André Rieu. Zijn publiek wordt omschreven als gezellig, zoals bijvoorbeeld door Bram Verbeek:

“Mensen die echt gewoon gezellig een avondje uit willen gaan. Geen zin hebben om naar de kroeg te gaan, want dat is ook heel gezellig. Maar een ontspannen avondje muziek luisteren. Je moet gewoon sfeer proeven. Er een keer tussen zitten.”

6.3.3 André Rieu bezoeker: context van ‘André Rieu’ in het dagelijkse
Persoonlijke en sociale applicaties van muziek worden beïnvloed door de intentie, mogelijkheden en limieten die vorm geven aan de mogelijkheid tot het horen van muziek. De basis situatie is de individuele consumptie. Het nut van muziek beluisteren onder deze conditie kan verschillen van achtergrondmuziek bij praktische taken tot het gebruik van persoonlijke introspectie. Muziek wordt toegepast om de druk van werk te verminderen variërend van huishoudelijke taken tot huiswerk. Muziek als begeleiding kan helpen de tijd sneller te doen verstrijken tijdens het auto rijden. Maar weinig personen gaven aan de muziek thuis te draaien. Alleen Peter Jorritsma vertelde dat hij het heerlijk vond om in de auto naar zijn muziek te luisteren. 








Daarnaast wordt muziek toegepast in verschillende sociale situaties. Zo kan muziek zorg dragen voor minder inhibitie bij mensen in sociale situaties, levert het onderwerpen voor gesprekken of dient het als achtergrond voor romantiek. Muziekvoorkeur draagt bij aan de impressie die iemand krijgt van een ander en kan daarmee een basis vormen voor vriendschappen. De eerst genoemde sociale functies kwamen bij de geïnterviewden minder naar voren. Wel blijken de muziek en de concerten van André Rieu op drie manieren een basis te vormen voor vriendschappen. Ten eerste wordt dit geïllustreerd door het voorbeeld van de familie Naaktgebore en Pietersen. Hun liefde voor André Rieu is vijftien jaar geleden tegelijk ontstaan en heeft gezorgd voor binding. Ze hebben gezamenlijk een concert bezocht. Dit beviel zo goed dat ze André Rieu al die jaren zijn blijven volgen en samen andere concerten bezochten. Twee jaar geleden vond een gemeenschappelijke vakantie naar Italië plaats waar een concert bezocht werd. Ook Bram Verbeek vertelt:

“We houden elkaar op de hoogte als hij op tv of zoiets is. Hij neemt alles op wat er van Rieu is. Alles, alles. Elke uitzending, want hij heeft een schotel, neemt hij op en hij belt me. Of als wij een origineel hebben dan bellen we hem op.”

Hier komt de tweede functie naar voren. Verschillende personen vertelden dat ze gezamenlijk met vrienden de shows van Rieu volgden. Men belt elkaar voor de uitzending of na het einde. Daarnaast wordt de show achteraf besproken. Muziek wordt gebruikt voor sociale gesprekken. De derde manier waarop het vriendschappen construeert, is het voorbeeld van Anette Dijkstra, die haar reden aangeeft waarom ze André Rieu bezocht terwijl ze zichzelf niet als fan beschouwt:

“ ik was op een verjaardag met een drankje op weet je wel. En toen kwam Rieu ter spraken. En ik dacht op zich wel gezellig met een man of acht.”

Mensen bezoeken André Rieu niet omdat ze zoveel affiniteit hebben met André Rieu of zijn muziek, maar omdat vrienden een concert bezoeken. Meerdere mensen gaven aan niet veel om zijn muziek te geven, maar men ze beschouwde het als een uitje met vrienden. 

6.3.4 André Rieu bezoeker: sfeer ‘André Rieu’ in het dagelijkse
Een belangrijk onderdeel van het gebruik van muziek bij publiek is het creëren van sfeer (Lull, 1989). Muziek wordt gebruikt om sfeer te creëren of te veranderen. Met de term ‘sfeer muziek’ wordt gerefereerd aan de unieke kwaliteit van het medium om speciale gevoelens te creëren of te behouden. Muziek kan iemand in de juiste stemming brengen zoals bijvoorbeeld romantisch, vrolijk of feestelijk. Vrolijk worden van de muziek is ook een kwaliteit die een paar keer wordt genoemd door het publiek over de muziek van Rieu. Het wordt zelfs door een enkeling geplaatst tegenover klassieke muziek, waarover wordt gezegd dat dit muziekgenre iemand in een treurige sfeer brengt. Daarnaast wordt muziek toegepast bij verschillende ceremonies als bruiloften en begrafenissen. Joka Naaktgebore vertelt dat de nummers van André Rieu zijn gespeeld op de begrafenis van haar ouders. 




De muziek van Rieu wordt op een andere manier ook gebruikt om sfeer te creëren, zoals Peter Jorritsma formuleert; 

“Ja, ik heb op disc die van Wenen staan en Australië en zo rond de kerst dan kijk ik er wel weer naar. Dan is de sfeer er echt naar. Gewoon gezellig naar een optreden kijken.”

De connectie tussen Kerstmis en André Rieu komt vaker terug. Rieu speelt jaarlijks op de Duitse televisie een kerstconcert. Velen hebben dit gezien en blijven dit concert ieder jaar als traditie bekijken. Niet de muziek heeft prioriteit, maar van belang is de combinatie van de muziek en de aankleding van de show.







Samenvattend kan gezegd worden dat de bezoekers van Rieu bescheiden wonen. Behalve een bezoek aan een Rieu concert wordt soms een musical bezocht. Ze luisteren thuis voornamelijk naar populaire muziek. De bezoekers zijn bekend geraakt met Rieu via de media en via de media wordt ook Rieu gevolgd. Niemand heeft parafernalia van Rieu in huis. Echter, iedereen is in het bezit van een dvd. Ondanks het feit dat iedereen één of meerdere Rieu events heeft bezocht en men één of meerdere dvd’s bezit en eveneens Rieu series bekijkt, beschouwt het merendeel zich niet als een Rieu fan. De muziek van Rieu schept in het dagelijks leven de mogelijkheid tot het sluiten van vriendschappen en vormt gespreksstof. Daarnaast wordt de muziek gespeeld om sfeer te creëren.
7. Conclusie en discussie 
In dit onderzoek stond het succes van André Rieu centraal. Er is een analyse gemaakt van verschillende processen die een bijdrage leveren aan zijn succes. In dit hoofdstuk zal antwoord gegeven worden op de verschillende deelvragen en vervolgens op de onderzoeksvraag. Daarnaast zullen nog een aantal discussiepunten besproken worden. 
7.1 Deelvraag 1: Wat is de rol van de media in het succes van André Rieu?
Om antwoord te geven op de eerste deelvraag is in dit onderzoek een onderscheid gemaakt tussen de media van André Rieu zoals zijn eigen website en de media over André Rieu zoals kranten berichten. 










Voor de analyse van de media van André Rieu is gebruik gemaakt van Rojek’s inzichten in de media gerelateerd aan de zichtbaarheid van een beroemdheid. De media laten biografieën van beroemdheden lijken op hagiografieën. Uit de impressionistische analyse van de mediaproducten van André Rieu komt dit fenomeen naar voren. André Rieu heeft via zijn persoonlijke mediaproducten een aantal mythen naar voren gebracht zoals: André Rieu is een familieman, André Rieu is een goed mens en André Rieu heeft een missie. Deze mythen zijn herhaald door de media. 








Anderzijds is een kwantitatieve inhoudsanalyse gemaakt van de media over André Rieu. In de analyse van de kranten is de distinctie theorie van Bourdieu toegepast. Deze theorie geeft de mogelijkheid om verbanden te analyseren tussen klasse en cultuur. Aan de hand van deze analyse is het mogelijk om André Rieu in het culturele veld te positioneren. Door zijn positie in het veld spreekt hij een bepaalde klasse aan. Zijn aanwezigheid dan wel afwezigheid in bepaalde kranten resulteert in een populaire positie in het culturele veld. Dit heeft zijn neerslag in de samenstelling van zijn publiek. Dit bestaat voornamelijk uit de midden en lagere klasse.

7.2 Deelvraag 2: Wat houdt een ‘André Rieu’ event in?
Aan de hand van beeldmateriaal en veldwerk zijn de voorstellingen van André Rieu bestudeerd. Deze zijn gedefinieerd als een event vanwege hun grootschaligheid en hybriditeit. Het verwarrende van de André Rieu events is dat er een licht klassiek repertoire gebracht wordt, maar dat dit niet als een klassiek concert te classificeren is vanwege de uitvoering. De events zijn niet te reduceren tot één genre. Susanne Janssen noemt grensoverschrijding één van de kenmerken van het hedendaagse culturele veld van Westerse landen. Daarnaast is het performance perspectief van Schechner gehanteerd. Dit heeft de mogelijkheid geboden om los te komen van de voorstelling op het podium en het publiek als onderdeel van het event te beschouwen. Het publiek draagt bij en is onderdeel van het event. Wanneer men naar een André Rieu event gaat, verwacht men eveneens bepaalde gedragingen van het publiek. Men gaat niet alleen voor André Rieu maar ook om te genieten van het publiek en hier zelf een onderdeel van te vormen. 









Een André Rieu event kan worden omschreven als grootschalig, hybride en interactief met het publiek. Dit wordt naar voren gebracht door de media en ook beaamd in de verwachtingen van de bezoekers. Uit het veldwerk en de werkelijke ervaringen van Rieu’s bezoekers blijkt echter dat deze verwachtingen niet uit komen. Het werkelijk ervaren event is kleiner en het publiek is minder enthousiast. Er is een discrepantie tussen het gemedialiseerde event en het werkelijke event. Ondanks deze discrepantie willen de bezoekers een concertbezoek herhalen. 

7.3 Deelvraag 3: Wat voor betekenis heeft André Rieu voor ‘zijn publiek’ in het dagelijkse leven?

Om de betekenis van Andre Rieu in het dagelijks leven van zijn publiek te begrijpen zijn diepte interviews afgenomen. Een opvallend gegeven is de afwezigheid van een fancultuur bij de geïnterviewden. Ze noemen zichzelf geen fan. De redenen om een event te bezoeken zijn: gezelligheid, het gezelschap van vrienden of familie. Als de fancultuur moet worden omschreven dan wordt deze voornamelijk gedomineerd door de media. De bezoekers kennen en volgen André Rieu voornamelijk via zijn televisie series. Ze bezitten voornamelijk dvd’s van hem. 

7.4 Onderzoeksvraag: Hoe kunnen we het succes van André Rieu begrijpen?

In dit onderzoek is een analyse gemaakt van de verschillende processen die een rol spelen bij het succes van André Rieu. Hieruit kunnen een aantal conclusies worden getrokken. 

Ten eerste spelen de mediaproducten van André Rieu een belangrijke rol bij zijn succes. Via de mediaproducten is zijn publiek in aanraking gekomen met Rieu, van hem gaan houden en hem blijven volgen. De mediaproducten geven een ideaalbeeld van André Rieu en zijn voorstellingen. ze tonen Rieu als de ideale vader, de self-made man, de moreel hoogstaande mens met een missie. Zo zouden we allemaal wel willen zijn, echter zijnde ‘gewone mensen’ bereiken we deze doelen niet. Omdat Rieu via de media tot ons komt, gefilterd als het ware, blijven de gewone, minder gunstige aspecten van Rieu uit beeld. We krijgen dus een “ideaal-type te zien”, een projectie van onszelf zoals we zelf graag zouden willen zijn. De mediaproducten worden gekocht en veelvuldig bekeken. De media, de beroemdheid André Rieu en de André Rieu events zijn met elkaar vervlochten. Het beïnvloedt de manier waarop mensen naar het event kijken. Het ideaalbeeld van André Rieu wordt gecontinueerd in de verwachtingen. Het publiek krijgt een positieve bril op. Dit krijgt op verschillende manieren vorm. Het beïnvloedt hoe mensen naar een event gaan en hoe ze het ontvangen. Het gemedialiseerde event schept verwachtingen bij het publiek. Deze verwachtingen komen vervolgens niet uit. Echter, het gemedialiseerde beeld van het event blijkt zo sterk dat de bezoekers nogmaals een voorstelling willen bezoeken om hun eerdere verwachtingen te zien uitkomen. 








Ten tweede is de klassen theorie van Bourdieu grotendeels bevestigd. André Rieu is aanwezig in de populaire media en afwezig in media gericht op de hoge sociale klasse. Dit heeft zijn weerslag op de samenstelling van het publiek. Dit bestaat uit de door Bourdieu geformuleerde midden en lagere klasse. Het economisch kapitaal is bescheiden. Daarnaast is het culturele kapitaal ook gering; weinig kunst in kapitaal of in educatie. De cultuurdeelname bestaat slechts uit een enkel bezoek aan een musical. De door Peterson omschreven culturele omnivoor blijkt hier, op één uitzondering na, afwezig. De bezoekers nemen weinig deel aan cultuur. Echter, ze bezoeken wel een André Rieu event.





Ten derde speelt het karakter van het André Rieu event een rol bij zijn succes. Het event gaat voorbij aan alle grenzen van genres. Het geeft het publiek meer dan alleen muziek of alleen spel. Door het hybride karakter voelen veel personen zich aangetrokken tot de show. Daarnaast speelt de interactie tussen het publiek en de muziekanten een belangrijke rol bij het event. Deze karakteristiek is uniek voor een André Rieu event. Het onderscheidt zich op dit gebied van klassieke concerten. De concertbezoek van het klassiek genre loopt dramatisch terug. Misschien kan deze vernieuwende uitvoering van klassieke muziek bijdrage aan het weer doen toenemen van de belangstelling voor de klassieke muziek. 



Ten vierde maken boven genoemde karakteristieken het event tot een totaal ervaring. Indien de bezoeker geen liefhebber is van de muziek, dan is er altijd nog het visuele aspect. Deze sfeer maakt het event geschikt voor vrienden- en familie uitjes, hetgeen in mindere mate opgaat voor andere concerten of voorstellingen. Dit kan verklaren waarom onder de geïnterviewden meer bezoekers dan fans aanwezig waren.

7.5 Reflectie eigen onderzoek
Ik heb in mijn onderzoek naar André Rieu de processen achter zijn succes in kaart proberen te brengen. Toch zijn er enkele kritische kanttekeningen te plaatsen bij het door mij uitgevoerde onderzoek. Ik heb zelf het veldwerk uitgevoerd tijdens het concert in Oberhausen. Hierdoor moet rekening worden gehouden met mijn subjectiviteit bij de beschrijving van het event. 
Een tweede kritische noot kan worden geplaatst betreffende de groep geïnterviewden. Slechts dertien personen werden geïnterviewd. Teneinde algemene uitspraken te doen over het publiek van André Rieu dienen meer personen uit zijn publiek te worden geïnterviewd. Daarnaast was er weinig variatie in de samenstelling van de geïnterviewden. Het merendeel had alleen het concert in Oberhausen bijgewoond en had een gemiddelde leeftijd van 60 jaar. 
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Bijlage b. Topic lijst interview André Rieu

Checklist

· Fotocamera

· Opnameapertuur

· Schrijfwaar

· Batterijen

Opening gesprek met voorstellen. Uitelg doel onderzoek. Vragen of het gesprek mag worden opgenomen.

1. Demografische kenmerken

· Geslacht

· Leeftijd

· Woonplaats

· Opleiding

· Kijken naar de omgeving van de fan (wat voor huis, soort inrichting, hangen er foto’s van Rieu aan de muur, wat hangt er nog meer).

2. Culturele activiteiten

· Andere muziekvoorkeur

· Andere cultuurdeelname (zoals musea)

3. Inhoud fandom

· Hoe in aanraking gekomen met Rieu

· Individuele geschiedenis met Rieu

· manier waarop het fan zijn van Rieu word ingevuld

· Word het fan zijn gedeeld

· Collectie van Rieu spullen (DVD, CD, foto’s ect.)

· Volgen van series/ tv/krant

4. Ervaringen Oberhausen

- Omschrijving event Oberhausen

- Verwachtingen

- Hoogtepunten

- Teleurstellingen

- Waarom naar het buitenland

- Andere buitenland ervaringen

4. Ervaringen met Rieu events

- Omschrijving Rieu event

- Andere ervaringen Rieu event’s

- Hoogtepunten

- Teleurstellingen

5. Gedragingen tijdens event

· Omschrijvingen gedragingen

· Word de belevenis gedeeld

· Omschrijving van zijn toeschouwers

· Contact met toeschouwers in de naaste omgeving

6. Rieu in de media

· Omschrijving Rieu
· Waarom denken ze dat
· Waarom fan van Rieu
· Wat onderscheidt hem van andere musici
7. Toekomst

- toekomst plannen (bezoeken van andere events)

8. Afsluiting

- Toevoegingen van geïnterviewde

- Feedback & vragen 

Hoe kunnen we het succes van André Rieu begrijpen?

1. Rieu zichtbaar via de media > 

a. familieman 

b. man met een missie

c. een goed mens

2. Het André Rieu event > 

a. Uniek aanbod (hybriditeit) 

b. Muziek

c. De sfeer

d. De beleving

3. Positie en fans > 

a. Positie product (waar kan het event geplaatst worden in het culturele veld)

b. Positie publiek (wie spreekt hij aan)

4. Deelname en bijdrage publiek

a. Gedragingen tijdens het event (meezingen, meeslepen, fluiten)
Vignet 1


André Rieu introduceert het Spaanse nummer Espana Cani. Hij vertelt dat het niet erg is dat het nummer wordt gespeeld zolang je maar geen rode kleding draagt. De camera zoomt in op een vrouw die geheel in het rood is gekleed. Vervolgens komen er twee mannen in een stierenpak door het publiek heen gerend. Ze volgen een vrouw die helemaal in het rood gekleed is door de hele zaal.
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