Hip hop you don’t stop, but what about your message?

Voorkant foto Nelly
Foto omslag: Fragment uit een hip hop muziekvideo van de succesvolle commerciële rapper Nelly. Dit fragment komt overeen met een aantal stereotypen van de zwarte man en de zwarte vrouw. De ‘stoere’ zwarte man heeft een aantal halfnaakte vrouwen om zich heen. Onderwijl geniet hij van een glaasje alcohol en pronkt hij met gouden juwelen (ter Bogt, 2003; Seffinga, 2005). De zwarte vrouwen stellen zich sexueel beschikbaar op. Daarnaast voldoen de vrouwen ook aan het ‘hiphop schoonheidsideaal’; medium tot lichtgekleurde huidskleurtint met lang golvend haar (Hooks, 1997; Stephens & Few, 2007). 

‘Het zijn wel echt van die stereotypische negers met veel bling bling, lekker macho en echt dat ‘yo, yo, yo gedrag.’ (Caroline - wit, Nederland).

Well, basically…all the black girls in the video need to appear as white as possible; you know with the lightskin, the contacts and the weave. (Nene – zwart, Amerika).
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Voorwoord

Deze masterthesis vormt de afsluiting van mijn studie Media en Journalistiek aan de Erasmus Universiteit in Rotterdam. Voor mijn thesis ben ik twee maanden in New York geweest om ook daar onderzoek te verrichten. In deze periode heb ik tevens stage gelopen bij the Source magazine, een gerenommeerd hip hop magazine in Amerika. Omdat ik een paar dagen per week op de redactie van dat magazine mocht vertoeven werd ik in staat gesteld om van binnenuit mij nog meer te verdiepen in het onderwerp. Ik heb interessante, inspirerende gesprekken gehad met andere stagiaires en collega’s. Volgens hen was het zeer noodzakelijk dat iemand de portretten van de zwarte mannen en vrouwen in hip hop muziekvideo’s weer aan de kaak stelt. Hierdoor werd ik nog meer gemotiveerd om mijn onderzoek succesvol te voltooien.








Tijdens mijn verblijf in New York bespeurde ik een aantal verschillen tussen de Amerikaanse ‘urban’ cultuur en de Nederlandse ‘urban’ cultuur. Zo viel het mij op dat Amerikanen zich meer bezig houden met huidskleurtinten. Het kwam regelmatig voor dat jongens je specifiek complimenteren met jouw huidskleurtint (I like your skin complexion, ma!) of dat je meteen in één van de volgende categorieën wordt ingedeeld; dark chocolate, milk chocolate, coffee, hazelnut, caramel of vanilla. 

Na mijn terugkomst in Nederland heb ik mijn ervaringen bij the Source magazine en mijn ervaringen met Afro –Amerikanen gedeeld met mijn scriptiebegeleider, familie en vrienden. Door mijn reis naar New York heb ik een academische groei doorgemaakt. Zo heb ik geleerd om diepte – interviews met gevoelige onderwerpen in het Engels af te nemen en te analyseren. Daarnaast ben ik door deze reis ook op persoonlijk vlak gegroeid. Voor mij, als zwarte vrouw, waren de gesprekken met jonge Afro – Amerikaanse meisjes, zwarte en witte hip hop deskundigen bij the Source magazine en medewerkers van B.E.T (Black Entertainment television) emotioneel inspirerend en erg leerzaam. 

 Dit onderzoek zou nooit tot stand zijn gekomen zonder de medewerking en hulp van vele personen. Ten eerste zou ik mijn familie willen bedanken, die mij tijdens mijn studie hebben gesteund. Daarnaast hebben zij mede mogelijk gemaakt dat ik twee maanden, zonder zorgen, naar New York kon vertrekken. Verder stonden zij altijd open om verder over mijn scriptie onderwerp te filosoferen wanneer ik een writer’s block had. Ik zou ook graag Pauwke Berkers willen bedanken voor zijn geduld en voor het begeleiden en het bijsturen van het scriptieproces. Met behulp van zijn deskundigheid op het gebied van media en de populaire cultuur heb ik dit onderzoek tot een goed einde kunnen brengen. Tot slot wil ik de meisjes (respondenten) in Nederland en Amerika bedanken voor hun medewerking. 

Het uiteindelijke doel van deze thesis is niet alleen het behalen van een diploma, maar hopelijk creëert het ook draagvlak voor maatschappelijke discussies met jongeren over de portretten in hip hop muziekvideo’s.
Samenvatting
Rapmuziek heeft de afgelopen decennia een traject afgelegd. Het heeft zich namelijk ontwikkeld van een Scene-Based tot een Industry-Based genre. Dit betekent dat de muziekvorm dat in de achterstandswijk de Bronx is ontstaan, is uitgegroeid tot een wereldwijd genre dat deel uitmaakt van de populaire muziekindustrie (Frith, 1996 in Lena & Peterson, 2008). De richting van rapmuziek wordt nu bepaald door de mechanismen van de populaire muziekmarkt en door winstbejag (Lena & Peterson, 2008).



Deze verschuiving heeft, naast de verandering in het organisatorisch spectrum (lokale scene - wereldwijd), ook een aantal andere implicaties met zich meegebracht. Zo is de ‘losse’ organisatievorm van rapmuziek, getransformeerd in een vorm waarin bedrijven een belangrijke rol spelen. Daarnaast heeft op het gebied van technologie er ook een verandering plaatsgevonden. Toen rapmuziek nog een Scene -Based genre was, draaide het bij deze muziekvorm om innovatieve technologie. Nu het een Industry-Based genrevorm is, is de technologie gestandaardiseerd. Door deze standaardisatie wordt er ‘simpele’ muziek gecreëerd en op deze manier proberen de bedrijven de verkopen te stimuleren; ’simpele muziek voor de massa’. Verder zijn de sociale conventies, zoals de presentatie en performance, bij de verschuiving van de genrevormen ook veranderd.Toen rapmuziek nog een Scene-Based genrevorm was, werd er gestreefd naar de beste manier om de muziek te uiten. Nu het een Industry –Based genrevorm is, gaat het om het behalen van maximale winst. De presentatie en performance conventies die het beste aanslaan bij het massa publiek worden daarom gehanteerd. De artiesten worden zelfs door de bedrijven getraind, zodat de conventies strikt na worden geleefd (Lena & Peterson, 2008).



In deze masterthesis wordt uitgebreid omschreven wat de visuele kenmerken zijn van de rappers en de zogeheten videovrouwen in commerciële hip hop muziekvideo’s. Er kan niet geconcludeerd worden dat dit de conventies zijn die de bedrijven aan de rappers opleggen, omdat dat niet is onderzocht. Desalniettemin geven de omschrijvingen inzicht in de wijze waarop een (commerciële) rapper zich doorgaans presenteert. 


Volgens ter Bogt (2003) en Seffinga (2005) worden rappers in commerciële hip hop muziekvideo’s overdreven macho, oversext, materialistisch en ‘gangsterachtig’ afgebeeld. Volgens Stephens en Philips (2003) worden de vrouwen als Divas, Golddiggers, Freaks of Gangster bitches afgebeeld in de muziekvideo’s. Omdat rapmuziek en de bijbehorende hip hop cultuur is ontstaan in de zwarte gemeenschap, is deze cultuur inherent verbonden met mensen met een zwarte etniciteit. Daarom kan er geconcludeerd worden dat er in deze thesis is onderzocht hoe de meisjes betekenis geven aan de portretten van mannen en vrouwen met een zwarte etniciteit. Derhalve zijn in dit onderzoek de portretten van de zwarte mannen en vrouwen in de hip hop muziekvideo’s vergeleken met de wijze waarop mensen uit de zwarte gemeenschap sinds de slavernij in de media worden afgebeeld. 


Na een korte analyse blijkt dat de visuele kenmerken van de rappers en de videovrouwen correleren met etnische stereotypen die sinds de slavernij in de media circuleren. Het overdreven macho, oversexte, materialistisch en gangsterachtig gedrag komt respectievelijk overeen met de stereotypische portretten tough (harde) zwarte man, Brutal black buck en Buffoon. De portretten van de vrouwen, Diva, Golddigger, Freak en Gangster bitch, correleren respectievelijk met de stereotypische afbeeldingen van de medium tot lichtdonkere, Westers uitziende ‘mooie’ vrouw, de Jezebel en de Sapphire. 


Door het proces van ‘culturele globalisering’ kunnen deze portretten in Amerikaanse hip hop muziekvideo’s in verschillende landen worden bekeken. De reguliere televisiezender MTV heeft een grote rol gespeeld in het wereldwijd verspreiden van de Amerikaanse hip hop muziekvideo’s (Roe & de Meyer, 2001). Daarnaast hebben technologische ontwikkelingen zoals digitale televisie en het internet ervoor gezorgd dat de Amerikaanse hip hop muziekvideo’s verder wereldwijd geconsumeerd kunnen worden. 




Er zijn verschillende manieren waarop het proces van culturele globalisering geïnterpreteerd kan worden. In deze masterthesis wordt het receptiemodel gehanteerd. Het uitgangspunt van dit model is dat het publiek een actief publiek is en dat mensen in verschillende landen met verschillende etniciteiten mediaproducten (dus ook hip hop muziekvideo’s) op verschillende wijzen interpreteren. 





In deze masterscriptie is er dieper ingegaan op het concept van het actieve publiek, aangezien dit ook de wijze is waarop het proces van culturele globalisering wordt toegelicht. Volgens Blumler (1978) en Levy (1979) dient de ‘activiteit’ van het publiek als variabel gezien te worden, waarbij het publiek verschillende niveaus van activiteit kan ervaren. Blumler (1979) beweert dat er door middel van twee dimensies, een kwalitatieve dimensie en een sequentiële dimensie, een typologie van ‘soort activiteit’ opgezet kan worden. Bij de kwalitatieve dimensie worden er drie soorten activiteit onderscheiden, namelijk audience selectivity (selectiviteit), audience involvement (betrokkenheid) en audience use (gebruik). Bij de sequentiële dimensie worden er drie tijdsmomenten waarop een soort activiteit kan plaatsvinden, onderscheiden. Deze tijdsmomenten zijn 1) voor blootstelling van het mediaproduct, 2) tijdens blootstelling van het mediaproduct en 3) na de blootstelling van het mediaproduct (Blumler in Levy & Windahl, 1984). 






In dit onderzoek zijn, aan de hand van de activiteiten van Blumler (1978) en Levy (1979), de eventuele overeenkomsten en verschillen in interpretatie van de hip hop muziekvideo’s tussen zwarte en witte meisjes uit Nederland en zwarte en witte meisjes uit Amerika geanalyseerd. Naast Crane (2002) is ook Griswold (1987) van mening dat het publiek ‘actief’ is en dat mensen uit een bepaalde sociale groep (nationaliteit, etniciteit etc.) een distinctieve ‘manier van kijken’ hebben. Deze stellingsname werd deels in dit onderzoek bevestigd. 











Uit de analyse van de diepte - interviews is namelijk gebleken dat alle witte meisjes uit Amerika naar rapmuziek luisteren vanwege het kritiek en protestkarakter. Dit zou etniciteit en nationaliteit afhankelijk kunnen zijn, omdat de zwarte meisjes uit Amerika andere argumenten gaven en de witte meisjes uit Nederland ook. Daarnaast zou de waarneming dat alle witte meisjes zich kunnen identificeren met de rappers en niet met de videovrouwen ook afhankelijk kunnen zijn van hun etniciteit en nationaliteit. Immers, de zwarte meisjes uit Nederland en de witte meisjes uit Amerika kunnen zich juist vereenzelvigen met de videovrouwen.










 De constatering dat de videovrouwen zo Westers mogelijk eruit moeten zien, werd bepaald door de nationaliteit van de respondenten. Alle Amerikaanse zwarte meisjes en twee Amerikaanse witte meisjes, Debby en Ilana, waren namelijk van mening dat er alleen redelijk lichtgekleurde, donkere meisjes met Westerse gelaatstrekken in de muziekvideo’s voorkwamen. Dit werd door geen enkele Nederlandse respondent genoemd. Alleen Naomi, een zwart meisje, gaf toe dat de videovrouwen door de weaves (bepaalde haardrachten) meer Westers willen lijken.

De volgende bevindingen zijn mogelijk alleen afhankelijk van de etniciteit van de respondenten. Het sociale ongelijkheidsperspectief (Hunt, 1997) van de zwarte meisjes heeft geleid tot de volgende verschillen tussen zwarte en witte meisjes; Ten eerste herkenden sommige zwarte meisjes de etnische stereotypen die in de slavernijtijd zijn ontstaan en nu in de hip hop muziekvideo’s worden afgebeeld, daarentegen kon geen enkel wit meisje de etnische stereotypen benoemen en verklaren waar zij vandaan komen. Ten tweede, dachten de meeste meisjes met een zwarte etniciteit (zes in totaal) aan de mogelijke negatieve implicaties van die afbeeldingen voor de zwarte gemeenschap. Daartegenover dacht één wit meisje, Stephanie, hieraan. De meisjes waren allen van mening dat de portretten de perceptie van mensen met andere etniciteiten (wit, Aziatisch etc.) over de zwarte gemeenschap negatief kan veranderen. Ten derde kreeg de helft van de zwarte respondenten een trots gevoel wanneer zij naar de muziekvideo’s keken. Dit omdat zij dan zagen dat ‘hun’ eigen mensen, die sociaal achtergesteld zijn, iets hadden bereikt. Daarentegen kreeg één wit meisje, Alexia, een trots gevoel wanneer zij naar de muziekvideo’s keek. Ze vond het een positieve ontwikkeling dat zwarte mensen op zo een manier zoveel geld kunnen verdienen.

Een andere bevinding die als etniciteitafhankelijk beschouwd zou kunnen worden, is de waarneming dat bijna alle zwarte meisjes (zeven van de acht)van mening waren dat er een kern van waarheid zit in de wijze waarop zwarte mannen en vrouwen in de muziekvideo’s worden afgebeeld. Daarentegen waren twee meisjes met een witte etniciteit van mening dat de portretten van zwarte mannen en vrouwen niet helemaal fictief zijn. 


De laatste, mogelijke etniciteitafhankelijke waarneming is de wijze waarop de respondenten het hip hop schoonheidsideaal ervaren. Alle witte meisjes zetten zich juist af tegen dit schoonheidsideaal, zij streven juist een ‘Westers schoonheidsideaal’ na. Verder ervoeren de meeste zwarte meisjes (alle Amerikaanse en twee Nederlandse) het schoonheidsideaal negatief. Zij waren bang dat het negatieve gevolgen zou kunnen hebben voor het zelfvertrouwen van zwarte meisjes.Vijf witte meisjes (alle Nederlandse witte meisjes en één Amerikaans meisje) daarentegen vonden het geportretteerde schoonheidsideaal juist positief, omdat het toont dat volle vrouwen ook mooi kunnen zijn. 
Dit onderzoek heeft naast de zojuist besproken verschillen, tevens aangetoond dat er ook overeenkomsten zijn tussen de percepties van de respondenten. Zo schreven de respondenten bijna allemaal de dezelfde visuele kenmerken toe aan de hip hop muziekvideo’s en de commerciële rappers. Daarnaast waren de verschillen in interpretatie ook minimaal. De nationaliteit en etniciteit van de respondenten hadden dus geen invloed op de wijze waarop de respondenten een belangrijk aspect van de activiteit ‘selectieve perceptie’ uitoefenden. Griswold’s (1987) stellingsname is bij deze activiteit dus tegengesproken. 
1 Inleiding

1.1 Relevantie & probleemstelling

Jongeren kijken veel naar muziekvideo’s. Namelijk van de drie uur dat een jongere per dag naar televisie kijkt, wordt een groot gedeelte besteed aan het consumeren van muziekvideo’s (Gilliam, 2005). Door nieuwe technologische ontwikkelingen kunnen jongeren nu bovendien op een nog makkelijkere wijze muziekvideo’s bekijken. Door de komst van het internet zijn zij namelijk niet meer afhankelijk van muziekzenders zoals MTV en TMF. Zij kunnen bijvoorbeeld op de populaire website ‘Youtube’ 24 uur per dag verschillende soorten muziekvideo’s consumeren.



Muziekvideo’s fungeren als een belangrijke informatiebron voor jongeren, omdat zij hen ‘visueel’ voorlichten over de maatschappij. Jongeren halen informatie over bijvoorbeeld sociale rollen en cultuur uit muziekvideo’s (Sun & Lull, 1986 in Hansen & Hansen, 2000). Daarnaast spelen, volgens ter Bogt (2003), muziekvideo’s een belangrijke rol bij de identiteitvorming van jongeren. Deze theoretische inzichten onderstrepen het nut van een analyse van de betekenisgevingen van jongeren aan muziekvideo’s.

In dit onderzoek staan de muziekvideo’s die behoren tot het muziekgenre rapmuziek, de zogeheten hip hop muziekvideo’s (Ward, Hansbrough & Walker, 2005), centraal. Het analyseren van de betekenisgevingen van jongeren aan deze muziekvideo’s is vernieuwend en relevant in het wetenschappelijk debat, omdat er weinig onderzoeken zijn die behandelen hoe mensen rap en de bijbehorende muziekvideo’s interpreteren (Sullivan, 2003). De meeste onderzoeken in dit veld behandelen namelijk de geschiedenis van rapmuziek en de ontwikkelingen van rap als een sociale beweging (Rose, 1994) of ze analyseren de inhoud van de rapteksten ( Henderson,1996; Pinn,1999 in Sullivan, 2003).

Verschillende morele entrepreneurs (wetenschappers, politici, media etc.) speculeren regelmatig over de gevolgen van rapmuziek en de bijbehorende hip hop muziekvideo’s op jongeren. Vanaf diens oorsprong heeft dit genre kritiek ontvangen uit verschillende hoeken. Witte politici, maar ook oudere mensen uit de Afro - Amerikaanse gemeenschap hebben kritiek geuit op dit genre (Sullivan, 2003), zo zou het genre stereotypen over de zwarte gemeenschap versterken. Hierdoor wordt het voor mensen met een zwarte etniciteit moeilijk om ‘succes’ te behalen in een witte maatschappij (Neal & Forman, 2004). Daarnaast zijn critici bijvoorbeeld ook van mening dat de hip hop muziekvideo’s waarin vrouwen als lustobjecten worden geportretteerd een negatieve invloed hebben op de perceptie van jongeren over de gelijkwaardigheid van de seksen (ter Bogt, 2003). Volgens verschillende wetenschappers is rapmuziek altijd bekritiseerd vanuit een ‘racistische lens’. Volgens hen gaat het bij de witte politici niet om anti rap sentimenten, maar om anti black sentimenten (Rose, 1994; Feagin, Vera & Batur, 2001 in Sullivan, 2003). Daarentegen hebben zwarte mensen dus ook kritiek geuit op hun ‘eigen’ muzikale expressie (Sullivan, 2003). Kritiek op rapmuziek kan dus niet gediskwalificeerd worden, omdat het altijd een racistische rhetoriek zou zijn.


In 2007 zijn in Amerika en in Nederland wederom publieke debatten gevoerd over rapmuziek en de bijbehorende hip hop muziekvideo’s. In Amerika werden in de ‘Hip hop vs. Amerika debates’ op de televisiezender B.E.T de sexistische portretten van zwarte mannen en vrouwen in hip hop muziekvideo’s aan de kaak gesteld en wat deze betekenen voor de zwarte gemeenschap (www.bet.com; www.youtube.com). In Nederland zijn er in het kader van ‘de seksualisering van de maatschappij’ ook diverse publieke, maatschappelijke debatten gevoerd over de invloed van hip hop muziekvideo’s op de seksuele moraal van de jeugd. Zo werd er in een uitzending van het discussieprogramma ‘Rondom tien’ in maart 2007 een debat gevoerd over de invloed van de vrouwen in hip hop muziekvideo’s op jongeren. In november 2008 werd een soortgelijk debat wederom gevoerd. 

Dit onderzoek kan een bijdrage leveren aan deze maatschappelijke discussies. Het geeft namelijk inzicht in de mogelijke negatieve implicaties van hip hop muziekvideo’s voor de zwarte gemeenschap (hoe denken jongeren over de zwarte gemeenschap?) en de mogelijke identificatie met de videovrouwen (in hoeverre willen meisjes aan dat schoonheidsideaal voldoen en in hoeverre kunnen zij zich identificeren met het gedrag van de videovrouwen?). De resultaten van dit onderzoek kunnen daarom een platform bieden voor meerdere debatten over dit onderwerp in Nederland (waar de nadruk lag op de invloed van de videovrouwen op jongeren) en in Amerika (waar de nadruk lag op de implicaties voor de zwarte gemeenschap). De bevindingen kunnen naar mijn mening leiden tot interessante en leerzame discussies tussen jongeren, producenten van hip hop muziekvideo’s en ‘morele entrepreneurs’. 

De volgende probleemstelling en deelvragen staan in dit onderzoek centraal:
Hoe - en in hoeverre – verschilt de betekenis die zwarte en witte meisjes uit zowel Nederland als Amerika geven aan hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s? 
· Hoe geven zwarte en witte meisjes uit Nederland betekenis aan hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s?

· Hoe geven zwarte en witte meisjes uit Amerika betekenis aan hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s?

· Wat zijn de meest opmerkelijke overeenkomsten en verschillen tussen de betekenisgevingen van de zwarte en witte meisjes uit Nederland en Amerika?

In het kader van de relevantie van het onderzoek, wil ik hier graag nog een opmerking plaatsen. Naar mijn mening vergroten de twee comparatieve dimensies (nationaliteit en etniciteit) de wetenschappelijke relevantie van dit onderzoek. In de gehele cultural studies stroming wordt er gespeculeerd over het feit of mensen met verschillende sociale achtergronden mediaproducten anders interpreteren. Dit onderzoek zal een grote bijdrage kunnen leveren aan deze discussie. Het vernieuwende (en complexe) aan dit onderzoek is dat er dus twee achtergrondkenmerken tegelijkertijd worden onderzocht. 

Daarnaast is het achtergrondkenmerk nationaliteit wetenschappelijk interessant omdat in een globaliserende wereld behoefte is aan onderzoek dat aantoont hoe het publiek betekenis geeft aan globale mediaproducten. Etniciteit is in relatie tot dit onderzoek (wetenschappelijk) boeiend, omdat er weinig studies zijn die de eventuele raciale verschillen tussen de wijze waarop mensen betekenis geven aan rapmuziek en de bijbehorende hip hop muziekvideo’s analyseren (Sullivan, 2003). Er zal later dieper worden ingegaan op deze twee achtergrondkenmerken.
.
1.2 Commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s & het proces van globalisering
Rapmuziek is onderdeel van de hip hop cultuur en heeft zijn oorsprong in de Bronx, een voornamelijk zwarte wijk in New York City, Amerika. Ondanks het feit dat rapmuziek in de zwarte gemeenschap is ontstaan (Perkins,1996), kan het tegenwoordig niet meer gezien worden als een expressie van alleen de Afro –Amerikaanse cultuur (Mitchell, 2001). De populariteit van rapmuziek is de afgelopen jaren enorm gegroeid en rapmuziek stijgt nog steeds in populariteit (Sullivan, 2003). Zoals in de theorie toegelicht zal worden, heeft rapmuziek zich ontpopt van een Scene – Based genre in the Bronx tot een genre dat zich situeert in de wereldwijde commerciële muziekmarkt (Lena & Peterson, 2008). 

Rapmuziek en de bijbehorende hip hop cultuur is hierdoor een globale jongeren- cultuur geworden. Er is gebleken dat dit genre zich ook goed leent voor ‘glocalisering’; het aanpassen van een globaal mediaproduct aan de identiteit van een bepaald land. Een voorbeeld hiervan is ‘Nederhop’ (Nederlandstalige hip hop) (Mitchell, 2001). Ondanks dat er in verschillende landen lokale vormen van rapmuziek zijn ontstaan, is de meeste rapmuziek die jongeren in andere landen consumeren nog steeds afkomstig uit Amerika (Mitchell, 2001). En de Afro-Amerikaanse gemeenschap en de ‘zwarte cultuur’ domineren nog steeds deze rapscène (Thompson & Brown, 2002). Het feit dat rapmuziek is verschoven van een ‘Scene-Based genrevorm’ naar een ‘commerciële genrevorm’ en dat haar Amerikaanse variant het meest wordt gewaardeerd in andere landen, en dus ook in Nederland, heeft ervoor gezorgd dat in deze masterthesis commerciële, Amerikaanse hip hopmuziekvideo’s het lijdend voorwerp zijn. 
1.3 Vergelijking tussen de achtergrondkenmerken: nationaliteit & etniciteit
De vergelijking tussen de betekenisgevingen van meisjes met een Nederlandse en Amerikaanse nationaliteit aan hip hop muziekvideo’s is interessant, omdat dan onderzocht kan worden in hoeverre de theorieën over de invloed van globale mediaproducten bruikbaar zijn. Zijn er significante verschillen tussen de meisjes die uit het land komen waar de muziekvideo’s worden geproduceerd en de meisjes die door het proces van culturele globalisering in aanraking kunnen komen met de muziekvideo’s? 




Er wordt door verschillende wetenschappers gespeculeerd over hoe mensen uit verschillende landen betekenis geven aan mediaproducten uit andere landen (Crane, 2002). Zo is een aantal academici van mening dat de normen, waarden, overtuigingen en gedra-gingen die in een globaal mediaproduct worden geportretteerd worden opgelegd aan andere landen die het product consumeren. De passieve consumenten van het mediaproduct zouden deze normen, waarden etc. klakkeloos overnemen, waardoor lokale cultuur op den duur verdwijnt (Salwen, 1991 in Crane, 2002). Daarentegen is bijvoorbeeld Griswold (1987), wiens uitgangspunt het actieve publiek is, van mening dat mensen uit verschillende landen een ‘distinctieve’ manier van kijken hebben. Dit zou betekenen dat er inderdaad verschillen zijn tussen de betekenisgevingen van Nederlandse en Amerikaanse meisjes.


De vergelijking tussen meisjes met een zwarte en witte etniciteit is tevens boeiend, omdat er wederom theorieën over het ‘actieve publiek’ worden getoetst. Griswold (1987) is namelijk van mening dat, net als bij het achtergrondkenmerk ‘nationaliteit’, mensen met een andere ‘etniciteit’ ook een distinctieve manier van kijken hebben. In dit onderzoek wordt dus getoetst in hoeverre Griswold’s (1987) stellingsname klopt. 




Daarnaast zijn de afzonderlijke analyses van de betekenisgevingen van de zwarte en witte meisjes om de volgende redenen interessant. Zoals eerder vermeld, ging het bij de ‘hip hop debatten’ van B.E.T voornamelijk over de implicaties voor de zwarte gemeenschap. Wat voor een voorbeeld zijn die portretten van zwarte mannen en vrouwen voor jongeren met een zwarte etniciteit? Is hip hop op een punt dat het alleen nog maar zelfdestructief is voor de zwarte gemeenschap? Het belang van een onderzoek dat analyseert hoe zwarte meisjes betekenis geven aan deze muziekvideo’s werd door deze debatten bevestigd. Het ana- lyseren van de betekenisgevingen van witte meisjes is relevant, omdat rapmuziek erg geliefd is bij jongeren met een witte etniciteit. Zo heeft onderzoek uitgewezen dat meer dan 70% van de rap cd’s wordt gekocht door mensen met een witte etniciteit (Gilliam, 2005; Thompson & Brown, 2002). Eén van de eerste interessante vragen in dit verband is: Waarom is zwarte rapmuziek überhaupt zo populair onder witte jongeren? Volgens Rose (1994) hebben mensen met een witte etniciteit altijd al een intense interesse in de zwarte cultuur gehad. Yousman (2006) omschrijft dit als een vorm van blackophilia (‘witte’ consumptie van populaire zwarte cultuur). Volgens andere academici trekt rapmuziek witte jongeren aan, omdat zij dan een kijkje kunnen nemen in de zwarte cultuur. Zij beschrijven het als een vorm van cultureel toerisme (ter Bogt, 2003; Hooks, 1997). Zoals eerder aangegeven zijn muziekvideo’s een belangrijke informatiebron voor jongeren (Sun & Lull, 1986 in Hansen & Hansen, 2000). Een ander interessant onderzoekspunt is dan ook; wat ‘leren’ witte meisjes over de zwarte gemeenschap wanneer zij naar hip hop muziekvideo’s kijken? En welke gedachten hebben witte meisjes wanneer zij naar de portretten van zwarte mannen en zwarte vrouwen kijken? 
1.4 Opzet masterthesis



 
De structuur van de masterthesis is als volgt; in hoofdstuk twee zal het theoretisch kader uiteengezet worden. Er zullen verschillende theorieën en eerdere onderzoeken over rapmuziek, culturele globalisering, het actieve publiek en etnische portretten in de media worden besproken. Deze dienen als fundament voor het wetenschappelijk onderzoek. Het derde hoofdstuk biedt inzicht in de methodologie die is gebruikt om de onderzoeksvraag- stelling te beantwoorden, namelijk de methode van ‘diepte-interviews’. De resultaten van deze diepte-interviews worden in het vierde hoofdstuk gepresenteerd en geanalyseerd. Het vijfde, en tevens laatste, hoofdstuk bevat de conclusie, een reflectie gedeelte en aanbevelingen voor verder onderzoek.

2 Theoretisch kader

Dit hoofdstuk geeft een overzicht van de relevante wetenschappelijke literatuur. Eerst zal aan de hand van de genrevormen die Lena en Peterson (2008) onderscheiden (Avant-Garde, Scene-Based, Industry-Based en Traditionalist) het verloop van rapmuziek worden belicht. In de tweede paragraaf zal de term ‘culturele globalisering’ in relatie tot rapmuziek en de consumenten van rapmuziek worden besproken. Vervolgens wordt in het derde gedeelte de theorie over ‘audience studies’ behandeld. Het paradigma van het actieve publiek staat hier centraal. Dit zal grotendeels vanuit een cultural studies perspectief worden besproken. In de laatste paragraaf draait het om de portretten van zwarte mannen en zwarte vrouwen in hip hop muziekvideo’s. Omdat etniciteit een belangrijk element in dit onderzoek is, zullen bij de bespreking van de portretten, de portretten telkens gekoppeld worden aan ‘etniciteit’ en de mogelijke sociologische implicaties (dat weer afhankelijk is van iemands etniciteit).
2.1 Het traject van rapmuziek 
Het onderzoek van Lena en Peterson (2008) toont aan dat rapmuziek zich heeft ontwikkeld van een Scene-Based genrevorm tot een Industry-Based genrevorm. Deze verschuiving heeft er onder andere toe geleid dat het organisatorisch spectrum van rapmuziek is veranderd van een lokale muziekscène naar een nationaal en wereldwijd gedistribueerd genre. De volgende kenmerken van deze genrevormen zullen besproken worden: organisatievorm, invloed van technologie en de presentatie/performance conventies. 
2.1.1 Rapmuziek als een Scene-Based genrevorm
Verschillende wetenschappers zoals Becker (2004), Grazian (2004) en Urquia (2004) definiëren een ‘muziekscène’ als een lokale gemeenschap bestaande uit artiesten, fans, platenmaatschappijen en mensen met kleine, private bedrijven die de scène steunen (Becker, Grazian en Urquia in Lena & Peterson, 2008). Muziekscènes ontstaan meestal in wijken waar de huur laag is, politie supervisie nalatig is en waar de bewoners tolerant zijn jegens verschillende vormen van diversiteit (Florida, 2002; Loyd, 2006 in Lena & Peterson, 2008). Deze stellingsname geldt ook voor de ‘rapmuziekscène’. Deze scène is namelijk begonnen in de achterstandswijk de Bronx, in New York. Zulke wijken ‘voeden’ een scène en de bijbehorende levensstijl, doordat interactie tussen scèneleden continu wordt aangemoedigd (Lena & Peterson, 2008).
Scene-Based genres hebben een ‘losse’ organisatievorm. Deze organisatievorm kan vergeleken worden met een cirkel. In het centrum van de cirkel kunnen de mensen gevonden worden die het meest verantwoordelijk zijn voor de distinctieve karakteristieken van het muziekgenre. De cirkel daarbuiten bestaat uit toegewijde activisten wiens identiteit en soms ook wiens werk verbonden is aan de scène. Hier kan bijvoorbeeld gedacht worden aan clubeigenaren, muziekpromotors en bandmanagers. Daarna is er een cirkel die bestaat uit fans. Tot slot, kunnen in de buitenste cirkel de toeristen gevonden worden. Deze genieten van de activiteiten in de rapscène, maar kunnen zich er niet mee identificeren. Wanneer muziekscènes zich ontwikkelen, trekken buurten waar muziekscènes actief zijn steeds meer informele (casual) scèneleden aan. Daarnaast wijken verkopers van artikelen die bij de levensstijl van het genre horen ook uit naar deze ‘scènebuurten’. Door de komst van deze scèneleden wordt het einde van een intense, lokale muziekscène versneld.

Het tweede kenmerk, (innovatieve) technologie, speelt een grote rol bij Scene-Based genres en is dus ook belangrijk voor de rapscène geweest. Door ontwikkelingen op het gebied van technologie ontstond het daadwerkelijke rappen (rhymed storytelling). In de begindagen van rapmuziek draaide het in de hip hop cultuur namelijk alleen om het DJ –en het breakdancen (Perkins, 1996). Pas toen DJ Grandmaster Flash de draaitafel modificeerde, werden rappers in staat gesteld om al rijmend een verhaal te vertellen op verschillende soorten beats. Hierdoor verschoof de aandacht van het publiek voor de DJ naar de rapper (Rose, 1994; Lena & Peterson, 2008). Daarnaast kon rapmuziek, door innovatieve technologie, zich blijven vernieuwen. Door ontwikkelingen op het gebied van muziekregistratie en computer technologie konden DJ’s en rappers namelijk op een makkelijke wijze muziek manipuleren. Zo werden zij in staat gesteld muziek van andere media uitingen zoals reclames, televisieseries, filmsoundtracks en muziekhits te gebruiken (het samplen van muziek) en te mixen met hun eigen beats. Het samplen en mixen gaf rapmuziek het vernieuwende karakter (Blair, 2004; Perkins,1996), omdat DJ’s en rappers het publiek konden blijven verrassen met aparte samples en muziekmixjes.

.

De laatste karakteristieken die besproken zullen worden zijn de presentatie en performance conventies. Door middel van deze conventies wordt er gestreefd naar de beste manier om de desbetreffende muziek te uiten. Deze conventies kunnen ook leiden tot conflicten met artiesten uit andere muziekscènes, omdat zij allen strijden voor de aandacht van het publiek. Een voorbeeld van een presentatie/performance conventie is de kledingstijl van de artiesten en de leden. Zo waren sneakers, loszittende kleding, petten en aparte kleurencombinaties niet weg te denken uit het straatbeeld van de lokale, rapscène (Perkins, 1996). Door deze kledingstijl konden rapscène-leden zich onderscheiden van de niet-leden. 


In onderstaande tabel zijn de genrevormen uitgewerkt. De karakteristieken van de Industry-Based genrevorm worden in de volgende subparagraaf toegelicht.
Tabel 2.1: Genre vormen en attributen

	Attributen
	Scene - Based
	Industry - Based

	Organisatorisch spectrum
	Lokaal, internet
	Nationaal, wereldwijd

	Organisatorische vorm
	Lokale scene
	Gevestigde muziekmarkt

	Technologie
	Technische innovaties
	Productietechnieken dat de sound standaardiseert

	Mate van presentatie en performance conventies
	Medium: veel aandacht voor de ‘aparte’ stijl
	Hoog: gevormd door bedrijven

	De presentatie/performance conventie: kleding 
	Symboliserend voor het genre
	Massa gepromote stijl


Bron: Gebaseerd op de tabel van Lena & Peterson (2008)

 2.1.2 Rapmuziek als een Industry- Based genrevorm
De naam Industry-Based duidt het al aan, de organisatievorm van deze genrevorm wordt gekenmerkt door de grote rol die bedrijven spelen. Sommige bedrijven zijn grote multinationals en andere zijn onafhankelijke (independent) bedrijven. Naast deze bedrijven, zijn de artiesten met een platencontract, een specifiek genre publiek en leveranciers van verschillende diensten (radiostations, platenwinkels etc.) hoofdactoren bij deze genrevorm (Lena & Peterson, 2008). Bij de Industry-Based genrevorm draait het vooral om het genereren van winst en interesse vanuit de muziekindustrie voor een muziekgenre blijft bestaan zolang de muziekverkopen blijven stijgen (Negus,1999 in Lena & Peterson, 2008). 

Volgens Frith (1996) zijn Industry-Based genres, dus ook rapmuziek, gesitueerd in de populaire muziekmarkt. Wanneer deze genrevorm met de Scene-Based genrevorm wordt vergeleken, kan er geconcludeerd worden dat qua exposure er een enorme verschuiving heeft plaatsgevonden. Immers, rapmuziek is van een lokale scene in achterstandswijken uitgegroeid tot een genre dat actief is op de populaire muziekmarkt (Frith, 1996 in Lena & Peterson, 2008). Op deze muziekmarkt wordt aan de hand van hitlijsten die het aantal verkopen van muzieknummers weergeven en aan de hand van Music awards het succes van individuele muzieknummers en muziekgenres bepaald (Watson & Anand, 2006).
De tweede attribuut, technologie, is bij deze genrevorm erg gestandaardiseerd. Deze genre conventie (standaardisatie muziek) wordt gebruikt om de verkopen te stimuleren. Platenproducers trainen namelijk de songwriters en artiesten om ‘simpele’ muziek te maken, binnen de genre grenzen. Door simpele muziek te maken, zal het aanslaan bij het massa publiek (Lena & Peterson, 2008). Hoe simpeler de muziek, hoe meer mensen het zal aantrekken. Bij een Scene-Based genrevorm gaat het juist om innovatie op het gebied van muziek en bij de Industry-Based genrevorm dus juist om standaardisatie. Deze standaardisatie heeft binnen de hip hop cultuur, gezorgd voor kritiek van binnenuit. Fans van een Scene-Based genre zijn vaak van mening dat hierdoor de authenciteit van rapmuziek verloren is gegaan. Zij ergeren zich aan de commerciële rappers die ervoor hebben gekozen om ‘nietszeggende en simpele’ muziek te maken (persoonlijke communicatie). Ter illustratie een quote van de rapper KRS one over de staat van hip hop: “The way some act in rap is kind of wack and it lacks creativity and intelligence, but they don’t care because their company is selling it” (www.youtube.com).

Tot slot, de presentatie en performance conventies. Bij de Industry-Based genrevorm worden er conventies gebruikt, die aanslaan bij het grote publiek en zo weer maximale verkopen genereren. Bedrijven trainen nieuwe artiesten om te werken aan de hand van deze conventies. Er wordt strikter, dan in de Scene-Based fase, erop toe gezien dat deze door de artiesten worden nageleefd. Hoe dient een commerciële rapper zich dan te presenteren om aantrekkelijk gevonden te worden door het massa publiek? In paragraaf 2.4 zal er belicht worden wat de visuele kenmerken van een commerciële rapper zijn en diens muziekvideo’s. Het geeft niet direct antwoord op deze vraag, omdat er niet onderzocht is in hoeverre de bedrijven de rappers aansporen om zich daadwerkelijk visueel op deze wijze te vertonen, desondanks geeft deze paragraaf inzicht in de manier waarop een hedendaagse rapper zich doorgaans presenteert. Bij de overgang van een Scene-Based genrevorm naar een Industry-Based genrevorm wordt de presentatie/performance conventie ‘kleding’ aangedikt en te koop aangeboden aan nieuwe ‘fans’ van het Industry-Based genre. 
 In deze paragraaf is de ontwikkeling van rapmuziek besproken. Er is geconcludeerd dat rapmuziek zich nu in de Industry-Based fase bevindt. In deze fase wordt het muziekgenre nationaal en wereldwijd verspreid. Wanneer een van Amerikaanse origine muziekvorm wordt gedistribueerd in andere landen, wordt dit aangeduid met de term ‘culturele globalisering’. In de volgende paragraaf zal dit proces centraal staan. 
2.2 Culturele globalisering

Er zijn verschillende theoretische modellen die worden gebruikt om de term ‘culturele globalisering’ te interpreteren (Crane, 2002). Daarom zal in de eerste subparagraaf worden belicht welk theoretisch uitgangspunt in deze thesis wordt gehanteerd. Vervolgens zal het proces van culturele globalisering in relatie tot rapmuziek en de bijbehorende hip hop muziekvideo’s worden behandeld. Tot slot, zal in de laatste subparagraaf de term culturele globalisering in relatie tot de ontvangers van rapmuziek worden besproken. Er zal getracht worden te verklaren waarom jongeren met verschillende nationaliteiten en etniciteiten een connectie kunnen hebben met een zwarte muziekvorm dat in Amerika is ontstaan.

2.2.1 Culturele globalisering & het receptiemodel
De drie meest gehanteerde modellen die worden gebruikt om culturele globalisering te interpreteren zijn het model van de culturele imperialisme theorie, de cultural flow theorie en het model van de receptie theorie. In deze masterthesis zal het model van de receptie theorie gehanteerd worden (Crane, 2002). Het receptiemodel ziet de verspreiding van globale mediaproducten niet als een bedreiging voor nationale of lokale cultuur en identiteiten. Deze theorie gaat er namelijk van uit dat het publiek een actief publiek is (Crane, 2002). Dit houdt in dat niet de zender van een medium het effect van dat medium bepaalt, maar de ontvanger (Boer & Brennecke, 2003). Daarop aansluitend gaat de receptie theorie ervan uit dat ontvangers met verschillende nationaliteiten en etniciteiten mediaproducten op andere wijzen interpreteren. Hierdoor zouden de ontvangers niet passief globale mediaproducten absorberen en de cultuur, normen en waarden ervan overnemen. 

Wanneer deze twee theoretische uitgangspunten (passief publiek vs actief publiek) in verband worden gebracht met dit onderzoek, rijst de vraag; hoe interpreteren de Nederlandse meisjes het globale mediaproduct (Amerikaanse hip hop muziekvideo’s)? Zullen zij ‘passief’ de muziekvideo’s absorberen en de normen, waarden en cultuur klakkeloos overnemen? Of correleert het uitgangspunt van deze thesis met de resultaten en zullen zij dus ‘actief’ het effect van een muziekvideo bepalen en is dat effect inderdaad afhankelijk van hun etniciteit en nationaliteit?







2.2.2 De globalisering van hip hop muziekvideo’s
De zender MTV (Music TeleVision) heeft een grote rol gespeeld bij de verspreiding van rapmuziek en de bijbehorende hip hop cultuur over de gehele wereld. Door de muziekzender konden jongeren over de gehele wereld hip hop muziekvideo’s consumeren. MTV kan zich daarom het eerste echte globale netwerk noemen. In Europa was MTV in de jaren ’90 de snelst groeiende kabelzender (Roe & de Meyer, 2001). Het succes van deze muziekzender heeft de toon gezet voor de ontwikkeling van meerdere muziekzenders in Amerika en in Europa.











In 1980 ging in Amerika namelijk het entertainmentkanaal B.E.T (Black Entertainment Television) van start (www.bet.com). Doordat MTV in die tijd weinig tot geen muziek van zwarte artiesten draaide (Rose, 1994), besloot B.E.T om juist muziek van zwarte (rap)artiesten af te spelen en zo een nieuwe nichemarkt (de zwarte gemeenschap) aan te boren (www.bet.com; Rose, 1994). Door de komst van deze zender konden Amerikaanse jongeren dus in groten getale hip hop muziekvideo’s consumeren. In Nederland werden er dus ook muziekzenders opgericht. De Nederlandse muziekzender TMF (The Music Factory) deed in 1995 zijn intrede. Deze zender heeft er ook voor gezorgd dat jongeren uit Nederland in staat werden gesteld nog meer hip hop muziekvideo’s te bekijken. TMF heeft namelijk vier jaar lang het hip hop programma ‘The Pitch’ uitgezonden. Vandaag de dag wordt het programma TMF pure uitgezonden op de zender. Dit programma draait R&B en rapmuziek uit binnen en buitenland. In 2000 deed MTV Nederland zijn intrede, deze muziekzender speelt ook met regelmaat hip hop muziekvideo’s af (www.mtv.nl).

Naast de reguliere muziekzenders op de kabelkanalen, hebben verschillende technologische ontwikkelingen ervoor gezorgd dat rapmuziek en de bijbehorende hip hop muziekvideo’s verder wereldwijd verspreid kunnen worden. Ten eerste is door de komst van digitale televisie het aantal zenders dat hip hop muziekvideo’s afspelen gestegen (Doyle, 2002). Zo kunnen jongeren in Amerika de zender B.E.T Hip hop ontvangen, dit is een spin off zender van B.E.T. Deze zender probeert expliciet de behoefte van de hip hop liefhebber te bevredigen (www.bet.com). In Nederland kunnen jongeren via sommige digitale televisieaanbieders de zender MTV Base ontvangen. Deze zender draait alleen R&B en hip hop muziek (www.mtv.co.uk). 

Ten tweede heeft het internet een belangrijke rol gespeeld bij de verspreiding van rapmuziek en de bijbehorende cultuur. Op websites zoals Youtube kunnen jongeren 24 uur per dag hip hop muziekvideo’s bekijken; zij kunnen de muziekvideo van een hip hop nummer naar keuze opzoeken en die dan afdraaien (www.youtube.com). Aangezien er op Youtube ook vaak ongecensureerde hip hop muziekvideo’s te vinden zijn, kan ik het mij voorstellen dat dit een aantrekkelijk medium voor jongeren is. Daarnaast zijn zij niet afhankelijk van de speellijsten van televisiezenders. Zij kunnen zelf bepalen op welke momenten zij welke nummers willen horen. 










Breder bekeken, kunnen jongeren wereldwijd door de komst van het internet met elkaar communiceren over hip hop en lid worden van verschillende sociale (hip hop) netwerken op het internet (Motley & Henderson, 2008). Deze netwerken of zogeheten virtuele communities kunnen interessante sociologische implicaties hebben. Zo kunnen zij zorgen voor een sterkere band tussen hip hop liefhebbers wereldwijd en dit kan er weer voor zorgen dat deze liefhebbers hip hop nog intenser beleven. Zulke netwerken dragen bij aan één ‘hip hop wereld’ (Osumare, 2007). Daarnaast kunnen jongeren wereldwijd op het internet verschillende hip hop evenementen bekijken, zoals de BET Hip hop awards. Deze show wordt in Amerika geproduceerd en uitgezonden, maar, om in Tomlinson’s (1999) woorden te spreken, door het internet worden de concepten van tijd en plaats overstegen; hierdoor kunnen jongeren waar ter wereld dan ook ‘aanwezig’ zijn bij evenementen in andere landen. Hierdoor kunnen jongeren niet alleen de rapmuziek, maar ook de ‘hip hop cultuur’ en de beleving erom heen, waar ter wereld dan ook ervaren. 

2.2.2 De connectie tussen jongeren in het globale netwerk en rapmuziek
In verschillende hip hop studies vragen wetenschappers zich af waarom jongeren met een witte etniciteit zich aangetrokken voelen tot rapmuziek (ter Bogt, 2003; Perkins, 1996; Rose, 1994; Sullivan, 2003) Naast deze kwestie, houden academici zich ook bezig met de vraag waarom jongeren met verschillende nationaliteiten zich aangetrokken kunnen voelen tot dit genre (Mitchell, 2001; Osumare, 2007; Perkins,1996). Osumare (2007) geeft hier deels antwoord op. Zij heeft een model ontwikkeld dat omschrijft waarom jongeren in andere landen affiniteit hebben met de uit Amerika afkomstige hip hop cultuur. Zij doet dit aan de hand van ‘gedeelde sociale ervaringen’ die jongeren kan verbinden met deze cultuur.

Er zullen drie van de vier gedeelde sociale ervaringen worden besproken, omdat die relevant zijn voor dit onderzoek. De ervaringen zullen op volgorde van grote van verbinding worden besproken. De eerste gedeelde sociale ervaring is alleen van toepassing op mensen met één bepaalde etniciteit. De tweede gedeelde sociale ervaring geldt voor mensen met een bepaalde sociale status, ongeacht diens etniciteit. En de laatste gedeelde sociale ervaring is van toepassing op alle jongeren ongeacht hun etniciteit of sociale status. Het enige criterium is generatiegebonden.

Volgens Osumare (2007) is het hebben van een Afrikaanse achtergrond één van de vier gedeelde sociale ervaringen die jongeren kan verbinden met de hip hop cultuur. Volgens haar zullen jongeren met een Afrikaanse achtergrond, waar ook ter wereld, zich verbonden voelen met deze cultuur, die ontstaan is in de Afro-Amerikaanse gemeenschap. Osumare (2007) geeft in haar boek expliciet een voorbeeld van immigranten uit voormalige Europese koloniën. Zij is van mening dat immigranten met een Afrikaanse achtergrond in landen zoals Engeland en Frankrijk zich aangetrokken kunnen voelen tot de hip hop cultuur door de gedeelde sociale achtergrond (Afrikaanse roots). Deze verklaring zou dus ook kunnen gelden voor creools -Surinaamse jongeren. Zij zijn immers ook immigranten uit een voormalige kolonie van een Europees land en hun roots liggen ook in Afrika. Net als de Afro-Amerikanen zijn zij afstammelingen van de uit Afrika overgebrachte slaven (Glodowska, 2007). Maar in hoeverre voelen creools-Surinaamse jongeren zich verbonden met de hip hop cultuur? Verlenen de creools – Surinaamse meisjes in dit onderzoek bijvoorbeeld ook hun identiteit aan de verschillende aspecten van deze cultuur; is er dus sprake van transnationale identiteiten? En zijn er ondanks de sociale gedeelde achtergrond, significante verschillen tussen de Afro-Amerikaanse meisjes en de creools- Surinaamse meisjes met betrekking tot identificatie? In dit onderzoek zal dit getoetst worden. Er zal onder andere aan de zwarte meisjes uit Nederland worden gevraagd in hoeverre zij zich identificeren met de zwarte, Amerikaanse vrouwen in de hip hop muziekvideo’s. 

Een tweede sociale gedeelde ervaring is klasse. Tot welke klasse je behoort, wordt gemeten aan de hand van jouw financiële rijkdom, politieke macht en familiestatus. Jongeren die het gevoel hebben dat zij tot een lagere klasse behoren en het gevoel hebben dat zij in de maatschappij worden gemarginaliseerd, kunnen hip hop als een stem zien die hun onvrede vertegenwoordigt. Volgens Osumare (2007) kunnen jongeren zich verbonden voelen met dit muziekgenre, omdat hip hop bekend staat om zijn ‘protesten’ tegen de sociale instituten die deze armoede veroorzaken. Deze sociale conditie (armoede) verbindt ook mensen uit verschillende culturen en mensen met verschillende etniciteiten. Jongeren met een witte of zwarte etniciteit in landen zoals Kroatië, Cuba, Columbia, Frankrijk, maar natuurlijk ook Nederland kunnen door hun sociale conditie een connectie hebben met de hip hop cultuur (Mitchell, 2001; Osumare, 2007). Hoewel klasse in dit onderzoek geen comparatieve variabele is, kan het zijn dat dit argument door respondenten wel genoemd wordt. Het kan zijn dat witte of zwarte meisjes uit Nederland zich verbonden voelen met de hip hop cultuur, omdat zij zich ook gemarginaliseerd voelen in de maatschappij. Wordt dit argument inderdaad gegeven door de witte meisjes uit Nederland? En hoe zit het dan bijvoorbeeld met de meisjes met een zwarte etniciteit? Verbindt de eerste sociale gedeelde ervaring (Afrikaanse roots) hen meer met de hip hop cultuur of geven zij het gevoel dat zij zich achtergesteld voelen ook als argument? 
De derde sociale gedeelde ervaring is ‘jeugdige rebelsheid’. Door deze ‘ervaring’ kunnen jongeren, ongeacht hun etniciteit, nationaliteit en sociale klasse, zich verbonden voelen met de hip hop cultuur. De ‘jeugd’ is vaak in conflict met de autoriteiten die door volwassenen worden gedomineerd. Zij kunnen affiniteit hebben met de hip hop cultuur, omdat het ook bekend staat als een rebelse jongerencultuur. Hip hop daagt de volwassenen autoriteiten en de sociale en culture normen, die de vorige generatie heeft bepaald, ook uit. Ik wil hier nog wel opmerken dat hip hop niet alleen staat voor ‘jeugdige rebelsheid’, maar dat het globaal ook wordt gebruikt als een spreekbuis om sociopolitieke ongelijkheden en onderdrukking van bepaalde sociale groepen aan de kaak te stellen (Osumare, 2007). 

Bovenstaande mogelijke verklaringen hebben betrekking op zwarte en witte meisjes uit Nederland. Welbeschouwd, zijn zij de ontvangers van het globale mediaproduct. In dit onderzoek zal er ook geanalyseerd worden waarom zwarte en witte meisjes uit Amerika naar rapmuziek luisteren. Geven zij vergelijkbare argumenten? Wordt bijvoorbeeld het ‘protest en kritiek’ karakter van rapmuziek als argument gegeven? Of worden er andere interessante redenen genoemd?
2.3 Receptie theorie: het actieve publiek

In de vorige paragraaf is uitgelegd dat in dit onderzoek het receptie model van Crane (2002) wordt gehanteerd om culturele globalisering te interpreteren. Het theoretisch uitgangspunt van het receptiemodel is het ‘actieve publiek’. Dit uitgangspunt staat in het gehele onderzoek centraal. Immers, in dit onderzoek worden twee sociale variabelen (nationaliteit en etniciteit) met elkaar vergeleken. Er wordt er dus al vanuit gegaan dat deze variabelen kunnen zorgen voor verschillen in betekenisgevingen. In deze paragraaf zal daarom dieper worden ingegaan op het theoretisch concept van ‘het actieve publiek’. Tevens zal in het kort het theoretisch uitgangspunt dat lijnrecht tegenover het actieve publiek staat, namelijk het passieve publiek, worden besproken.
2.3.1 Het passieve publiek
De eerste theorie over de mogelijke effecten van media op het publiek stamt af van de Frankfurt School, dat in 1923 is opgezet. De wetenschappers van deze school hebben een ‘Effecten model’ ontwikkeld, dat ervan uitging dat de maatschappij bestond uit geïsoleerde individuen die erg vatbaar waren voor media boodschappen. De Frankfurt School stelde de media voor als een hypodermische injectienaald en dat de boodschappen in de gedachten van de kijkers werden geïnjecteerd. De kijkers zouden dan klakkeloos de meningen, gedragingen, normen en waarden overnemen van het desbetreffende medium. Het publiek werd als passief beschouwd. In de jaren ‘50 werd met de komst van de televisie, deze gedachtegang door andere wetenschappers overgenomen. Zij maakten zich toentertijd vooral zorgen over de invloed van geweld op televisie op jongeren.


Vanaf de jaren ’70 werd het ‘Hypodermic needle model’ als achterhaald beschouwd. Er werd geconcludeerd dat media niet geïsoleerd kunnen worden van andere potentiële invloeden (vrienden, familie, normen en waarden van mensen etc.) in de maatschappij en dat een effect van een medium niet lineair verloopt. Vanaf dat moment werd het concept van het ‘actieve publiek’ geaccepteerd (Hanes, 2003). Dit concept schrijft, in tegen stelling tot het ‘Effecten model’, meer macht aan het publiek toe. Dit concept gaat ervan uit dat mensen niet klakkeloos de boodschappen in de media overnemen en dat de manier waarop mensen mediaboodschappen interpreteren afhankelijk is van de persoon die het consumeert (Hanes 2003; Levy & Windahl, 1984).

2.3.2 Het actieve publiek
Ondanks dat het concept van het actieve publiek in de massacommunicatie studies werd geaccepteerd, heeft het concept de nodige kritiek ontvangen. Zo vond de wetenschapper Elliot (1974) dat het teveel aannames had over ‘menselijke vrijheid’ en ‘rationaliteit’ (Elliot in Levy & Windahl,1984). Levy (1978) en Blumler (1979) hebben deels als reactie op de kritieken het concept van het ‘actieve publiek’ verder uitgewerkt (Levy & Windahl, 1984). 
Volgens hen dient de activiteit van het publiek als variabel gezien te worden, waarbij het publiek verschillende niveaus van ‘activiteit’ kan ervaren. Blumler (1979) beweert dat er door middel van twee dimensies, een kwalitatieve dimensie en een sequentiële dimensie, een typologie van ‘soort activiteit’ opgezet kan worden. Bij de kwalitatieve dimensie worden er drie activiteiten onderscheiden, namelijk audience selectivity (selectiviteit), audience involvement (betrokkenheid) en audience use (gebruik). Bij de sequentiële dimensie worden er drie tijdsmomenten waarop een activiteit kan plaatsvinden, onderscheiden. Deze tijdsmomenten zijn 1) voor blootstelling van het mediaproduct, 2) tijdens blootstelling van het mediaproduct en 3) na de blootstelling van het mediaproduct (Blumler in Levy & Windahl, 1984). In tabel 2.2 worden de twee dimensies tegen elkaar afgezet. Dit resulteert in negencellen tabel, elke cel geeft een ‘type activiteit’ aan.
Tabel 2.2: Typologie soorten activiteiten van het publiek 

	Soorten activiteit /Tijdsmomenten
	Voor blootstelling
	Tijdens blootstelling
	Na blootstelling

	Selectiviteit
	Selectieve blootstelling
	Selectieve perceptie
	Selectief onthouden / herinneren

	Betrokkenheid
	Anticiperen op de blootstelling
	Aandacht/

Betekenis geven (decoderen) / /Identificatie
	Lange termijn identificatie /fantaseren

	Gebruik
	Coin of exchange / planning / stemmings - regulatie
	Gebruik van de verkregen gratificaties
	Sociale bruikbaarheid


Bron: Levy & Windahl (1984) / de Boer & Brennecke (2003)

In dit onderzoek gaat de interesse uit naar de soort activiteiten die tijdens de blootstelling plaatsvinden. Ondanks dat er niet direct een experiment is uitgevoerd, zijn deze activiteiten het meest significant gebleken voor de analyse. De eerste activiteit (combinatie selectiviteit en tijdens blootstelling) is selectieve perceptie / waarneming. Dit houdt in dat mensen tijdens de blootstelling van een mediaproduct verschillende elementen eruit halen en dat de voor hun relevante informatie verschilt (de Boer & Brennecke, 2003; Levy & Windalh,1984). In dit onderzoek zijn de relevante vragen dan: Uit welke kenmerken / elementen bestaat een gemiddelde hip hop muziekvideo volgens de respondenten? Welke elementen halen zij eruit? En zijn er verschillen tussen de kenmerken die meisjes uit Nederland en Amerika noemen en de kenmerken die zwarte en witte meisjes noemen?






De tweede activiteit (combinatie betrokkenheid en tijdens blootstelling) is aandacht/ betekenis geven (decoderen)/ identificatie. Bij deze activiteit besteedt de ontvanger van een mediaproduct aandacht aan het product. Hij of zij interpreteert de boodschap in het mediaproduct en verleent er tijdens de blootstelling betekenis aan. Tijdens deze activiteit kan de ontvanger tevens verbeeldingsactiviteiten ontplooien, zoals het zich identificeren met een persoon of situatie (de Boer & Brennecke, 2003; Levy & Windalh,1984). In relatie tot het onderzoek zijn de relevante vragen: In hoeverre identificeren de meisjes zich met de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s of met de rappers? Is er verschil in mate van identificatie tussen de Nederlandse en Amerikaanse meisjes met een zwarte etniciteit en is er een overkoepeld verschil tussen de zwarte en witte meisjes? En is er misschien ook een verschil tussen de Nederlandse en Amerikaanse meisjes met een witte etniciteit? In subparagraaf 2.3.3 zal een aspect van deze activiteit (betekenisgeving) dieper worden uitgelicht.













De derde activiteit (combinatie gebruik en tijdens de blootstelling) is gebruik van de verkregen voldoening. Wanneer ontvangers gebruik maken van de verkregen voldoening 
passen zij de boodschappen in een mediaproduct toe om betekenis te geven aan de werkelijkheid. Zo kunnen hun vooroordelen over de maatschappij worden bijgesteld of bevestigd. Hoe denken bijvoorbeeld de witte meisjes uit Nederland en Amerika over de zwarte bevolking wanneer zij hip hop muziekvideo’s consumeren? Worden er vooroordelen over mensen met een zwarte etniciteit door de portretten bijgesteld of juist bevestigd? En wat voor een invloed hebben de portretten op de percepties van de zwarte meisjes uit Nederland en Amerika? Vinden zij dat de beelden van de rappers en de vrouwen overeenkomen met de werkelijkheid of niet? 
2.3.3 Betekenisgeving aan media

Culturele betekenisgeving ontstaat wanneer er interactie plaatsvindt tussen een cultureel product (mediaproduct) en een persoon die met het product in aanraking komt op het moment van productie of receptie (Griswold, 1987). Deze betekenisgeving is gefabriceerd, omdat een persoon deze construeert en herconstrueert. Eén van de wetenschappers











van het ‘Birmingham Centre for Contemporary Cultural Studies’, genaamd Stuart Hall, is de bedenker van het encoding en decoding model (de Boer & Brennecke, 2003). In dit model staat de constructie van betekenissen centraal (van Zoonen, 2002). 
Het encoding/decoding model
Er is overigens bewust ervoor gekozen om de activiteit van betekenisgeving middels het encoding/decoding model toe te lichten en dus een cultuurtheoretische benadering te gebruiken. De wetenschappers Levy & Windahl (1984) hebben, daarentegen, deze activiteit aan de hand van de uses & gratification benadering geëxpliciteerd. De cultuurtheoretische benadering geniet mijn voorkeur, omdat het namelijk erkent dat de betekenis die jongeren aan een mediaproduct geven ook afhankelijk is van socio / economische frameworks en eerdere ervaringen. Volgens Hanes (2003) gaat de uses & gratification benadering er nog teveel van uit dat mensen media boodschappen op dezelfde manier interpreteren. Deze benadering houdt dus geen rekening met andere factoren die van invloed kunnen zijn op iemands interpretatie.


Het encoding en decoding model illustreert, zoals de naam al weggeeft, twee processen. Het model start bij het encodingsproces. Dit proces vindt plaats bij de productie van een mediatekst. De mediabedrijven en hun producenten construeren een betekenis en vertalen die naar mediateksten. Deze betekenis is afhankelijk van een aantal ‘betekenissen’ en ideeën, zoals de ideologieën van de producenten, hun visies op een bepaald onderwerp, en hun aannames aangaande het publiek, maar ook de overkoepelende ideologie van een mediabedrijf en de werkroutines van de mediabedrijven bepalen de soort betekenis die wordt geconstrueerd (Hall, 1980). Het decodingsproces vindt, plaats bij de ontvangers, zij vertalen de boodschappen in mediateksten naar voor hen relevante betekenissen (van Zoonen, 2002). In beide processen wordt er collectief naar een betekenis gezocht. Bij het encodings- proces gaat het niet om individuele zenders. De producenten maken deel uit van een organisatie en die organisatie heeft weer te maken met politieke, culturele, economische en maatschappelijke verhoudingen. Bij het decodingsproces maken de ontvangers gebruik van individuele psychologische behoeften, motieven en gratificaties. Daarnaast hebben zij een persoonlijk interpretatiekader. Maar anderzijds worden media teksten vrijwel altijd gebruikt binnen een sociale context van bijvoorbeeld, vrienden, vriendinnen, gezin, sociaal milieu etc. De betekenissen die op beide momenten geconstrueerd worden, zijn dus altijd onderdeel van een groter geheel (van Zoonen, 2002). 

Het encoding/decoding model is asymmetrisch. Dit betekent dat de betekenissen die tijdens het encoderen worden geconstrueerd en de betekenissen die door de ontvangers worden gedecodeerd niet geheel identiek zijn (Hall,1980). Deze ‘miscommunicaties’ ontstaan door het verschil tussen de sociale contexten van de producenten en de ontvangers (Hall, 1980; van Zoonen, 2002). In figuur 2.3 wordt het encoding/decoding model weergegeven.


Figuur 2.3: Het E/D Model
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Hall (1980) onderscheidt drie manieren waarop het publiek media teksten kunnen ‘lezen’. Wanneer er ondanks de a symmetrie van het encoding/decoding model toch een één op één relatie tussen deze twee processen zijn, is er sprake van een dominant reading (een dominante lezing). De ontvangers interpreteren de betekenissen in een tekst op de manier waarop de producenten het bedoeld hebben. De producent heeft middels bepaalde woorden, visuele codes en conventies aangegeven hoe de media tekst begrepen moet worden en dit komt goed over. Deze betekenis wordt dominant of voorkeurslezing genoemd en niet een determined reading (vastgestelde lezing), omdat het altijd mogelijk is om media tekst op een andere wijze te interpreteren (Hall, 1980). Zoals al eerder aangegeven hangt de betekenis die mensen geven aan media tekst of van hun sociaal – culturele interpretatiekaders. Het is dan niet meer dan logisch dat niet iedereen altijd de dominante betekenis uit een tekst haalt. 


Een andere vorm van interpretatie is de negotioned reading (onderhandelde lezing). Bij deze vorm worden op het abstracte niveau een dominante ideologie en de bijbehorende ideeën en visies van een bepaalde maatschappij wel overgenomen, maar deze worden uitgebreid met eigen ideeën, visies en ervaringen die vervolgens tot een eigen aangepaste interpretatie leiden. Deze vorm leidt dus tot een mix van ‘voorkeursinterpretaties’ en ‘aangepaste interpretaties’ (Hall, 1980). 
De laatste vorm van interpretatie is de oppostional reading (tegendraadse lezing). Bij deze interpretatievorm wordt de voorkeursbetekenis op tegenstelde wijze gedecodeerd en geconstrueerd tot een geheel nieuwe betekenis (Hall, 1980). 

Het verschijnsel van het op meerdere wijzen kunnen interpreteren van een mediatekst, wordt aangeduid met de term polysemie. De volgende quote van Hart (1991) formuleert de term op de volgende wijze:“Texts need audiences in order to realize their potential for meaning. So a text does not have a single meaning but rather a range of possibilities which are defined by both the text and by its audiences. The meaning is not in the text, but in the reading” (Hart in Hanes, 2003).

Volgens van Zoonen (2002) zijn muziekvideo’s redelijk ‘open’ in hun betekenis. Zullen er dan in dit onderzoek ook opvallend meerdere soorten lezingen gegeven worden aan hip hop muziekvideo’s? En zijn er dan interessante verschillen tussen de ‘lezingen’ van Nederlandse meisjes en Amerikaanse meisjes? Of juist tussen de witte meisjes en zwarte meisjes? Beïnvloedt hun persoonlijk sociaal-cultureel interpretatiekader dus hun manier van ‘lezen’? Of ‘lezen’ zij een hip hop muziekvideo allemaal op dezelfde manier?
In de volgende subparagraaf zal hier verder op worden geelaboreerd. De wijze waarop iemand betekenis geeft aan een mediatekst en de manier waarop iemand een mediatekst kan ‘lezen’, zal gekoppeld worden aan diens etniciteit en nationaliteit. Er zullen theorieën en eerdere studies de revue passeren om aan te tonen dat de interpretaties van mensen met verschillende etniciteiten en nationaliteiten kunnen verschillen.
2.3.4 Nationaliteit en etniciteit
Zoals eerder aangegeven hebben, volgens Griswold (1987), leden van een bepaalde sociale groep (klasse, sekse, beroep, generatie, nationaliteit en dus ook etniciteit ) een distinctieve ‘manier van kijken’. Deze kenmerkende percepties worden gefabriceerd door de historische ervaringen van die groep, de culturele als zowel de sociale ervaringen. Griswold (1987) is dus van mening dat mensen uit verschillende sociale groepen een mediaproduct op verschillende wijzen kunnen interpreteren. In dit onderzoek wordt deze stellingsname getoetst. Het zou dan namelijk betekenen dat de betekenisgevingen van de meisjes uit Nederland anders zullen zijn dan die van de Amerikaanse meisjes. Daarnaast zouden de betekenisgevingen van de Nederlandse witte meisjes en de Amerikaanse witte meisjes ook verschillen. Dit geldt tevens voor de zwarte meisjes.


 


Eerder onderzoek heeft inderdaad aangetoond dat mensen met verschillende nationaliteiten mediateksten op verschillende wijzen kunnen interpreteren. Uit de studie van Liebes en Katz (1993) blijkt namelijk dat mensen uit verschillende landen de soapserie Dallas op verschillende wijzen decodeerden. Arabieren en Marokkaanse joden vertelden de serie op een lineaire wijze na. Daarnaast stereotypeerden zij de karakters; de namen werden niet genoemd van de personages, maar de rollen die zij vertolkten. Verder was hun perspectief sociologisch, zij herkenden sommige situaties en hun culturele nabijheid tot de Dallas verhaallijnen was zeer groot. De Russen concentreerden zich, tijdens het navertellen van de uitzending, op de globale thema’s en boodschappen in de serie. De Russen bekeken de serie vanuit een ideologisch perspectief, zij zagen het verhaal als een product van de hegemonische controle van Amerika. In tegenstelling tot de Arabieren en Marokkaanse joden, vonden de Russen de serie onrealistisch. De Amerikanen en de Kibbutzniks (tweede generatie Israëliërs) vertelden het verhaal op een psychoanalytische wijze na. Zij analyseerden de problemen van de personages en namen daarin ook de analyses van de acteurs mee (off screen persoonlijkheden). Deze groep geeft niet om de mate van ‘realiteit’, maar laat zichzelf toe om in de psyches van de personages te duiken. Volgens Liebes en Katz (1993) kunnen de verschillen tussen deze groepen grotendeels verklaard worden door de culturele verschillen. Deze zijn weer landgebonden. Zo hebben de Russen bijvoorbeeld geleerd om hun omgeving te scannen voor tekenen waar ware macht ligt (Liebes & Katz, 1993). In relatie tot dit onderzoek, rijst de vraag of de sociale achtergronden van de meisjes ook bepalend zijn voor de wijze waarop zij een hip hop muziekvideo decoderen. Zullen er significante verschillen zijn tussen de interpretaties van de Nederlandse meisjes en de Amerikaanse meisjes?

Uit eerder onderzoek is tevens gebleken dat mensen met verschillende etniciteiten mediateksten op verschillende manieren kunnen decoderen. De studie van Darnell Hunt (1997) heeft namelijk aangetoond dat mensen met een zwarte etniciteit mediateksten anders kunnen interpreteren dan mensen met een witte etniciteit. Uit zijn onderzoek bleek dat 75% van de zwarten een mediatekst over de rellen in Los Angeles vanuit een sociale ongelijkheidsperspectief bekeek. Zij waren geneigd om de manier waarop zwarten werden neergezet in het nieuws over de rellen negatief te beoordelen en dat komt omdat in de Verenigde Staten over het algemeen deze gemarginaliseerde groep negatief wordt geportretteerd. Doordat zij vanuit een sociaal ongelijkheidsperspectief naar de rellen keken, interpreteerden zij het nieuws over de rellen als een ‘protest’, omdat zij zich altijd gemarginaliseerd voelen. Daarentegen zag het merendeel van de witte bevolking (85%), de rellen als een ‘misdaad’ en niet als een vorm van ‘protest’. Daarnaast bleek dat de zwarte bevolking toleranter was tegenover branden en geweld tijdens rellen. Hoogstwaarschijnlijk om zo het protest tegen hun sociale positie te versterken. Mensen met een witte etniciteit, vonden dat echter incorrect gedrag. Verder vonden zwarte mensen dat de arrestaties onterecht waren, de witte mensen keurden de arrestaties juist goed (Hunt, 1997). Er kan geconcludeerd worden dat de sociale achtergronden van mensen met een zwarte en witte etniciteit hebben bepaald hoe zij naar het nieuws over de rellen keken. Zal dit ook gelden in dit onderzoek? Zullen de wijze waarop de zwarte en witte meisjes de hip hop muziekvideo’s interpreteren ook afhankelijk zijn van hun sociale achtergronden?


Bovenstaande studies (Hunt,1997; Liebes & Katz,1993) tonen aan dat mensen met verschillende nationaliteiten en met verschillende etniciteiten op andere wijzen betekenis kunnen geven aan mediaproducten. In dit onderzoek staat de vraag centraal hoe de meisjes met verschillende nationaliteiten en etniciteiten betekenis geven aan de portretten in hip hop muziekvideo’s. In de volgende paragraaf zullen deze daarom worden besproken.
 2.4 Etniciteiten in de media
In dit onderzoek wordt er geanalyseerd hoe de meisjes betekenis geven aan een mediaproduct dat inherent wordt gekoppeld aan de zwarte gemeenschap. De hip hop cultuur wordt namelijk nog steeds gedomineerd door mensen met een zwarte etniciteit en door de ‘zwarte’ cultuur (Thompson & Brown, 2002). In de eerste subparagraaf zal er daarom worden besproken hoe mensen met een zwarte etniciteit doorgaans in de media worden afgebeeld. Deze etnische groepering, met een geschiedenis van onderdrukking, wordt ook in de media gemarginaliseerd (Hall, 1997). Dit heeft geresulteerd in een aantal etnische stereotypen. Deze zullen in dit gedeelte summier worden behandeld. In de tweede subparagraaf zullen de portretten van zwarte mannen en vrouwen in hip hop muziekvideo’s worden besproken. 
2.4.1 Stereotypen voor mensen met een zwarte etniciteit
Met de term etniciteit wordt er een bepaalde sociale groepering in de samenleving bedoeld. Iemands etniciteit wordt bepaald door iemands huidskleur (een variabele die bij iemands geboorte wordt bepaald), en door variabelen die op een andere manier worden geconstrueerd, zoals taal en religie (Riggins, 1992). Etniciteit is namelijk een proces van identiteitsconstructie, waarin individuen met elkaar een groepsidentiteit definiëren (Downing & Husband, 2005; Riggins,1992). Stereotypen worden vaak gedefinieerd als valse overgeneralisaties over een sociale onderdrukte groepering en deze overgeneralisaties zijn gemaakt door een dominante sociale groepering (Stroman, Merritt & Matabane, 1989-1990 in Gorham, 1999). Wanneer deze twee definities gecombineerd worden, kom ik tot de volgende definitie voor etnische stereotypen: etnische stereotypen zijn overgeneralisaties over een sociaal onderdrukte etnische groepering. 

Volgens Dates en Barlow (1990) zijn de stereotypen voor mensen met een zwarte etniciteit ontstaan tijdens de slavernij. Deze stereotypen hadden op verschillende momenten in de geschiedenis een ideologische functie. In de koloniale tijden werden de stereotypen gebruikt om de slavernij te rechtvaardigen. Na de slavernij werden ze gebruikt om de segregatie tussen de zwarte en witte bevolking te wettigen. Vandaag de dag zijn er verschillende stereotypen voor mensen met een zwarte etniciteit in de hedendaagse media zichtbaar om hun ondergeschiktheid te rechtvaardigen (Dates & Barlow, 1990 in Lester & Ross, 2003). 
Ondanks dat er in de hedendaagse media de meest opzichtige stereotypen niet meer voorkomen en de portretten van de zwarte bevolking de afgelopen jaren positiever zijn geworden, circuleren er volgens Entman & Rojecki (2000) nog steeds negatieve portretten van de Afro-Amerikaanse bevolking in de media. De meest voorkomende stereotypen voor mannen met een zwarte etniciteit zijn de volgende stereotypen;  Coon (luie, -good for nothing, grappige zwarte man), Buffoon (de domme zwarte man, die impulsieve acties onderneemt en niet nadenkt) Tom (sociaal geaccepteerde ‘goede’ neger) en Brutal black buck (extreem oversexte en gewelddadige, ‘harde’ –tough- zwarte man) (Lester & Ross, 2003; Seffinga, 2005). Voor zwarte vrouwen zijn de meest voorkomende stereotypen; Jezebel (de oversexte zwarte vrouw die de zwaktes van mannen exploiteert – altijd seksuele beschikbare zwarte vrouw), Sapphire (de altijd boze zwarte vrouw) en Mammie (dominante, bazige, luide maar geliefde zwarte vrouw) (West, 1995). 

In de volgende subparagraaf zullen de portretten van de zwarte rappers en de zwarte videovrouwen in hip hop muziekvideo’s worden besproken. Deze portretten zullen met de zojuist besproken etnische stereotypen worden vergeleken. Zijn er interessante overeenkomsten of verschillen tussen de portretten die door de witte gemeenschap na de slavernij zijn bedacht (etnische stereotypen) en de portretten die afkomstig zijn uit een cultuur dat wordt geassocieerd met de ‘zwarte’ cultuur? 
2.4.2 De portretten van zwarte mannen en vrouwen in hip hop muziekvideo’s
De visuele codes van de (commerciële) rappers 
Volgens ter Bogt (2003) en Seffinga (2005) worden rappers in (commerciële) hip hop muziekvideo’s overdreven macho, oversext, materialistisch en ‘gangsterachtig’ afgebeeld. Na een korte analyse viel mij op dat deze elementen correleren met etnische stereotypen die vanaf de slavernij in de media circuleren. Ik sluit mij hier dus aan bij de wetenschappers die tevens van mening zijn dat de portretten van zwarte mannen in de hip hop muziekvideo’s reïncarnaties zijn van etnische stereotypen (Seffinga, 2005; Stephens & Few, 2007). De vier elementen van ter Bogt (2003) en Seffinga (2005) zullen in de volgende alinea’s toegelicht worden; Hoe vertaalt het element zich naar de hip hop muziekvideo’s? En met welke etnisch stereotype komt het element overeen?

 Het eerste element, het machogedrag, uit zich in de hip hop muziekvideo’s in het continu opscheppen over het aantal vrouwen wat de rappers ‘bezitten’. Daarnaast is het ‘dissen’ ook een voorbeeld van machogedrag. Tijdens het dissen schept een rapper op over zijn eigen poëtische kundigheden en beledigt tegelijkertijd andere rappers. Op deze manier worden rappers geaccepteerd in de rapscene en dwingen zij respect af (Perkins, 1996). Het machogedrag correleert met de etnische stereotype van de ‘tough’ (harde) zwarte man (Hall, 1997). In deze stereotype zit een ambivalentie, namelijk die van fictie en waarheid. Volgens Hall (1997) behoort het macho element tot de Afro- Amerikaanse cultuur. Hall (1997)
verklaart deze machocultuur op de volgende wijze. De zwarte mannen werden tijdens de slavernij van hun mannelijkheid beroofd, waardoor zwarte mannen dit gingen (over) compenseren met overdreven machogedrag. Vandaag de dag zijn mannen met een zwarte etniciteit overdreven macho en tough, als verdedigingsmechanisme in een maatschappij waarin zij worden gemarginaliseerd. Volgens Hall (1997) maakt de cyclus tussen realiteit en ‘representatie’ het etnische stereotype van de ‘machoman’ empirisch ‘waar’.

Het tweede element, rappers als oversexte mannen, wordt zichtbaar door het excessieve aantal mooie vrouwen in een hip hop muziekvideo (Perkins, 1996). Deze vrouwen worden meestal als sexobjecten geportretteerd (Hooks, 1997). Zoals al eerder aangegeven wordt er regelmatig opgeschept over deze vrouwen en over hoe ‘graag’ zij intiem met een rapper zouden willen zijn (Perkins, 1996). Het portret van de ‘oversexte’ zwarte man komt overeen met het etnische stereotype ‘Brutal black buck’. In de alinea ‘de visuele codes van de vrouwen’ zal besproken worden aan welke eisen een videovrouw moet voldoen om ‘seksueel aantrekkelijk’ gevonden te worden.

Het derde element ‘materialisme’ correspondeert met het stereotype van de ‘Buffoon’. Volgens Seffinga (2005) kan de materialistische instelling namelijk gezien worden als een domme, onverantwoordelijke, impulsieve karaktertrek. Hij vergelijkt de manier waarop rappers in hip hop muziekvideo’s constant opscheppen over luxe goederen (auto’s, huizen, gouden kettingen etc.) en zoveel belang hechten aan deze goederen met de ex-slaaf die, zodra hij betaald heeft gekregen, naar de stad rent op alles op te maken aan luxe goederen. ‘Het is belangrijker om aan de buitenwereld te laten zien wat je hebt, het ostentatieve vertoon, dan te sparen!’ Hierdoor verkrijg je meer status en meer vrouwen. Een ‘domme en onverantwoordelijke’ instelling, aldus Seffinga (2005). Dit ‘materialisme element’ komt ook terug in de namen van verschillende commerciële rappers. Zo refereert de naam Gucci mane naar het designermerk ‘Gucci’. De rapper Kanye West noemt zichzelf de Louis Vuitton don, deze naam refereert naar het designermerk ‘Louis Vuitton’.

Het laatste element, de gangachtige toestanden, komt overeen met het stereotype van de ‘Brutal black buck’ (het gewelddadige aspect). Volgens Best & Kellner (1999) uit dit element zich in de ‘rebelse’ kleding die rappers dragen en in hun levensstijl. Sommige rappers plegen namelijk ook misdaden. In hip hop muziekvideo’s komt dit element tot uiting wanneer er beelden worden vertoond van misdaden (bankovervallen, schietpartijen etc.) en wanneer er rappers met hun geweren worden afgebeeld. 

In dit onderzoek zal er geanalyseerd worden wat volgens de respondenten de visuele kenmerken van een rapper en van een commerciële hip hop muziekvideo zijn. Komt het overeen met bovenstaande elementen en worden die door de respondenten ook als ‘stereotypisch’ ervaren? Daarnaast zal er ook nog onderzocht worden in hoeverre de respondenten deze portretten pure fictie of realiteit vinden. Volgens Downing en Husband (2005) zijn etnische stereotypen namelijk geen pure, fictieve portretten, maar hebben zij wel ergens een connectie met de sociale werkelijkheid. Volgens Hall (1997) is bijvoorbeeld het macho element empirisch ‘waar’. Denken de respondenten er ook zo over? Vinden zij dat zwarte mannen over het algemeen ‘macho’ zijn? En hoe denken zij over de andere elementen? Zijn bijvoorbeeld volgens de respondenten de meeste zwarte mannen oversext? En wederom, zijn er interessante verschillen tussen de opvattingen van de meisjes in Nederland en Amerika? En zijn er interessante verschillen tussen de zwarte meisjes uit Nederland en Amerika, en de witte meisjes uit Nederland en Amerika?
De visuele codes (gedrag en uiterlijk) van de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s
Het gedrag van een videovrouw

Stephens en Philips (2003) onderscheiden acht verschillende portretten die het gedrag van Afro-Amerikaanse vrouwen in hip hop muziekvideo’s omschrijven. Van de acht zullen er vier worden besproken, omdat die na nader onderzoek relevant zijn gebleken voor deze thesis. Deze portretten zijn: Diva, Gold digger, Freak en Gangster bitch. Drie van de vier portretten zijn, net als de portretten van de rappers, reïncarnaties van etnische stereotypen uit het verleden (Hooks,1997; Stephens & Philips, 2003).

De Diva is een onafhankelijke vrouw die weet wat zij wil. Zij is veeleisend en kan soms verwaand overkomen. Zij begeeft zich het liefst in hoge sociale kringen en selecteert haar partner dan ook op sociale status. Het uiterlijk van een Diva wordt als ‘mooi’ en ‘aantrekkelijk’ ervaren, omdat het voldoet aan het Westers schoonheidsideaal. De Diva is namelijk slank gebouwd, heeft een lichte huidskleur en heeft glad haar in plaats van kroes haar (Stephens & Philips, 2003). Alhoewel de Diva niet correspondeert met een etnisch stereotype, kan het portret qua uiterlijk ook ervaren worden als een portret dat negatieve implicaties heeft voor de zwarte gemeenschap. Daarnaast vindt dit portret, net als de etnische stereotypen, zijn oorsprong in de slavernijtijd. In de slavernijperiode en de jaren daarna werden zwarte mensen die een lichtere tint hebben als ‘mooi’ ervaren en verwierven een hogere sociale status dan zwarte mensen met een donkere, zwarte huid. Hieruit stamt het gezegde; ‘If you’re white, you’re right’, hoe lichter jouw huidskleur was en hoe dichter het dus bij een witte huidskleur kwam, hoe beter (Maddox & Gray, 2002). Er kan dus ge- concludeerd worden dat in hip hop muziekvideo’s een zwarte vrouw zo Westers mogelijk eruit moet zien om mooi gevonden te worden. Immers het portret van de Diva is gebaseerd op een Westers schoonheidsideaal (Stephens & Philips, 2003). Er zal later dieper worden ingegaan op het uiterlijk van de vrouwen in hip hop muziekvideo’s. 

De gold digger komt overeen met het etnisch stereotype ‘Jezebel’ (de oversexte zwarte vrouw die de zwaktes van mannen exploiteert). De gold digger in een hip hop muziekvideo, is de vrouw die sex gebruikt om luxe goederen te verschaffen. De gold digger heeft er geen problemen mee om haar sexualiteit te gebruiken om zo te krijgen wat zij wil (Stephens & Philips,2003). 









De Freak is de vrouw in een hip hop muziekvideo, die sex gebruikt om haar eigen behoeften te bevredigen. Zij heeft op seksueel gebied geen grenzen. Dit portret correspondeert tevens met het etnisch stereotype ‘Jezebel’. De Freak is ook altijd seksueel beschikbaar, maar in tegenstelling tot de gold digger verwacht zij hier geen luxe goederen voor. 

Tot slot, het portret van de Gangster bitch. De Gangster bitch is een vrouw die in een arme, gewelddadige wijk is opgegroeid. Zij wordt in hip hop muziekvideo’s neergezet als een vrouw die een man altijd zal helpen bij zijn ‘gangsterpraktijken’. Zij zien mannen als ‘zakenpartners’ en zijn bereid alles te doen op crimineel gebied om te overleven. Zij verwachten geen liefde van mannen en zijn emotioneel verhard (Stephens & Few, 2007). Bepaalde aspecten van dit portret correleert met het etnisch stereotype ‘Sapphire’ (de ‘boze’ zwarte vrouw). Net als de Sapphire is de ‘gangster bitch’ een stoere, harde vrouw die mannen eerder wegdrijft dan opwindt. 

 In dit onderzoek zal er geanalyseerd worden welke type vrouwen er, qua gedrag, volgens de respondenten voorkomen in hip hop muziekvideo’s en hoe zij dit ervaren. Hoe omschrijven de respondenten dit gedrag? Zijn hun omschrijvingen te herleiden naar de stereotypische portretten van Stephens & Philips (2003)? Vinden zij bijvoorbeeld dat de vrouwen in de muziekvideo’s ‘Gold diggergedrag’ vertonen? Of vinden zij de vrouwen erg verwaand en dus ware Diva’s? En ervaren de respondenten deze portretten ook als ‘stereotypisch’? Net als bij de portretten van de rappers zal er tevens onderzocht worden in hoeverre de respondenten de portretten van de videovrouwen als pure fictie of realiteit ervaren. Volgens Shadid (2005) veroorzaken etnische stereotypen specifieke verwachtingen met betrekking tot het gedrag van de gestereotypeerde groep. De witte respondenten zouden dus de gedragingen en karakteristieken van de vrouwen, en natuurlijk ook van de rappers, in de hip hop muziekvideo’s kunnen koppelen aan de gehele zwarte gemeenschap. Op basis van deze theorie zouden de witte meisjes de portretten van de vrouwen (en rappers) dus als realiteit ervaren. En hoe reageren de zwarte meisjes op de stereotypische afbeeldingen? Ervaren zij deze als pure fictie of zijn zij volgens hen toch ergens gebaseerd op de waarheid?

Het uiterlijk van een videovrouw
Zoals eerder besproken, is er in hip hop muziekvideo’s een voorkeur voor vrouwen met een lichtdonkere huidskleur. De wetenschapper Hooks (1997) noemt dit het colour cast system, omdat er bepaalde huidskleurtinten (colours) worden geprefereerd. Daarnaast zijn sommige wetenschappers van mening dat een hip hop videovrouw lang en glad haar dient te hebben (Hooks, 1997; Stephens & Few, 2007). Deze vereisten wijzen allen op een voorkeur voor Westerse karakteristieken (licht en glad haar). Tot slot dient, volgens Perkins (1996), een hip hop vrouw grote rondingen te hebben; grote borsten en grote billen zijn vereisten voor een videovrouw. Het interessante is dat dit aspect (lichaamsbouw) juist niet overeenkomt met een Westers schoonheidsideaal. Een tengere bouw wordt juist in de Westerse landen als aantrekkelijk ervaren (Stephens & Few, 2007). Kan er daarom geconcludeerd worden dat de ‘perfecte hip hop vrouw’ bestaat uit een combinatie van een Westers schoonheidsideaal (lichtdonker en glad haar) en Afrikaanse karakteristieken (grote billen en borsten)? 

In dit onderzoek zal, naast het gedrag, ook aan de respondenten gevraagd worden hoe zij het uiterlijk van een videovrouw zouden omschrijven en hoe zij dit ervaren. Komen hun omschrijvingen overeen met het zojuist beschreven schoonheidsideaal? En zijn er significante verschillen tussen de omschrijvingen van de zwarte en witte meisjes? Valt het bijvoorbeeld de zwarte meiden meer op dat er ook gestreefd wordt naar Westerse karakteristieken, omdat zwarte meisjes bijvoorbeeld kroes haar hebben? Is er dan ook een verschil tussen Afro-Amerikaanse en Surinaamse meiden? En hoe ervaren de respondenten de lichaamsfiguren van de ‘hip hop videovrouwen’? In het artikel van Stephens & Few (2007) wordt er verduidelijkt, dat er op dit gebied verschillen zijn tussen de schoonheidsidealen die meiden met een witte etniciteit en meiden met een zwarte etniciteit nastreven. 
Volgens hen zijn meisjes met een witte etniciteit meer bezig met het streven naar een gewicht dat correleert met een Westers schoonheidsideaal, namelijk zo slank mogelijk. Meisjes met een zwarte etniciteit prefereren een full figured body (een volslank lichaam)(Thomas, 1989 in Stephens & Few, 2007). Komen hier dan nog interessante bevindingen uit? Waar streven bijvoorbeeld meisjes met een witte etniciteit die van hip hop houden naar? Grote rondingen of slank? En is er dan nog een verschil tussen de Nederlandse witte meisjes en de Amerikaanse witte meisjes?

Tot slot, zal er ook onderzocht worden in hoeverre de respondenten zich identificeren met het gedrag en het uiterlijk van de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s. Volgens Botta (2000) identificeert het merendeel van de Afro-Amerikaanse jongeren zich met mensen die op hen lijken. Dit zou betekenen dat de Afro-Amerikaanse respondenten zich in grote mate vereenzelvigen met de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s. Wat betekent deze mogelijke identificatie dan voor de sociale identiteit van de zwarte meisjes? Bepalen bijvoorbeeld sommige kenmerken van de videovrouwen het ‘zwart zijn’ voor de meisjes? En in hoeverre kunnen Surinaamse meisjes zich dan identificeren met de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s? Zij hebben immers ook een zwarte etniciteit. Zou deze gedeelde sociale ervaring (Osumare, 2007) een grote rol spelen bij de identificatie?



En in welke mate kunnen de meisjes met een witte etniciteit zich identificeren met de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s? Zullen zij, ondanks het hebben van een andere etniciteit, zich toch vereenzelvigen met de vrouwen? Of zetten zij zich af tegen dat beeld juist, omdat zij een andere etniciteit hebben? In de cultural studies benadering wordt dit namelijk ook als een vorm van identiteitsconstructie gezien. De witte meisjes onderscheiden zich dan in sterke mate van De Ander, om zo te definiëren wat zij wel zijn. In relatie tot het onderzoek zou het betekenen dat de witte meisjes zich afzetten tegen de zwarte vrouwen in de hip hop muziekvideo’s om zo te bepalen hoe witte vrouwen zijn. Ze weten hoe het is om ‘wit te zijn’, omdat het niet ‘zwart zijn’ is (Hall, 1997). 
3 Methodologie
Kwalitatief onderzoek wordt toegepast wanneer men de betekeniswereld achter interacties, processen, gedragingen, gevoelens en ervaringen wil exploreren (Boeije, 2006). Om tot een gedegen beantwoording van de probleemstelling te komen is er daarom in deze thesis een vorm van kwalitatief onderzoek gehanteerd. Er worden binnen kwalitatief onderzoek verschillende dataverzamelingsmethoden onderscheiden, zoals participerende observatie en kwalitatieve interviews. In dit onderzoek is er gebruik gemaakt van de methode ‘diepte – interviews’. 

 
In de eerste paragraaf van dit hoofdstuk zal er dieper worden ingegaan op deze methode. Wat zijn de kenmerken van deze methode en hoe is bijvoorbeeld de topiclijst voor de diepte interviews opgesteld? In de tweede paragraaf staan de respondenten centraal. Er zal onder andere verantwoord worden waarom er voor een bepaalde onderzoekspopulatie is gekozen en waar de onderzoekseenheden zijn geworven. In de laatste paragraaf wordt er in het kort besproken op welke wijze de verkregen data is geanalyseerd.
3.1 Diepte - interviews
De methode die gebruikt is om te onderzoeken hoe de respondenten betekenis geven aan hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s ( diepte – interviews) is een methode die geliefd is binnen de media – en cultural studies (Wester, Renckstorf & Scheepers, 2006). Kwalitatieve interviews kunnen ingedeeld worden aan de hand van de mate van structuring. De gehanteerde methode van ‘diepte – interviews’ is een ongestructureerde dataverzamelingsmethode. De interviewer gaat dan niet met een gestructureerde vragenlijst het veld in, maar met een beginvraag en/of een aantal topics dat de interviewer gebruikt tijdens de interviews. 

Het voordeel van een ongestructureerde methode is dat je flexibel kan inspelen op de onderzoekssituatie en op de informatie die de respondenten geven (Baarda, de Goede & Kalmijn, 2007). Zo is het tijdens de interviews weleens voorgekomen dat een respondent interessante ‘extra’ informatie gaf, er kon hier dan meteen op worden geanticipeerd door door te vragen. Een ander voordeel van de ongestructureerde methode is dat de respondent voldoende ruimte krijgt om haar opvattingen en gezichtspunten naar voren te brengen. Zo krijgt de respondent de kans om haar gedachten en gevoelens de vrije loop te laten om zo tot een betekenisgeving te komen. Voorwaarde is wel dat het gesprek op zo een natuurlijk mogelijke manier verloopt. 

3.1.1 De topiclijst

De topiclijst is op basis van de probleemstelling en met behulp van de uitkomsten van het literatuuronderzoek samengesteld. Tijdens het literatuuronderzoek zijn er verschillende theorieën en eerdere onderzoeken op het gebied van hip hop, etniciteit en sexualiteit geraadpleegd. Met deze opgedane kennis konden de juiste vragen gesteld worden. 

De theoretische concepten die uit het literatuuronderzoek zijn voortgekomen en die zijn besproken in het theoretisch kader, zijn in verschillende mate gebruikt voor de topiclijst. Uit de eerste twee concepten (traject van rapmuziek en culturele globalisering) zijn het minst aantal vragen voortgekomen. Desalniettemin, is er ook door deze concepten gedacht aan interessante vraagstukken en mogelijke theorieën, zoals de connectie tussen meisjes en commerciële hip hop (wat vinden zij aantrekkelijk aan hip hop?). Het derde theoretisch concept was vooral nuttig voor de algehele opzet van de vragenlijst. Welke mogelijke verschillen tussen de respondenten qua betekenis zijn interessant en welke vragen moeten er dan gesteld worden om die te achterhalen? Uit het laatste concept is redelijk veel theorie gebruikt voor de topiclijst. Immers, in deze paragraaf werden de portretten omschreven waaraan de respondenten betekenis moesten geven. De topiclijst kan terug gevonden worden in de Appendix. 


Zoals een goede topiclijst betaamt, begon mijn topiclijst ook met een introductie. Tijdens de introductie is er aan de respondenten verteld wat het onderzoek inhield. Er is hier nauwlettend op de verwoording gelet, omdat etniciteit al een gevoelig onderwerp is en dit niet van invloed mocht zijn op de invalshoeken die de respondenten gebruikten. Daarnaast zijn, juist omdat het om etniciteit ging en ik een zwarte etniciteit heb, de respondenten in de introductie gerustgesteld. Er is verteld dat zij alles kunnen zeggen en dat zij vooral eerlijk moeten zijn. Mijn gezichtsuitdrukkingen waren hierin erg belangrijk. Verder is er in de introductie nadrukkelijk aangegeven dat de respondent bij het beantwoorden van de vragen zoveel mogelijk voorbeelden diende te geven. 

Vervolgens bevatte de topiclijst gespreksonderwerpen die van ‘licht’ naar ‘zwaar’ gingen. Er is bijvoorbeeld eerst gevraagd of de respondent iets over zichzelf kan vertellen (achtergrond, hobby’s etc.), voordat er in is gegaan op de ‘zwaardere’ onderwerpen. Op deze manier ‘leert’ de respondent zijn mening makkelijk naar voren te brengen (Wester et al., 2006). De centrale onderwerpen (topics) waren respectievelijk; de rappers, hiphop muziekvideo’s, de videovrouwen en het gehele portret tesamen. Wanneer deze onderwerpen naar een abstracter niveau worden gebracht, kunnen de volgende onderwerpen worden onderscheiden; mening over commerciële rappers, identificatie met de videovrouwen en de percepties over de zwarte gemeenschap. 
Alvorens de geworven respondenten zijn geïnterviewd, is de topiclijst eerst ‘getest’. Er zijn met twee meisjes (met een zwarte en een witte etniciteit) proefgesprekken gehouden. Zo konden de gespreksonderwerpen en de manier van vragen worden uitgeprobeerd. Hoe kan ik het beste een vraag formuleren? Wat is het meest duidelijk? En wanneer moet ik doorvragen?

3.1.2 Het veldwerk 

De diepte – interviews zijn in de maanden maart, april, mei, juni, juli en augustus 2009 afgenomen. Om het veldwerk ‘open’ te verrichten, diende ik de uit de literatuur opgedane kennis aan het begin van mijn veldwerk tussen haakjes te zetten (bracketing) (Boeije, 2006). De opgedane kennis en verwachtingen mochten namelijk absoluut geen rol spelen bij het afnemen van de diepte – interviews. 


Tijdens het afnemen van de interviews, zijn de vragen zorgvuldig gesteld. Hiervoor zijn de aandachtspunten van Baarda, de Goede en Meer - Middelburg (1996) aangehouden. Zo is er consciëntieus op gelet dat de vragen niet sturend werden gesteld. Daarnaast zijn de vragen op een begrijpelijke en duidelijke manier geformuleerd. Verder is er zorg voor gedragen dat er maar één vraag per keer werd gesteld (dus niet twee vragen in één vraag) en, dat wanneer nodig was, er werd doorgevraagd. Tot slot is er op gelet dat het geen ‘vraag – antwoord spel’ werd. De zin ‘de eerste vraag die ik ga stellen luidt...’ is dan ook vermeden. In een open interview dient de conversatie namelijk meer op een ‘natuurlijk gesprek’ te lijken. 

Om het gesprek zo natuurlijk mogelijk te laten verlopen heb ik mij zoveel mogelijk in de situatie van de respondent verplaatst. Dit wordt ‘role taking’ genoemd (Wester et al., 2006). Op deze manier krijgt de respondent het gevoel dat zij alle ruimte heeft om in eigen bewoordingen haar kennis en ervaringen te reconstrueren. Het is belangrijk om de respondent aandacht te geven, serieus te nemen en begrip te tonen en de respondent vooral vrij j te laten in haar mening. Daarnaast is er bewust voor gekozen om het interview op een plek af te nemen waar de respondent zich het ‘prettigst’ voelt. Sommige respondenten prefereerden bij hun thuis of bij vriendinnen thuis, anderen weer in rustige cafés en sommige wilden dat ik naar hun school toe kwam. Er is in al deze wensen tegemoet gekomen.
3.2 Respondenten

De respondenten zijn geselecteerd op hun etniciteit en nationaliteit. Er is er bewust voor gekozen om alleen meisjes te interviewen. Aangezien het onderzoek voor een groot gedeelte gaat over zwarte vrouwen en ik daardoor meteen lijdend onderwerp van het onderzoek word, zou het kunnen zijn dat jongens niet altijd eerlijk voor hun mening uit durven te komen. Hierdoor zouden de resultaten vertekend zijn, waardoor er bias optreedt. 

In Nederland zijn acht meisjes geïnterviewd met een zwarte of witte etniciteit (vier zwarte meisjes en vier witte meisjes). Dit betekent dat zij van Nederlandse of creools –Surinaamse afkomst zijn. Er is gekozen voor meiden met een creools – Surinaamse achtergrond (en niet bijvoorbeeld Antilliaanse of Ghaneze meiden) omdat, zij de grootste zwarte bevolkingsgroep zijn in Nederland (www.cbs.nl).

In Amerika zijn tevens acht meiden geïnterviewd met een zwarte of witte etniciteit (tevens vier zwarte en vier witte meisjes). Deze meisjes waren dus Amerikaans (white) of Afro – Amerikaans. Deze groep, is net als de creools Surinaamse groep, een afstammeling van de Afrikaanse slaven (Glodowska, 2007). 

Alle respondenten waren tussen de 15 en 20 jaar oud. Er is voor deze leeftijdscategorie gekozen, omdat onderzoek heeft uitgewezen dat de wijze waarop mensen tegen de maatschappij aankijken sterk door ervaringen tussen hun 15e en 20ste levensjaar wordt bepaald en vaak een blijvend effect heeft op de houdingen van deze mensen op latere leeftijd (Cornelissen, 2000). In relatie tot het onderzoek zou het kunnen betekenen dat de ervaringen hun kijk op bijvoorbeeld de zwarte gemeenschap en genderrollen beïnvloeden. 

De respondenten zijn allen op een concert van een commerciële hip hop artiest geworven. Het criterium was dat de artiest de hitlijsten in Nederland en Amerika heeft behaald. Er is voor deze methode gekozen, omdat er op die manier respondenten geworven konden worden die affiniteit hebben met commerciële hip hop (een factor die hen bindt). Daarnaast is er een grote kans dat er op een concert ook een diverse groep onderzoeks - eenheden geselecteerd kan worden. Een concert is vrij laagdrempelig, waardoor er 1) mensen met verschillende sociale achtergronden en 2) mensen die in verschillende mate van commerciële hip hop houden er op afkomen. Zo heb ik respondenten geïnterviewd die alleen maar naar (commerciële) hip hop luisteren, maar ook respondenten die net zoveel van hip hop houden als van dance muziek. 

De Nederlandse respondenten zijn geworven op het concert van de commerciële rapper T- pain. T – pain trad maart 2009 op in Amsterdam en in Rotterdam. Op beide concerten zijn er respondenten geworven, om zo een divers mogelijke groep te krijgen. 
De Amerikaanse respondenten zijn geworven op het ‘Hot 97 Summer Jam’ concert in New Jersey, New York. Hier traden verschillende artiesten, waaronder de rapper T – pain op. Hier zijn respondenten uit verschillende wijken en steden in New York, zoals Manhattan, Brooklyn, Harlem, the Bronx en New Jersey City geworven. 
In onderstaande tabel zijn de volgende variabelen van de respondenten verwerkt: naam, leeftijd, nationaliteit, etniciteit en woonplaats. Ik wil hier opmerken dat de namen van de respondenten in de tabel pseudonamen zijn. Er is aan de respondenten namelijk beloofd dat hun anonimiteit gewaarborgd zou blijven. 
Tabel 3.1: Variabelen respondenten 
	
	Naam
	Leeftijd
	Nationaliteit
	Etniciteit
	Woonplaats

	1.
	Melissa
	16
	Nederlands
	Zwart
	Amsterdam

	2.
	Rachel
	16
	Nederlands
	Zwart
	Amsterdam

	3.
	Naomi
	19
	Nederlands
	Zwart
	Purmerend

	4.
	Sharon
	20
	Nederlands
	Zwart
	Rotterdam

	5.
	Aafke
	15
	Nederlands
	Wit
	Amsterdam

	6.
	Caroline
	18
	Nederlands
	Wit
	Rotterdam

	7.
	Willeke
	19
	Nederlands
	Wit
	Groningen

	8.
	Rene
	20
	Nederlands
	Wit
	Groningen

	9.
	Kristel
	17
	Amerikaans
	Zwart
	New Jersey City

	10.
	Mirelda
	18
	Amerikaans
	Zwart
	The Bronx

	11.
	Nene
	19
	Amerikaans
	Zwart
	Manhattan

	12.
	Vanessa
	19
	Amerikaans
	Zwart
	Brooklyn

	13.
	Stephanie
	16
	Amerikaans
	Wit
	Harlem

	14.
	Alexia
	19
	Amerikaans
	Wit
	Harlem

	15.
	Debby
	20
	Amerikaans
	Wit
	Brooklyn

	16.
	Ilana
	20
	Amerikaans
	Wit
	Brooklyn


3.3 Analyse

De te analyseren data komt voort uit de interviews. Er zijn zestien interviews gehouden. Deze interviews zijn opgenomen met een digitale voice recorder. De lengte van de interviews varieerde tussen de 45 en 60 minuten. Deze interviews zijn vervolgens getranscribeerd (elk woord, intonaties en opvallende lichaamstaal / houdingen zijn uitgetypt). Uit elke groep (zwart / wit / Nederland / Amerika) zijn dus de interviews van vier respondenten geanalyseerd. 

Nadat de gehele interviews zijn getranscribeerd, is er met behulp van de analyse opzet een selectie gemaakt van de antwoorden. Aan de hand van de drie activiteiten (selectieve perceptie / aandacht, betekenisgeving, identificatie / verkregen voldoening) is er een nieuw bestand gemaakt met de antwoorden die in de analyse zijn verwerkt. Vervolgens zijn de antwoorden per activiteit uitgeprint en gesorteerd. De antwoorden van de zwarte meisjes kregen een andere kleur dan die van de witte meisjes. Bij de vergelijkingen van de meisjes met dezelfde etniciteit, maar uit andere landen werden er ook verschillende kleuren gebruikt. Zo kreeg het antwoord van een wit meisje uit Nederland een andere kleur dan een wit meisje uit Amerika. 

In het volgende hoofdstuk worden de belangrijkste resultaten uit de geanalyseerde diepte – interviews besproken.
4 Resultaten
Zoals tevens in het theoretisch kader is uitgelegd, wordt er in deze masterthesis het uitgangspunt van het ‘actieve publiek’ gehanteerd. Volgens Levy (1978) & Blumler (1979) kan het publiek verschillende niveaus van ‘activiteit’ ervaren. Er worden drie soorten activiteiten onderscheiden (selectiviteit, betrokkenheid en gebruik), die afgezet kunnen worden tegen drie tijdsmomenten (voor, tijdens en na de blootstelling van een mediaproduct). Per deelvraag worden de verschillen en de overeenkomsten tussen de respondenten aan de hand van de activiteiten ‘selectieve perceptie’, ‘aandacht / betekenisgeving /identificatie’ en ‘gebruik verkregen voldoening’ behandeld. Dit zijn de activiteiten die tijdens de blootstelling van een mediaproduct worden uitgeoefend.

Dit hoofdstuk bestaat uit vier paragrafen. In de eerste paragraaf zal in het kort de relatie tussen de respondenten en hip hop muziekvideo’s worden omschreven. In de tweede en derde paragraaf worden de eerste twee deelvragen beantwoord. De verschillen en overeenkomsten tussen de wijze waarop de meisjes met verschillende etniciteiten betekenis geven aan commerciële hip hop video’s zullen dus worden besproken. Tot slot, komt in de laatste paragraaf de derde deelvraag aan bod. De belangrijkste bevindingen zullen in deze paragraaf worden geïnterpreteerd.
4.1 De relatie tussen de respondenten en hip hop muziekvideo’s
In deze paragraaf zal in het kort de relatie tussen de respondenten en hip hop muziekvideo’s worden toegelicht. Per respondent wordt er besproken hoeveel uur per week er naar hip hop muziekvideo’s wordt gekeken en waarom rapmuziek en de bijbehorende muziekvideo’s attractief zijn. Eerst zullen de Nederlandse meisjes de revue passeren. Daarna komen de Amerikaanse meisjes aan bod. ‘z’ staat voor de meisjes met een zwarte etniciteit, ‘w’ staat voor de meisjes met een witte etniciteit.
4.1.1 Nederland: Melissa, Rachel, Naomi, Sharon, Aafke, Caroline Willeke en Rene
Melissa (z):

Melissa kijkt gemiddeld zes uur per week naar hip hopmuziekvideo’s. Zij vindt rapmuziek een aantrekkelijk genre, omdat het zo ‘echt’ is. Het gaat volgens haar over zaken die rappers in het dagelijks leven meemaken. ‘De rappers vertellen het verhaal over hun leven en zij winden er geen doekjes om’, aldus Melissa.
Volgens haar zijn de bijbehorende muziekvideo’s een toegevoegde waarde, omdat je dan kan bekijken hoe de rapper eruit ziet, wat hij aanheeft en hoe hij zich gedraagt. Het is voor haar dus belangrijk om het ‘imago’ van de artiest in de muziekvideo’s terug te zien. 
Rachel (z):

Rachel gadeslaat gemiddeld één uur per week hip hop muziekvideo’s. Zij vindt, net als Melissa, rapmuziek aantrekkelijk omdat het zo ‘echt’ is en de rappers het verhaal over hun leven vertellen. Tevens is zij, net als Melissa, van mening dat hip hop muziekvideo’s een meerwaarde hebben, omdat je dan kan zien hoe de rappers eruit zien en hoe zij doen (het imago van de artiesten).
Naomi (z):

Het aantal uren dat Naomi gemiddeld per week naar hip hop muziekvideo’s kijkt is drie. Zij luistert naar rapmuziek vanwege de beats, de teksten en ‘het snelle praten’. Zij kijkt naar de hip hop muziekvideo’s, omdat zij het fascinerend vindt om naar mooie mensen en mooie kleding te kijken. Zij haalt daar tevens haar inspiratie vandaan. Toen zij bijvoorbeeld een aantal videovrouwen in mooie kokerrokken zag, heeft zij er ook meteen één gekocht. 
Sharon (z):
Net als Naomi, vindt Sharon de beats en de teksten van rapmuziek attractief. Zij vindt tevens het ‘glamour’ aspect van commerciële hip hop muziekvideo’s boeiend; de mooie mensen, de mooie kleding en de mooie, zonnige locaties. De muziekvideo’s zorgen volgens haar ook voor een betere interpretatie van de teksten. Sharon kijkt gemiddeld één uur in de week naar hip hop muziekvideo’s.
Aafke (w):

Aafke kijkt gemiddeld dertig minuten per week naar hip hop muziekvideo’s. Zij vindt rapmuziek interessant, omdat het merendeel van de rappers over hun leven rappen. Zij beschouwt deze verhalen als erg boeiend. De effecten in de bijbehorende muziekvideo’s vindt zij fascinerend, ‘het is soms net een korte film’. Dit is de enige reden waarom zij af en toe naar hip hop muziekvideo’s kijkt.
Caroline (w):

Caroline gadeslaat gemiddeld één uur per week hip hop muziekvideo’s. De beats van rapmuziek en de ‘toffe’ teksten zijn voor haar een reden om naar dit muziekgenre te luisteren. Verder is zij van mening dat rapmuziek ‘echt’ is en dat zij zeggen wat zij op hun hart hebben. De hip hop muziekvideo’s beschouwt zij als vermakelijk; de mooie mensen, de luxe auto’s en grote huizen. Zij vindt wel dat deze ook weer kunnen afleiden van waar het werkelijk omgaat, namelijk de tekst. 
Willeke (w):

Het aantal uren dat Willeke naar hip hop muziekvideo’s kijkt, is één. Zij luistert naar rapmuziek, omdat de beats en het ritme zo aanstekelijk zijn. De hip hop muziekvideo’s zijn voor haar een uitstapje naar een ‘andere’ wereld. Zij heeft dan het idee dat zij een kijkje neemt in de zwarte cultuur van Amerika. ‘Ik vind het leuk om daar zo nu en dan naartoe te gaan’, aldus Willeke. 
           De inherente verbondenheid van hip hop met de zwarte cultuur maken de muziekvideo’s voor Willeke een tijdelijke toevlucht naar een andere wereld. Dit maakt het voor haar dus een vorm van cultural tourism: Een ongevaarlijk, maar opwindend kijkje in de cultuur van the Other dat het meeste wegheeft van een amusante Hollywood film (ter Bogt, 2003).
Rene (w):

Net als Caroline, vindt Rene de beats en de ‘toffe’ teksten aantrekkelijk aan rapmuziek. Zij beschouwt de teksten van rapmuziek soms als geniaal. De teksten moeten voor haar niet te voor de hand liggen, het moet bijvoorbeeld niet over tienermoeders gaan. Zij kijkt gemiddeld één uur per week naar hip hopmuziekvideo’s. Meestal kijkt zij naar deze muziekvideo’s wanneer ze toevallig op de muziekzenders voorbij komen. Zij vindt ze vermakelijk, maar hebben verder geen meerwaarde voor haar.

4.1.2 Amerika: Kristel, Mirelda, Nene, Vanessa, Stephanie, Alexia, Debby en Ilana
Kristel (z):

Kristel gadeslaat gemiddeld dertig uur per week hip hop muziekvideo’s. Zij luistert naar rapmuziek, omdat zij niet anders is gewend. Kristel is met het muziekgenre opgegroeid en iedereen in haar omgeving luistert naar rapmuziek. Ze kan zich ook het beste met dit genre identificeren. De hip hop muziekvideo’s vindt zij attractief, omdat ze trendsettend zijn. Daarnaast verduidelijken de muziekvideo’s de interpretaties van de artiesten. Ze kan dan zien hoe de rappers ‘het’ bedoeld hebben.

Mirelda (z):

Net als Kristel, luistert Mirelda naar rapmuziek omdat zij ermee is opgegroeid. Daarnaast gaf zij ook aan dat zij zich het beste met dit genre kan identificeren. Wederom vindt zij, net als Kristel, hip hop muziekvideo’s trendsettend. Daarnaast is zij ook van mening dat de muziekvideo’s de interpretatie van de artiest verhelderen. Mirelda kijkt gemiddeld twintig uur per week naar hip hop muziekvideo’s.
Nene (z):

Nene gadeslaat gemiddeld vijf uur per week hip hop muziekvideo’s. Zij luistert, net als Kristel en Mirelda, naar rapmuziek omdat zij niet anders is gewend. Zij kan zich met het genre identificeren, omdat het over ‘haar’ en ‘haar’ mensen gaat. Hip hop muziekvideo’s hebben voor Nene een meerwaarde, omdat die duidelijk maken hoe de artiest het nummer invult. Zij is dus wederom dezelfde mening als Mirelda en Kristel toegedaan.
Vanessa (z):

Vanessa kijkt gemiddeld zeven uur in de week naar hip hop muziekvideo’s. Zij luistert naar rapmuziek, omdat zij de beats opzwepend vindt, zij wordt er hyper van. De bijbehorende video’s vindt zij attractief, omdat de laatste mode daarin voorbij komt. Zij haalt daar inspiratie vandaan en blijft zo ook op de hoogte van de laatste trends. 
Stephanie (w):

Stephanie kijkt gemiddeld twintig minuten per week naar hip hop muziekvideo’s. De locaties van de muziekvideo’s zijn voor haar een reden om naar ze te kijken. Zij wordt vrolijk van hip hop muziekvideo’s, omdat zij volgens haar altijd in zonnige oorden, zoals de Bahamas, worden opgenomen. De muziekvideo’s hebben een meerwaarde voor haar, omdat zij dan kan zien wat de rapper aanheeft en hoe hij zich gedraagt. Zij vindt het dus boeiend om het imago van de rapper te aanschouwen. Daarnaast vindt zij rappers erg aantrekkelijk en het is voor haar een ware lust om naar de rappers te kijken.
Alexia (w):

Het aantal uren dat Alexia gemiddeld naar hip hop muziekvideo’s kijkt is veertig. Zij luistert naar rapmuziek, om het ‘kritiek en protest’ karakter van dit genre. Daarnaast voelt zij zich verbonden met het genre, omdat zij zich ook gemarginaliseerd voelt door de maatschappij in Amerika. Zij haalt kracht uit rapmuziek en het is voor haar een stem die de armen vertegenwoordigt. ‘Ik ben ook op straat opgegroeid en wanneer ik toentertijd naar rapmuziek luisterde, wist ik dat ik niet alleen was, aldus Alexia.
De tweede sociale gedeelde ervaring die Osumare (2007) onderscheidt is op haar van toepassing; zij voelt zich verbonden met het genre, omdat zij ook uit een lagere klasse komt. Ondanks klasse in dit onderzoek niet een comparatieve variabele is, is er voor gekozen om, wanneer dit als een argument door de respondenten word gegeven, het wel in de resultaten te verwerken.


Volgens Alexia is het ‘protest en kritiek’ karakter in commerciële hip hop (in vergelijking met underground hip hop) minder, desondanks voelt zij zich ook verbonden met deze tak van rapmuziek. Zij kan zich met deze cultuur vereenzelvigen, omdat zij zich dus ook achtergesteld voelt. De bijbehorende muziekvideo’s verduidelijken voor haar de interpretatie van de rapper. 
Debby (w):
Net als Alexia, vindt Debby het ‘’kritiek en protest’ karakter van rapmuziek aantrekkelijk aan dit genre. Zij waardeert dat rapmuziek kritiek levert op de sociale instituten. Verder vindt zij het authentieke karakter van rapmuziek fascinerend. Ze vindt het genre ‘echt’ en ‘realistisch’. De rappers draaien er volgens haar niet omheen. Net als Alexia maakt zij een onderscheid tussen underground hip hop en commerciële hiphop. Ondanks het feit dat underground hip hop meer diepgaande teksten bevat, is het authentieke karakter van rapmuziek voor haar een reden om ook naar commerciële hip hop te luisteren en de bijbehorende muziekvideo’s te bekijken.‘De rappers zeggen qua vrouwen ook lekker waar het op staat!’. Debby vindt de levensstijl die in de muziekvideo’s wordt geportretteerd fascinerend. Ze vindt het heerlijk om naar alle luxe te kijken; de auto’s, de huizen, de vrouwen en het bijvoorbeeld niet in de rij te hoeven staan voor een club. Debby kijkt gemiddeld één uur per week naar hip hop muziekvideo’s.
Ilana (w):

Ilana kijkt gemiddeld vijftien minuten per week naar hip hop muziekvideo’s. Net als Alexia en Debby luistert zij naar rapmuziek vanwege het ‘protest en kritiek’ karakter. Daarnaast apprecieert zij rapmuziek, omdat het een stem geeft aan een minderhedengroep. Ondanks commerciële hip hop minder (in vergelijking met underground hip hop) ‘kritiek’ levert op sociale instituten, luistert zij ook naar commerciële hip hop omdat het echt, rauw en realistisch is. Ilana vindt de bijbehorende muziekvideo’s boeiend, omdat zij de tekst kracht kunnen geven. Wanneer een nummer wordt gevisualiseerd, komt de tekst van een nummer voor haar beter over. Zij is wel van mening dat veel rappers dit ‘verkeerd’ doen. Volgens haar schrijven rappers namelijk soms mooie liefdesnummers, maar in de muziekvideo’s worden er dan beelden van strippers vertoond. 
4.2 Deelvraag 1: Op welke manier geven de zwarte en witte meisjes uit Nederland betekenis aan hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s? 
In deze paragraaf zullen de resultaten van de diepte – interviews met de Nederlandse respondenten worden besproken. Dit gebeurt aan de hand van de drie type activiteiten van Levy & Windalh (1984). De activiteit ‘Selectieve perceptie’ is onderverdeeld in; de visuele kenmerken die de meisjes aan een hip hop muziekvideo, aan een commerciële rapper en aan een videovrouw toeschrijven. Er zal bij deze activiteit ook worden besproken wat voor een connotatie (positief / negatief) de respondenten aan de kenmerken geven. Het gaat hier dus ook deels om de interpretatie. 


De activiteit ‘Aandacht / Betekenis geven / Identificatie’ is opgesplitst in de mate waarin de meisjes zich identificeren met de vrouwen in de muziekvideo’s en de emoties die de portretten van deze vrouwen losmaken. De activiteit ‘gebruik van de verkregen voldoening’ bestaat uit de percepties van de meisjes over de zwarte gemeenschap naar aanleiding van de portretten in de muziekvideo’s en de emoties die deze portretten losmaken. De antwoorden van de witte meisjes en de zwarte meisjes zullen continueel met elkaar worden vergeleken. 
4.2.1 Selectieve perceptie en interpretatie
De visuele kenmerken van een hip hop muziekvideo en van een commerciële rapper 
De meisjes met een zwarte etniciteit en de meisjes met een witte etniciteit schreven dezelfde kenmerken toe aan een hip hop muziekvideo. Volgens hen bestaat een muziekvideo 

namelijk uit veel vrouwen, geld, veel sieraden (bling, bling) en machogedrag van de mannen. Melissa (z) voegde hier nog sterke drank aan toe. Dit is een interessant resultaat, omdat dus alle meiden, ongeacht hun etniciteit, bij deze activiteit op dezelfde wijze betekenis geven aan het mediaproduct ‘hip hop muziekvideo’s’. Alleen in de bijbehorende interpretaties zijn er kleine verschillen opgemerkt.

De karakteristieken die de respondenten hebben genoemd bij de omschrijving van een hip hop muziekvideo, komen bijna volledig overeen met de kenmerken die de respondenten gebruikten om een commerciële rapper te omschrijven. Alleen het element ‘geld’ werd bij de descriptie van de rapper niet genoemd. Daarom zal in het kort de wijze waarop de meisjes het element ‘geld’ interpreteren worden besproken. Daarna zullen de kenmerken van de commerciële rapper (en dus ook de muziekvideo’s) en de bijbehorende interpretaties worden behandeld. 
Alle meisjes, behalve Naomi (z), vinden het negatief dat er zoveel geld in muziekvideo’s voorkomt. Zij zijn bang dat het jongeren beïnvloed om ook op alle mogelijke manieren geld te verdienen. Daarnaast vinden zij het onnodig en kan het volgens hun beter aan een goed doel gegeven worden. 

Al dat geld! Zo zonde, ze gooien het in de lucht alsof het niks is. Zogenaamd regent het geld enzo. Laten ze wat sturen naar Afrika ofzo. (Sharon, z)

Naomi (z) is echter van mening dat het geld in de muziekvideo’s jongeren juist kan motiveren om ook veel geld te verdienen.

Een commerciële rapper werd door de zwarte en witte meisjes omschreven als macho, iemand die veel sieraden draagt en veel vrouwen om zich heen heeft. Deze definiëring komt deels overeen met de omschrijvingen van ter Bogt (2003) en Seffinga (2005) die in het theoretisch kader zijn behandeld; volgens hen wordt een rapper macho, oversext (veel vrouwen ) en materialistisch (veel sieraden) afgebeeld. Het enige element wat mist in de omschrijvingen van de meisjes, is ‘gangsterachtig’. Zoals tevens in het theoretisch kader besproken komen de kenmerken macho, oversext en materialistisch respectievelijk overeen met de etnische stereotypen tough zwarte man, de Brutal black buck en de Buffoon (Lester & Ross, 2003; Seffinga, 2005). 

Door zeven meisjes wordt het machogedrag van de rappers als positief ervaren. Deze meisjes vinden het leuk om naar het machogedrag te kijken en het maakt de rappers sexy. Daarnaast hoort het volgens hun gewoon bij de hip hopscene. Naomi (z) vindt dit element negatief, omdat sommige er te ver in gaan.
Het slaat nergens op! Rappers hadden het vroeger wel nodig om te overleven, dus het is ergens wel realistisch. Maar sommige gaan er wel heel ver in. Zo overdreven bling, bling en yeaahh....ik ben de shit. (Naomi, z) 


Bijna alle meisjes vinden de (dure) sieraden negatief. Ze zijn bang dat het een slechte invloed kan hebben op de jongeren. Volgens hen is het allemaal te materialistisch en denken zij dat jongeren teveel waarde aan ‘mooie spullen’ gaan hechten. Naomi (z) denkt ook nu dat het jongeren juist kan motiveren om veel geld te verdienen om zo ook deze materie aan te kunnen schaffen. 










Het excessieve aantal vrouwen vinden de meisjes een kwalijke zaak, omdat zij volgens hen op een denigrerende, respectloze manier worden behandeld. Alleen Naomi (z) beschouwt het als positief, omdat de vrouwen op die manier veel geld kunnen verdienen.
Ik vind het helemaal niet erg, de verantwoordelijk ligt uiteindelijk bij de vrouwen zelf. Wanneer ze er lekker veel geld mee kunnen verdienen, is het alleen maar positief toch? (Naomi, z). 

Rachel (z) vond het feit dat het over het algemeen donkere vrouwen zijn erg negatief. Zij was bang dat witte mensen en Aziaten zouden denken dat alle zwarte vrouwen ‘sletterig’ zijn en makkelijk in bed te krijgen zijn.

Wanneer blanken of Aziaten naar die donkere meiden kijken die zich zo onbehoorlijk gedragen, kunnen ze denken dat alle zwarte vrouwen zo makkelijk zijn en het ook met iedereen doen. (Rachel, z)


Rachel (z), Melissa (z) en Sharon (z) voegden nog ‘aantrekkelijk en mooi’ toe aan hun omschrijvingen van commerciële rappers.

Ik vind de rappers erg mooi, ze zien er altijd goed uit en gedragen zich lekker stoer. Het is leuk om naar ze te kijken en ik zou zeker op zo’n type jongen kunnen vallen. (Sharon, z)


Caroline (w), Willeke (w) en Rene (w) gebruikten ook het woord ‘neger’ om een commerciële rapper te omschrijven. Deze drie witte meisjes voegden dus nog ‘etniciteit’ toe aan hun visuele kenmerken. Eén meisje met een zwarte etniciteit, Rachel, deed dit ook. Caroline (w), Willeke (w) en Rene (w) vonden dit positief, omdat ‘zij’ het het beste kunnen. Het is volgens hun raar om een Aziatische of witte rapper te zien. Rachel (z) vond het positief, omdat mensen met een zwarte etniciteit dan ook ergens in uitblinken. 

Tevens noemenswaardig is dat Caroline (w) en Willeke (w) van mening waren dat rappers op een zeer stereotypische wijze worden afgebeeld. 

Het zijn wel echt van die stereotypische negers met veel bling bling, lekker macho en echt dat ‘yo yo yo’ gedrag! (Caroline, w) 
Beide meisjes vonden dit niet negatief en vonden het gewoon bij the scene horen. 
De visuele kenmerken van de vrouwen in hip hop muziekvideo’s 

Melissa (z), Rachel (z) en Naomi (z) waren van mening dat de vrouwen in hip hop muziekvideo’s diverse etniciteiten (wit, Aziatisch, Spaans, zwart etc.) hebben. Zij vinden dit om verschillende redenen een positieve ontwikkeling. Melissa (z) en Rachel (z) vinden dit gunstig, omdat de ‘wereld’ dan kan zien dat niet alleen zwarte vrouwen ‘sletterig’ zijn. Volgens hen denken veel mensen, door de hip hop muziekvideo’s, dat al. Naomi (z) vindt dit een goede ontwikkeling, omdat hip hop dan uitstraalt dat alle etniciteiten welkom zijn. 
Rachel (z) vindt dat het merendeel van de vrouwen in de muziekvideo’s toch donker- gekleurde vrouwen zijn. Sharon (z) is zelfs van mening dat er alleen donkergekleurde vrouwen in de muziekvideo’s voorkomen. Het colour cast system (Hooks, 1997) wordt volgens Rachel (z) en Sharon (z) niet in de muziekvideo’s toegepast.
Alle meisjes met een witte etniciteit vonden dat alle etniciteiten in de muziekvideo’s terug komen. Desalniettemin was Rene (w) van mening dat er toch meer zwarte vrouwen in de muziekvideo’s voorkomen. 

Je ziet alle etniciteiten en alle tinten in de clips, toch zijn het merendeel negerinnen. Ik vind dat alleen maar logisch, omdat zij op een manier dansen dat wij niet kunnen. Zo met de billen enzo..hahaha..wauw! (Rene, w) 

Twee van de vier zwarte meisjes, namelijk Rachel (z) en Melissa (z), vonden dat de vrouwen in de muziekvideo’s allemaal grote rondingen hebben. Zij waren dus dezelfde mening als Perkins (1996) toegedaan. Volgens hem heeft elke hip hop vrouw grote borsten en billen. De meisjes waren tevens van mening dat de vrouwen siliconen borsten en siliconen billen hebben. Ze vonden het ook biologisch onmogelijk dat bijvoorbeeld Aziatische vrouwen grote billen hebben. 
Hoe dan? Een Aziatische vrouw met dikke billen? Kan niet! Zij moeten siliconen billen hebben. Aziaten zijn altijd zo plat, ik heb nog nooit een Aziatische chick met dikke billen gezien. (Melissa, z)

Ze vinden dit negatief, omdat jonge meisjes misschien dan ook eerder siliconen borsten en billen willen.

Sharon (z) en Naomi (z) vonden, net als de vier witte meisjes, de vrouwen in de muziekvideo’s slank. Grote rondingen werden niet genoemd. Ze merkten wel op dat de vrouwen iets voller zijn dan een gemiddeld ‘Hollywood model’. Dit vinden zij allen positief, omdat het dan een tegengeluid is op het schoonheidsideaal van Hollywood. 
Bijna alle meisjes (zwart en wit) waren van mening dat er verschillende soorten kapsels in de muziekvideo’s voorkomen. Van lang tot kort haar en van kroes tot supersteil. Melissa (z) en Sharon (z) dachten, echter, dat alle vrouwen extensions en weaves in hebben. Ze zeiden nadrukkelijk dat zij dit erg mooi vonden en dat vrouwen over het algemeen mooier zijn met nephaar. 
Alle meisjes (zwart en wit) gebruikten de woorden ‘sletterig’ en ‘hoerig’ om het gedrag van een videovrouw te omschrijven. 
Uhhmm ja de rol van de vrouwen is meestal die van sletje en vies enzo. Als videovrouw weet je dat heus wel van tevoren. Als je geen hoer wilt zijn, moet je dat niet doen. (Rene, w) 

Deze omschrijvingen duiden op de sexuele bereidheid van de vrouwen in de muziekvideo’s. Daarom komt deze definiëring overeen met het stereotype van de Freak. De Freak is de vrouw die te allen tijde sexueel beschikbaar is en op sexueel gebied geen grenzen kent (Stephens & Philips, 2003). Zoals in het theoretisch kader is aangegeven correleert het portret van de Freak met de etnische stereotype ‘Jezebel’ (West, 1995). 


Naomi (z) maakte nog het onderscheid tussen de zogeheten Freaks en de vrouwen met veel attitude, klasse en vrijheid. Deze omschrijving correleert qua gedrag met het portret van de Diva. De Diva is een onafhankelijke vrouw, die weet wat zij wil maar mannen wel selecteert op sociale status (Stephens & Philips, 2003). 
4.2.2 Aandacht / Betekenis geven / Identificatie

Identificatie met de videovrouwen

Elk meisje met een zwarte etniciteit kan zich in een bepaalde mate qua uiterlijk identificeren met de zwarte vrouwen in de hip hop muziekvideo’s. De meisjes erkenden dat dit komt 
doordat zij dezelfde etniciteit hebben. Deze identificatie leidt regelmatig tot imitatie van de kapsels en kleding van de videovrouwen. 

Melissa (z), Rachel (z), Naomi (z) en Sharon (z) kunnen zich vereenzelvigen met de kapsels van de vrouwen in de muziekvideo’s. De meisjes hadden regelmatig dezelfde soorten weaves (haarverlengingen) als de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s of zij werden geïnspireerd door de weaves en probeerden die dan ook uit. Alle meisjes vonden de lange, meest steile, gladde weaves het mooist. 
Soms zie je een vrouw in de videoclips met een hele mooie, lange weave. Toen veel vrouwen in de clips een steile weave met een pony hadden, had ik dat ook geprobeerd. Ik vind het echt mooi! (Melissa, z)

De drie meisjes merkten op dat wanneer zij wit waren geweest, zij waarschijnlijk niet zo gefacisineerd waren door de weaves, omdat ze dan al ‘mooi’ haar zouden hebben. Naomi (z) voegde toe dat door de weaves zwarte vrouwen meer op witte vrouwen willen lijken. Zij verwoordde dit als volgt.

Donkere vrouwen kunnen nooit zulk lang en glad haar hebben als blanke vrouwen. Ik denk dat ze daardoor wel witter willen lijken. Ik zie er het kwaad niet zo van in. (Naomi, z). 

Naomi vindt het dus niet erg wanneer donkere vrouwen aan een Westers schoonheidsideaal willen voldoen.

Voor Naomi (z) leidt de identificatie met de zwarte vrouwen ook tot imitatie van de ‘kleding’. Wanneer zij bepaalde kledingcombinaties bij een zwarte vrouw ziet, wordt zij geïnspireerd en denkt zij dat het bij haar ook leuk zal staan. Volgens haar zijn zwarte vrouwen anders gebouwd dan Westerse vrouwen. Wanneer zij een videovrouw met een leuke kledingcombinatie ziet, zoals een kokkerrok en een blouse. Denkt zij ‘He, dat staat hartstikke mooi bij onze bouw!’. 

Melissa (z) kan zich, omdat zij zwart is, ook qua gedrag met de vrouwen identificeren. Zij kan zich namelijk vereenzelvigen met de manier van dansen van de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s. Volgens haar dansen zwarte vrouwen op een manier dat alleen zwarte vrouwen kunnen. Zij gaf toe dat zij regelmatig deze dansstijlen thuis oefende en dat zij het noodzakelijk vond, als zwart meisje, dat zij ook zo haar billen kan schudden.

Wanneer die meiden in vieze clips zo met hun billen schudden, denk ik wel..dat wil ik ook leren! Eigenlijk zou elk zwart meisje dat moeten kunnen..hahaha. Ik oefen dan gewoon thuis voor de spiegel. (Melissa, z)

Opvallend is dat alle meisjes met een witte etniciteit zich niet identificeren met de vrouwen in de muziekvideo’s, maar met de rappers. Deze vereenzelviging leidt tevens tot nabootsing van de kleding. Zij gaven alle vier aan dat zij regelmatig dezelfde ‘stoere’ petten en sneakers als de rappers dragen. Zij hadden niks met de kleding van de vrouwen in hip hop muziekvideo’s. Zij gaven allemaal aan dat zij wat dat betreft meer mannelijker en stoerder zijn.
Ik heb echt niks met die vrouwen in de videoclips. Ik kijk wel naar de kleding van rappers. Zo zie ik er ook heel vaak uit. Wat dat betreft ben ik echt meer een man hahaha! (Rene, w)
Ik heb niet zoveel met de vrouwen in de muziekvideo’s, ik heb veel meer met de mannen dan. De vrouwen hebben niks met hip hop te maken, zij zijn geen hip hop. (Willeke, w)

Het is een zeer interessant resultaat, dat de witte meisjes uit Nederland zich identificeren met de rappers en niet met de vrouwen. Zij gaven tevens aan dat zij vanuit de omgeving meer druk voelen om er ‘stoer’ uit te zien om zo aan te duiden dat zij ‘hip hop’ zijn. Wellicht dat de witte meisjes, vanwege hun etniciteit, meer moeten bewijzen dat zij echt van hip hop houden. Zij willen serieus genomen worden. Zoals in het theoretisch kader is behandeld, behoren sneakers en petten, vooral toen rapmuziek nog een Scene-Based genrevorm was, tot de rapscène. Het kan zijn dat zij, door zich zo te kleden, willen aantonen dat zij ‘authentiek’ hip hop zijn en niet zozeer massa ‘hip hop’. Wanneer zij zich bijvoorbeeld qua kleding wel met de videovrouwen zouden identificeren zouden zij, misschien in hun optiek, aantonen dat zij massa ‘hip hop’ zijn. Immers, die videovrouwen zijn niet echt hip hop, maar decoratie. Hier wordt later dieper op ingegaan.
De emoties die de portretten van de videovrouwen losmaken

Het schoonheidsideaal en de gedragingen van de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s maakten verschillende emoties los bij de respondenten. Sharon (z) is van mening dat er van jonge, zwarte vrouwen wordt verwacht dat zij zich sexier gaan kleden en dat zij sneller sexueel beschikbaar moeten zijn. Zij gaf aan dat jongens bij haar in de klas en op straat haar soms zomaar op haar billen slaan. Zij denkt dat jongens denken dat zij hier mee weg kunnen komen, omdat zij dat ook in de hip hop muziekvideo’s zien.
Ja, op school verwachten jongens dat wij ons ook sexier gaan kleden enzo. Ze denken ook dat ze sneller aan ons mogen komen. Ze roepen soms vieze dingen en slaan ons ook op de billen enzo. (Sharon, z)


Naomi (z) ging in op een element van het schoonheidsideaal. Volgens haar worden zwarte vrouw bijna gedwongen om weaves te dragen. In de muziekvideo’s hebben de zwarte vrouwen volgens haar zulk mooi lang en steil haar dat mensen verwachten dat elke zwarte vrouw er zo uitziet. Omdat de meeste zwarte vrouwen geen lang haar van zichzelf hebben, worden zij gedwongen om weaves te dragen. Zij herhaalde hier nogmaals dat zij er geen problemen mee heeft als zwarte vrouwen aan dit element van een Westers schoonheidsideaal willen voldoen. 
De meisjes met een witte etniciteit bespraken allen de lichaamsbouwen van de vrouwen in relatie tot hun emoties. Aafke (w) was van mening dat door de hip hop muziekvideo’s jongens ook willen dat witte meisjes ‘grote billen’ hebben.
Jongens zien al die meiden met dikke billen. Zij verwachten ook dat wij zulke billen kunnen kweken...hahaha..ik ben blij met mijn figuur hoor en ook met mijn platte billen! (Aafke, w)
Caroline (w), Willeke (w) en Rene (w) zetten zich af tegen het schoonheidsideaal, qua lichaamsbouw, dat in de hip hop muziekvideo’s wordt geportretteerd. Zij gaven aan dat zij liever ‘slank’ zijn en dat zij hierin het Westers schoonheidsideaal volgen. Volgens hen wordt dat namelijk toch door het merendeel van de wereld verwacht. Desalniettemin zijn zij blij dat er in hip hop muziekvideo’s rondingen worden geaccepteerd. Zij hopen dat daardoor meisjes niet per se streven naar een maatje 0. 
4.2.3 Gebruik van de verkregen voldoening

Portretten in de hip hop muziekvideo’s in relatie tot de zwarte gemeenschap

Bijna alle meisjes met een zwarte etniciteit waren van mening dat de portretten van de rappers in de muziekvideo’s typerend zijn voor mannen uit de zwarte gemeenschap. Zij beschouwden de karakteristieken geld, drank, vrouwen, machogedrag en het ostentatieve vertoon als tekenend voor zwarte mannen. IJdelheid en het algehele portret van de ‘videovrouw’ ervoeren zij als kenmerkend voor zwarte vrouwen. Voor deze meisjes worden dus de vooroordelen en hun percepties over zwarte mannen en vrouwen door de muziekvideo’s bevestigd. 

Melissa (z) is van mening dat de elementen geld, drank en vrouwen kenmerkend zijn voor zwarte mannen. Volgens haar vinden alle zwarte mannen geld erg belangrijk. 
Donkere mannen zeggen altijd money over bitches! (Melissa, z)

Deze leus geeft volgens haar de verhoudingen aan tussen geld en vrouwen. Zij is van mening dat bijna alle zwarte mannen geld belangrijker vinden dan vrouwen en dat vrouwen daarom op een denigrerende wijze worden behandeld. 

Sharon (z) vindt het machogedrag tekenend voor zwarte mannen. Zij vindt dat de meeste jongens en mannen met een zwarte etniciteit van nature ‘ruig’ en ‘stoer’ zijn. Je ziet dit volgens haar ook terug in hun kleding. 






Naomi (z) bespeurt een contradict in hip hop muziekvideo’s. Volgens haar worden de man – vrouw verhoudingen in de muziekvideo’s juist ‘tegenovergesteld’ weergegeven. 

In hip hop muziekvideo’s doen mannen net alsof zij de baas in huis zijn en de vrouwen bezitten en domineren. Maar juist in de zwarte gemeenschap is de vrouw de baas in huis. De vrouw bepaalt wat er gebeurt en de man luistert. (Naomi, z). 
Desalniettemin, vindt Naomi (z) twee ander kenmerken, het aantal vrouwen en het ostentatieve vertoon, wel kloppend met haar perceptie over de zwarte gemeenschap. Zij is van mening dat veel zwarte mannen veel vrouwen hebben. Dit ziet zij terug in de hip hop muziekvideo’s. Verder vindt zij dat zwarte mannen en vrouwen veel met hun uiterlijk bezig zijn. Volgens haar besteden mensen met een witte etniciteit hun geld liever aan bijvoorbeeld hun interieur in huis, terwijl mensen uit de zwarte gemeenschap het liever uitgeven aan materie die zij op straat kunnen showen. 

Melissa (z) was tevens van mening dat de portretten van de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s kenmerkend zijn voor zwarte vrouwen. Zij maakte wel het onderscheid tussen zwarte vrouwen in Nederland en zwarte vrouwen in de ghetto’s van Amerika. Zij denkt dus dat de afbeeldingen van de zwarte vrouwen (attitude, gedrag, kleding) realistische beelden zijn van vrouwen in de ghetto’s.

Opmerkelijk is dat maar één van de vier witte meisjes de portretten van de zwarte mannen in de hip hop muziekvideo’s typerend vindt voor de zwarte gemeenschap. Dit is opvallend, omdat theorie uitwijst dat mensen met een witte etniciteit geneigd zijn om gedragingen en karakteristieken van gestereotypeerde zwarten aan de gehele gemeenschap te koppelen (Shadid, 2005). Op basis van deze theorie zou je verwachten dat meerdere witte meisjes de gedraging en karakteristieken van de zwarte rappers en vrouwen aan de gehele zwarte gemeenschap zouden toeschrijven. 

Aafke (w) vindt dat het ‘gangsterachtige’ kenmerkend is voor de zwarte gemeenschap. Zij vindt het stoere ‘gangsterachtige’ gedrag en de bijbehorende kleding (baggybroeken, petten, sneakers en grote gouden kettingen) iets ‘zwarts’. Voor haar bevestigen de portretten van de rappers in de muziekvideo’s dit beeld.

Wanneer ik een blanke met stoere kleding zie en met van die grote, gouden kettingen denk ik doe niet zo ‘negerachtig’, maar wanneer ik een Surinamer ermee zie vind ik het gewoon kloppen. Ik bedoel het alleen maar positief hoor! (Aafke, w)


Voor twee andere witte meisjes, Rene en Willeke, zorgden dit ‘gangsterachtige’ gedrag voor een negatief oordeel over de intelligentie van de rappers. Zij betrapten zichzelf erop dat zij ervan uitgaan dat rappers dom zijn en dat zij iedere jongen die zich zo kleedt of zich zo gedraagt in eerste instantie ook niet hoog inschatten.
De emoties die de portretten van de rappers en de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s losmaken

Sharon (z) en Rachel (z) krijgen een trots gevoel wanneer zij naar de muziekvideo’s kijken. Zij zijn van mening dat de zwarte gemeenschap ‘nu ook eindelijk iets heeft uitgevonden’, namelijk rapmuziek en de bijbehorende hip hop muziekvideo’s. Daarnaast vinden zij het mooi om te zien dat zwarte mannen veel geld hebben en het ook ‘hebben gemaakt’. 


Een ander zwart meisje, Melissa, schaamt zich wanneer zij naar de muziekvideo’s kijkt. Zij schaamt zich, omdat zij denkt dat mensen die naar de hip hop muziekvideo’s kijken kunnen denken dat alle zwarte vrouwen zo (‘sletterig’ en ‘makkelijk’) zijn. Daarnaast krijgt zij een plaatsvervangende schaamte. 
Die vrouwen in de muziekvideo’s geven hun moeders schande! Moeten die moeders nu trots zijn ofzo? Ze schamen zich denk ik kapot wanneer hun dochters herkend worden in die vieze clips. (Melissa, z)

Naomi (z) maakt zich ernstig zorgen. Volgens haar valt het in Nederland allemaal nog wel mee, maar is het in Amerika ‘erop’ of ‘eronder’. Zij denkt dat zwarte jongeren in de ghetto verleid kunnen worden om op de verkeerde manier snel geld te maken, zodat zij ook dure spullen kunnen kopen en er mee kunnen showen.
Aafke (w) krijgt een beschaamd gevoel wanneer zij naar de hip hop muziekvideo’s kijkt. Zij vindt de hip hop muziekvideo’s zo onzinnig. Volgens haar is er een kans dat jongeren door de muziekvideo’s worden beïnvloed en zich sexier gaan kleden of alleen maar mooie spullen gaan kopen, zonder er echt over na te denken. De drie andere witte meisjes (Caroline, Rene en Willeke) vinden de muziekvideo’s lachwekkend.

Het is zo onrealistisch allemaal, ik moet er alleen maar om lachen! Zoveel mooie vrouwen en dure auto’s, huizen, designer spullen hahaha.... Het is vast wel de droom van elke man, maar je moet het allemaal niet zo serieus nemen. (Caroline, w). 
4.3 Deelvraag 2: Op welke manier geven de zwarte meisjes en witte meisjes uit Amerika betekenis aan de hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s? 

In deze paragraaf zullen de resultaten van de diepte – interviews met de Amerikaanse respondenten gepresenteerd worden. Hiervoor zullen wederom de drie type activiteiten van Levy & Windalh (1984) worden geraadpleegd. Er zal dezelfde opzet als in de vorige paragraaf gehanteerd worden. Eerst zal dus de activiteit ‘selectieve perceptie’ behandeld worden. Daarna de activiteit ‘aandacht / betekenis geven / identificatie’ en tot slot de activiteit ‘gebruik van de verkregen voldoening’. 
4.3.1 Selectieve perceptie en interpretatie
De visuele kenmerken van een hip hop muziekvideo en van een commerciële rapper

De meisjes met een zwarte en witte etniciteit waren allen van mening dat een commerciële hip hop muziekvideo uit de volgende kenmerken bestaat; veel vrouwen, veel geld dat rond wordt gesmeten, dure auto’s, dure villa’s en sieraden (bling, bling). Net als bij de Nederlandse respondenten gaven de meisjes ongeacht hun etniciteit, bij deze activiteit op dezelfde manier betekenis aan het mediaproduct ‘hip hop muziekvideo’s’. Zij noemden immers allen dezelfde karakteristieken om dit mediaproduct te omschrijven. Er zijn echter kleine verschillen tussen de interpretaties.







Omdat de descriptie van een hip hop muziekvideo bijna volledig correleert met de wijze waarop de Amerikaanse meisjes een commerciële rapper omschrijven, zullen nu alleen de kenmerken en de bijbehorende interpretaties die niet overlappen worden besproken. Bijna alle meisjes, behalve Alexia (w), vinden het rondsmijten van geld en het excessieve aantal luxe goederen in hip hop muziekvideo’s negatief. Zij zijn van mening dat deze aspecten jongeren kan aansporen om op een verkeerde manier snel aan geld te komen. Alexia (w) vond dus het ‘geld’ en de luxe goederen in een hip hop muziekvideo positief. Volgens haar uiten rappers de ‘American dream’ en jongeren kunnen op deze wijze gestimuleerd worden om hun dromen na te jagen.

Een boeiend resultaat van de bespreking van de hip hop muziekvideo’s is dat twee meisjes, Stephanie (w) en Nene (z), de effecten van de kenmerken van de muziekvideo’s hier al koppelden aan de zwarte gemeenschap. Stephanie (w) gaf aan dat zij denkt dat door hip hop muziekvideo’s wordt bepaald wat ‘zwart zijn’ is. Zij toonde twee gevolgen aan; deze beelden kunnen de perceptie van witte mensen over de zwarte gemeenschap negatief veranderen. Witte mensen kunnen denken dat alle zwarte mannen geldbelust zijn en vrouwen onderdanig behandelen. Daarnaast haalde zij aan dat witte jongeren om haar heen, aspecten van de muziekvideo’s overnemen en zwarten nadoen om aan te tonen dat zij ‘down met hip hop’ zijn.

My white friends also wear a lot of jewelry. You know… and put their hands up and say ‘yo, yo, yo’! They even call each other ‘nigga’. I think that’s disgusting! Do they even know where the word comes from?  Black men shouldn’t call each other that either. (Stephanie, w) 
Nene (z) was van mening dat het excessieve aantal luxe goederen in de hip hop muziekvideo’s kenmerkend is voor de zwarte gemeenschap. 

People in the black community spend every last dime on shoes, cars and jewelries. You need to get your priorities straight! The videos only confirm that such a lifestyle is necessary. They should be spending the money on better school systems. (Nene, z) 

De kenmerken die de meisjes aan een hip hop muziekvideo en aan een commerciële rapper toeschrijven, zijn veel sieraden en veel mooie vrouwen. Alle meisjes, behalve Alexia (w), vinden het aspect ‘sieraden’ negatief. Wederom dachten de meisjes dat het jongeren zou kunnen aansporen om op een verkeerde manier snel aan geld te willen komen. Alexia (w) dacht weeral dat het jongeren juist zou kunnen motiveren om hun dromen na te jagen en veel geld te willen verdienen. 








De halfnaakte vrouwen in de muziekvideo’s werden door zeven meisjes als negatief ervaren. Zij waren bang dat er door de halfnaakte vrouwen een verkeerde boodschap aan jonge meisjes wordt uitgezonden. Zij zijn bang dat meisjes zullen denken dat zij zich op die manier moeten kleden om aandacht van een man te krijgen. Alleen Alexia (w) ervoer het als positief. Zij was van mening dat het vrouwen juist ‘emancipeert’. 
There is nothing wrong with it. They are strong women, who make their own money. They know why they do it and they don’t have to ask men to buy them things (Alexia, w). 

Verder gebruikten alle meisjes de woorden macho en modebewust ( een combinatie tussen designerkleding en ‘ghetto’ kleding) om een commerciële rapper te omschrijven. Bijna alle meisjes, behalve Nene (z) en Kristel (z), vinden het positief dat de rappers ‘macho’ zijn. Zij vinden dat het rappers aantrekkelijker maakt en volgens hen hoort het gewoon bij de rapscene. Nene (z) en Kristel (z) vinden het echter ‘idioot’ gedrag. Het ‘modebewuste’ aspect werd door elk meisje als positief ervaren.
I love the way they combine designer brands, like Gucci, with ghetto clothes. You know, the baggy pants en the durags (Mirelda, z). 
Alle zwarte meisjes gaven tevens aan dat een commerciële rapper een zwarte etniciteit heeft, twee van de vier witte meisjes, Debbie en Ilana, gaven dit ook aan. 


De visuele kenmerken komen, net als bij de Nederlandse respondenten, sterk overeen met de kenmerken die ter Bogt (2003) en Seffinga (2005) noemen om een commerciële rapper te omschrijven; namelijk macho, oversext (komt overeen met veel mooie vrouwen), materialistisch (komt overeen met veel sieraden) en ‘gangsterachtig’ (komt deels overeen met de ‘ghetto – kleding’). De karakteristieken macho, oversext, ‘gangsterachtig’ en materialistisch komen respectievelijk overeen met de etnische stereotypen tough 
(harde) zwarte man, de Brutal black buck en de Buffoon (Lester & Ross, 2003; Seffinga, 2005). 

Nene (z) en Kristel (z) omschreven de commerciële rappers al in termen van etnische stereotypen. Zij haalden deze stereotypen aan om hun omschrijvingen kracht bij te zetten. 
Basically all the black men in the videos are being portrayed as Buffoons, monkey like that is. It all started with the minstrel shows in the fifties. (Kristel, z) 
Deze twee meisjes hebben dus een groot historisch besef. Nene (z) en Kristel (z), maar ook Vanessa (z) vinden dat het portret van een commerciële rapper een erg negatieve invloed heeft op de zwarte gemeenschap. Nene (z) is zelfs van mening dat het opzettelijk wordt gedaan om de zwarte gemeenschap ‘dom’ te houden. 

I think that the stereotypical images of the rapper are being used to feed some kind of mentality in the black community. To keep them dumb so to say. (Nene, z)

Mirelda (z) vond het juist positief dat commerciële rappers zwart zijn, omdat rap immers afkomstig is uit de zwarte gemeenschap. Zij vindt het niet meer dan logisch dat er dan ook zwarte rappers zijn. Daarnaast maakte het haar ook trots. Omdat zwarte mensen volgens haar niet veel bereikt hebben, maar op het gebied van rapmuziek wel uitblinken.

Debby (w) en Ilana (w) gaven dus ook aan dat alle commerciële rappers zwart zijn. Debby (w) vond dit ook positief, omdat rapmuziek immers in de zwarte gemeenschap is begonnen. 

It’s more natural when a black guy raps, Eminem is the only white guy who can get away with it. When I see another white guy rap, I just think..Ooohhh..he wants to be black! (Debby, w). 

Ilana (w) vond het negatief dat de meeste rappers zwart zijn. Op deze manier is het voor mannen met een andere etniciteit en voor vrouwen moeilijk om in de rapscène door te breken. Zij ziet graag meer vrouwelijke rappers en rappers met verschillende etniciteiten in de scène.
De visuele kenmerken van de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s

Alle zwarte meisjes waren van mening dat de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s een zwarte of Spaanse etniciteit hebben. Drie van de vier witte meisjes waren deze mening ook toegedaan. Eén wit meisje, Alexia, vond dat er vier etniciteiten in hip hop muziekvideo’s terugkwamen; zwart, Spaans, Aziatisch en wit. Zij vindt dit zeer positief, omdat hip hop dan uitdraagt dat het toegankelijk is voor alle etniciteiten. 


Stephanie (w), Ilana (w) en Debby (w) waren dus van mening dat er alleen zwarte en Spaanse vrouwen in de muziekvideo’s voorkwamen. Zij waren hier erg blij om. 

I am glad that there are no white women in the videos, because people will otherwise think that white women are whores and slutty also. (Debby, w)

Daarnaast vertelden de meisjes ook dat zij zich niet aangesproken voelen wanneer vrouwen in de hip hop muziekvideo’s ‘bitch’ of ‘ho’ worden genoemd. Zij hebben het gevoel dat het toch niet voor hen bedoeld is. ‘Het gaat niet over ons (wit), maar over hun (zwart)’. 

Alle meisjes met een zwarte etniciteit en twee witte meisjes, Debby en Ilana, vonden dat wanneer er zwarte vrouwen in de muziekvideo’s voorkwamen, dat het dan altijd lichtgekleurde, zwarte vrouwen zijn. Volgens hen wordt er dus in hip hop muziekvideo’s het colour cast system van Hooks (1997) toegepast. Nene (z) gaf het voorbeeld van het nummer van Drake en Lil Wayne ‘Every girl’. Daarin rapt Lil Wayne; ‘I need a long hair, thick red bone’ (red bone is lichtgekleurd). Daarnaast waren dezelfde meisjes van mening dat de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s een ‘Westers’ uiterlijk moeten hebben. Naast de lichte huidskleur worden, volgens hen, zwarte vrouwen door middel van kleurlenzen en lang, golvend nephaar zo ‘Westers’ mogelijk gemaakt. Zij waren ook van mening dat er alleen zwarte vrouwen uitgekozen worden die typische ‘Westerse’ gelaatstrekken hebben, zoals een smalle neus, Westerse ogen (niet uitpuilend), mooie jukbeenderen en niet te volle lippen. Deze omschrijving (lichte huidskleur en westerse gelaatstrekken) komt overeen met de uiterlijke kenmerken van de Diva. Eén van de acht portretten die Stephens en Phillips (2003) onderscheiden.
Well, basically…all the black girls in the video need to appear as white as possible; you know, with the lightskin, the contacts, the weave. (Nene, z) 

Debby (w) en Ilana (w) dachten dat dit werd gedaan, om zo hip hop ‘Amerikaanser’ te maken. Zij denken dat vrouwen met Afrikaanse gelaatstrekken en een ‘te’ donkere huidskleur te ‘on-Amerikaans’ zouden zijn en dat daarom commerciële hip hop niet aan zou slaan. Volgens alle zwarte meisjes is het colour cast system een verschijnsel wat al jaren in de zwarte gemeenschap voorkomt. 

 In the black community you are automatically beautiful when you are lightskin. Lightskin is seen as ‘beauty’. I have a lightskin friend and she told me that people think that she is very arrogant, because she is lightskin. It is really an issue for her. Her skin is the first thing they see. (Kristel, z). 

Debby (w) en Ilana (w) hadden geen mening over dit verschijnsel. Zij vonden het wel apart, maar niet iets positiefs of negatiefs. De vier zwarte meisjes vonden het allen negatief. 
Alle meisjes, zwart en wit, waren van mening dat de vrouwen in hip hop muziekvideo’s voluptueus gebouwd zijn. Volgens hen dient elke vrouw grote borsten en grote billen te 
hebben. De taille dient echter wel smal te zijn. Deze omschrijving correleert met de omschrijving van Perkins (1996); volgens hem dienen hip hop vrouwen grote borsten en grote billen te hebben. Alle meisjes met een zwarte etniciteit noemden dit een ‘Afrikaanse bouw’. Nene (z), Kristel (z) en Mirelda (z) gaven het daaruit leidende contrast van het schoonheidsideaal in hip hop muziekvideo’s aan.

Their face and hair need to be as white as possible, but their body needs to be African. (Mirelda, z) 


Alle zwarte meisjes vonden dit schoonheidsideaal (grote borsten en grote billen) negatief. Zij waren bang dat jonge meisjes hier beïnvloed door zouden worden. Het is volgens hen heel lastig om aan dit ideaal te voldoen en meisjes zouden dan onnodig weinig zelfvertrouwen over hun figuren hebben. Kristel (z) gaf ook de druk aan die zei als zwart meisje voelt. 

When you are a black girl and you don’t have an ass, you will be teased constantly. I am very thin and flat, so everywhere I go, I hear ‘flat ass’. It’s very different for white girls. White men love flat asses. (Kristel, z). 

Daarentegen vond één wit meisje, Stephanie, het schoonheidsideaal dat in de hip hop muziekvideo’s wordt geportretteerd positief. Zij was van mening, dat het juist goed is voor jonge meisjes, omdat het een tegengeluid is op het Hollywood ideaal. 
Girls who have healthy curves will be proud of them, because of the girls in the videos. They see that guys like it too and that the women are praised for their curves. (Stephanie, w) 

Alle meisjes, zwart en wit, waren van mening dat de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s zich ‘sletterig’ gedragen en overkomen alsof zij op elk moment sexueel beschikbaar zijn voor de rapper. Deze definiëring komt overeen met één van de acht portretten die Stephens en Philips (2003) onderscheiden, namelijk De Freak (Stephens & Philips, 2003). Nene (z) en Kristel (z) erkenden dat het gedrag van de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s herleid kan worden naar een etnische stereotype van de zwarte vrouw, namelijk de ‘Jezebel’ (West, 1995). 


Debby (w) bracht nog een nuance aan. Zij was van mening dat er twee soorten videovrouwen zijn; de ‘sletterige’ en de onafhankelijke vrouw met klasse. Zij gebruikte het woord ‘bourgeoisie’ om dit type vrouw te omschrijven. Qua gedrag correleert dit type vrouw met de Diva (Stephens & Philips, 2003).
4.3.2 Aandacht / Betekenis geven / Identificatie
Identificatie met de videovrouwen

Net als de zwarte meisjes uit Nederland, kunnen de Afro-Amerikaanse meisjes zich qua uiterlijk in bepaalde mate met de zwarte vrouwen in de hip hop muziekvideo’s identificeren. Ook zij gaven allemaal aan dat dit komt vanwege de gedeelde etniciteit. Zij imiteren hierdoor ook de kleding en de kapsels van de videovrouwen.


Mirelda (z), Kristel (z) en Vanessa (z) vertelden dat zij de kleding die de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s aanhebben sneller geneigd zijn te kopen, omdat het zwarte vrouwen zijn. Zij kunnen dan zien hoe het staat bij een ‘zwarte vrouw’. Een ander argument om die kleding te kopen, is de andere sekse. Mirelda (z) verwoordde het als volgt:
When I wear the same outfits as the girls in the video, I know that a lot of black men will like it because the black rapper in the video also likes it. (Mirelda,z). 

Bovenstaand argument geldt ook voor de kapsels. Alle meiden met een zwarte etniciteit gaven toe dat zij hun haar chemisch gladder maken (straighten) of kunstmatig verlengen om aantrekkelijker gevonden te worden door de andere sekse. Zij denken dat gestraight haar en weaves aantrekkelijker door zwarte mannen worden gevonden, omdat de mannen dat ook in de muziekvideo’s zien. De meisjes hopen dus dat de imitatie leidt tot adoratie. 

Mirelda (z) identificeerde zich ook met de lichaamsbouw van de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s, omdat zij grote billen heeft. Zij gaf tevens aan dat dit is, omdat zij zwart is. 
Most black girls have a big ass, just like me. So I think that every black girl can relate to the girls in terms of physique. (Mirelda, z)
Eén meisje met een zwarte etniciteit, Vanessa, kon zich ook qua gedrag identificeren met de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s. Volgens haar zijn de vrouwen in de muziekvideo’s zelfverzekerd en hebben zij een bepaalde houding dat zij de ‘black women attitude’ noemde. Deze attitude kan het beste omschreven worden als een bepaalde coolness. Deze houding neemt zij in het dagelijks leven ook aan. 
Ondanks het verschil in etniciteit, is voor drie van de vier witte meisjes de kleding van de videovrouwen een ‘herkenningspunt’ wat tevens tot imitatie leidt. Alexia (w), Debby (w) en 
Stephanie (w) vinden de kleding een mooie combinatie tussen design en hip hop. Zij vinden dat de vrouwen in de muziekvideo’s ook vooruit lopen op de mode en worden daardoor geïnspireerd. Om deze redenen kopiëren zij regelmatig de kleding die de vrouwen in de muziekvideo’s dragen. Stephanie (w) kopieert, naast bovenstaande redenen, ook de kleding van de vrouwen omdat zij net als hun een voluptueus figuur heeft.

In the music video from the Dream, you see a lot of women with thick thighs, big butts and big boobs. But the clothes that they are wearing are so nice. I went to look for them, because I saw in the video that big girls can wear them (Stephanie, w). 


Alle meisjes met een witte etniciteit gaven aan dat zij zich niet kunnen identificeren met het schoonheidsideaal dat in de muziekvideo’s wordt geportretteerd. Zij vertelden dat zij weer druk voelen vanuit de ‘witte’ media om te voldoen aan bepaalde schoonheidsidealen. Zij vertelden dat zij juist streven naar een maatje 0, omdat dat weer van ‘witte vrouwen’ wordt verwacht. Zij kunnen zich dus niet vereenzelvigen met het schoonheidsideaal die zwarte en Spaanse vrouwen vertegenwoordigen, omdat zij wit zijn. 
De emoties die de portretten van de videovrouwen losmaken
De schoonheidsidealen in de hip hop muziekvideo’s worden door de zwarte en witte meisjes qua gevoelens en emoties op verschillende wijzen ervaren. Bij drie van de vier meisjes met een zwarte etniciteit heeft het een invloed op hun zelfvertrouwen. Het colour cast system (Hooks, 1997) speelt hier een grote rol in. Mirelda (z) en Nene (z) vertelden dat zij door de muziekvideo’s het idee krijgen dat ‘te’ donkergekleurde meisjes niet goed genoeg zijn. Daarnaast denken deze meisjes dat de rappers, en daarom volgens hun zwarte mannen in het algemeen, Spaanse vrouwen boven zwarte vrouwen prefereren. De meisjes zeiden dat zij zich hierdoor minderwaardig voelen. Nene (z) deed een interessante toevoeging over dit onderwerp. Zij gaf aan dat zij het colour- cast system ook in het dagelijks leven ervaart. Daardoor realiseert zij zich dat het nog steeds iets is wat in de zwarte gemeenschap speelt. 
I often hear that I am pretty for a dark skin girl. When people say that it gives me a rotten feeling, as if they say dark skin girls are never pretty but you are alright. It’s really sad. (Nene, z)
Zoals al eerder aangegeven hebben de lichaamsbouwen van de vrouwen een negatieve invloed op het zelfvertrouwen van Kristel (z). Zij is ‘tenger’ gebouwd en wordt daarom 
weleens geplaagd met haar ‘platte billen’. Zij gaf aan dat dit niet zou gebeuren als zij wit was geweest. 

Daarentegen heeft het schoonheidsideaal een positieve werking op één wit meisje (Stephanie). Doordat vrouwen met rondingen in hip hop muziekvideo’s worden geprezen, voelt zij zich met haar voluptueus figuur meer gewaardeerd. Het geeft haar een goed gevoel wanneer zij naar de hip hop muziekvideo’s kijkt en ziet dat mannen rondingen mooi vinden. 
Debby (w) en Ilana (w) waren van mening dat de druk voor zwarte meisjes om aan het schoonheidsideaal in hip hop muziekvideo’s te voldoen, hoger zou zijn. 
4.3.3 Gebruik van de verkregen voldoening
De portretten van de hip hop muziekvideo’s in relatie tot de zwarte gemeenschap

Alle meisjes met een zwarte etniciteit erkennen dat de portretten van de zwarte mannen en vrouwen in hip hop muziekvideo’s typerend zijn voor de zwarte gemeenschap. Voor hen is er dus geen verschil tussen realiteit en representatie. Zij beschouwden de kenmerken macho, een money hungry instelling en de wijze waarop de vrouwen worden behandeld als karakteristiek voor zwarte mannen. De ‘black woman attitude’ en het hunkeren naar aandacht vonden zij tekenend voor zwarte vrouwen. Voor deze meisjes worden dus de vooroordelen en hun percepties over zwarte mannen en vrouwen door de muziekvideo’s bevestigd. 


Mirelda (z), Kristel (z) en Nene (z) vinden het ‘macho gedrag’ van de rappers kenmerkend voor een zwarte man. Zij zijn van mening dat alle zwarte mannen macho zijn en een bepaalde coolness hebben. Volgens Mirelda (z) komt het, omdat de meeste zwarte mannen in achterstandswijken zijn opgegroeid. 
I think that black men have to have a ‘tough’ mentality against the world, because they don’t have a lot. They compensate that what extreme macho behavior. (Mirelda, z)
Nene (z) erkende dat het ‘machogedrag’ een stereotype is van de zwarte man, maar tegelijkertijd is dit stereotype ook volgens haar waar. Nene’s (en deels Mirelda’s) opvattingen correleren met die van Hall (1997). Volgens hem werden zwarte mannen tijdens de slavernij van hun mannelijkheid beroofd, waardoor zij dit gingen (over) compenseren met overdreven machogedrag. Vandaag de dag zijn mannen met een zwarte etniciteit overdreven macho en tough, als verdedigingsmechanisme in een maatschappij waarin zwarte mannen worden gemarginaliseerd. Volgens Hall (1997) maakt de cyclus tussen realiteit en ‘representatie’ het etnische stereotype van de ‘machoman’ empirisch ‘waar’.

Nene (z) vond tevens de moneyhungry instelling van de rappers kenmerkend voor zwarte mannen. Volgens haar jagen de meeste zwarte mannen geld na, zij gebruikte de uitdrukking ‘get yours’ om het te verduidelijken. Dit houdt in dat je ‘moet pakken wat je 
pakken kan’. Daarnaast vond zij ook dat de manier waarop de rappers de vrouwen behandelen typerend is voor een zwarte man.
You see it a lot in the black community that a man has more than one woman, just like in the videos. It’s sad because of that you have a lot of kids who grow up without a father. (Nene, z). 

Mirelda (z) vindt de wijze waarop de zwarte vrouwen boos worden op hun man (in de muziekvideo’s op de rapper) stereotyperend voor een zwarte vrouw. Zij noemt dit de ‘black woman attitude’. Volgens haar worden zwarte vrouwen namelijk op een bepaalde manier boos. Ze schreeuwen, gooien met spullen en gaan meestal een gevecht aan met de andere vrouw. Zij vergelijkt dit met het temperament van een witte vrouw. Zij vindt namelijk dat witte vrouwen meer pikken en wanneer zij boos zijn alleen een beetje met hun voeten stampen. Mirelda’s (z) omschrijving van de zwarte vrouw komt overeen met het Sapphire stereotype (de boze, zwarte vrouw) die in het theoretisch kader is besproken.
 
Tot slot vindt Vanessa (z) dat zwarte vrouwen over het algemeen veel aandacht nodig hebben. Dit zie je volgens haar ook terug in de hiphop muziekvideo’s. Elke vrouw in de video vecht, volgens haar, om de aandacht van de rapper.
Het is wederom opmerkelijk dat maar één van de vier witte meisjes de portretten van de zwarte mannen en vrouwen in de hiphop muziekvideo’s kenmerkend vindt voor de zwarte gemeenschap. Zoals eerder vermeld, wijst theorie namelijk uit dat mensen met een witte etniciteit juist geneigd zijn om gedragingen en karakteristieken van gestereotypeerde zwarten aan de gehele gemeenschap te koppelen (Shadid, 2005). 

Debby (w) vindt, net als de zwarte meisjes, het macho gedrag tekenend voor zwarte mannen. Daarnaast is zij van mening dat alle zwarte vrouwen op een bepaalde manier praten; een manier die zij terug ziet in de hip hop muziekvideo’s. Zij noemde dit ‘acting black’. Zij is zich er wel van bewust dat zij generaliseert.
 I don’t want to think that every black girl is like this, but it is hard when you see it in the video and on the streets. (Debby, w)
Voor Debby (w) worden dus de vooroordelen en haar percepties over zwarte mannen en vrouwen door de muziekvideo’s bevestigd. 

 De emoties die de portretten van de rappers en de vrouwen in de hip hop muziekvideo’s losmaken

Twee meisjes met een zwarte etniciteit, Mirelda en Kristel, zijn blij en teleurgesteld wanneer zij naar de portretten van zwarte mannen en vrouwen in hip hop muziekvideo’s kijken. Ze zijn blij, omdat zwarten dan veel media aandacht krijgen en er iets is waarin de zwarte gemeenschap uitblinkt. De meisjes zijn teleurgesteld, omdat zij het gevoel hebben dat mensen met andere etniciteiten ook echt denken dat zwarte mannen en zwarte vrouwen zo zijn. Mirelda (z) gaf een voorbeeld van een stigma dat volgens haar is ontstaan door de hip hop muziekvideo’s.

When guys wear hip hop clothes to school, the white teachers automatically think that they are dumb and very ‘ghetto’. My white teacher said to a friend of mine, ‘Why are you so ghetto? Can’t you wear other clothes?’ My friend looked good. She doesn’t even know him and where he is coming from. That is just racist. (Mirelda, z)  


Nene (z) en Vanessa (z) zijn tevens teleurgesteld, maar om een andere reden. Zij vinden dat vrouwen over het algemeen meer kunnen dan met hun ‘billen schudden’. Ze worden verdrietig van het feit dat vrouwen in hip hop muziekvideo’s alleen als een object worden gezien. 
De vier witte meisjes ervoeren allen andere gevoelens dan de zwarte meisjes. Ilana (w) schaamt zich als hip hop liefhebster. Ze vindt het vervelend hoe hip hop zich de afgelopen jaren heeft ontwikkeld. Volgens haar ging het eerst om politieke en raciale kwesties, nu gaat het alleen om vrouwen en geld maken. Alexia (w) krijgt daarentegen een trots gevoel wanneer zij hip hop muziekvideo’s consumeert. Ze vindt het een positieve ontwikkeling dat mensen met een zwarte etniciteit op zo een manier zoveel geld kunnen maken. Stephanie (w) en Debby (w) voelen angst wanneer zij naar hip hop muziekvideo’s kijken. Door de muziekvideo’s kunnen jonge jongens, volgens hen, teveel waarde aan geld gaan hechten en denken dat je met geld alle vrouwen kan krijgen die je wilt. 
4.4 Deelvraag 3: Wat zijn de meest opmerkelijke overeenkomsten en verschillen tussen de betekenisgevingen van de zwarte en witte meisjes uit Nederland en Amerika?
In deze paragraaf zullen de belangrijkste bevindingen worden toegelicht. Deze bevindingen zijn allen herleid uit de resultaten die in de vorige paragrafen zijn gepresenteerd. Deze waarnemingen zullen tevens geïnterpreteerd worden. Op welke wijze kan het mogelijk verklaard worden? En in hoeverre spelen nationaliteit en etniciteit een rol bij een bepaalde ‘lezing’ van een respondent? Er zal dezelfde volgorde als bij de vorige paragrafen worden gehanteerd. Eerst zullen de meest opmerkelijke waarnemingen besproken worden die onder de noemer ‘connectie met rapmuziek’ vallen. Daarna zullen de bevindingen die respectievelijk behoren tot de activiteiten selectieve perceptie, aandacht / betekenis geven / identificatie en gebruik verkregen voldoening worden behandeld. 
4.4.1 Connectie met rapmuziek

Een opmerkelijke waarneming bij de analyse ‘connectie met rapmuziek’ is dat drie van de vier Amerikaanse witte meisjes zich aangetrokken voelen tot rapmuziek door het ‘protest en kritiek’ karakter. Zij waarderen het genre, omdat het kritiek levert op sociale instituten. Het maakt rapmuziek ‘echt’ en ‘realistisch’. Deze beweegreden kan eerder gekoppeld worden aan de begindagen van rapmuziek. Zoals namelijk in het theoretisch kader is besproken, is rapmuziek van een Scene-Based genrevorm in een Industry-Based genrevorm veranderd. In dit stadium draait het om het genereren van winst en wordt er muziek geproduceerd wat aanslaat bij het massapubliek. Fans van het Scene-Based genre zijn juist van mening dat door die verschuiving de authenciteit van rapmuziek (en dus ook het ‘protest en kritiek’ karakter) verloren is gegaan (persoonlijke communicatie). Deze bevinding is dus opvallend omdat het in dit onderzoek gaat om rapmuziek als Industry-Based genrevorm (commerciële hip hop), maar bijna elk wit meisje geeft toch de authenciteit van het genre als argument. De witte meisjes erkenden ook dat commerciële hip hop vaker over andere zaken gaat dan het kritiek leveren op de gevestigde orde. Desalniettemin is het ‘echte’ en ‘rauwe’ karakter voor deze meisjes ook een reden om naar commerciële hip hop te luisteren. 

Vergeleken met de andere groepen respondenten is bovenstaande bevinding extra opmerkelijk. Zij zijn de enige groep die zich verbonden voelen met het genre dat redelijk overeenkomt met de tweede gedeelde sociale ervaring die Osumare (2007) onderscheidt. Deze sociale ervaring onderschrijft dat mensen zich verbonden kunnen voelen met het genre, omdat het kritiek levert op de sociale instituten. Mensen die ook in een bepaalde sociale conditie (armoede) verkeren, kunnen rapmuziek als een stem zien die hun onvrede vertegenwoordigt. Ondanks dat alleen Alexia (w) toegaf dat zij in armoede is opgegroeid, correleert de beweegreden van de drie witte meisjes met deze sociale gedeelde ervaring. Immers, het ‘protestkarakter’ trekt hen aan. 

Aangezien drie van de vier witte meisjes uit Amerika deze mening zijn toegedaan, zouden etniciteit en nationaliteit een belangrijke rol bij deze interpretatie kunnen spelen. Wellicht hebben de Amerikaanse witte meisjes meer kennis over de hip hop cultuur dan de Nederlandse meisjes, omdat het in Amerika is ontstaan. Zij kiezen misschien bewust voor dat genre, omdat zij zoveel er vanaf weten; zij weten op welke manier en met welke intenties het genre in eerste instantie is ontstaan. Dit muziekgenre trok hen aan, omdat het een stem was die bepaalde onvrede van een minderhedengroep vertegenwoordigde. Dit maakte rapmuziek ‘echt’ en omdat zij eenmaal een liefde voor rapmuziek hebben gekregen, spoort dat hen ook aan om naar de commerciële vorm te luisteren. De reden dat de witte meisjes een duidelijke reden konden noemen en de zwarte meisjes uit Amerika niet, heeft mogelijk te maken met het feit dat het voor de zwarte meisjes ‘vanzelfsprekender’ is dat zij van dit genre houden. Dit bleek ook uit het onderzoek; het gaat over ‘hun’ en het zijn ‘hun’ mensen die deze muziek maken. Daarom groeien zij ermee op. 
4.4.2 Selectieve perceptie en interpretatie
Betekenisgevingen aan het mediaproduct ‘hip hop muziekvideo’s’
De eerste opvallende bevinding bij deze activiteit is de wijze waarop de meisjes uit Nederland en Amerika betekenis geven aan het mediaproduct ‘hip hop muziekvideo’s’. De witte en zwarte meisjes uit Nederland schreven namelijk dezelfde kenmerken toe aan een hip hop muziekvideo. Zij noemden allen de kenmerken: veel vrouwen, geld, veel sieraden (bling, bling) en machogedrag van de mannen. Dit resultaat betekent dus dat de meisjes met verschillende etniciteiten, maar met dezelfde nationaliteit bij de activiteit selectieve perceptie op dezelfde wijze betekenis geven aan het mediaproduct ‘ hip hop muziekvideo’s’. De stellingsname van Griswold (1987) wordt hier dus deels tegengesproken. Zij is van mening dat mensen uit verschillende sociale groepen (nationaliteit, maar ook etniciteit) een ‘distinctieve’ manier van kijken hebben. De zwarte en witte meisjes uit Amerika gebruikten ook dezelfde woorden om een hip hop muziekvideo te omschrijven. Zij gaven dus, net als de Nederlandse respondenten, bij de activiteit selectieve perceptie op dezelfde manier betekenis aan het mediaproduct ‘hip hopmuziekvideo’s’. De kenmerken die de zwarte en witte meisjes noemden zijn veel vrouwen, veel geld dat rond wordt gesmeten, dure auto’s, dure villa’s en sieraden (bling, bling). Griswold’s stellingsname wordt met deze bevinding wederom tegengesproken. 









Ondanks een commerciële rapper geen mediaproduct is, is het noemenswaardig om hier te vermelden dat er wederom veel overeenkomsten zijn tussen de visuele kenmerken die de meisjes noemden om deze hoofdactor in hip hop muziekvideo’s te omschrijven. De meisjes in Nederland (zwart en wit) gebruikten de woorden macho, veel vrouwen en veel sieraden om een rapper te definiëren. Het enige wat redelijk opvallend is, is dat drie van de vier zwarte meisjes nog het woord ‘aantrekkelijk’ en drie van de vier witte meisjes het woord ‘neger’ toevoegden aan hun omschrijvingen. De Amerikaanse meisjes (zwart en wit) omschreven een commerciële rapper als volgt: macho, veel vrouwen om zich heen, modebewust, veel sieraden en een zwarte etniciteit. 
De interpretaties van de visuele kenmerken van hip hop muziekvideo’s en commerciële rappers

De tweede opmerkelijke waarneming is de wijze waarop de meisjes de visuele kenmerken van een hip hop muziekvideo en een commerciële rapper interpreteerden. Bijna alle meisjes gaven een negatieve connotatie aan deze kenmerken. Alleen Naomi (z) uit Nederland en Alexia (w) uit Amerika beschouwden de meeste visuele kenmerken als positief. Deze meisjes hebben een andere etniciteit en een andere nationaliteit. Zij liggen het ‘verst’ uit elkaar, desalniettemin ‘lazen’ de meisjes de visuele kenmerken op dezelfde manier. Deze bevinding demonstreert dus dat meisjes met een andere etniciteit en een andere nationaliteit de beelden in hip hop muziekvideo’s op dezelfde manier kunnen interpreteren. Het globale mediaproduct ‘hip hopmuziekvideo’s’ wordt door een respondent uit het land van productie en door een respondent die door het proces van culturele globalisering in aanraking komt met het mediaproduct, op dezelfde manier geïnterpreteerd. Een manier die geclassificeerd kan worden als ‘tegenstrijdig’. Immers alle andere respondenten waren negatief over de karakteristieken van een hip hop muziekvideo en rapper. 
De wijze waarop de meisjes de algehele portretten in hip hop muziekvideo’s ervaren
De derde opvallende waarneming is het verschil tussen de wijzen waarop de meisjes de algehele portretten in de muziekvideo’s ervaren. Twee zwarte meisjes uit Amerika, Nene en Kristel, omschreven de portretten van de rappers en de vrouwen in termen van etnische stereotypen. Zij beoordelen dus de portretten erg negatief. Dit zou vergeleken kunnen worden met het sociale ongelijkheidsperspectief, een term dat in de studie van Darnell Hunt (1997) wordt gebruikt. De zwarte gemeenschap is een ‘ondergeschikte’ groep wat vaker in de media is gemarginaliseerd. Het kan zijn dat de zwarte meisjes daarom de etnische stereotypen sneller herkennen. Op basis hiervan zou men kunnen verwachten dat de zwarte meisjes in Nederland tevens de etnische stereotypen in de hip hop muziekvideo’s zouden herkennen. Dit is niet het geval. Geen van de meisjes detecteerden etnische stereotypen. Opvallend is dan wel dat twee witte meisjes, Caroline en Willeke, uit Nederland van mening waren dat de rappers op een stereotypische wijze worden afgebeeld. Zij gebruikten weliswaar niet de benamingen van de etnische stereotypen voor zwarte mannen, maar zij waren zich er wel van bewust dat het het beeld was van de ‘’stereotypische neger’. 

Dit toont aan dat er niet alleen vanuit een sociale ongelijkheidsperspectief etnische stereotypen bespeurd kunnen worden. En dat witte mensen, die geen geschiedenis van onderdrukking hebben, deze stereotypen ook kunnen detecteren. Tevens duidt het aan dat deze interpretatie wellicht weinig te maken heeft met de nationaliteit van de respondenten. Immers de witte meisjes uit Amerika spraken niet in termen van stereotypen en de zwarte meisjes uit Nederland ook niet. Wellicht speelde kennis over sociale groeperingen in relatie tot beeldvorming een grote rol bij de inzichten van de witte meisjes uit Nederland. 

Ik wil hier wel opmerken dat de meeste zwarte meisjes (zes in totaal) uit Nederland en Amerika wel regelmatig dachten aan de mogelijke implicaties van die beelden in de hip hop muziekvideo’s voor de zwarte gemeenschap. Daarentegen dacht ‘maar’ één wit meisje, Stephanie, aan de mogelijke implicaties voor de zwarte gemeenschap. De zwarte meisjes waren van mening dat, door de hip hop muziekvideo’s, de perceptie van mensen met andere etniciteiten (wit, Aziatisch etc.) over de zwarte gemeenschap negatief kan veranderen. Wellicht zijn deze observaties ook vanuit een sociale ongelijkheidsperspectief (Hunt, 1997) waargenomen. Omdat je behoort tot een ondergeschikte groep, besef je dat elke actie van mensen uit die groep onder een vergrootglas wordt geplaatst.
Het colour cast system (Hooks, 1997)

De vierde opmerkelijke bevinding bij de activiteit ‘selectieve perceptie en interpretatie’ is een aspect van de visuele kenmerken die de meisjes toeschreven aan de videovrouwen. Alle zwarte meisjes uit Amerika waren van mening dat het colour cast system (Hooks, 1997) in hip hop muziekvideo’s wordt toegepast. Dit betekent dat er volgens hen alleen maar redelijk lichtgekleurde, donkere vrouwen in de muziekvideo’s voorkomen. Daarnaast waren zij van mening dat de videovrouwen Westerse gelaatstrekken moeten hebben. Debby (w) en Ilana (w) uit Amerika merkten dit ook op. Zij waren ook van mening dat de videovrouwen qua huidskleur en gelaatstrekken zo Westers mogelijk moeten lijken. De zwarte meisjes en witte meisjes gaven wel verschillende argumenten (behoort tot de zwarte gemeenschap cq om muziekvideo’s Amerikaanser te maken) voor dit verschijnsel. Desalniettemin merkten beide groepen dit op. 

De Nederlandse meisjes haalden het colour cast system (Hooks, 1997) en de ‘Westerse’ gelaatstrekken niet aan. Alleen Naomi (z) stelde vast dat de videovrouwen door middel van nephaar meer ‘Westers’ willen lijken. Rachel (z) en Sharon (z) vonden zelfs dat de meeste vrouwen in de muziekvideo’s juist donkergekleurd zijn. Deze meningen staan loodrecht tegenover het colour cast system (Hooks, 1997). Het feit dat de zwarte Amerikaanse meisjes dit verschijnsel wel benoemden en aangaven dat het iets is dat al jaren in de zwarte gemeenschap speelt, toont mogelijk aan dat deze meisjes ‘zwartbewuster’ zijn. Immers, zij konden ook, in tegenstelling tot de Surinaamse meisjes, de etnische stereotypen die tijdens de slavernij zijn ontstaan, benoemen. Wellicht dat de emancipatie van de Afro - Amerikaanse gemeenschap vanaf de jaren ‘70 een grote bijdrage hier aan levert. Eén aspect van deze emancipatie is namelijk het veelvuldige aantal zwarte media- en cultuurplatformen, zoals de televisiezender B.E.T en verschillende tijdschriften zoals Legacy, Sister 2 Sister, Essence en Ebony. Amerikaanse meisjes met een zwarte etniciteit zullen interesse tonen in deze platformen, omdat zij zich identificeren met personen die op hen lijken (Botta, 2000). Mogelijkerwijs fungeren deze platformen tevens als informatiebronnen over de zwarte cultuur en de zwarte geschiedenis. In Nederland zijn het aantal platformen over en voor de zwarte gemeenschap vandaag de dag nog steeds minimaal. 





Een interessante vraag in dit verband is waarom de zwarte gemeenschap in Amerika zo geëmancipeerd is en de zwarten in Nederland ‘achterblijven’ op het gebied van zwarte cultuurplatformen. De Surinamers in Nederland weten waar zij vandaan komen en kunnen terug naar Suriname om in aanraking te komen met hun roots, hun geschiedenis en culturele gebruiken. De Afro-Amerikanen hebben geen land waar zij naartoe kunnen om het gevoel te krijgen dat zij ‘thuis’ zijn. Ik denk dat hierdoor een hechte Afro - Amerikaanse gemeenschap is ontstaan die sterker de drang heeft om eigen platformen (media, cultuur etc.) op te zetten en voor haar rechten te strijden.

De emancipatie van de zwarte gemeenschap in Amerika kan ook deels verklaren waarom twee witte meisjes uit Amerika het colour cast system (Hooks, 1997) en de eis van de ‘Westerse’ gelaatstrekken opmerkten. Door deze emancipatie wordt er in verschillende media uitingen meer aandacht besteed aan ‘zwarte onderwerpen’; de geëmancipeerde zwarte gemeenschap heeft nu en meer platformen en er wordt ook in overige media meer aandacht geschonken aan mensen met een zwarte etniciteit. Zo behandelde de entertainment website www.mediatakeout.com een aantal keren het colour- cast system (Hooks, 1997). Deze website richt zich op jongeren met verschillende etniciteiten die zichzelf rekenen tot de urbancultuur. Het is dan niet geheel onwaarschijnlijk dat witte meisjes die van hip hop houden ook op deze website kijken. Daarnaast behandelde de talkshow ‘Tyra’, een show dat zich ook niet specifiek richt op jongeren met een zwarte etniciteit, dit onderwerp ook. Dit geeft alleen maar aan dat, wanneer je jezelf ook niet tot de urban cultuur rekent, je als wit meisje in Amerika nog steeds in aanraking kan komen met vraagstukken die zich binnen de zwarte gemeenschap afspelen.







Verder is het vermeldenswaardig dat de zwarte meisjes uit Amerika het als zeer negatief ervaren wanneer er in een hip hop muziekvideo de nadruk ligt op een ‘Westers schoonheidsideaal’ (redelijk lichte vrouwen, glad haar, Westerse gelaatstrekken). Opmerkelijk is dat, daarentegen, het enige Nederlands -Surinaamse meisje dat doorhad dat videovrouwen met hun kapsels meer ‘Westers’ willen lijken, hier absoluut geen problemen mee had. Naomi (z) was van mening dat elke vrouw wel een bepaald uiterlijk aspect van een andere etniciteit zou willen hebben. Vindt zij dit wellicht niet zorgwekkend omdat zij minder druk voelt dan de Amerikaanse meisjes om aan deze eisen te voldoen of is het gegeven dat de Afro -Amerikaanse meisjes wellicht zwartbewuster zijn een verklaring voor Naomi’s (z) mening? 
4.4.3 Aandacht / Betekenis geven / Identificatie

Identificatie met de videovrouwen

De eerste opmerkelijke bevinding bij deze activiteit is de mate van identificatie van de meisjes met de videovrouwen. Logischerwijze identificeren de zwarte meisjes uit Amerika zich met de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s. Immers, volgens Botta (2000) identificeren Afro- Amerikaanse jongeren zich met mensen die het meest op hen lijken. De Surinaamse meisjes konden zich ook identificeren met de Afro-Amerikaanse videovrouwen. Zij gaven zelf al aan dat dat komt doordat zij ook een zwarte etniciteit hebben. Bij hen is er dus sprake van transnationale identiteiten. Wanneer de stellingsname van Botta (2000) erg letterlijk wordt genomen, zou er verwacht kunnen worden dat de Amerikaanse meisjes met een zwarte etniciteit zich sterker zouden identificeren met de vrouwen dan de Surinaamse meisjes. Dit was echter niet het geval. Beide nationaliteiten konden zich vereenzelvigen met de kapsels, kleding, figuren en bepaalde gedragingen van de zwarte vrouwen. Dit toont aan dat dat aspect van de zwarte cultuur in hip hop muziekvideo’s, een globale (zwarte) cultuur is. Immers de Amerikaanse meisjes en de Nederlandse meisjes kunnen zich ermee vereenzelvigen. 











Drie van de vier witte meisjes uit Amerika kunnen zich ook vereenzelvigen met de kleding van de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s. Het is zeer interessant dat dit niet geldt voor de witte meisjes uit Nederland. Dit duidt aan dat er een ‘’nationaliteitsverschil’ is. De witte meisjes uit Nederland konden zich juist identificeren, qua kleding, met de commerciële rappers. Volgens hen waren de vrouwen in de muziekvideo’s geen ‘hip hop’. Zij wilden juist door middel van imitatie van de kleding van de rappers (stoere petten, sneakers, baggy broeken) aantonen dat zij ‘hip hop’ zijn. Zoals in het theoretisch kader is vermeld, is rapmuziek vandaag de dag een Industry -Based genrevorm en daardoor onderdeel van de popcultuur (Frith,1996 in Lena & Peterson, 2008). Het zou kunnen zijn dat de Nederlandse meisjes zich nog meer willen afzetten tegen deze rap – popcultuur en daardoor sterk het gevoel hebben dat zij door middel van bepaalde authentieke hip hop kleding moeten aantonen dat zij ‘echt, authentiek’ hip hop zijn en niet massa hip hop. Zij vertelden namelijk dat zij meer druk uit de omgeving voelen om er juist stoer uit te zien. Het kan zijn dat zij het gevoel hebben dat zij dan pas serieus worden genomen als hip hop liefhebster. Tot slot toont deze ‘identificatie bevinding’ ook een ‘etniciteitsverschil’ aan, omdat alleen de witte meisjes zich identificeerden met de rappers. De zwarte meisjes uit Nederland identificeerden zich tenslotte wel met de videovrouwen. 
Het schoonheidsideaal in hip hop muziekvideo’s

De tweede noemenswaardige bevinding bij de activiteit ‘aandacht/betekenis geven/ identificatie’ is dat alle witte meisjes uit Nederland en Amerika zich afzetten tegen het schoonheidsideaal, qua lichaamsbouw, wat in de hip hop muziekvideo’s wordt geportretteerd. Thomas (1989) was al van mening dat Westerse en zwarte meisjes een andere fysiek nastreven. Westerse vrouwen namelijk zo slank mogelijk en zwarte vrouwen een fullfigured body (Thomas in Stephens & Few, 2007). Er kan bevestigd worden dat dit ook geldt voor de Westerse hip hop liefhebsters in dit onderzoek. Dit is noemenswaardig, omdat er verwacht zou kunnen worden dat meisjes die van hip hop houden en dus regelmatig worden blootgesteld aan het alternatieve schoonheidsideaal van grote billen en grote borsten (Perkins, 1996), wellicht hun mening over wat schoonheid is zouden bijstellen. 


De derde opvallende waarneming is hoe de meisjes het schoonheidsideaal, qua lichaamsbouw, interpreteren. Zoals Thomas (1989) beweert streven zwarte meisjes over het algemeen naar een full figured body. Een logisch gevolg zou zijn dat de meisjes met een zwarte etniciteit de ‘volle’ videovrouwen als positief zouden ervaren. Daarentegen vonden alle zwarte meisjes uit Amerika en Melissa (z) en Rachel (z) uit Nederland dit negatief. Zij waren namelijk bang dat jonge meisjes dit schoonheidsideaal (grote billen, grote borsten) zouden willen nastreven. Aangezien het volgens hen lastig is om dit (grote billen, borsten maar wel een smalle taille en een platte buik) na te streven kan het zelfvertrouwen van, met name, zwarte meisjes dalen. Echter, alle witte meisjes uit Nederland en Stephanie (w) uit Amerika vonden het juist positief dat er vollere vrouwen in hip hop muziekvideo’s voor- kwamen. Volgens hen is het een tegengeluid op het ‘Hollywood ideaal’. Stephanie (w) gaf ook toe dat haar zelfvertrouwen daar juist door steeg. Zij zag namelijk dat ‘volle vrouwen’ door de rappers aantrekkelijk worden gevonden. Het zou kunnen zijn dat de zwarte meisjes dit als negatief ervaren, omdat de druk mogelijkerwijs bij hen hoger ligt dan bij witte meisjes. Kristel (z) gaf bijvoorbeeld aan dat zij werd gepest, omdat zij platte billen heeft. Hier kan uit worden afgeleid dat zwarte meisjes aan het schoonheidsideaal moeten voldoen, anders hoor je er niet ‘bij’. Door deze druk begrijpen zwarte meisjes misschien beter dat het een negatieve invloed kan hebben op het zelfvertrouwen van zwarte meisjes. 

Dit brengt ons bij de laatste noemenswaardige constatering van de activiteit ‘aandacht/ betekenis geven/identificatie’. Uit de resultaten blijkt namelijk dat het schoonheidsideaal inderdaad een invloed heeft op het zelfvertrouwen van de zwarte meisjes uit Amerika. Mirelda (z) en Nene (z) gaven aan dat het colour cast system (Hooks, 1997) hen een minderwaardig gevoel gaf. Daarnaast gaf Kristel (z) te kennen dat de ‘eis’ van grote billen haar een laag zelfvertrouwen gaf. De witte meisjes uit Amerika hadden hier geen last van. Ten eerste is dat vanzelfsprekend, omdat zij een witte huidskleur hebben. Ten tweede zijn de witte meisjes van mening dat de druk om er net zo uit te zien (qua lichaamsbouw) als de videovrouwen bij hen minder hoog is dan bij zwarte meisjes. Een verklaring hiervoor zou de ‘wij – zij’ indeling kunnen zijn. Drie witte meisjes waren bijvoorbeeld blij dat er geen witte vrouwen in de muziekvideo’s voorkwamen, omdat mensen dan zouden denken dat witte vrouwen ook sletten zijn. In het onderzoek zijn er meerdere voorbeelden waaruit blijkt dat er een onderscheid werd gemaakt en dat er door witte meisjes niet in termen werd gesproken van ‘wij – vrouwen’. Deze indeling, duidt op een distantiering van de zwarte videovrouwen. Wellicht voelen zij daarom ook minder druk om er op er een bepaalde manier uit te zien. Bovendien gaven zij ook al aan dat zij vanuit de Westerse media weer druk voelen om een maatje 0 te hebben. Bovenstaande redenen kunnen verklaren waarom zij er minder onder lijden. 












De druk die zwarte meisjes voelen zou overigens hoger kunnen liggen bij Afro- Amerikaanse meiden dan bij Surinaamse meiden. Immers, bij de Surinaamse meisjes kwamen het colour- cast system en de daling van het zelfvertrouwen vanwege bijvoorbeeld platte billen niet ter sprake. Daarnaast zijn de videovrouwen Amerikaans, wat zou kunnen resulteren in een hogere druk voor meisjes met tevens dezelfde nationaliteit. 
Etniciteit en nationaliteit zijn in dit geval belangrijke factoren gebleken; hoe ‘dichter’ je bij de videovrouwen staat, hoe hoger de druk. 
4.4.4 Gebruik van de verkregen voldoening

De portretten van zwarte mannen en vrouwen

De eerste opvallende bevinding bij deze activiteit is dat bijna alle zwarte meisjes in Nederland en in Amerika (zeven van de acht) de karakteristieken en gedragingen van de zwarte mannen en vrouwen in de hip hop muziekvideo’s als ‘waarheid’ beschouwden. Hun perceptie over hun ‘eigen gemeenschap’ werd bevestigd. Het enige verschil tussen de zwarte meisjes in Nederland en Amerika is dat sommige Amerikaanse meisjes (Nene, Vanessa, Kristel) erkenden dat het stereotypen waren, maar waren, net als de rest, van mening dat er een kern van waarheid zit in de wijze waarop de zwarte mannen en vrouwen worden afgebeeld. Daarentegen koppelde maar één wit meisje uit Nederland, Aafke, en één wit meisje uit Amerika, Debby, de karakteristieken en de gedragingen van de mannen en vrouwen met een zwarte etniciteit aan de zwarte gemeenschap. 




Er is al een paar keer eerder aangegeven dat deze bevinding opvallend is, omdat volgens Shadid (2005) etnische stereotypen kunnen leiden tot bepaalde verwachtingen van het gedrag van de gestereotypeerde groep. Deze verwachtingen fungeren op hun beurt weer als filters bij het waarnemen en interpreteren van dat gedrag. Met dit in acht genomen, zou een logisch gevolg zijn dat de witte meisjes de gedragingen en karakteristieken van de zwarte mannen en vrouwen in de hip hop muziekvideo’s zouden koppelen aan de gehele zwarte gemeenschap. Zij zouden dan op basis van de portretten het gedrag van mensen met een zwarte etniciteit voorspellen en het dan ook op die manier interpreteren. Daarnaast zou je kunnen verwachten dat de meisjes met een zwarte etniciteit juist nuances zouden aanbrengen bij de stereotypische portretten van zwarte mannen en vrouwen. Beide verwachtingen zijn minder waar gebleken. Etniciteit speelt bij deze bevinding een belangrijke rol, omdat bijna alle zwarte meisjes vonden dat de stereotypische portretten ergens een connectie hebben met de sociale werkelijkheid. Downing en Husband’s (2005) stellingname wordt daarom bevestigd. Volgens hen zijn stereotypen namelijk geen pure, fictieve portretten maar zijn zij ergens gebaseerd op de ‘waarheid’. 
De emoties die de portretten in hip hop muziekvideo’s losmaken

De tweede noemenswaardige waarneming bij de activiteit ‘gebruik van de verkregen voldoening’ zijn de emoties die de portretten losmaakten bij de meisjes. Sharon (z) en Rachel (z) uit Nederland kregen een trots gevoel wanneer zij naar de hip hopmuziekvideo’s keken. Zij waren blij dat zwarte mensen ook een keer iets hadden bereikt. De witte meisjes uit Nederland hadden dit gevoel niet. Ze vonden de muziekvideo’s onzinnig of lachwekkend. Het zou kunnen dat de zwarte meisjes dit vanuit een sociale ongelijkheidsperspectief ervaren: omdat zij deel zijn van een achtergestelde groep, maakt het hen (extra) trots dat leden uit die etnische groep ‘vooruit komen’. Mogelijkerwijs wordt in hun beleving de sociale ongelijkheid rechter getrokken. 








Dit was tevens het geval bij de Amerikaanse respondenten. Twee zwarte meisjes, Mirelda en Kristel, kregen ook een trots gevoel wanneer zij naar de muziekvideo’s keken. Bij hen was er overigens wel een ambivalentie. Zij waren namelijk tegelijkertijd ook teleurgesteld, omdat diezelfde beelden de perceptie van mensen met een andere etniciteit over de zwarte gemeenschap negatief kan veranderen. Het opmerkelijke hieraan is dat deze meisjes ook van mening zijn dat er bepaalde aspecten van de beelden in de hip hop muziekvideo’s waar zijn, maar tegelijkertijd willen zij dus dat die beelden door anderen niet als ‘waarheid’ worden gezien. Drie van de vier witte meisjes uit Amerika voelden geen trots wanneer zij naar hip hopmuziekvideo’s keken. Het feit dat de helft van de zwarte meisjes een trots gevoel krijgt, kan wellicht weer verklaard worden met het sociale ongelijkheids- perspectief. 
5 Conclusie
In dit hoofdstuk zal de conclusie van het onderzoek worden besproken. Met deze conclusie wordt getracht antwoord te geven op de volgende onderzoeksvraag;

Hoe – en in hoeverre – verschilt de betekenis die zwarte en witte meisjes uit zowel Nederland als Amerika geven aan hedendaagse, commerciële Amerikaanse hip hop muziekvideo’s?

In dit onderzoek lag de nadruk op de nationaliteit en etniciteit van de respondenten. In de bespreking van de conclusie zal daarom constant terug gegrepen worden naar deze sociale variabelen. In hoeverre is een bepaalde bevinding afhankelijk van de nationaliteit en / of etniciteit van de respondenten? In paragraaf 4.4 zijn de belangrijkste waarnemingen uitvoerig besproken, in paragraaf 5.1 zullen de bevindingen die etniciteit / nationaliteit afhankelijk zijn gebleken, nogmaals summier worden besproken en er zal wat verder worden geelaboreerd over deze uitkomsten. In paragraaf 5.2 staan vervolgens de beperkingen van het onderzoek centraal. Tot slot zullen er in paragraaf 5.3 een aantal aanbevelingen voor verder onderzoek worden behandeld. 
5.1 Conclusie en discussie
5.1.1 Overeenkomsten tussen de respondenten
Als eerste wil ik hier vermelden dat er veel overeenkomsten waren tussen de visuele kenmerken die de respondenten toeschreven aan de commerciële muziekvideo’s en de commerciële rappers. De Nederlandse respondenten noemden bijna allemaal dezelfde kenmerken en de Amerikaanse respondenten ook. Deze uitkomst van het onderzoek is interessant, omdat de gehele cultural studies traditie, die het concept van het actieve publiek hanteert, ervan uit gaat dat de manier waarop iemand betekenis geeft aan een mediaproduct afhankelijk is van iemands sociale achtergrond. De wijze waarop de meisjes de activiteit ‘selectieve perceptie’ uitoefenden spreekt dit uitgangspunt tegen. Er kan immers geconcludeerd worden dat het merendeel van de meisjes dezelfde visuele kenmerken benoemden bij de omschrijvingen van het mediaproduct ‘commerciële muziekvideo’s’ en de hoofdrolspelers in het mediaproduct. De verschillen in de wijze waarop de respondenten deze karakteristieken interpreteren zijn tevens minimaal.






In het theoretisch kader is besproken dat de presentatie en performance conventies bij een Industry-Based genrevorm strenger worden gehanteerd. Dit kan wellicht hebben geleid tot performance conventies in muziekvideo’s die zich bijna niet lenen voor meerdere, verschillende betekenisgevingen en interpretaties wanneer het gaat om de ‘perceptie’. Een voorbeeld hiervan zijn de conventies veel vrouwen, veel geld en overig ostentatief vertoon zoals auto’s en sieraden. Deze kenmerken werden door elke respondent in Nederland en Amerika genoemd. Het kan dus zijn dat deze kenmerken ‘strikt’ in elke commerciële hip hop muziekvideo voorkomen, waardoor de respondenten niet anders konden dan dezelfde kenmerken benoemen. 

Griswold (1987) is één van de wetenschappers die van mening is dat mensen uit een bepaalde sociale groep (klasse, sekse, beroep, generatie, nationaliteit maar dus ook etniciteit) op een ‘distinctieve’ manier kijken naar mediaproducten. Uit dit onderzoek is tevens gebleken dat de manier waarop de meisjes een klein aspect van de activiteit ‘selectieve perceptie’ en de activiteiten ‘aandacht / betekenisgeving / identificatie’ en ‘gebruik verkregen voldoening’ uitoefenden, wellicht toch afhankelijk kunnen zijn van hun sociale achtergronden. Deze waarnemingen zullen in het kort worden besproken.
5.1.2 Etniciteit- en nationaliteitafhankelijke waarnemingen

 Zoals in paragraaf 4.3 is behandeld, vinden alle witte meisjes uit Amerika rapmuziek attractief vanwege het ‘kritiek en protest’ karakter. Dit zou etniciteit en nationaliteit afhankelijk kunnen zijn, omdat de zwarte meisjes uit Amerika andere argumenten gaven en de witte 
meisjes uit Nederland ook. Het belangrijkste wat bij dit verschil ten grondslag zou kunnen liggen zijn de rassenverhoudingen in Amerika. Voor de zwarte meisjes is het meer vanzelfsprekend dat zij van deze zwarte, muzikale expressie houden. Ze groeien er meestal mee op en horen ook niks anders bij hun overwegend zwarte vrienden. Volgens Osumare (2007) is het hebben van een Afrikaanse achtergrond één van de sociaal gedeelde ervaringen dat jongeren aan de hip hop cultuur kan binden. Juist omdat er nog een redelijke rassenscheiding in Amerika is, kan het zijn dat de Afro-Amerikanen zich inherent verbonden voelen met deze cultuur. Het is ‘hun’ zwarte cultuur. Dat merk je ook aan het feit dat een rapper met een andere etniciteit niet gemakkelijk wordt geaccepteerd. Anderzijds kunnen de witte meisjes zich dus identificeren met het genre vanwege het ‘protestkarakter’. Dit kan duiden op een ander sociale gedeelde ervaring van Osumare (2007) namelijk het kritische karakter van het genre. 



 






Osumare (2007) is ook van mening dat jongeren zich verbonden kunnen voelen met rapmuziek, omdat het staat voor rebelsheid. Zoals in de Inleiding vermeldt, ontvangt dit genre ‘extra’ kritiek, omdat het is ontstaan in de zwarte gemeenschap. Het gaat volgens verschillende wetenschappers bij de witte politici namelijk niet om anti rapsentimenten, maar om anti black sentimenten (Rose, 1994; Feagin, Vera & Batur, 2001 in Sullivan, 2003). Dit geeft tevens de rassenverhoudingen in Amerika weer. Een andere mogelijke verklaring zou daarom kunnen zijn dat de associatie met de zwarte hip hop cultuur voor de witte meisjes een vorm van rebelsheid is. Het is al een ‘rebelse’ cultuur, dat ook nog eens inherent gekoppeld wordt aan de zwarte cultuur. Witte meisjes zouden ook als een vorm van rebelsheid zich kunnen vereenzelvigen met rapmuziek; namelijk de associatie van de witte meisjes met de zwarte cultuur.

Verder zou het feit dat alle witte meisjes uit Nederland zich identificeren met de rappers in plaats van met de videovrouwen, ook afhankelijk kunnen zijn van hun etniciteit en nationaliteit. Deze conclusie wordt voorzichtig getrokken, omdat de zwarte meisjes uit Nederland en de witte meisjes uit Amerika zich juist vereenzelvigen met de videovrouwen. Zoals eerder aangegeven kunnen de zwarte meisjes uit Nederland zich identificeren met de zwarte hip hop videovrouwen, omdat zij dezelfde etniciteit hebben. Deze vorm van identificatie kan dus gekoppeld worden aan de eerste sociale gedeelde ervaring (het hebben van een Afrikaanse achtergrond) van Osumare (2007). Zoals eerder vermeld, kan het verschil tussen de witte meisjes uit Nederland en Amerika verklaard worden door het gegeven dat witte meisjes uit Nederland meer druk voelen om zich stoer en authentiek te kleden. Op deze manier bewijzen zij wellicht dat zij ‘echt’ hip hop zijn en geen massa hip hop. 

Wanneer dit breder wordt getrokken, zou een achterliggende verklaring kunnen zijn dat in Amerika lage (massa) cultuur eerder wordt geaccepteerd. Amerika staat immers bekend als de bakermat van de massacultuur (van Zoonen, 2002). De witte meisjes uit Amerika hoeven zich dus niet te ‘schamen’ wanneer er gedacht zou worden dat zij van massa hip hop houden. Zij voelen dan ook minder druk om te bewijzen dat zij echt en authentiek hip hop zijn. Zij kunnen gerust de kleding van de videovrouwen kopiëren en hoeven niet per se sneakers, baggybroeken en petten te dragen. In Nederland, daarentegen, is mogelijkerwijs authenciteit belangrijker. In Nederland geldt wellicht de stellingsname van Ang (1982); van massa cultuur houden mag wel, mits je er tegelijkertijd er een bepaalde afstand van neemt (Ang in Van Zoonen, 2002). De Nederlandse meisjes proberen dus mogelijkerwijs middels hun kleding zich te distantiëren van massa hip hop.

5.1.3 Nationaliteitafhankelijke waarnemingen

De constatering dat de videovrouwen zo Westers mogelijk eruit moeten zien, wordt bepaald door de nationaliteit van de respondenten. Alle Amerikaanse zwarte meisjes en twee Amerikaanse witte meisjes, Debby en Ilana, waren namelijk van mening dat er alleen redelijk lichtgekleurde, donkere meisjes met Westerse gelaatstrekken in de muziekvideo’s voorkwamen. Deze beschouwing leefde niet bij de Nederlandse respondenten. Geen enkel meisje besprak het colour cast system (Hooks, 1997) of de ‘eis’ van Westerse gelaatstrekken. Eén meisje, Naomi (z), merkte wel op dat de videovrouwen door middel van hun kapsels meer Westers willen lijken.







Een interessante vraag in dit verband is waarom er in een zwarte cultuur überhaupt gestreefd wordt naar een ‘ Westers’ uiterlijk? Hoort bij de emancipatie van een achtergestelde groep ook niet een omarming van eigen karakteristieke uiterlijkheden? Een mogelijke verklaring voor dit verschijnsel is wellicht het slavernijverleden van de zwarten. Gedurende de slavernijperiode hebben de slaven vaak te horen gekregen dat wit en Westers mooi is en zwart en Afrikaans lelijk, kan het zijn dat deze opvatting de zwarte gemeenschap nog niet heeft verlaten. Kan het zijn dat dit aspect van het slavernijverleden weer terug te vinden is in hedendaagse commerciële hip hop muziekvideo’s? 

    


Een andere mogelijke verklaring is dat tijdens het widening en whitening van het muziekgenre er meer rekening werd gehouden met andere etniciteiten. Om dus een massa publiek te bereiken, moeten wellicht de videovrouwen meer etniciteiten aantrekken. Zoals Debby (w) en Ilana (w) tijdens de interviews aangaven, denken zij dat vrouwen die er te Afrikaans uitzien en te donker zijn niet aanslaan bij het massa publiek, omdat het te on-Amerikaans is. Maar wat is dan weer te donker? Licht en donker lijken mij relatieve begrippen. Volgens Debby (w) en Ilana (w) zijn de huidskleuren van de rappers ‘Akon’ en ‘Wale’ te donker. Is dat dan de ‘kleurgrens’ in hip hop muziekvideo’s? Later zal er dieper worden ingegaan op de mogelijke gevolgen van dit schoonheidsideaal.
5.1.4 Etniciteitafhankelijke waarnemingen

Omdat meisjes met een zwarte etniciteit tot een etnische groep behoren die regelmatig in de maatschappij en in de media wordt gemarginaliseerd, kunnen zij als gevolg sommige media boodschappen vanuit een ‘sociale ongelijkheidsperspectief’ bekijken (Hunt, 1997). Dit perspectief heeft geleid tot de volgende verschillen tussen de zwarte en witte meisjes: Ten eerste herkenden sommige zwarte meisjes de etnische stereotypen die in de hip hop muziekvideo’s worden afgebeeld. Zij konden de benamingen geven van deze stereotypen en zij wisten in welke periode deze zijn ontstaan.Ten tweede dachten de meeste meisjes met een zwarte etniciteit aan de mogelijke implicaties van die afbeeldingen voor de zwarte gemeenschap. Zo waren sommige meisjes bang dat door de muziekvideo’s mensen met een andere etniciteit zouden denken dat alle zwarte vrouwen sletten zijn of dat alle zwarte mannen materialistisch zijn. Opvallend is wel dat drie witte respondenten uit Amerika ook generaliseerden op basis van etniciteit. Zij vertelden namelijk dat zij juist blij waren dat er geen witte vrouwen in de muziekvideo’s voorkwamen, omdat mensen zouden kunnen denken dat witte vrouwen ook sletterig zijn. Zij beseften dus wel dat dit een mogelijke implicatie kan zijn van de hip hop muziekvideo’s. Indirect zeggen zij dus dat de zwarte vrouwen in de muziekvideo’s wel als sletten worden beoordeeld. Ten derde kreeg de helft van de zwarte respondenten een trots gevoel wanneer zij naar de muziekvideo’s keken. Dit omdat zij dan zagen dat ‘hun’ eigen mensen, die sociaal achtergesteld zijn, iets hadden bereikt. Naast de, voor de respondenten, negatieve implicaties van hip hop muziekvideo’s kunnen zij dus ook fungeren als een hoeksteen voor een zwarte identiteit waar de basis ligt voor trots.

Een andere bevinding die als etniciteitafhankelijk beschouwd zou kunnen worden, is de waarneming dat bijna alle zwarte meisjes van mening waren dat er een kern van waarheid zit in de wijze waarop zwarte mannen en vrouwen in de muziekvideo’s worden afgebeeld. Waar verscheidene wetenschappers bang voor zijn, namelijk dat stereotypen de perceptie van juist witte mensen negatief zou kunnen veranderen en stereotypen zou kunnen bevestigen (Shadid, 2005; van der Wal 2002; Yousman 2006), is in dit onderzoek tegengesproken. Het bevestigde juist de vooroordelen van de zwarte respondenten. Hall (1997) heeft het in dit verband over de cyclus van realiteit en representatie met betrekking tot het machogedrag. Geldt dit dan ook voor de andere kenmerken die de respondenten als waarheid ervaren? Is bijvoorbeeld het feit dat slaven vroeger zodra zij kregen uitbetaald meteen naar de stad renden om hun geld op te maken aan materiële goederen (Seffinga, 2005) een onderliggende, historische verklaring voor het ostentatieve vertoon in muziekvideo’s? Hechten zwarten veel waarde aan luxe goederen en hebben zij een belangrijke prioriteit voor hen? Sommige zwarte respondenten gaven aan dat dat inderdaad het geval is. Deze ‘realiteit’ wordt in de muziekvideo’s gerepresenteerd, waardoor deze waarheid door de muziekvideo’s wordt bevestigd.

Het feit dat maar twee witte meisjes (Aafke en Debby) aangaven dat de portretten van de zwarte mannen en vrouwen gebaseerd zijn op de ‘waarheid’, kan ook te maken hebben gehad met mijn rol als interviewer. Wellicht vonden zij het lastig om aan een zwarte vrouw te vertellen dat zij wel degelijk vinden dat zwarte mannen en zwarte vrouwen zo zijn. Mijn etniciteit zou mogelijk de antwoorden van de witte respondenten beïnvloed kunnen hebben. In Amerika is etniciteit sowieso een erg gevoelig onderwerp en probeert men altijd zo politiek correct mogelijk deze kwestie te bespreken. Dit zou misschien kunnen verklaren waarom maar één wit meisje uit Amerika openlijk haar mening ‘durfde’ te verkondigen. Maar aan de andere kant was er ook maar één Nederlands wit meisje die de portretten koppelde aan de gehele zwarte gemeenschap. Misschien ervaren de witte meisjes de portretten echt niet als ‘waarheid’?

 De laatste, mogelijke, etniciteitafhankelijke waarneming is de wijze waarop de respondenten het schoonheidsideaal, dat in de muziekvideo’s wordt afgebeeld, ervaren. Ten eerste zetten alle witte meisjes zich af tegen het schoonheidsideaal dat in de hip hop muziekvideo’s wordt geportretteerd. Zij streven de ‘Westerse idealen’ na, omdat zij een witte etniciteit hebben. Zij streven niet naar een full figured body, zoals de meeste gekleurde vrouwen (Thomas, 1989 in Stephens & Few, 2007) en sommige zwarte meisjes in dit onderzoek. Mogelijkerwijs is dit voor de witte meisjes tevens een vorm van identiteitsconstructie. Zij zetten zich af tegen het zwarte schoonheidsideaal (ideaal van de Ander) om zo te definiëren waar zij wel naar streven. Zij konden allemaal een duidelijk onderscheid maken tussen de videovrouwen en de Elle en ‘Hollywood’ vrouwen. Hun identiteit werd geconstrueerd, omdat zij, doordat zij wisten waar zij niet naar streven, konden benadrukken welk schoonheidsideaal hen wel definieert (Hall, 1997). 

 Het tweede verschil tussen de beleving van de zwarte en witte meisjes is dat de meeste zwarte meisjes (alle Amerikaanse en twee Nederlandse) het schoonheidsideaal negatief ervoeren en de witte meisjes positief. De zwarte meisjes waren bang dat het negatieve gevolgen zou kunnen hebben voor het zelfvertrouwen van zwarte meisjes. Zo gaf één zwart meisje aan dat zij, doordat er veel Spaanse meisjes in muziekvideo’s voorkomen, het idee krijgt dat zij niet meer goed genoeg is. Op het moment van schrijven staat de rapper ‘Wale’ onder vuur omdat hij niet genoeg donkergekleurde zwarte meisjes in zijn nieuwe muziekvideo heeft. Het nummer heet ‘Pretty girls’ en er komt geen één vrouw in voor die dezelfde huidskleurtint als de rapper heeft. De reden waarom er kritiek wordt geleverd op de muziekvideo is omdat er indirect wordt gesuggereerd dat vrouwen met een bepaalde huidskleurtint niet ‘Pretty’ zijn. Deze mogelijke boodschap is extra kwalijk, omdat er weinig media uitingen zijn die de zwarte vrouw als schoonheid neerzetten. Bijvoorbeeld de modellenwereld, reclames en populaire tijdschriften zoals Elle worden nog steeds gedomineerd door witte modellen. Hip hop muziekvideo’s daarentegen zijn een medium waar zwarte vrouwen in grote aantallen voorkomen en worden geadoreerd. Als in dat medium een boodschap wordt uitgezonden dat donkergekleurde vrouwen niet mooi zijn, kan het een negatieve invloed hebben op het zelfvertrouwen van deze vrouwen. 


Uit de interviews kwam al naar voren dat sommige zwarte respondenten druk voelden om aan dit schoonheidsideaal te voldoen. Volgens sommige respondenten verwachten zwarte mannen dat zij eruit zien als de videomodellen, inclusief lichaamsbouw. Naar mijn mening is het colour cast system in muziekvideo’s complexer dan bijvoorbeeld het ideaal van de ‘volle billen’. Het huidskleurtinten complex is namelijk tijdens de slavernij ontstaan en bevestigt nog steeds de gedachte dat wit beter en mooier is. ‘Volle billen’ kan gezien worden als een Afrikaans schoonheidsideaal, in dat opzicht wordt dus een aspect van de eigen cultuur omarmd. De lichte huidskleur en dus ook de ‘Westerse gelaatstrekken’ zijn kwestieuze idealen in een zwarte muziekcultuur. Een populaire cultuur waar veel zwarte jongeren hun identiteit aan ontlenen en die juist een boodschap kan uitzenden dat ‘zwarte karakteristieken’ mooi zijn.

 Vijf witte meisjes (alle Nederlandse witte meisjes en één Amerikaans meisje) vonden dus, in tegenstelling tot de zwarte meisjes het geportretteerde schoonheidsideaal (qua lichaamsbouw) positief. Zoals eerder vermeld komt dit wellicht doordat zij minder druk voelen om aan dit aspect van het ideaal te voldoen. Vanuit een wit perspectief werd het dus als positief ervaren, omdat de ‘vollere’ vrouwen een tegengeluid zijn op het Hollywood schoonheidsideaal. Zij kunnen zich natuurlijk niet inleven in de zwarte meisjes en kunnen zich niet voorstellen wat voor een druk dit schoonheidsideaal met zich meebrengt. Daarom kunnen zij het ideaal als positief classificeren.
Volgens Van Zoonen (2002) zijn muziekvideo’s redelijk ‘open’ in hun betekenis. Nochtans, is redelijk ‘open’ een vaag begrip. Zijn het aantal bevindingen in dit onderzoek bijvoorbeeld genoeg om te concluderen dat een hip hop muziekvideo redelijk open is? Er kan in ieder geval geconcludeerd worden dat Van Zoonen’s (2002) stellingsname klopt. Immers, bovenstaande bevindingen tonen aan dat er meerdere soorten ‘lezingen’ aan hip hop muziekvideo’s gegeven kunnen worden. Deze lezingen kunnen beïnvloed worden door iemands nationaliteit, etniciteit of beide. 
5.2 Reflectie: betrouwbaarheid en validiteit
Om de betrouwbaarheid van de waarnemingen in dit onderzoek te waarborgen, is er een goede topiclijst opgesteld met duidelijke richtlijnen. Op de topiclijst is ook aangegeven wanneer er doorgevraagd diende te worden (aandachtspunten) en wanneer er naar voorbeelden gevraagd moest worden (ook een vorm van doorvragen). Op deze manier is er zoveel mogelijk zorg voor gedragen dat er bij elke respondent bij dezelfde vragen, is doorgevraagd. Naar mijn mening heeft dit goed geholpen en is er bij elke respondent dezelfde informatie verkregen. 

Verder wil ik met betrekking tot de betrouwbaarheid van de waarnemingen ook de etniciteitenkwestie bespreken. Mijn zwarte etniciteit zou namelijk de antwoorden van de respondenten beïnvloed kunnen hebben. Het zou bijvoorbeeld kunnen zijn dat de witte meisjes het niet prettig vonden om eerlijk uit te komen over hun mening over de zwarte mannen en vrouwen in de hip hop muziekvideo’s. Daarentegen zou het kunnen zijn dat de 
meisjes met een zwarte etniciteit juist openhartig over de verschillende topics spraken, omdat zij mij als één van hen zagen. Zoals in het methode hoofdstuk is vermeld, is er door middel van een introductiegesprek en lichaamshouding /gezichtsuitdrukkingen geprobeerd alle respondenten gerust te stellen. Verder moet er natuurlijk niet vergeten worden dat een onderzoeker met een witte etniciteit met dezelfde kwestie zou moeten omgaan. Zijn bijvoorbeeld zwarte respondenten altijd eerlijk tegen witte onderzoekers over zaken in hun ‘eigen’ gemeenschap? 









Om de validiteit van dit onderzoek te waarborgen is er zorg voor gedragen dat er weinig tot geen ruimte was voor mijn ‘eigen interpretatie’. Er is daarom tijdens de interviews goed doorgevraagd. Verder zijn er wederom voorbeelden gevraagd om de interpretaties van de respondenten te verduidelijken. Helaas is er, door de tijdsdruk, geen contact meer opgenomen met hen. Ondanks het feit dat alle interviews opgenomen zijn met een voicerecorder, is het altijd goed om de respondenten nadien op te bellen en te vragen of de antwoorden op de juiste manier zijn geïnterpreteerd. 

Tot slot wil ik hier opmerken dat dit onderzoek onmogelijk extern valide (de Boeije, 2006) kan zijn. Aangezien de geringe omvang van de steekproef kunnen de bevindingen niet gegeneraliseerd worden; het is niet representatief voor alle zwarte en witte meisjes uit Nederland en Amerika. Dit is een beschrijvend onderzoek en geen verklarend onderzoek. Ik ben overigens wel van mening dat de resultaten van de vergelijking tussen Amerika en Nederland ook een goede indicatie geven van de uitkomsten van de vergelijkingen tussen Amerika en andere Europese landen zoals Portugal, Engeland en Frankrijk. Zoals Osumare (2007) al aangaf zullen immigranten uit voormalige Europese koloniën zich verbonden voelen met de hip hop cultuur vanwege de gedeelde Afrikaanse roots. Ik denk dat de verbondenheid van de Surinaamse meisjes met de hip hop cultuur sterk overeen zou kunnen komen met de connectie die bijvoorbeeld Frans-Guyanese meisjes uit Frankrijk met het muziekgenre hebben. Alhoewel de gelijkenis tussen witte meisjes uit Nederland en witte meisjes uit bijvoorbeeld Frankrijk theoretisch moeilijk onderbouwd kan worden, denk ik dat er meer overeenkomsten zijn tussen de witte meisjes uit Europa dan tussen de witte meisjes uit Frankrijk en Amerika. Zo denk ik dat er door het verschil in het aantal ‘zwarte’ platformen de witte meisjes uit Amerika meer weten over het colour cast system en de Westerse gelaatstrekken dan de Franse witte meisjes. Verder denk ik dat in Frankrijk ‘lage, massa cultuur’ ook minder snel wordt geaccepteerd dan in Amerika (het bakermat van de massa cultuur) (van Zoonen, 2002). Dit zou ook kunnen resulteren in dezelfde verschillen tussen Amerikaanse meisjes met een witte etniciteit en Franse meisjes met een witte etniciteit. 
5.3 Aanbevelingen voor verder onderzoek
In dit onderzoek is er alleen gebruik gemaakt van de methode ‘diepte – interviews’. Groepsdiscussies, oftewel focusgroepen, zouden een interessante toevoeging kunnen zijn. Met de diepte – interviews wordt er dan met de individuele respondenten meer de diepte ingegaan en met de focusgroepen kan dan de totstandkoming van bepaalde opvattingen en drijfveren (zoals de druk van het schoonheidsideaal en daar wel/ niet aan voldoen) aan het licht worden gebracht. Interessant in dit verband zou ook zijn om dan bewust een aantal lichtgekleurde en een aantal donkergekleurde zwarte meisjes aan de discussie te laten meedoen. Zo zou er beter inzicht in het colour cast system (Hooks, 1997) verkregen kunnen worden. Bij de witte meisjes kan het boeiend zijn om middels focusgroepen, de totstandkoming van de perceptie over de zwarte gemeenschap te analyseren. Wellicht dat zij als een groep toch tot meerdere ideeën en opvattingen komen. 

Dit onderzoek richtte zich op de meningen en percepties van één sekse, namelijk vrouwen. Een onderzoek naar de meningen en percepties van mannen zou tevens een wetenschappelijke en maatschappelijke bijdrage kunnen leveren. Hoe geven zwarte en witte 
mannen ( eventueel uit Nederland en Amerika) betekenis aan de portretten van zwarte mannen en vrouwen? Interessante vragen zijn bijvoorbeeld: Hoe kijken zwarte mannen naar de zwarte rappers, is er inderdaad herkenning of nuanceren zij het stereotypische beeld van de zwarte mannen? En hoe ervaren witte mannen de portretten van de zwarte vrouw? Denken zij inderdaad dat alle zwarte vrouwen sletten zijn? Tot slot, lijkt het mij ook zeer boeiend om het schoonheidsideaal met mannen te bespreken. In hoeverre hangt het schoonheidsideaal wat in de muziekvideo’s wordt neergezet samen met de perceptie over schoonheid bij de mannen? Hoe zit het bijvoorbeeld met de ‘grote billen’ en de Westerse gelaatstrekken? Is dat bijvoorbeeld een ‘eis’ van zwarte en witte mannen die naar rapmuziek luisteren? Kortom, genoeg interessante aspecten die onderzocht kunnen worden.

Verder zouden er nog onderscheidingen in andere variabelen gemaakt kunnen worden. Uit dit onderzoek is gebleken dat één wit meisje, Alexia, een connectie heeft met rapmuziek omdat zij op de straten van New York is opgegroeid. Osumare (2007) maakte al een klasse onderscheid om aan te kunnen tonen waarom jongeren van rapmuziek houden. Wellicht wanneer er in een vervolgonderzoek het klassenverschil ook een belangrijke variabele wordt, komen er nog meer interessante bevindingen uit. Mijn advies is dan wel om dan een andere variabele weg te laten, anders wordt het te complex. Een geschikt onderzoeksvraag zou dan kunnen zijn; Hoe -en in hoeverre- verschilt de betekenis die (Nederlandse OF Amerikaanse) witte en zwarte meisjes uit de lage en hoge sociale klasse geven aan de portretten in hip hop muziekvideo’s?

Tot slot zou het tevens interessant kunnen zijn om het mediaproduct ‘hip hop muziekvideo’s’ te analyseren. In dit onderzoek zijn een aantal mogelijke verklaringen voor de visuele kenmerken in hip hop muziekvideo’s besproken. Zo zou rapmuziek, nu het een Industry-Based genrevorm is, nog strengere presentatie en performance conventies hanteren. Conventies die een massa publiek moeten bereiken. Sommige wetenschappers noemen dit ook wel het widening en whitening van rapmuziek. Het is wellicht interessant om de inhoud van hip hop muziekvideo’s van de afgelopen jaren te analyseren. Welke conventies worden er gehanteerd? En zijn er bijvoorbeeld opvallende verschillen per jaar of per commerciële stijl wat op dat moment in is? Er zouden ook diepte – interviews gehouden kunnen worden met producers en artiesten. Waarom kiezen sommige rappers voor bepaalde presentatie conventies? Uit dit onderzoek is gebleken dat de beelden van de rappers correleren met etnische stereotypen. Waarom doen zwarte artiesten daar aan mee? En zijn zij überhaupt wel de personen die beslissen hoe zij zichzelf ‘presenteren’? Kiezen zij bijvoorbeeld ook de videovrouwen uit of zitten daar andere mensen achter? En op basis waarvan worden de keuzes voor de videovrouwen gemaakt? 
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Appendix
Topiclijst Interviews
· Bandrecorder controleren

· Mijzelf introduceren

· Werkwijze uitleggen

Topic 1: Personal information
· 1.1 Can you tell me something about yourself?

Aandachtspunten:
· Age
-    Ethnicity
· Work / education

· Hobby’s / Political activities (active in the hip hop scene)


Topic 2: Rap artist
As you know, this interview is about hip hop and the hip hop culture in general. At the hot 97 concert you told me that you (occasionally) listen to hip hop. I would like to know your opinion about this music form and how you experience rap music. 

· 2.1 Which words would you use to describe a commercial hip hop artist? 

Aandachtspunten:

- Physical appearance: ethnicity, clothes, hairstyle etc.

- Behavior
- Word use

Vervolgvraag:

- Could u tell me, per point, if you think it is a negative or a positive characteristic?

· 2.2 Who is your favorite commercial rap artist?

· 2.3 Do you think that the portraits of the rappers in the videos are realistic? In other words, do you think that all guys that love rap music are just like that? Why? ->LET OP!! verschil tussen (Afro) Amerikanen en Nederlanders; bijvoorbeeld hoe dichter bij de scene (Amerika) hoe realistischer? 
Topic 3: Rap music and musicvideos
· 3.1 How many hours per week do you watch hip hop musicvideos (average)?
Vervolgvragen:

· Do you only watch music videos on the television or also on the internet?

· If yes (internet), why?

· What do you find attractive about rap music? 

· \What do you find attractive about the hip hop musicvideos?
· What is your favorite hip hop musicvideo?

· If you compare watching a musicvideo to listing to a song on the radio or on your iPod for example, what kind of interesting extras does a musicvideo provide for you? 
· Do you also watch r hip hop musicvideos with other people?

· Do you sometimes talk to other people about the musicvideos?

· If yes, where do you talk about?

· If not, why not?
· 3.2 What are, in your opinion, the typical characteristics for hip hop musicvideos? You can compare them with musicvideos from other music genres to come up with some characteristics.  (noem 5 kenmerken) 

Instructie; deze vraag ‘zacht’ stellen, zij moeten niet het idee krijgen dat het een kennisquiz is. 

Vervolgvraag:

· Could you tell me, per point, if you think that it is a positive or a negative characteristic?

Topic 4: Women in hip hop musicvideos: the beauty standards that are being portrayed in the musicvideos and the way the women behave. 

Now I would like to talk about the women in the hip hop musicvideos.
· 4.1 What is your opinion about the women in the hip hop musicvideos?

Aandachtspunten: 

· Physical appearance of the women: body parts, ethnicity, skincolorshades, hair structure
· Behavior of the women

· Role of the women in the musicvideos
Realisme LET OP: verschil tussen (Afro) Amerikanen en Nederlanders; bijvoorbeeld hoe dichter bij de scene, hoe realistischer. 

· VOORBEELDEN LATEN GEVEN!

Vervolgvragen:

· Do you think there is a special reason why they behave like that?

· Do you think there is a difference between women in hip hop musicvideos and women in music videos from other genres?

· What’s the difference? Can you give an example?

· 4.2 To what extent can you relate - identify with this women? (Scale from 1 to 10)

·  4.3 To what extent do you want to relate with this women? (Scale from 1 to 10)?  LET OP UITERLIJK (KLEDING,LICHAAMSBOUW), UITSTRALING, IMAGO en GEDRAG
Vervolgvraag:

· Why do you relate / don’t you relate? DESNOODS VOORBEELDEN LATEN NOEMEN VAN VROUWEN DIE VOOR HEN WEL / NIET ALS ROLMODEL FUNGEREN

· Does it has to do with the fact that you are / aren’t an afro American woman?

· Would you like to star in a hip hop musicvideo?

· Why or why not?

· As a hip hop lover, do you sometimes feel pressure from your environment to act the same way as the women in the musicvideos or to look the same way?

· Does it has to do with the fact that you are / aren’t an afro American woman?

· If yes, how do you escape the pressure?

· Do you think that you sometimes copy certain behaviors from the women in the videos? Let op: spreektaal, kleding, haardracht, make – up etc. manier van dansen, manier van lopen, normen en waarden; sex ( wel / niet makkelijker over sex denken) etc.
· Does it has to do with the fact that you are / aren’t an afro American woman?

Topic 5:  The (stereotypical) portraits in hip hop musicvideos
I would like to ask some questions about both the portraits of the rap artists and the women in the videos.


· 5.1 Do you think that the rap artists and the women in the videos are changeable? Could they have another ethnicity?  Anders: in other words, do you still think that those videos are a part of the black community?

Vervolgvraag:

· If yes question 5.1, to what extent do you think that the portraits in the hip hop videos are typical for people with a dark ethnicity? If no question 5.1, So you don’t think that the portraits in the hip hop videos are typical for people with a dark ethnicity?  
· If yes question 5.1, to what extent are the portraits (behavior, appearance) of the rappers in the video typical for (young) men from the black community? Why?

· If yes question 5.1, to what extent are the portraits of the women in the videos (behavior, appearance) typical for (young) women in the black community? Why?

· 5.2 What kind of feeling (pride, happy, laughter, shame, disappointment, hurt) do you get from the portraits in the music videos?

· 5.3 Do you think that rap music gets a lot of criticism?  

Aandachtspunt: 

Social institutions like politicians and journalists. 

Vervolgvraag: 

· Do you understand the criticism?  

LET OP; verschil (afro) Amerikanen en Nederlanders. In Amerika kern van hip hop veel kritiek en racisme?  LET OOK OP; verschil zwart - wit in beide landen. Zwarte jongeren beleven dit misschien anders (racisme). 

Topic 6: ‘Testing’ feelings and perceptions 

Before I ask you the last set of questions, I would like to show you a fragment of a hip hop music video.

· Instructie; clip Lil’ Wayne ‘Lollipop’ laten zien. 
· 6.1 Could you tell me what just happened in the musicvideo?

 Vervolgvragen:

· What’s your opinion about the video (3 woorden)? And the artist?

· What kind of feeling did you get from the musicvideo?

· Did you find a certain scene special?

· Do you think that these scenes are realistic moments from somebody’s life? Why? LET OP verschil tussen (Afro) Amerikanen en Nederlanders; bijvoorbeeld hoe dichter bij de scene (Amerika) hoe realistischer? 

To what extent do you relate – identify with the lifestyle that’s being portrayed in the video? Why? Does it has to do with the fact that you are / aren’t an afro American?
Afsluiting
· Bandrecorder uitzetten, even terugspoelen en controleren

· Bedanken!

· Heeft u verder nog vragen?

· Groeten en zeggen dat zij altijd nog contact met mij op mogen nemen
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