
	Een onderzoek naar de representatie van de vier grootste dancefestivals in vijf Nederlandse kranten
Anne-Lize Schenkeveld

Studentnummer: 290381

Begeleidend docent: Prof. Dr. Jeroen Jansz
Tweede lezer: Drs. Pytrik Schafraad
15 maart 2010

Erasmus Universiteit Rotterdam


[image: image1.jpg]steeats cerniny






Abstract

Creating images is a cultural process. Media are part of this process. Media images reflect the cultural values of a society. Creation of images in the media is not only influenced by culture, but also by journalists, editorial staff, businesses, and institutions. The media sometimes spread negative, exaggerated stories about a subject or event, to create a moral panic. The subject or event is framed by the media into a negative image. In the nineties of the twentieth century moral panic was created by the media about the dance scene and the drug ecstasy. Both the dance music and ecstasy were relatively new aspects of society and the risks of this drug were still unknown to most people. Currently the novelty has gone. Dance has made its way from underground subculture to popular culture and ecstasy turned out to be not so dangerous. Still, drugs are an unaccepted part of society. Although moral panics about dance and drugs are gone, drugs still have a negative image.  

In this master thesis research has been done about the images of Dutch dance festivals in the media in Holland. The research question is: What images are created about the four largest dance festivals by the five largest newspapers between 2004 and 2008 and what image in particular is created about drugs in these articles? The results show that most research units cover the creativity of the festivals; music, artists, decors. Another large part of the research units describe the commercial part of the festivals. Only few research units are about atmosphere or about drugs. The greater part of the research units about all the topics, except for drugs, are positive. The creativity of dance festivals is the most positive topic, almost no research units about creativity is negative. However, more than half of the research units about drugs were negative. So the significant findings of the research are: overall, newspapers are positive about dance festivals and only limited attention is paid to drugs. The attention that the newspapers did pay to drugs, is mostly negative. This corresponds with the theoretical part of the thesis. The images created by the media reveal the cultural values of a society. Given that dance is part of popular culture, but drugs is still unaccepted by society, it was to be expected that most images found of dance festivals are positive, but the image of drugs is mostly negative.   
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Voorwoord

Tijdens het Practicum Journalistiek van mijn bachelor geschiedenis maakten we verslag van de Rotterdamse Dance Parade. Hierbij kwam ik een artikel tegen van het jaar daarvoor over de Dance Parade, waarin mij opviel dat het artikel eigenlijk helemaal niet over de parade ging, maar over mensen die op deze dag bij de Spoedeisende Hulp van het Erasmus MC waren beland vanwege overmatig drank of drugsgebruik.  Aangezien het ging om een man of veertig en de Dance Parade zo’n 300.000 tot 500.000 bezoekers trekt, vond ik het een merkwaardig artikel. Er werd naar mijn mening van een mug een olifant gemaakt. Toen ik vervolgens een jaar later mijn master thesis onderwerp moest bepalen, herinnerde ik mij dit artikel. Het leek mij interessant om hier onderzoek naar te doen. Ik vroeg me af of dit een typerend artikel was voor hoe kranten over dancefestivals schrijven of dat het toeval was dat ik net dat artikel tegenkwam. Naar aanleiding hiervan ben ik mijn onderzoek gaan opzetten.

Achteraf heb ik een goede keuze gemaakt voor het onderwerp van mijn thesis. Ik heb met plezier de krantenartikelen gelezen over dancefestivals. Uiteraard heb ik hulp gehad bij het tot stand komen van mijn thesis. Allereerst wil ik mijn vrienden en ouders bedanken die erg met mij mee hebben geleefd tijdens het proces. Verder een woord van dank aan mijn statistiekdocent meneer Stevens voor de hulp bij een probleem dat ik had met de statistiek. Daarnaast wil ik Ton de Munnik bedanken voor het controleren van de conceptversie en eindversie van mijn thesis op taal- en spelfouten. Ten slotte wil ik mijn begeleider Jeroen Jansz bedanken voor zijn begeleiding en voor zijn enthousiasme over mijn onderwerp. 
Hoofdstuk 1. Inleiding

1.1 Ontstaan van het onderzoek en de onderzoeksvraag

Dancemuziek is een belangrijk commercieel product geworden voor Nederland. De dancefestivals worden goed bezocht en trekken jaarlijks tienduizenden bezoekers uit binnen- en buitenland. Een aantal Nederlandse dance artiesten zijn wereld beroemd. Nederlandse deejays horen zelfs bij de wereldtop (Thedjlist.com, 05-03-2010). De dancemuziek is dus belangrijk voor de Nederlandse markt. Naast de commerciële kant zit er ook een grote creatieve kant aan de dancefestivals. De muziek die wordt geleverd door alle verschillende dance artiesten, deejays en dance acts, de decors van de festivals en alles wat er nog meer wordt aangeboden tijdens de festivals, getuigt van creativiteit (zie afbeelding 1). Daarnaast heerst er een bepaalde sfeer op festivals, waar de festivalgangers door worden aangetrokken. De creativiteit en de sfeer van de festivals zijn voor de bezoekers het belangrijkst; dat is waar ze voor komen. 

                          Afbeelding 1. Hoofdpodium Mysteryland 2007 (Tauwregeltuwruimte.nl, 12-03-2010)
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In de media wordt verslag gedaan van de grotere dancefestivals. Hierin gaat het niet alleen over de commerciële kant, de creatieve kant en de sfeer van de festivals, maar er wordt ook bericht over drugs, arrestaties, ongevallen en andere onrust. Een voorbeeld van een krantenartikel uit het Algemeen Dagblad gaat over de Spoedeisende Hulp van het Erasmus MC in Rotterdam tijdens de Dance Parade opent met: “Overmatig drugs- en drankgebruik. De Spoedeisende Hulp van het Rotterdamse ziekenhuis Erasmus MC vangt de klappen op van de Dance Parade” (Hakkenberg, 2007). Er wordt verslag gedaan van enkele Dance Parade bezoekers die worden behandeld voor overmatig drank- of drugsgebruik. Uit de laatste alinea van het artikel blijkt dat zich die dag 63 mensen hebben gemeld bij de Spoedeisende Hulp van het ziekenhuis waarvan er 43 afkomstig waren van de Dance Parade. Dit is een relatief laag aantal aangezien het festival gemiddeld 400.000 bezoekers trekt. Bovendien is helemaal niet duidelijk of deze mensen allemaal zijn behandeld vanwege overmatig drugs- of alcoholgebruik, want dat wordt er niet bij vermeld. Het onderwerp drugs krijgt dus aandacht in de media, ondanks dat het om een verwaarloosbaar aantal gaat. De vraag is of deze berichtgeving representatief is voor de Nederlandse pers? Wat is het beeld dat de kranten schetsen van dancefestivals? Is er in de kranten sprake van overbelichting van het onderwerp drugs? Daarnaast is het interessant hoe de dancefestivals in beeld worden gebracht, positief of negatief? Deze vragen hebben geleid tot de volgende probleemstelling: 

Hoe worden de vier grootste Nederlandse dancefestivals in vijf Nederlandse dagbladen tussen 2004 en 2008 in beeld gebracht en hoe groot is de aandacht voor drugs in deze artikelen?
De media produceren een bepaald beeld van dancefestivals. De media spelen dus een rol in de beeldvorming van dancefestivals. Beeldvorming is een cultureel proces waarbij beelden binnen het eigen culturele kader worden geïnterpreteerd en aan de eigen ‘werkelijkheid’ worden getoetst (Servaes & Tonnaer, 1992). Naast deze definitie van beeldvorming wordt in hoofdstuk twee theorie over beeldvorming behandeld. Daarnaast zal in dat hoofdstuk een overzicht worden gegeven van literatuur over populaire cultuur in relatie tot media en drugs, omdat de dancescene een onderdeel is van populaire cultuur. Hoe het onderzoek is opgezet en uitgevoerd en welke methoden zijn gebruikt, komt in hoofdstuk drie aan bod. 
Voor het concretiseren van het onderzoek is de probleemstelling onderverdeeld in vijf aspecten. Deze aspecten zijn de onderwerpen, de teneur, de kranten, de festivals en het jaar; elk aspect is onderverdeeld in een deelvraag. Ten eerste is belangrijk waarover het gaat in de artikelen. Welke onderwerpen komen in de artikelen aan bod? Vervolgens wordt er gekeken hoe de onderwerpen worden neergezet, positief, negatief, neutraal of onduidelijk, oftewel wat is de teneur van het onderwerp? Daarnaast is het belangrijk om de overeenkomsten en de verschillen in de berichtgeving in de verschillende kranten en tussen de verschillende festivals te onderzoeken. Ten slotte zal er nog gekeken worden naar de berichtgeving per jaar. De resultaten van het onderzoek zullen in hoofdstuk vier per deelvraag worden weergegeven. Ten slotte volgt in hoofdstuk vijf de conclusie van het onderzoek en aanbevelingen voor vervolgonderzoek. 
1.2 Maatschappelijke relevantie
Drugs is een maatschappelijk discussiepunt. In de Tweede Kamer wordt regelmatig over drugs gedebatteerd. Het Nederlandse drugsbeleid staat ter discussie. Soms vinden er veranderingen plaats in dit beleid, zoals het paddoverbod in 2008 (Elsevier.nl, 14-12-2009). Het softdrugsbeleid wordt ook regelmatig ter discussie gesteld. In 2009 moesten verschillende coffeeshops hun deuren sluiten omdat ze zich te dicht in de buurt van middelbare scholen bevonden (Nos.nl, 14-12-2009). De Nederlandse dancefestivals krijgen ook te maken met de regelgeving omtrent drugs. Het Zero Tolerance beleid wordt op steeds meer festivals toegepast en houdt in dat er geen enkele drug zal worden toegestaan tijdens het festival. Sofdrugs wordt in kleine hoeveelheden buiten het festival gedoogd, maar zodra iemand door de toegangspoortjes van het festival is en wordt betrapt op het bezit van drugs, wordt hij of zij aangehouden en direct voorgeleid aan de aanwezige hulpofficier van justitie (Headlines.nos.nl, 14-12-2009). 

In de beleidsvoering wordt er dus veel aandacht besteed aan het onderwerp drugs, omdat het nog steeds als een maatschappelijk probleem wordt beschouwd. Hoe komen de burgers en de politici echter aan hun mening? Worden zij beïnvloed door de beelden die de media uitdragen? De meeste Nederlanders en politici komen niet op dancefestivals en gebruiken geen drugs. Zij zullen hun beeld van drugs en van dancefestivals dan ook voor een deel ontlenen aan de media. De media dragen dus bij aan de beeldvorming over drugs en dancefestivals. Daarom is het interessant om te onderzoeken welk beeld de media van deze festivals uitdragen. De vraag is of de media bijdragen aan een negatieve beeldvorming over dancefestivals en drugs? 

1.3 Achtergrond: de festivals
Dance-evenementen zijn niets nieuws meer in Nederland. Het eerste dancefestival van Nederland was Mysteryland en is ontstaan in 1993 (Mysteryland.nl, 05-03-2010). Sindsdien is de dancemuziek een stuk gegroeid en zijn er verschillende evenementen ontstaan rondom de dancemuziek. De vier grootste dance-evenementen van Nederland op dit moment zijn het Amsterdam Dance Event, Dance Valley, de Fast Forward Dance Parade in Rotterdam en Mysteryland. 
Amsterdam Dance Event is sinds de eerste bescheiden editie in 1996 uitgegroeid tot een internationaal muziekevenement. Gedurende vier dagen in oktober treden allerlei artiesten op in verschillende clubs in Amsterdam. Daarnaast is het een beurs voor de muziekindustrie. Er worden vergaderingen en conferenties gehouden en ook worden cursussen en workshops georganiseerd voor het publiek (Amsterdam-dance-event.nl, 05-03-2010). Het programma van het Amsterdam Dance Event begint overdag en gaat door tot in de nacht. Dance Valley is een openluchtfestival dat plaatsvindt in het recreatiegebied Spaarnwoude. Op verschillende openluchtpodia en in circustenten treedt een verscheidenheid aan artiesten op. Het festival heeft eendaagse en meerdaagse edities gekend. Dance Valley is sinds de oprichting in 1995 met een paar duizend bezoekers uitgegroeid tot een festival met jaarlijks tienduizenden bezoekers (Dancevalley.com, 05-03-2010). 
De Rotterdamse Fast Forward Dance Parade, kortweg Dance Parade, werd in 1997 voor het eerst gehouden. De Parade vindt overdag plaats, bestaat uit een optocht met praalwagens door de binnenstad van Rotterdam en is geïnspireerd op de Berlijnse Love Parade. Iedere wagen heeft zijn eigen thema en eigen deejays. De stoet heeft verschillende namen gehad, afhankelijk van de sponsor. De Dance Parade was voormalig bekend als de Fast Forward Heineken Dance Parade, maar heet nu Fast Forward Fit For Free Dance Parade. De Dance Parade in Rotterdam trekt jaarlijks honderdduizenden bezoekers, afhankelijk van het weer: bij slecht weer tussen de twee- en driehonderdduizend en bij goed weer een recordaantal van een half miljoen mensen zoals in 2008 (Fitforfreedanceparade.nl, 05-03-2010). Mysteryland tenslotte is een gelijksoortig festival als Dance Valley, een openluchtfestival met verschillende podia; buiten en in tenten. Het festival is het oudste dancefestival van Nederland. Mysteryland duurt een dag en vindt sinds 2003 plaats op het Floriadeterrein bij het Haarlemmermeer. De bekende slogan die het festival gebruikt is: “Yesterday is history - today is a gift - tomorrow is Mystery” (Mysteryland.nl, 05-03-2010). Behalve het Amsterdam Dance Event vinden de festivals plaats in de zomerperiode juli en augustus. Ondanks dat de vier dance-evenementen een iets ander karakter hebben en sommige niet in de eerste plaats een festival, maar een parade of een evenement genoemd worden, wordt in dit onderzoek voor alle vier de dance-evenementen de term festival gebruikt. In dit onderzoek zijn het Amsterdam Dance Event, Dance Valley, de FFWD Dance Parade en Mysteryland dus dancefestivals.
Hoofdstuk 2. Theoretisch Kader

In het onderzoek staan de begrippen beeldvorming, populaire cultuur en media centraal. In dit hoofdstuk zal als eerste beeldvorming worden uitgelicht. Wat is beeldvorming en wat is de relatie met media? Theorieën over beeldvorming van dancefestivals zijn er niet. Daarom zullen theorieën over beeldvorming van cultuur, samenleving en integratie worden vertaald naar het onderwerp van dit onderzoek. Naast theorie over beeldvorming wordt een overzicht gegeven van literatuur over populaire cultuur. 
2.1 Beeldvorming en de media
Beeldvorming

Cultuur is een product van de mens. Dit betekent dat het geheel aan ideeën, beelden, theorieën, gevoelens, houdingen en processen dat hieraan ten grondslag ligt door de mens bedacht is (Tennekes, 1990). Mensen produceren zelf hun cultuur, dus ook de heersende beelden daarvan. Dit betekent niet dat iedereen zijn eigen wereld creëert; elk mens wordt binnen een bepaalde cultuur geboren, binnen een objectieve werkelijkheid. Vervolgens is het wel aan iedereen zelf om zich de cultuur eigen te maken, de subjectieve werkelijkheid. Mensen zijn een product van hun cultuur en maken zich dus de beelden van hun cultuur eigen. De beelden binnen een cultuur zijn dus eigenlijk weer producten van de cultuur zelf (Tennekes, 1990). Beeldvorming is een cultureel proces waarbij beelden binnen het eigen culturele kader worden geïnterpreteerd en aan de eigen ‘werkelijkheid’ worden getoetst (Servaes & Tonnaer, 1992). Dit geldt eveneens voor de beelden die de nieuwsmedia verspreiden en bijdragen aan de beeldvorming. De media vertonen niet de objectieve werkelijkheid, maar de beelden van de heersende cultuur. Nieuwsmedia zijn dus geen weergave van de werkelijkheid, maar een product van een cultuur en daarom niet objectief. In elk land of in elke streek wordt een selectie gemaakt van wat voor dat land en die cultuur het belangrijkste of meest sensationele nieuws is op dat moment. 
Opvattingen en oordelen die mensen hebben over zichzelf, de eigen groep en cultuur, alsmede over andere groepen en hun cultuur leiden tot de beeldvorming over een bepaalde cultuur of etniciteit. Dit kan tot uiting komen in stereotypen, vooroordelen, racisme en etnocentrisme (Shadid en Koningsveld, 1999). Generalisaties en vooroordelen over anderen kunnen ontstaan doordat mensen het gedrag binnen hun eigen groep of (sub)cultuur beter kunnen waarnemen en begrijpen, dan het gedrag van andere groepen of culturen (Shadid, 1994). Dit geldt zowel voor beeldvorming tussen verschillende (wereldse) culturen als voor beeldvorming tussen subculturen. Culturele verschillen kunnen leiden tot positieve of negatieve uitlatingen over een land of volk (Beller en Leerssen, 1997). Begrippen als samenleving en integratie duiden op cultuurverschillen. Ze maken een onderscheid in ‘wij’ en ‘zij’ (Schinkel, 2008). Dit is ook het geval wanneer het gaat om subculturen (zie ook paragraaf 2.2). Subculturen verschillen van en zetten zich af tegen de dominante cultuur. Voor de dominante cultuur zijn de subculturen de minderheid, de ‘zij’. De verschillen tussen de dominante cultuur en een subcultuur kunnen een basis zijn voor vooroordelen en andere negatieve vormen van beeldvorming, bijvoorbeeld over drugsgebruik in relatie tot de dancescene.
Beeldvorming is een cultureel proces, waarbij de media een grote rol spelen. Bij beeldvorming door de media moet er altijd rekening gehouden worden met de culturele bagage van de verslaggever. Daarnaast zijn er nog andere aspecten die de beeldvorming bepalen of beïnvloeden. Een verslaggever en de redactie kiezen bewust een bepaalde invalshoek voor het verhaal en daarnaast bepalen zij wat er wel en wat er niet in het nieuws komt. Luyendijk (2006) beschrijft in zijn boek Het zijn net mensen zijn ervaringen als internationaal verslaggever. Hij beschrijft het selectieproces van onderwerpen voor het nieuws en dat de keuze voor een bepaalde invalshoek gevolgen heeft voor de beeldvorming (Luyendijk, 2006). Luyendijk wijst op de invloed van de rol van de verslaggever op de beeldvorming. Het gaat hierbij om de ideologische en politieke achtergrond van de journalist en om zijn sociale normen en waarden die meespelen in zijn verslaggeving. Daarnaast worden journalisten beïnvloed door de organisatie waarvoor zij werken, door het type media, door de politieke oriëntatie van het medium en door de redactie (Scheufele, 1999). Er zijn in de maatschappij ook bepaalde groepen of individuen die meer en makkelijker toegang tot de media hebben. Dit zijn instanties zoals de overheid en grote commerciële bedrijven. Dit soort instanties en bedrijven hebben soms invloed op wat er in de media komt en zijn daarom van invloed op de beeldvorming (Downing, 2004). Een voorbeeld hiervan is sluikreclame. Populaire media worden gesponsord door bepaalde merken. De producten van deze merken worden dan gebruikt in de programma’s, boeken of tijdschriften zonder er direct reclame voor te maken. Deze indirecte vorm van reclame is bijvoorbeeld te zien in de RTL4 soap Goede Tijden, Slechte Tijden. Toen het programma bijvoorbeeld werd gesponsord door Doritos, zat iedereen de hele dag door chips te eten uit een Doritos zak. Door onopvallend reclame te maken en door de chips in verband te brengen met deze populaire soap oefent Doritos invloed uit op het mediapubliek. 
Het mediapubliek heeft echter wel invloed op de mediaontvangst, omdat mensen vanwege hun cultuur en persoonlijkheid beelden op een bepaalde manier zullen interpreteren. Ze kunnen de media-inhoud op een bepaalde manier interpreteren en zo een eigen betekenis geven aan de inhoud, die door de makers niet altijd zo bedoeld is. De media-inhoud heeft dus bedoelde en onbedoelde invloed op het publiek (McQuail, 2000).  Bovendien worden in de media de beelden van de heersende cultuur getoond; de media tonen wat het publiek wil of verwacht te zien. Op die manier heeft ook het publiek invloed op de media inhoud. Zoals in figuur 1 te zien is, is beeldvorming in relatie tot de media een constant proces van het toevoegen van beelden aan de media en het opnemen van beelden uit de media voor zowel het publiek als de journalistiek. 






Figuur 1. De beelden van de media beïnvloeden het publiek en de journalistiek, maar andersom hebben de journalisten en het publiek ook invloed op de beeldvorming in de media. 
Framing
Luyendijk (2006) beschrijft hoe groot de invloeden van journalisten, redacties en commerciële instanties zijn bij het in beeld brengen van het nieuws. Er vindt een selectie plaats van nieuwsitems. Dit proces, ook wel agendasetting of gatekeeping genoemd, duidt aan dat er selecties worden gemaakt om nieuws wel of niet op de agenda te zetten ofwel de gates van een nieuwsmedium te laten passeren (McQuail, 2000). Naast de selectie van het nieuws, is er ook een bepaalde manier waarop de onderwerpen in de media komen. Door middel van een soort inkadering en belichting van de onderwerpen wordt het nieuwsitem behandeld. Deze inkadering biedt een onderwerp een bepaald perspectief van waaruit het publiek het onderwerp zal bekijken en interpreteren. Dit perspectief dat aan het onderwerp wordt gegeven door de journalist of een bedrijf wordt framing genoemd (McQuail, 2000). Frames komen voor in teksten, beelden, gesprekken; kortom alle vormen van communicatie hebben te maken met frames. Framing gaat erom welke aspecten aan bod komen en welke niet, welke informatie er is geselecteerd en hoe deze informatie opvallend wordt gemaakt in een tekst (Entman, 1993). Beeldvorming is het totaal aan frames over een onderwerp dat bijdraagt aan de vorming van een bepaald beeld over dat onderwerp. Dit onderwerp kan alles zijn, zoals een persoon, bijvoorbeeld Barack Obama, een groep mensen, bijvoorbeeld ‘de Moslims’, of een maatschappelijk onderwerp, bijvoorbeeld drugs. Dancefestivals worden ook op een bepaalde manier geframed in de Nederlandse dagbladen. De framing van dancefestivals in de pers is een onderdeel van de beeldvorming over dancefestivals en de beeldvorming over drugs. 

Morele paniek

In de jaren zeventig van de twintigste eeuw ontstaan de eerste theorieën over de relatie tussen ‘moral panic’ en de media (Cohen, 1972). Morele paniek wordt omschreven als het onder de aandacht brengen, stereotyperen en uitvergroten door instanties, de politiek of de media van het afwijkende, door Cohen (1972) ‘folk devils’ genoemd. Cohen (1972) legt er de nadruk op dat morele paniek voornamelijk door de media wordt gecreëerd en uitgedragen (Hunt, 1997: 631). Het heeft volgens Cohen te maken met de cultuur. Moreel afwijkend gedrag ontstond vaak wanneer er veranderingen binnen een cultuur zichtbaar werden. Er was morele paniek nodig om de (nieuwe) culturele normen en waarden vast te stellen. Jongerencultuur, criminaliteit en drugsgebruik zijn een paar van de fenomenen waarover morele paniek kan ontstaan (McRobbie en Thornton, 1995).  
In de criminologie beargumenteerden de realisten dat de term ‘moral panic’ verkeerd wordt omschreven. Het onder de aandacht brengen van afwijkende fenomenen door instanties of de media is terecht, omdat deze een echte dreiging vormen voor de maatschappij. Er is volgens hen geen sprake van overdrijving door de media. De paniek is gegrond en de term morele paniek kan dus evengoed omschreven worden als moreel realisme (Hunt, 1997: 636).  Dit kan echter worden weerlegd met twee argumenten. Ten eerste is het voor de media interessant om bepaalde afwijkende personen of gebeurtenissen te stereotyperen en uit te vergroten, want het verhoogt de sensatiewaarde en daarmee wordt een groter publiek aangetrokken (Lull & Hinerman, 1997). Er moet rekening mee worden gehouden dat met het verspreiden van morele paniek bepaalde doelen worden nagestreefd; politici creëren morele paniek voor het winnen van stemmen, commerciële instellingen voor het promoten van hun producten en voor de media is het een middel om persoonlijke en sociale gebeurtenissen nieuwswaardig te maken. Ten tweede is de morele paniek niet gebaseerd op echte indicatoren, er zijn geen cijfers of onderzoeken die de beweringen ondersteunen (Vasterman, 2004: 16-17). Soms wordt een probleem van één persoon of gebeurtenis gegeneraliseerd door de media, waardoor morele paniek ontstaat. Sociaal culturele ‘problemen’ waarover morele paniek ontstaat, zijn resultaten van een complex proces in de maatschappij en daarom is het ook niet mogelijk de feiten daarvan volledig in kaart te brengen. Morele paniek is dan ook niet gebaseerd op reële bedreigingen, maar op bedreigingen voor de morele normen en waarden van de cultuur. 

In 1995 ontstond er morele paniek rondom Leah Betts, een meisje uit Engeland dat overleed na het nemen van een ecstasypil, nadat haar ouders de foto’s van hun dochter in coma hadden vrijgegeven voor de media (Platt, 1995). Er ontstond vervolgens een reeks van mediaberichten waarin drugs werden getypeerd als het kwaad van de samenleving en over jongeren in Groot Brittannië die met gevaar voor eigen leven hun weekenden doorbrachten (Platt, 1995). Achteraf bleek dat Leah Betts niet was overleden door het slikken van de ecstasypil, maar aan de gevolgen van een watervergiftiging na het innemen van ecstasy (News.bbc.co.uk, 26-02-2010). Bovendien was dit één geval, dat door de media werd aangedragen als algemeen geldend bewijs voor het gevaar van drugs. 

In de eerste theorieën over de relatie van morele paniek met de media, werd het publiek geen grote rol toegekend; er werd uitgegaan van een passief publiek en dus een machtige rol van de media (McRobbie & Thornton, 1995: 572). Dit is inmiddels achterhaald, aangezien in de maatschappij en in de media veel veranderingen hebben plaatsgevonden sinds het begin van de theorievorming over morele paniek. De uitbreiding van het media-aanbod en een kritischer en gevarieerder publiek hebben ervoor gezorgd dat er niet meer één bepaalde set van normen en waarden wordt uitgedragen door de media en dat deze niet meer als zodanig worden ontvangen door het publiek. Bovendien hebben de zogenaamde ‘folk devils’ tegenwoordig hun eigen mediaprogramma’s (McRobbie & Thornton, 1995: 568). De ‘Def II’ BBC2 series van televisieproducent Janet Street-Porter over jongerenculturen uit de jaren tachtig van de twintigste eeuw waren expliciet bedoeld om de morele paniek rondom deze culturen, voornamelijk rondom drugs, te weerleggen (McRobbie & Thornton, 1995). In het Nederlandse programma ‘Spuiten en Slikken’ van de omroep BNN worden seks en drugs openlijk besproken en getoond. Het op televisie gebruiken van drugs door de verslaggevers van het programma zorgde voor morele paniek in delen van de samenleving. Minister Donner van Justitie keurde het programma af en vond het een dieptepunt van de televisie (Van Teeffelen, 2005). Zelfs in het buitenland, zoals in de Britse krant The Guardian, was het programma nieuws (Henley, 2005). Met een gemiddeld aantal kijkers van een half miljoen (464.000 in 2005 en 612.000 in 2007) blijkt dat er wel degelijk een grote doelgroep is voor een dergelijk programma over seks en drugs en het programma mocht ondanks de protesten blijven bestaan (Televisiefreaks.web-log.nl, 09-12-2009). De paniek rondom een onderwerp als drugs is tegenwoordig dus minder heftig dan twintig of dertig jaar geleden. Ten eerste is er een steeds groter aanbod van tegenhangers in de media en ten tweede is het publiek kritischer geworden. De theorie rondom morele paniek gaat oorspronkelijk uit van algemeen geldende normen en waarden van de samenleving die uitgedragen worden door de media en op basis daarvan kan tegenwoordig niet meer gesproken worden van morele paniek. Daarom moet het begrip tegenwoordig op een andere manier gedefinieerd worden om nog te kunnen spreken van morele paniek  (McRobbie & Thornton, 1995: 573). 
Framing van ecstasy in de media

Over het gebruik van de partydrug ecstasy is al vaak verslag gedaan in de media. Het gebruik ervan werd in de jaren negentig van de twintigste eeuw door de media neergezet als negatief en gevaarlijk, waardoor er een morele paniek ontstond. Hoe gevaarlijk is het gebruik van ecstasy eigenlijk? Deze vraag is moeilijk te beantwoorden. Wel is het bekend dat het gebruiken van ecstasy niet dodelijk is; er zitten geen dodelijk stoffen in de pillen. Het onverstandig omgaan met drugs kan wel leiden tot een fatale afloop, zoals in het geval van Leah Betts. De meeste ongelukken met ecstasy zijn het gevolg van uitdroging en oververhitting. Volgens de website van Kennislink zijn er vanaf 1985 minstens 25 mensen in Nederland overleden aan de gevolgen van het gebruik van ecstasy (Kennislink.nl, 09-12-2009). 
Manning (2006) heeft onderzoek gedaan in Groot Brittannië naar framing van drugsgebruik in het nieuws. Ecstasy eist jaarlijks minder dodelijke slachtoffers dan het gebruik van andere drogerende stoffen, zoals lijm, schoonmaakmiddelen en gas, wat volatile substance abuse (VSA) wordt genoemd (Manning, 2006). Het VSA is echter onderbelicht in de media. Manning (2006) concludeert uit een kwantitatieve inhoudsanalyse van Britse nationale kranten dat er sprake is van een over-representatie van berichten over ecstasygebruik ten opzichte van berichten over VSA. In de jaren negentig stierven jaarlijks vier of vijf keer zoveel mensen aan VSA dan aan ecstasy. Toch waren er significant meer krantenberichten over ecstasy of waarin ecstasy voorkwam, dan over VSA of waarin VSA werd genoemd (Manning, 2007). 

Volgens Manning zijn er vier frames waarin VSA en ecstasygebruik worden geplaatst. Ten eerste het sociale frame, waarbij voornamelijk VSA in verband wordt gebracht met armoede, lage sociale klasse en een gebrek aan kansen. Er wordt een beeld neergezet van trieste, uitzichtloze mensen, levens en plaatsen. Zowel voor VSA als ecstasy worden met dit soort frames de eventuele positieve kanten (plezier, recreatief gebruik) onderdrukt en ontkent (Manning, 2007). Het tweede frame is de bedreiging voor ‘het onschuldige’. Ecstasy wordt geframed als een drug die ook de middenklassen raakt en normale, nette families zijn slachtoffer, omdat hun ‘onschuldige’ kinderen de dood vinden na het, soms voor het eerst, gebruiken van deze drug. Het gaat hier niet om de personen zelf of hun achtergrond. Het wordt geframed alsof het iedereen kan overkomen; de drug is hier gepresenteerd als de boosdoener. In het derde frame wordt ecstasy niet meer afgeschilderd als een gevaar dat iedereen kan overkomen, maar er wordt een normalisatie gemaakt en er wordt gesproken over de chemical generation. Recreatief gebruik van de drug op feesten en in clubs wordt erkend in dit frame. Het nemen van ecstasy is een bewuste keuze en het gebruik ervan is recreatief en relatief normaal en onschuldig. Het vierde frame is dat van de criminaliteit rondom ecstasy. Hierbij gaat het in de artikelen om de illegale handel van drugs, om arrestaties van dealers en drugsbezitters en om problemen die veroorzaakt worden door de dealers of de gebruikers. 

De oorzaken voor deze verschillen in mediarepresentatie liggen ten eerste bij de persoonlijke agenda’s van organisaties. Daarnaast is de positie van degenen die betrokken zijn bij ecstasygebruik en VSA van belang. Volatile substance abuse komt voornamelijk voor bij de jonge tieners uit de lagere milieus, omdat zij niet beschikken over de middelen om aan drugs te komen en te betalen (Manning, 2007). Drugs zoals ecstasy worden meer door oudere tieners gebruik uit verschillende milieus. Tenslotte moet rekening gehouden worden met de machtige instanties en de culturele vooroordelen die journalisten hebben in hun werk bij het selecteren en construeren van nieuws. 

In de theorie over morele paniek en het onderzoek van Manning (2006) wordt duidelijk dat bepaalde onderwerpen in de media op bepaalde manieren worden geframed. Het daadwerkelijke gevaar van drugs is niet de bepalende factor voor de berichtgeving. Het beeld dat wordt geschetst door de media is niet altijd representatief. Culturele vooroordelen, beschikbaarheid van nieuwsbronnen en marketingstrategieën spelen hierbij een rol. Doordat bepaalde aspecten van druggebruik worden overbelicht, zoals de gevaren en het aantal sterfgevallen, worden andere aspecten onderbelicht, zoals het recreatief gebruik van drugs. Overmatige negatieve berichtgeving over drugs draagt bij aan een negatieve beeldvorming ervan. In Groot-Brittannië is sprake van een over-representatie van ecstasygebruik in de media. De vraag is of ook in de Nederlandse pers sprake is van een grote representatie van (party-)drugsgebruik en of die representatie negatief is? 
Een kanttekening bij het onderzoek van Manning (2006) is dat er absolute frequenties worden gebruikt als het gaat om het aantal mensen dat sterft per jaar aan ecstasy of VSA. Dat zegt dus niets over de verhoudingen. Welk percentage mensen sterft er per jaar van alle mensen die het gebruiken? Dat zou het risico duidelijker weergeven. Het feit dat meer mensen sterven aan de gevolgen van volatile substance abuse dan aan de gevolgen van het gebruik van ecstasy, betekent niet dat dit relatief ook zo is. De hoeveelheid gebruikers van ecstasy en VSA is moeilijk vast te stellen, aangezien het gaat om niet geaccepteerde vormen van gebruik of om illegale middelen; daarom zijn deze cijfers ook niet bekend. Een absolute vergelijking van het aantal sterfgevallen is derhalve de enige logische maatstaf voor de vergelijking. 

2.2 Populaire cultuur en muziek
Populaire cultuur

Onder populaire cultuur vallen de culturele aspecten van de samenleving die het meest populair zijn bij de meeste mensen, bij de massa. Dit lijkt eenvoudig, maar het is echter niet alleen een kwestie van kwantiteit. Sommige klassieke muziek bijvoorbeeld is heel populair. Veel mensen kennen wel een of meerdere symfonieën van een bekende componist, zoals Beethoven of Mozart. Bovendien gebruiken veel moderne deejays en artiesten onderdelen van klassieke stukken in hun muziek. Dat betekent nog niet dat klassieke muziek dan onder populaire cultuur valt. Het heeft te maken met een onderscheid in ‘hoge’ en ‘lage’ cultuur (De Meyer, 1995). Populaire cultuur is de cultuur die populair is bij de massa, maar die niet valt onder de hoge cultuur. Het is een subjectieve beleving en wat de criteria zijn voor deze hoge cultuur is onduidelijk. Het kan liggen aan de esthetiek, originaliteit of complexiteit, maar uiteindelijk wordt dit niet bepaald aan de hand van een objectieve beoordeling. Populaire cultuur wordt in verband gebracht met de manier waarop cultuur geproduceerd wordt vanaf de opkomst van de massamedia (De Meyer, 1995). Populair wordt dan in verband gebracht met het massale en toegankelijke karakter van de media. Homogeen, onorigineel, onauthentiek 

en massale consumptie zijn hier de kernwoorden. De culturele indeling van McQuail (2000) ondersteunt deze traditionele opsplitsing in hogere cultuur, massacultuur en volkscultuur. Gans (1974) beschrijft de verdeling van hoge en lage cultuur als ‘smaakculturen’. De culturen onderscheiden zich door de keuze voor bepaalde goederen, vrijetijdsbesteding en symbolen (De Meyer, 1995: 38).  

Subculturen

Subculturen zijn al sinds de jaren vijftig van de twintigste eeuw aanwezig in de Westerse samenleving. Volgens de subculturele benadering is een subcultuur de cultuur van de jeugd uit de arbeidersklasse. Het is een vorm van verzet tegen de ouderen en tegen de hogere klassen. Deze benadering voldoet echter niet meer, omdat het geen aandacht heeft voor jongeren in subculturen uit de midden of hogere klassen. Klassenverschillen zijn minder van belang voor subculturen dan voor culturen (Thornton, 1995). In de postmoderne benadering van subculturen gaat de aandacht uit naar de betekenis van stijl. Via de stijl kan de jeugd zich onderscheiden en onafhankelijk verklaren (Hebdige, 1991). Ze onderscheiden zich van de dominante cultuur. De keuze van een subcultuur is op basis van smaak en niet van sociale achtergrond. Dit sluit aan bij de smaakculturen van Gans (1974). In de postmoderne benadering maken de media deel uit van de vormgeving van de subcultuur. De subculturen creëren aan de hand van codes en conventies uit de media hun eigen stijl. Het gaat in subculturen niet meer om verzet en politiek, maar om shoppen en consumeren (Redhead, 1993). 
De dancescene
Er is een relatie tussen populaire muziekcultuur en drugs. Al tientallen jaren zijn onder de fans van een bepaalde muziekstroming sommige drugs populairder dan anderen. In de jaren zestig zijn bijvoorbeeld enkele substromingen van de rockmuziek ontstaan, waarbij LSD (ook wel ‘acid’ genoemd) een rol speelde, zoals de zogenaamde ‘acid rock’, ‘progressive rock’ en ‘Canterbury Rock’. Bands uit deze substromingen, maar ook meer bekende, commerciëlere bands zoals Pink Floyd en Genesis speelden meer in op het verloop van een ‘acid trip’, dan op de effecten van bijvoorbeeld cocaïne of speed. De nummers waren lang (vaak te lang voor een single en voor een plaats in de hitlijsten) en de video’s waren ‘trippy’. In dezelfde periode begon reggae ook aan populariteit te winnen. Het geluid van reggae, de dub, voelt goed aan wanneer iemand onder invloed is van cannabis (Blake, 2007). Daarom is het gebruik van cannabis bij deze muziekstroming gaan horen. 
In de jaren tachtig van de twintigste eeuw kwam de elektronische muziek van de grond. Rave en acid house maakten deel uit van een ervaring waarbij het gebruik van drugs hoorde. De muziek stond niet op zichzelf, maar kwam in combinatie met drugs, voornamelijk MDMA (ecstasy), pas goed tot haar recht. Populaire muziek in de jaren tachtig had een gemiddeld aantal beats per minuut (BPM) van zestig, net zoals een normale hartslag. Dancemuziek heeft minstens het dubbele BPM (zie figuur 2), te vergelijken met een hartslag onder invloed van ecstasy of speed (Blake, 2007). Daarom worden deze middelen gebruikt om te dansen op dancemuziek. Dansen is een belangrijk onderdeel van de dancescene. Dansen is een vorm van expressie, beweging en seksualiteit. Het dansen zorgt ervoor dat mensen even uit hun normale wereld zijn, zich begeven in een wereld van verhoogde sensitiviteit en een andere perceptie van zichzelf en hun omgeving hebben (Malbon, 1999). Partydrugs dragen hiertoe bij en worden door de gebruikers genomen voor een nog intensere beleving van de wereld van de dancemuziek.  Een voordeel van deze nieuwe aan drugs gerelateerde muziekervaring, was dat er in de jaren negentig goed geïnformeerde, maatschappelijke en politieke discussies ontstonden over het gebruik van ecstasy. Het nadeel was de toenemende criminaliteit die ontstond rondom de dancescene. Drugsdealers en illegale feesten werden een probleem voor de politie en de bewoners van de steden waar veel clubs en dancefeesten waren (Blake, 2007). De drugs zorgden niet alleen voor lokale problemen, maar er ontstond ook morele paniek in de media vanwege de vermeende gevaren van ecstasy. 
Figuur 2. BPM en substijlen in dance muziek


De dancescene is inmiddels zo groot dat het onderdeel is geworden van de populaire cultuur. Dat betekent niet dat de dancescene geen onderdeel is van de subcultuur. Er kan eigenlijk niet van één scene gesproken worden, want er zijn veel verschillende stijlen binnen de dance (Huq, 2006). Sommige stijlen zijn populair, zoals de trance, maar van sommige hebben veel mensen nog nooit gehoord. Daarnaast worden sommige dancefeesten gehouden in illegale kraakpanden en andere in enorme clubs of voetbalstadions. De dancescene bestaat dus eigenlijk uit veel verschillende subculturen. De grote dancefestivals zijn echter evenementen waar een aantal van deze muziekstijlen en subculturen samenkomen en vormen daarom een unieke categorie.

De muziekindustrie

In de muziekindustrie is een constante strijd gaande tussen de creatieve kant van de muziek enerzijds en de commerciële kant van de muziek anderzijds (Verheij, 2006). De muziekindustrie is grotendeels in handen van de grote platenmaatschappijen. De grote maatschappijen zijn voornamelijk gericht op commercieel succesvolle artiesten, terwijl bij de kleinere maatschappijen de creativiteit en originaliteit ook belangrijk is (Wall, 2003). Bij de meeste Nederlandse festivals wordt er door festivalorganisaties zoals Live Nation zowel belang gehecht aan de commercie als aan de creativiteit waardoor ook nieuwe artiesten hier een kans krijgen. De deejays en de organisatie hebben er belang bij dat de dancefestivals zowel op het commerciële als op het creatieve vlak succesvol zijn. Het eerste zorgt ervoor dat zij er hun brood mee kunnen verdienen en hun werk kunnen voortzetten of zelfs uitbreiden en het tweede zorgt voor populariteit van de deejay en van het festival. Op internationaal niveau is dat ook van belang. De naamsbekendheid van een Nederlandse deejay of van een Nederlands festival is goed voor het culturele imago van Nederland. Bovendien trekken de festivals ook veel buitenlandse gasten en is de Nederlandse dancemuziek een belangrijk exportproduct. Een paar van de beste deejays van de wereld komen uit Nederland, zoals Tiësto, Armin van Buuren en Ferry Corsten (Thedjlist.com, 04-08-2009). Dancemuziek en dancefestivals zijn dus onderdeel van de cultuurindustrie en belangrijk voor de economie. De grote dancefestivals hebben bovendien weinig last van de economische recessie; ze zijn altijd (zo goed als) uitverkocht. De creativiteit en het commerciële succes zijn kenmerkend voor de Nederlandse dancefestivals. Dit zijn dan ook de aspecten waarvan verwacht mag worden dat de Nederlandse media hierover zullen berichten. 

2.3 Conclusie

Beeldvorming is een cultureel proces waarbij beelden binnen het eigen culturele kader geïnterpreteerd en aan de eigen ‘werkelijkheid’ getoetst worden. Een belangrijke factor voor beeldvorming is cultuur. De eigen cultuur speelt een grote rol bij het plaatsen en interpreteren van beelden. Beeldvorming wordt door een aantal factoren beïnvloed. Verschillen tussen etnische groepen of culturen kunnen leiden tot vooroordelen, stereotypen en racisme. Binnen een cultuur kunnen verschillen eveneens een basis zijn voor positieve en of negatieve beeldvorming van een subcultuur. Bij het uitdragen van beelden speelt ook de cultuur een rol. De media vertonen niet de objectieve werkelijkheid, maar de beelden van de heersende cultuur; de media zijn immers een product van die cultuur. De beelden die nieuwsmedia uitdragen zijn geen weergave van wat er in de wereld gebeurt. Verschillende factoren zorgen ervoor dat bepaalde onderwerpen aan bod komen en andere onderwerpen niet. Deze agendasetting vindt plaats binnen de journalistiek, maar ook door bedrijven en instanties die belang hebben bij een bepaalde media-inhoud. Daarnaast worden de onderwerpen die aan bod komen op een bepaalde manier geframed. Dat een beeld van enkele kanten wordt belicht en ingekaderd, zorgt ervoor dat het publiek wordt gestuurd bij de interpretatie van de beelden.

Nieuwsmedia zijn niet objectief. Dit betekent dat onderwerpen onder- en overbelicht worden in de media en dat de onderwerpen die aan bod komen, op een bepaalde manier worden belicht en ingekaderd. Morele paniek over partydruggebruik in het begin van de jaren negentig zorgde voor veel negatieve media-aandacht voor dit relatief ongevaarlijke fenomeen. Uit de ophef rondom het programma ‘Spuiten en Slikken’ dat in 2005 op de televisie verschijnt, blijkt dat drugs ook tegenwoordig niet geaccepteerd worden door de hele samenleving. Het onderzoek van Manning (2006) in Groot-Brittannië naar representatie van ecstasy en volatile substance abuse in kranten toonde een over-representatie van berichten over ecstasy. Overmatige (negatieve) berichtgeving over drugs draagt bij aan een negatieve beeldvorming ervan. De vraag is of ook in Nederland druggebruik wordt overbelicht in krantenartikelen en of de media-aandacht voor dit onderwerp negatief is? Kortom, draagt de Nederlandse pers bij aan een negatieve beeldvorming van drugs?
Al decennia lang is er een sterkte relatie tussen drugs en muziek; dat is niet nieuw. Bepaalde drugs worden verkozen door het publiek voor een optimale muziekervaring. Voor de dancemuziek is dat voornamelijk ecstasy. Juist omdat het niet nieuw is, moet het eigenlijk geen nieuwswaarde hebben. Waar de festivals om draaien is de creativiteit, de muziek, de beleving (de sfeer) en natuurlijk de opbrengst. Vanwege de populariteit en het massale karakter van de dancefestivals kan worden aangenomen dat Nederlandse dancefestivals inmiddels onderdeel zijn geworden van de populaire cultuur. De festivals bestaan uit verschillende muziekstijlen en het publiek is een mengeling van verschillende subculturen. Bovendien zijn de festivals een belangrijk handelsmerk. De festivals en de deejays die er draaien hebben grote naamsbekendheid. De theorie over beeldvorming en populaire cultuur en de achtergrond van de dancescene zijn de belangrijkste onderwerpen in dit hoofdstuk. In de conclusie (hoofdstuk vijf) wordt de theorie van dit hoofdstuk nog een keer besproken, maar dan in relatie tot de onderzoeksresultaten van hoofdstuk vier.   

Hoofdstuk 3. Methodologie
Het onderzoek van deze scriptie bestaat uit een inhoudsanalyse van krantenberichten over vier dancefestivals in vijf Nederlandse dagbladen tussen 2004 en 2008. De vier festivals zijn Amsterdam Dance Event, Dance Valley, FFWD Dance Parade en Mysteryland. De vijf kranten zijn de Trouw, De Volkskrant, De Telegraaf, het NRC Handelsblad en het Algemeen Dagblad. De methoden in dit onderzoek zijn gebaseerd op de onderzoeksmethoden van Hansen et al. (1998). Er is onderzoek gedaan naar de onderwerpen van de krantenartikelen en het teneur van de onderwerpen. Daarnaast is er onderzocht wat de overeenkomsten en verschillen zijn tussen de verschillende kranten en festivals en wat de overeenkomsten en verschillen zijn per jaar. Deze variabelen zijn verwerkt in vijf deelvragen. Aan de hand van de deelvragen wordt de probleemstelling van het onderzoek beantwoord: Hoe worden de vier grootste Nederlandse dance festivals in vijf Nederlandse dagbladen tussen 2004 en 2008 in beeld gebracht en hoe groot is de aandacht voor drugs in deze artikelen?
3.1 De deelvragen

3.1.1. De onderwerpen
De eerste deelvraag gaat over de onderwerpen.

Welke onderwerpen komen in de artikelen aan bod?
Er zijn vier onderwerpen benoemd, namelijk drugs, creativiteit, commercie en sfeer. Deze onderwerpen zijn duidelijk afgebakend (zie pagina 19). In elk artikel kunnen deze onderwerpen voorkomen. De tekst van het hele artikel wordt onderverdeeld in deze onderwerpen. Een artikel bevat dus minimaal één onderwerp en maximaal vier onderwerpen. Per onderwerp wordt een codeerschema ingevuld (zie figuur 1 en 2). Dit betekent dat voor elk krantenartikel er minimaal één schema en maximaal vier codeerschema’s worden ingevuld, omdat er vier onderwerpen zijn. Het schema is afgeleid van het codeerschema uit Mass communication research methods van Hansen et al. (1998: 117). Alle codeerschema’s zijn uiteindelijk samengevoegd in één tabel (zie bijlage). 
Figuur 1. Codeerschema dat per onderwerp van elk artikel wordt ingevuld.
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Figuur 2. Codes die horen bij het codeerschema
	Onderwerp
	Teneur
	Krant
	Festival

	1 drugs

2 creativiteit

3 commercie

4 sfeer
	1 positief

2 negatief

3 neutraal

4 verwarrend
	1 Trouw

2 De Volkskrant

3 De Telegraaf

4 NRC Handelsblad

5 Algemeen Dagblad
	1 Amsterdam Dance Event

2 Dance Valley

3 Rotterdamse Dance Parade

4 Mysteryland


Afbakening van de vier onderwerpen

Het belangrijkste onderwerp van dit onderzoek is drugs en daarom is dit het eerste onderwerp. Met drugs wordt in dit onderzoek softdrugs, harddrugs en alcohol bedoeld. De artikelen die gaan over drugs, politie optreden, aanhoudingen en arrestaties in verband met drugs en sfeeromschrijvingen in relatie tot drugs, worden bij het onderwerp drugs ingedeeld. Daarnaast is de creatieve kant van een festival een belangrijk onderwerp. Wanneer het in het artikel gaat over de muziek, de deejays, het decor, de creatieve kant van de organisatie, de opbouw van het festival, achtergrondverhalen van festivalbezoekers, organisatoren en muzikanten, dan is dit ingedeeld bij het onderwerp creativiteit. Onder het onderwerp commercie vallen de zakelijke kant van de festivals, (commerciële) cijfers, financiële aspecten (opbrengst, winst), aantal bezoekers, drukte, (het verloop van) de kaartverkoop, hoeveelste editie van het festival, uitbreidingen, vergunningen, gemeentezaken en de zakelijke/commerciële kant van de organisatie. Ten slotte is er het onderwerp sfeer. Teksten die gaan over de sfeer onder de bezoekers, beschrijvingen van en door de bezoekers, over het weer, de gezelligheid of onrust en citaten van bezoekers zijn ingedeeld bij het onderwerp sfeer.

3.1.2. De teneur

In de probleemstelling wordt de vraag gesteld hoe iets in beeld wordt gebracht. Het is daarom niet alleen van belang te weten welke onderwerpen er in de kranten aan bod komen, maar ook hoe deze onderwerpen worden belicht. Daarom is bij elk onderwerp de teneur bepaald.

Wat is de teneur van het onderwerp?
De teneur kan zijn positief, negatief, neutraal of verwarrend. 

· Positief: het onderwerp wordt overwegend positief besproken

· Negatief: het onderwerp wordt overwegend negatief besproken

· Neutraal: er worden weinig tot geen oordelen of meningen gegeven over het onderwerp

· Verwarrend: het is niet duidelijk welk oordeel er wordt gegeven of er worden meerdere oordelen tegelijk gegeven die niet overeenkomen.

3.1.3. De kranten

Door per krant een onderscheid te maken, wordt duidelijk hoe elke krant dance festivals in beeld brengt en of er opvallende gelijkenissen en verschillen zijn tussen de kranten. 
Wat zijn de overeenkomsten en verschillen in de berichtgeving van de verschillende kranten?

De vijf kranten die zijn gebruikt in het onderzoek zijn de Trouw, De Volkskrant, De Telegraaf, het NRC Handelsblad en het Algemeen Dagblad. Voor deze vijf kranten is gekozen, omdat dit de vijf grootste, landelijke, betaalde dagbladen van Nederland zijn. Bovendien hebben de vijf kranten allemaal een enigszins andere achtergrond en daardoor mogelijk een andere berichtgeving en een ander publiek. Trouw heeft een christelijke achtergrond en de Volkskrant is een overwegend linkse en cultureel georiënteerde krant. De Telegraaf is de meest gelezen krant van Nederland en heeft een hoog entertainment gehalte. NRC Handelsblad profileert zichzelf als kwaliteitskrant en heeft een liberale invalshoek. Ten slotte het Algemeen Dagblad, een neutrale krant zonder politieke of religieuze binding.

3.1.4. De festivals

In de inleiding was al te lezen dat de festivals enigszins verschillen van vorm. De verwachting is dat dit is terug te zien in de berichtgeving over de verschillende festivals.

Wat zijn de overeenkomsten en verschillen in de berichtgeving over de verschillende festivals?
Voor dit onderzoek was het de bedoeling de vijf grootste dancefestivals van Nederland te onderzoeken, op basis van bezoekersaantallen.. De vijf grootste festivals hebben 40.000 bezoekers of meer in 2008. Dit zijn de grootste dancefestivals in Nederland met daarachter het aantal bezoekers in 2008:

· Amsterdam Dance Event (90.000)

· Dance Valley (55.000)

· Fast Forward Dance Parade (500.000)

· Mysteryland (50.000)
· Defqon.1 (40.000)

Het onderzoek zou een onderzoek worden naar de vijf grootste dancefestivals van Nederland. Na het verzamelen van de onderzoeksgegevens bleken niet genoeg onderzoeksgegevens te bestaan over het festival Defqon. Het festival moest daardoor worden uitgesloten van het onderzoek. Defqon is het kleinste festival van de vijf en daarom heeft dit geen invloed op de onderzoekopzet of op de onderzoeksvraag. Het onderzoek beperkt zich daarom tot de vier grootste dancefestivals van Nederland. 
3.1.5. Het jaar

Tenslotte wordt er gekeken of er per jaar verschillen en overeenkomsten zijn in de beeldvorming van dance festivals in de Nederlandse pers. Is de beeldvorming de afgelopen vier jaar bijvoorbeeld negatiever geworden of juist positiever? Of is de beeldvorming van een bepaald jaar een stuk positiever of negatiever dan van de overige vier jaar? Hier antwoord op te krijgen is het doel de vijfde deelvraag:
 Wat zijn de overeenkomsten en de verschillen in de berichtgeving per jaar?

De te onderzoeken periode is 1 januari 2004 t/m 31 december 2008. Voor deze periode is gekozen, omdat het onderzoek zich beperkt tot de huidige berichtgeving over dancefestivals. Vijf jaar is een redelijke periode voor dit onderzoek, omdat het een lange periode betreft en voldoende gegevens oplevert om valide resultaten te krijgen. De resultaten zijn dan mogelijk generaliseerbaar: aan de hand van de resultaten kunnen algemene uitspraken gedaan worden over dit onderwerp.
3.2 Toelichting bij de onderzoekseenheden en variabelen

Welke artikelen?

Alle artikelen die gaan over minimaal één van de vier grootste dancefestivals van Nederland in de kranten Trouw, De Volkskrant, De Telegraaf, NRC Handelsblad en Algemeen Dagblad vanaf 2004 tot en met 2008 zijn in beschouwing genomen. Artikelen waarin minimaal een van deze feesten of festivals enkel wordt aangehaald als voorbeeld of vergelijking worden niet meegenomen in dit onderzoek. Het krantenartikel moet dus inhoudelijk het festival weergeven. Achtergrondverhalen bijvoorbeeld over de muziek, over een deejay of over de geschiedenis van een festival worden wel meegenomen in het onderzoek, mits deze naar aanleiding van het festival zijn geschreven. Deze artikelen zijn dus gepubliceerd rondom de datum waarop het festival plaatsvindt. De aankondigingen in de ‘Agenda’ of iets dergelijks worden niet meegenomen.

Onderzoekseenheden:

De onderzoekseenheden zijn de onderwerpen. Per onderwerp wordt een codeerschema ingevuld, dus elk schema is een onderzoekseenheid. 

Variabelen:
Onderwerpen: categorisatie per onderwerp, indelen in een van de vier categorieën 

Teneur: op kwalitatieve wijze wordt bepaald of het onderwerp positief, negatief of neutraal wordt besproken en bij onduidelijkheid is het ‘verwarrend’

Kranten (categorisatie)

Festivals (categorisatie)

Jaartal (categorisatie)

Grootte in aantal woorden (kwantitatief)

Gegevensverzameling:
De krantenartikelen worden verzameld via de online kranten databank Lexis Nexis (http://academic.lexisnexis.nl/eur/). De artikelen zijn per festival gezocht, dus de festivalnamen zijn de zoektermen in Lexis Nexis. Bij de Fast Forward Dance Parade was de zoekterm: “Dance Parade” AND “Rotterdam”. Bij intypen van de zoekterm “Amsterdam Dance Event” zijn 82 berichten zichtbaar, waarvan er uiteindelijk 39 bruikbaar zijn voor het onderzoek. Bij “Dance Valley” zijn deze aantallen respectievelijk 209 en 80. Bij de FFWD Dance Parade zijn dat er respectievelijk 89 en 37 en bij “Mysteryland” respectievelijk 81 en 23.

Gegevensverwerking:

Alle gegevens zijn verzameld in de codeerschema’s. De onderzoeksgegevens zijn verwerkt met behulp van het statistische programma SPSS. Alle onderzoeksresultaten uit de codeerschema’s zijn ingevoerd in één tabel in de Data Editor van SPSS (zie bijlage). Met behulp van SPSS zijn uit de onderzoeksgegevens uiteindelijk de tabellen en grafieken van hoofdstuk 4 ontstaan. 

Hoofdstuk 4. Resultaten van het onderzoek

Tijdens het onderzoek zijn in totaal 306 onderzoekseenheden gevonden in de onderzochte dagbladen. De codeerschema’s van deze onderzoekseenheden zijn te vinden in de bijlage. In dit hoofdstuk zullen de resultaten van het onderzoek weergegeven worden. In elke paragraaf wordt een deelvraag behandeld en in de laatste paragraaf wordt alles nog een keer samengevat. Ter verduidelijking wordt hier en daar een stukje tekst uit één van de onderzochte artikelen geparafraseerd. De resultaten worden in (relatieve) frequentietabellen, taartdiagrammen en gestapelde staafdiagrammen gepresenteerd. Daarnaast zal, als dat mogelijk is, het verband worden berekend tussen twee variabelen met behulp van de maat V. Door middel van de maat V (Cramer’s V) en de significantiewaarde kan het verband worden berekend voor twee nominale variabelen. De waarden van Cramer’s V liggen tussen de 0 (geen verband) en 1 (sterk verband). De significantiewaarde geeft aan of het verband wel significant is of niet. Als de significantiewaarde onder de 5% (p < 0,05) ligt is het verband significant en ligt het erboven (p > 0,05) dan kunnen de verschillen toegeschreven worden aan toeval. De tabellen en grafieken in dit hoofdstuk zijn tot stand gekomen met behulp van de statistische computerprogramma’s SPSS en Excel en het Basishandboek SPSS 13 voor Windows (De Vocht, 2005).

4.1 Welke onderwerpen komen in de artikelen aan bod?
Grafiek 1. Aantal onderzoekseenheden per onderwerp in procenten.
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In grafiek 1 is de verdeling van de onderzoekseenheden in de vier onderwerpen te zien, afgerond op een decimaal. Het onderwerp waar in verhouding het meeste over wordt geschreven is de creativiteit, 42,2% van de onderzoekseenheden is hier in te delen. Creativiteit is dus het meest behandelde onderwerp door de Nederlandse pers als het gaat om dancefestivals. Er wordt onder andere veel over de muziek geschreven: “Voor wie verder kijkt dan de grote namen valt er bovendien muzikaal wel een ontdekkingsreis te maken” (Volkskrant, Wel wat te ontdekken op tam Mysteryland, 28-08-2006). 
De commercie speelt ook een grote rol; ruim een derde (38,2%) van de onderzoekseenheden heeft dit als onderwerp. De sfeer krijgt minder aandacht met zo’n 12,7%. Aan drugs wordt de minste aandacht besteed. Nog geen zeven procent van de onderzoekseenheden ging in de afgelopen vijf jaar over drugs. Uit tabel 1 blijkt dat het percentage van het aantal woorden per onderwerp (6,6%) voor het onderwerp drugs ongeveer gelijk is met het percentage aantal onderzoekseenheden per onderwerp (6,9%). Het percentage van het aantal woorden voor de onderwerpen sfeer (7,1%) en commercie (26,2%) ligt een stuk lager dan het percentage onderzoekseenheden voor die onderwerpen (respectievelijk 13% en 38%). De relatieve frequentie van het aantal woorden voor creativiteit is met ruim 60% echter veel hoger dan bij de onderzoekseenheden (42,2%). Dat betekent dat op basis van het aantal woorden per onderwerp het onderwerp creativiteit nog duidelijker de meeste aandacht krijgt in de Nederlandse dagbladen. Bovendien worden er gemiddeld per artikel meer woorden gebruikt wanneer er over de creativiteit wordt geschreven, dan wanneer er over de andere onderwerpen wordt geschreven.

Tabel 1. Aantal woorden per onderwerp van 2004-2008
	onderwerp
	Aantal woorden
	Relatieve frequentie

	drugs
	3376
	6,6%

	creativiteit
	30618
	60,1%

	commercie
	13365
	26,2%

	sfeer
	3611
	7,1%

	Total
	50970
	100,0%


4.2 Wat is de teneur van het onderwerp?
Uit grafiek 2 is af te lezen dat de Nederlandse dagbladen voornamelijk positief schrijven over de dancefestivals; bijna driekwart van de onderzoekseenheden (72%) is positief. Een klein deel van de onderzoekseenheden is negatief, namelijk 17%. Een voorbeeld van negatieve berichtgeving is het ontslag binnen de festivalorganisatie: “Feestorganisator UDC, van onder meer Dance Valley, heeft acht van de twintig medewerkers ontslagen. Volgens directeur Brian Bout zijn de ontslagen 'niet leuk, maar noodzakelijk' ” (Telegraaf, ‘Ontslagen bij Dance Valley’, 20-07-2006). Met een aandeel van 10% zijn de kranten niet vaak neutraal over de dancefestivals en verwarrend zijn de krantenartikelen vrijwel nooit (1%). 
Grafiek 2. Teneur van de krantenartikelen
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Uit tabel 2 en grafiek 3 gaan over de teneur per onderwerp. Daarin is af te lezen dat bij de onderzoekseenheden over drugs, de teneur in de meeste gevallen (61,9%) negatief is. In 23,8% van de onderzoekseenheden is de berichtgeving over drugs wel positief. “Dan stappen twee jongemannen op Langhaar af. In het Engels vragen ze hem of hij xtc heeft. Marcel schudt zijn hoofd. ‘Hier wordt nog steeds flink geslikt’, zegt hij, als de twee weer weg zijn. ‘Daar is niets mis mee. Het zijn volwassenen.’ Hij haalt een klein blauw pilletje tevoorschijn. ‘Dit is wat ze wilden’, zegt hij met een grijns. ‘Over twintig minuten ga ik los’.” (NRC Handelsblad, “Lekker los gaan op de xtc en rare pasjes doen op Dance Valley”, 16-07-2007). De andere drie onderwerpen worden voornamelijk positief benaderd. De creativiteit is bijna alleen maar positief met 90,7%. Bij de commercie wordt 59% positief benaderd en bij de sfeer is dat in ruim drie kwart (76,9%) van de onderzoekseenheden het geval. Opvallend is dat alleen het onderwerp drugs overwegend negatief wordt benaderd. Naast drugs wordt ook het onderwerp commercie in verhouding redelijk negatief benaderd, namelijk in 23,9% van de gevallen. Een klein deel van alle onderwerpen zijn verwarrend of neutraal. De teneur kan ook per krant, festival of jaar verschillen. Dit komt in de volgende paragrafen aan bod. Cramer’s V kan bij deze kruistabel niet worden berekend, omdat er cellen zijn waarin minder dan 1 waarneming verwacht wordt (expected count). Bij dergelijke lege of slecht gevulde cellen worden soms ten onrechte hoge waarden van Cramer’s V gevonden en daarom mag Cramer’s V in deze gevallen niet worden gebruikt. 

Tabel 2. Kruistabel van de teneur per onderwerp
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Grafiek 3. Teneur per onderwerp
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4.3 Wat zijn de overeenkomsten en de verschillen in de berichtgeving van de verschillende kranten?

Uit tabel 3 en grafiek 4 is af te lezen hoe de onderwerpen verdeeld zijn over de vijf dagbladen. Aan de creativiteit wordt in de meeste kranten ongeveer evenveel aandacht besteed, tussen de 40% en de 46%. Alleen in Trouw is dat een stuk minder (nog geen 30%). Trouw besteedt van alle kranten de meeste aandacht aan drugs (14,8%). De Telegraaf besteedt in verhouding de minste aandacht aan drugs (2,3%) en van alle kranten besteedt de Telegraaf de meeste aandacht aan de commercie (45,5%). Van de vijf kranten besteedt De Volkskrant met 20,3% in verhouding de meeste aandacht aan de sfeer van de dance festivals. De sfeerbeschrijvingen hebben ook in De Volkskrant veelal te maken met het weer: “Als om tien uur 's avonds de ondergaande zon de tent in valt en de dansvloer letterlijk van een gouden gloed voorziet, beleeft Dance Valley ook dit jaar toch weer een moment van magie” (Volkskrant, De magie komt slechts van 50+ dj Tenaglia, 17-07-2006).

Tabel 3. De onderwerpen per krant
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Tabel 4. Cramer’s V en significantieniveau
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Tabel 4 toont de maat V (Cramer’s V) en het significantieniveau. Cramer’s V is 0,147 en dat betekent dat er een zwak verband bestaat tussen de twee variabelen. Beide variabelen zijn dus statistisch afhankelijk. Dat betekent dat de verdeling van de onderwerpen in zwakke mate afhankelijk is van de krant waarin het artikel staat. De significantiewaarde is 0,068 en dat betekent dat het verband niet significant is. Dat betekent dat de resultaten van verdeling van de onderwerpen per krant van dit onderzoek niet generaliseerbaar zijn, maar toe te schrijven aan toeval.
Uit tabel 5 blijkt dat de meeste onderzoekseenheden uit de Telegraaf komen (43,1%). De Volkskrant heeft ook een groot aantal onderzoekseenheden geleverd; ruim een vijfde van de onderzoekseenheden komt uit deze krant. Het minst aantal onderzoekseenheden komt uit de Trouw, deze krant is goed voor 8,8% van het totaal. Tabel 6 toont de resultaten op basis van het aantal woorden per krant en daaruit blijkt dat ook de meeste woorden uit de Telegraaf komen (38,9%) en de minste uit Trouw (7,4%).  

Grafiek 4. Relatieve frequentieverdeling van onderwerpen per krant 
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 Tabel 5. Aantal onderzoekseenheden per krant                             Tabel 6. Aantal woorden per krant
	krant
	Frequentie
	Relatieve frequentie
	
	krant
	Totaal aantal woorden
	Relatieve frequentie 

	Trouw
	27
	8,8%
	
	Trouw
	3781
	7,4%

	Volkskrant
	64
	20,9%
	
	Volkskrant
	16013
	31,4%

	Telegraaf
	132
	43,1%
	
	Telegraaf
	19806
	38,9%

	NRC
	35
	11,4%
	
	NRC
	5334
	10,5%

	AD
	48
	15,7%
	
	AD
	6036
	11,8%

	Totaal
	306
	100,0%
	
	Totaal
	50970
	100,0%


Ondanks dat de verdeling van de onderwerpen per krant in verhouding iets verschilt, zijn de verschillen klein. Er zit per onderwerp maximaal 15% verschil tussen de krant met het laagste aandeel en de krant met het hoogste aandeel in dat onderwerp. Daarnaast geeft de maat V aan dat het verband tussen de twee variabelen zwak is. De kranten verschillen onderling dus niet veel als het gaat om de verdeling van onderwerpen. Het aantal onderzoekseenheden dat per krant gevonden is, verschilt echter wel sterk van elkaar. De Telegraaf als grootste leverancier van onderzoekseenheden voor dit onderzoek verschilt 34,3% met de kleinste leverancier Trouw.
Tabel 7 en grafiek 5 tonen de teneur per krant en daarin is te zien dat alle kranten de dancefestivals grotendeels positief benaderen; bij de minst positieve krant zijn 55,6% van de onderzoekseenheden positief. De Telegraaf met 77,3% en het Algemeen Dagblad met 75% benaderen de dancefestivals het meest positief van de vijf kranten. Trouw is dus het minst positief van alle kranten, maar wel het meest neutraal in verhouding met de andere kranten (22,2%). Bij de teneur ‘neutraal’ horen onder andere vermeldingen van algemene gegevens en feiten: “De tiende editie van ADE wordt georganiseerd door Conamus en Buma Stemra” (Trouw, “De Gentse band Soulwax dankt zijn goede smaak aan een ingebouwde clichédetector”, 27-10-2005). NRC Handelsblad benadert de dancefestivals in verhouding tot de andere kranten het meest negatief met 25,7%. Cramer’s V kan voor het bepalen van het verband tussen de variabelen teneur en krant niet worden berekend omdat er in de tabel cellen zijn met waarden kleiner dan 1.  

Tabel 7. Teneur per krant
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Grafiek 5. Verdeling van de teneur per krant
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4.4 Wat zijn de overeenkomsten en de verschillen in de berichtgeving over de verschillende festivals?
Grafiek 6. Verdeling van de festivals
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Grafiek 6 geeft aan hoeveel onderzoekseenheden er in verhouding zijn gevonden per festival. Hieruit blijkt dat bijna de helft van de onderzoekseenheden (46,1%) over één festival gaan, namelijk over Dance Valley. De onderzoekseenheden van de Fast Forward Dance Parade en het Amsterdam Dance Event bedragen beide afgerond 20%. Van het festival Mysteryland zijn de minste onderzoekseenheden afkomstig (13,7%). 

Tabel 8 en grafiek 7 geven de verdeling van de onderwerpen per festival weer. Daarin valt op dat het onderwerp drugs helemaal niet voorkomt in de berichtgeving over het Amsterdam Dance Event; het onderwerp sfeer maakt ook maar een heel klein deel uit van de berichtgeving over dit festival (3,3%). Bij dit festival gaan de artikelen voornamelijk over de creativiteit (62,3%) en de commercie (34,4%).  Bij Dance Valley wordt er het meeste geschreven over de commercie (37,6%) en bijna niet over creativiteit (3,5%). Van alle festivals wordt in de artikelen over de FFWD Dance Parade het meest over drugs geschreven (11,3%). Eén artikel over de Dance Parade gaat zelfs volledig over drugs: “Overmatig drugs- en drankgebruik. De Spoedeisende Hulp van het Rotterdamse ziekenhuis Erasmus MC vangt de klappen op van de Dance Parade. Een zaterdag vol gedrogeerde en laveloze paradegangers” (Algemeen Dagblad, “Een dagje in het ziekenhuis vol gedrogeerde paradegangers”, 13-08-2007). Sfeerbeschrijvingen komen het meest voor bij de festivals Dance Valley (19,9%) en Mysteryland (14,3%). 

Tabel 8. De onderwerpen per festival
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Grafiek 7. Verdeling van de onderwerpen per festival
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Tabel 9. Cramer’s V en significantieniveau
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Aangezien in tabel 8 alle waarden in de cellen groter zijn dan 1 kan in dit geval Cramer’s V worden berekend om het verband te bepalen tussen de variabelen onderwerp en festival. Cramer’s V is 0,181 (tabel 9) en dat duidt op een zwak verband. De variabelen zijn statistisch afhankelijk. Geconcludeerd kan worden dat de verdeling van de onderwerpen in zwakke mate afhankelijk is van het festival waarover geschreven wordt in een krant. Daarnaast blijkt uit tabel 9 dat, uitgaande van een bij benadering aselecte steekproef van 306 onderzoekseenheden, de kans dat er tussen onderwerp en festival geen verband is (V = 0) 0% is. Het verband is dus significant. Dat betekent dat het zwakke verband tussen onderwerp en festival generaliseerbaar is. 
4.5 Wat zijn de overeenkomsten en de verschillen in de berichtgeving per jaar?

In tabel 10 en grafiek 8 zijn de verhoudingen tussen de onderwerpen per jaar weergegeven. Hieruit blijkt dat er in 2005 in verhouding bijna geen aandacht is besteed aan het onderwerp drugs (2,9%), maar vanaf dat jaar ieder vindt er een toename plaats tot 11,8% in 2008. In dat jaar besteedt de Nederlandse pers de meeste aandacht aan drugs. Bij de overige drie onderwerpen is geen stijging of daling in het aandeel over een periode van vijf jaar te zien. De onderwerpen schommelen een beetje, het ene jaar gaat het onderwerp in verhouding een beetje omhoog en het volgende jaar weer omlaag. Uit tabel 11 blijkt dat er een zeer zwak verband (V = 0,094) is tussen de variabelen onderwerp en jaar. Daarnaast blijkt uit dezelfde tabel dat het verband niet significant is (0,782). Het maakt dus niet veel uit in welk jaar de artikelen zijn geschreven, als het gaat om de verdeling van de onderwerpen.

Tabel 10. De onderwerpen per jaar
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Tabel 11. Cramer’s V en significantieniveau
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Grafiek 8. Verdeling van onderwerpen per jaar
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Tabel 12. Teneur per jaar
[image: image20.wmf]teneur * jaar Crosstabulation

59,9

50,6

56,3

29,6

24,6

221,0

77,1%

70,0%

67,9%

70,7%

76,5%

72,2%

14,1

11,9

13,3

7,0

5,8

52,0

13,3%

15,7%

23,1%

19,5%

11,8%

17,0%

8,1

6,9

7,6

4,0

3,3

30,0

9,6%

11,4%

7,7%

9,8%

11,8%

9,8%

,8

,7

,8

,4

,3

3,0

,0%

2,9%

1,3%

,0%

,0%

1,0%

83,0

70,0

78,0

41,0

34,0

306,0

100,0%

100,0%

100,0%

100,0%

100,0%

100,0%

Expected Count

% within jaar

Expected Count

% within jaar

Expected Count

% within jaar

Expected Count

% within jaar

Expected Count

% within jaar

positief

negatief

neutraal

verwarrend

teneur

Total

2004

2005

2006

2007

2008

jaar

Total


Grafiek 9. Teneur per jaar
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Uit tabel 12 en grafiek 9 is af te lezen dat de teneur elk jaar ongeveer hetzelfde is. De Nederlandse dagbladen zijn voornamelijk positief over de dance festivals. Verwarrend zijn bijna geen onderzoekseenheden en ook neutraal komt niet veel voor. Een klein gedeelte van de onderzoekseenheden is negatief. In 2006 waren de dagbladen het minst positief (67,9%) en het meest negatief (23,1%) en in 2004 waren de dagbladen het meest positief (77,1%). In 2008 was het beeld van de dance festivals in de Nederlandse dagbladen het minst negatief (11,8%). Opvallend is dat in datzelfde jaar in verhouding het meeste over drugs is geschreven. Er kan voor dit onderzoek echter niet worden berekend of dit toeval is of niet (zie uitleg bij tabel 13). Cramer’s V kan voor het bepalen van het verband tussen de variabelen teneur en jaar niet worden berekend omdat er in de tabel cellen zijn met waarden kleiner dan 1.  

In tabel 13 is te zien hoe de verhoudingen liggen tussen teneur en onderwerp in 2008. Daaruit blijkt dat het onderwerp drugs in dat jaar met 25% niet duidelijk positiever wordt benaderd dan het gemiddelde percentage van de teneur per onderwerp (24%, zie grafiek 3). De positieve uitkomst komt doordat het onderwerp commercie met 81,8% een stuk positiever wordt benaderd in 2008 (in verhouding met gemiddeld 59% over alle vijf de jaren, zie grafiek 3). Er zijn echter te weinig onderzoekseenheden om drie variabelen met elkaar te vergelijken en daar conclusies uit te kunnen trekken. De conclusies die daaruit zouden volgen, zouden gebaseerd zijn op geen of enkele variabelen en dat zijn er statistisch te weinig, waardoor de conclusies geen betekenis hebben. Daarom zijn er verder geen vergelijkingen gemaakt met meer dan twee variabelen per keer.
Tabel 13. Teneur per onderwerp in 2008
	onderwerp

teneur
	drugs
	creativiteit
	commercie
	sfeer

	Positief


	1

25%
	13

83%
	9

81,8%
	3

100%

	Negatief
	3

75%
	0

0%
	1

9,1%
	0

0%

	Neutraal
	0

0%
	3

18%
	1

9,1%
	0

0%

	Verwarrend
	0

0%
	0

0%
	0

0%
	0

0%

	Totaal 
	4

100%
	16

100%
	11

100%
	3

100%


4.6 Samenvatting

In het kort samengevat de belangrijkste resultaten van het onderzoek. Ten eerste de verdeling van de onderwerpen. De meeste onderzoekseenheden (80%) hebben als onderwerp creativiteit of commercie. Over de sfeer en drugs is veel minder geschreven (20%).  Het onderwerp drugs heeft het kleinste aandeel met nog geen zeven procent. De vier festivals worden overwegend positief in beeld gebracht: gemiddeld 72,2% van de onderzoekseenheden zijn positief. De negatieve onderzoekseenheden omvatten een veel kleiner deel van het geheel; gemiddeld 17% van de onderzoekseenheden zijn negatief. De vijf onderzochte kranten zijn dus overwegend positief over de dancefestivals, maar de teneur per onderwerp is niet voor elk onderwerp even positief. Voor de onderwerpen creativiteit, commercie en sfeer is het grootste gedeelte van de onderzoekseenheden wel positief, maar wel met grote onderlinge verschillen. Over de creativiteit is bijna alleen maar positieve berichtgeving (90,7%). De commercie wordt al een stuk negatiever benaderd met 59%. Het onderwerp sfeer zit daartussenin, 76,9% van de onderzoekseenheden zijn positief. Opvallend is dat het onderwerp drugs het enige onderwerp is dat voornamelijk negatief wordt benaderd (61,9%). Slechts 23,8% van de onderzoekseenheden met het onderwerp drugs is positief. 

Er zijn geen grote verschillen per jaar in de verdeling van onderwerpen of de teneur. Er is een zeer zwak verband gevonden tussen onderwerp en jaar en dus maakt het jaar niet veel uit voor de verdeling van de onderwerpen. Tussen de kranten zijn wel grote verschillen. Van de vijf kranten is Trouw het minst positief (55,6%) en De Telegraaf het meest positief (77,3%) als het over de vier dancefestivals gaat. Het Algemeen Dagblad is de minst negatieve krant (10,4%) en NRC Handelsblad is de meest negatieve krant (25,7%). In de verdeling van de onderwerpen per krant zijn geen grote verschillen gevonden. Het onderwerp drugs wordt door Trouw het meest besproken (14,8%) en door De Telegraaf het minst (2,3%). In de verdeling van onderwerpen wijkt Trouw het meest af van de andere vier kranten; de krant schrijft in verhouding meer over drugs en commercie en een stuk minder over creativiteit. Cramer’s V geeft aan dat de verdeling van onderwerpen in zwakke mate afhankelijk is van de krant waar het om gaat. 

In de vergelijking van de berichtgeving over de verschillende festivals blijkt ten eerste dat de meeste onderzoekseenheden van Dance Valley afkomstig zijn (46%). Daarnaast is in de verdeling van de onderwerpen per festival te zien, dat de Nederlandse dagbladen geen aandacht besteden aan het onderwerp drugs in de artikelen over het Amsterdam Dance Event. Bij dit festival wordt er voornamelijk geschreven over de creativiteit (62,3%). Over drugs wordt het meest geschreven in de artikelen van de Dance Parade (11,3%). De verdeling van onderwerpen is in beperkte mate afhankelijk van het festival waarover het gaat. Het verband tussen onderwerp en festival is wel generaliseerbaar. 
Hoofdstuk 5. Conclusie

Hoe worden de vier grootste Nederlandse dance festivals in vijf Nederlandse dagbladen tussen 2004 en 2008 in beeld gebracht en hoe groot is de aandacht voor drugs in deze artikelen?

De media-inhoud draagt bij aan de beeldvorming. Media schetsen geen objectief beeld van de wereld. De beelden die zij uitdragen zijn een product van de cultuur en het nieuws is dan ook een afspiegeling van de cultuur en niet van de realiteit. Een aantal factoren zijn van invloed op de media-inhoud, zoals de achtergrond, normen en waarden van de journalisten en van de krant of omroep. Daarnaast kunnen (commerciële) bedrijven en instanties zoals de overheid invloed uitoefenen op de media inhoud en dus op de beeldvorming. De beelden die de kranten uitdragen van dancefestivals zeggen dus iets over de cultuur en over de achtergrond van de journalisten of de krant. De morele paniek in de pers in de jaren negentig van de twintigste eeuw rondom de sterfte van Leah Betts is hier een voorbeeld van. Door het uitvergroten van deze gebeurtenis spelen de media in op de angst en de onderzekerheid van de samenleving over (party-)druggebruik. Druggebruik is niet geaccepteerd in de cultuur en de housefeesten waarmee dit in associatie wordt gebracht, zijn in de jaren negentig een nieuw fenomeen. De samenleving heeft er op dat moment nog niet veel mee te maken gekregen en weet weinig over de gevaren ervan, waardoor de media gehoor krijgt als zij het partydruggebruik veroordelen.

Inmiddels is de samenleving veranderd; een grotere diversiteit en media-aanbod en een kritischer publiek hebben de macht van de media doen krimpen. Daarnaast is de dancescene inmiddels uitgegroeid van subcultuur naar populaire cultuur. Ondanks dat sommige dance genres nog steeds underground zijn, is dance in het algemeen een bekende en populaire muziekstroming geworden. Het is inmiddels een deel van de cultuur. Druggebruik is dat echter nog niet. Drugsgebruikende feestgangers zijn niet geaccepteerd in de cultuur en horen daardoor nog steeds tot een subgroep van de samenleving. Toch zijn er ook wat dit betreft veranderingen opgetreden in de media en de maatschappij. De schrik van de jaren negentig over het partydruggebruik is verdwenen en in de media wordt tegenwoordig ook gehoor gegeven aan tegengeluid: het televisieprogramma Spuiten en Slikken van BNN is daar een voorbeeld van.  

Uit de resultaten van het onderzoek naar beeldvorming van dancefestivals blijkt dat de onderwerpen creativiteit en commercie de meeste aandacht krijgen in de media. Dit zijn echter ook de onderwerpen die het meest omvattend zijn. Daarom is te verwachten dat de meeste onderzoekseenheden over creativiteit of commercie gaan. De onderwerpen sfeer en drugs zijn specifieker, hetgeen ook een verklaring is voor het feit dat ze minder aandacht krijgen in de krantenartikelen. Bovendien bestaan dancefestivals uit alles wat onder creativiteit en commercie valt. Sfeer en drugs zijn slechts aspecten die er later bij komen kijken. Om deze reden ligt het eveneens binnen de verwachting dat daar de minste aandacht naar uit zou gaan. 

Het beeld dat de vijf grootste Nederlandse dagbladen schetsen van de dancefestivals is overwegend positief, maar de teneur is niet voor elk onderwerp even positief. Het onderwerp creativiteit wordt bijna alleen maar positief benaderd. Over sfeer wordt ook voornamelijk positief geschreven, maar over commercie is slechts iets meer dan de helft van de onderzoekseenheden positief. Opvallend is de teneur van het onderwerp drugs; drugs is het enige onderwerp waarover hoofdzakelijk negatief wordt geschreven. Bijna tweederde van de onderzoekseenheden met als onderwerp drugs is negatief. Daarnaast valt op dat in de artikelen over het Amsterdam Dance Event helemaal niet over drugs wordt geschreven. Bij het vergelijken van de verschillende kranten valt op dat Trouw van alle kranten het minst positief is en het meeste aandacht voor drugs heeft. De onderzoeksresultaten per krant zijn deels te verklaren door de achtergrond van de krant. Dat Trouw van alle kranten het minst positief is in haar artikelen over dancefestivals en het meest over drugs schrijft, kan verklaard worden door de christelijke achtergrond van de krant. De journalisten van Trouw kunnen vanwege hun christelijke normen en waarden de festivals en het drugsgebruik minder goed accepteren dan journalisten van de overige kranten.  Bovendien staan de festivals en drugs ver af van de meeste lezers van deze krant. De deejays die draaien op de dancefestivals, zullen veel lezers niet kennen of interesseren. Wat hen meer interesseert zijn de commerciële aspecten van dancefestivals, maar ook drugscontroles en arrestaties. Het beeld dat de kranten verspreiden heeft dus weer te maken met eigen culturele achtergrond en met die van hun publiek.
De onderzoeksresultaten ondersteunen de literatuur. De aandacht voor het onderwerp drugs is niet groot in de artikelen over dancefestivals. De morele paniek rondom partydruggebruik ligt inmiddels alweer ver in het verleden. Mensen weten inmiddels dat het een onderdeel is van de dancescene. Dat het onderwerp drugs in dit onderzoek als enige onderwerp overwegend negatief wordt benaderd, heeft te maken met het feit dat druggebruik niet algemeen geaccepteerd is in de samenleving. Drugsgebruik wordt gezien als een maatschappelijk probleem en daarom is de beeldvorming eromheen negatief. De beelden die de media verspreiden zijn die van de heersende cultuur. De Nederlandse dagbladen geven de negatieve beeldvorming van onze cultuur over drugs weer en dragen daarmee tevens bij aan deze beeldvorming. Dat dancemuziek en dancefestivals inmiddels wel echt deel uitmaken van de populaire cultuur, blijkt uit het onderwerp creativiteit (waar de muziek onder valt), dat de meeste aandacht krijgt in de Nederlandse dagbladen en grotendeels positief wordt benaderd. 

Geconcludeerd kan worden dat de beelden in de media niet objectief zijn; ze zijn onder andere afhankelijk van de (populaire) cultuur, de achtergrond van de verslaggevers en van de redactie. Dit blijkt ook uit het vooronderzoek dat is gedaan. Daaruit kwam naar voren dat van het festival Defqon.1 niet genoeg onderzoekseenheden te vinden zijn, terwijl dit toch een van de vijf grootste dancefestivals van Nederland is. Van Dance Valley zijn de meeste onderzoekseenheden afkomstig. Bij een objectieve berichtgeving is de verwachting dat over beide festivals evenveel wordt geschreven. Deze bevindingen sluiten aan bij de resultaten van het onderzoek over framing van ecstasy en VSA in Britse kranten, waar de grootte van het probleem van volatile substance abuse niet in verhouding stond tot de berichtgeving ervan.    

Belang van het onderzoek

 Drugs worden beschouwd als een maatschappelijk probleem. In de cultuur wordt het niet geaccepteerd. Andere drogerende middelen, zoals alcohol en medicijnen, zijn door de samenleving wel geaccepteerd. De media dragen bij aan de beeldvorming. Doordat de media de beelden van de heersende cultuur uitdragen en de beeldvorming van mensen weer mede bepaald wordt door de media, verandert het beeld dat mensen hebben niet zomaar. In dit onderzoek is een negatieve beeldvorming van drugs in Nederlandse dagbladen gevonden. Deze negatieve beeldvorming is een weerspiegeling van de culturele normen en waarden in de media. Bovendien draagt deze beeldvorming weer bij aan het negatieve beeld dat mensen hebben van drugs. Met dit onderzoek wordt aangetoond dat het beeld dat de media vormen over een bepaald onderwerp, door een aantal factoren wordt beïnvloed, zoals de cultuur, de 

persoonlijke achtergrond van de journalist, commerciële belangen en de overheid. Het is belangrijk dat mensen zich bewust zijn van dat proces. Maatschappelijk problemen moeten dan ook met een kritische houding tegenover de media en de heersende beeldvorming worden benaderd. 

Aanbevelingen vervolgonderzoek

Door nog meer onderzoek te doen naar de beeldvorming rondom het onderwerp drugs kan nog beter in beeld worden gebracht hoe dat onderwerp wordt geschouwd in de media. Een belangrijke vraag is waarmee drugs geassocieerd worden, omdat daar mogelijk uit kan blijken waarom mensen er negatief tegenover staan. In populaire televisieseries wordt veel alcohol genuttigd en komen regelmatig drugs voor. Onderzocht kan worden hoe vaak beide voorkomen, maar daarnaast kan worden gekeken naar de omstandigheden waarin het plaatsvindt en of deze positief of negatief is. De probleemstelling van het onderzoek kan zijn: in welke mate en in welke situaties worden drugs of alcohol gebruikt in populaire televisieseries? Het onderzoek kan over een paar verschillende series gaan; van elke serie worden een paar afleveringen onderzocht. Een andere optie is één serie te onderzoeken, waarvan een seizoen geselecteerd kan worden. De verwachting van het onderzoek is dat de mate van alcoholgebruik aanzienlijk groter is dan van drugs en dat drugs veel meer dan alcohol met negatieve situaties worden geassocieerd, aangezien in de dominante cultuur alcoholgebruik geaccepteerd is en druggebruik niet. In dat geval sluit het onderzoek aan bij de bevindingen van dit onderzoek. 

Iets meer in de lijn van dit onderzoek, kan onderzoek gedaan worden naar krantenberichten over drugs of waarin drugs worden genoemd. Wat schrijft de Nederlandse pers als het gaat over drugs? Hier kan wederom de teneur bepaald worden; is het beeld positief of negatief? In dit onderzoek is al vooraf de link gelegd tussen dancefestivals en drugs. Het is dus interessant te kijken welke onderwerpen of situaties nog meer in verband worden gebracht met drugs. Bovendien is het interessant om al deze onderzoeken met elkaar te kunnen vergelijken. Is het beeld dat de televisieseries en de dagbladen uitdragen van drugs hetzelfde? Wat zijn de situaties of onderwerpen die met drugs in verband worden gebracht en zijn die positief of negatief? In relatie tot welk onderwerp of welke situatie is het beeld van drugs het meest negatief? Door middel van deze onderzoeken wordt nog duidelijker hoe de media beelden vormen over drugs en druggebruik. 
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	Kijkcijfers Spuiten en Slikken 2007
	09-12-2009
	http://televisiefreaks.web-log.nl/televisiefreaks/2007/01/bnn_maakt_een_l.html
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Bijlage. Tabel van alle codeerschema´s bij elkaar
Elk codeerschema is een rij in de tabel geworden
	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	1
	2
	1
	5
	1
	27-10-2008
	52
	Negentigduizend bezoekers                                                       
	1

	2
	3
	1
	5
	1
	27-10-2008
	13
	Negentigduizend bezoekers                                                       
	1

	3
	2
	1
	2
	1
	27-10-2008
	541
	Hipper dan hippe house in de Melkweg                                            
	2

	4
	3
	1
	2
	1
	27-10-2008
	46
	Hipper dan hippe house in de Melkweg                                            
	2

	5
	2
	1
	4
	1
	24-10-2008
	416
	Triphop in Deens elfenbos                                                       
	3

	6
	3
	2
	4
	1
	24-10-2008
	66
	Triphop in Deens elfenbos                                                       
	3

	7
	3
	1
	3
	1
	23-10-2008
	49
	Keuze van de Kenner                                                             
	4

	8
	2
	3
	3
	1
	23-10-2008
	205
	Keuze van de Kenner                                                             
	4

	9
	2
	1
	2
	1
	23-10-2008
	453
	'Ik houd van alle muziek'                                                       
	5

	10
	2
	1
	1
	1
	22-10-2008
	182
	Een groots opgezet kijkje in de keuken van de Dance                             
	6

	11
	3
	1
	1
	1
	22-10-2008
	49
	Een groots opgezet kijkje in de keuken van de Dance                             
	6

	12
	2
	1
	4
	1
	20-10-2008
	465
	Krause: stoer, sexy, slim                                                       
	7

	13
	3
	1
	5
	1
	22-10-2007
	44
	70.000 gasten voor Dance Event                                                  
	8

	14
	2
	1
	5
	1
	22-10-2007
	41
	70.000 gasten voor Dance Event                                                  
	8

	15
	3
	1
	2
	1
	22-10-2007
	719
	Op zoek naar het goud in de dance                                               
	9

	16
	2
	1
	2
	1
	22-10-2007
	45
	Op zoek naar het goud in de dance                                               
	9

	17
	2
	1
	4
	1
	22-10-2007
	631
	Een streng examen voor jonge danceproducers                                     
	10

	18
	2
	2
	2
	1
	20-10-2007
	316
	Onthutsend saai optreden van kleurloos Nouvelle Vague                           
	11

	19
	2
	1
	3
	1
	18-10-2007
	568
	Nr. 1-dj Paul van Dyk doet Amsterdam Dance Event aan                            
	12

	20
	2
	1
	2
	1
	18-10-2007
	734
	'Ik ben de stilte meer gaan waarderen'                                          
	13

	21
	2
	3
	5
	1
	23-10-2006
	192
	Doorbreken als dj is keihard werken                                             
	14

	22
	2
	1
	4
	1
	23-10-2006
	85
	-
	15

	23
	3
	1
	4
	1
	23-10-2006
	98
	-
	15

	24
	2
	1
	3
	1
	21-10-2006
	801
	Zo word je dj!                                                                  
	16

	25
	2
	1
	2
	1
	21-10-2006
	482
	Een dag ADE: al zo veel gemist                                                  
	17

	26
	4
	1
	2
	1
	21-10-2006
	43
	Een dag ADE: al zo veel gemist                                                  
	17

	27
	3
	1
	2
	1
	21-10-2006
	63
	Een dag ADE: al zo veel gemist                                                  
	17

	28
	2
	1
	4
	1
	20-10-2006
	356
	DJ Dave Clark laat spanning oplopen                                             
	18

	29
	2
	1
	3
	1
	19-10-2006
	325
	COCOON bepaalt sound van Europa                                                 
	19

	30
	3
	1
	3
	1
	19-10-2006
	33
	COCOON bepaalt sound van Europa                                                 
	19

	31
	2
	3
	5
	1
	03-07-2006
	50
	Paul van Dyk op Dance Event                                                     
	20

	32
	3
	3
	5
	1
	03-07-2006
	31
	Paul van Dyk op Dance Event                                                     
	20

	33
	2
	1
	2
	1
	31-10-2005
	505
	De grenzen van dance zijn weer verder opgerekt                                  
	21

	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	34
	3
	1
	2
	1
	31-10-2005
	28
	De grenzen van dance zijn weer verder opgerekt                                  
	21

	35
	2
	1
	5
	1
	29-10-2005
	199
	Duitse deejay verdringt Tiesto van eerst plaats                                 
	22

	36
	3
	1
	3
	1
	29-10-2005
	151
	Jeugd van Tegenwoordig op Innercity                                             
	23

	37
	2
	1
	3
	1
	29-10-2005
	105
	Tiesto opnieuw beste dj                                                         
	24

	38
	2
	1
	3
	1
	27-10-2005
	446
	Brede blik op dance                                                             
	25

	39
	3
	1
	3
	1
	27-10-2005
	44
	Brede blik op dance                                                             
	25

	40
	2
	1
	2
	1
	27-10-2005
	49
	-
	26

	41
	2
	1
	1
	1
	27-10-2005
	1011
	De Gentse band Soulwax dankt zijn goede smaak aan een ingebouwde clichedetector
	27

	42
	3
	3
	1
	1
	27-10-2005
	18
	De Gentse band Soulwax dankt zijn goede smaak aan een ingebouwde clichedetector
	27

	43
	2
	1
	3
	1
	22-10-2005
	455
	Diep denkende dj                                                                
	28

	44
	2
	1
	2
	1
	22-10-2005
	907
	Nooit te oud voor uitgaan & ontladen                                            
	29

	45
	2
	1
	5
	1
	20-10-2005
	307
	Dancewereld laat van zich horen                                                 
	30

	46
	3
	1
	5
	1
	20-10-2005
	197
	Dancewereld laat van zich horen                                                 
	30

	47
	2
	1
	3
	1
	07-01-2005
	49
	Dance                                                                           
	31

	48
	3
	1
	3
	1
	07-01-2005
	337
	Dance                                                                           
	31

	49
	2
	1
	2
	1
	25-10-2004
	599
	Net als Tiesto van zolderkamer naar mainstage                                   
	32

	50
	4
	1
	2
	1
	25-10-2004
	22
	Net als Tiesto van zolderkamer naar mainstage                                   
	32

	51
	3
	1
	2
	1
	25-10-2004
	59
	Net als Tiesto van zolderkamer naar mainstage                                   
	32

	52
	3
	1
	4
	1
	25-10-2004
	23
	Amsterdam Dance goed bezocht                                                    
	33

	53
	2
	1
	4
	1
	25-10-2004
	64
	Amsterdam Dance goed bezocht                                                    
	33

	54
	2
	1
	4
	1
	23-10-2004
	72
	Tiesto wint prijs op Dance Event                                                
	34

	55
	2
	1
	2
	1
	21-10-2004
	112
	Dutch DJ Award weer voor Tiesto                                                 
	35

	56
	2
	1
	3
	1
	21-10-2004
	311
	Alter Ego maakt techno leuk                                                     
	36

	57
	3
	1
	3
	1
	21-10-2004
	23
	Drie dagen feest                                                                
	37

	58
	2
	1
	3
	1
	21-10-2004
	100
	Drie dagen feest                                                                
	37

	59
	2
	1
	4
	1
	13-10-2004
	83
	Dance Event in Amsterdam                                                        
	38

	60
	2
	1
	3
	1
	13-10-2004
	145
	Amsterdam 'dancehoofdstad'                                                      
	39

	61
	3
	1
	3
	1
	13-10-2004
	38
	Amsterdam 'dancehoofdstad'                                                      
	39

	62
	3
	1
	5
	2
	14-07-2008
	10
	Regenjassen op Dance Valley                                                     
	40

	63
	4
	1
	5
	2
	14-07-2008
	30
	Regenjassen op Dance Valley                                                     
	40

	64
	2
	1
	5
	2
	14-07-2008
	25
	Regenjassen op Dance Valley                                                     
	40


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	65
	4
	1
	3
	2
	13-07-2008
	64
	Regen en zon op Dance Valley                                                    
	41

	66
	3
	1
	3
	2
	13-07-2008
	17
	Regen en zon op Dance Valley                                                    
	41

	67
	2
	1
	3
	2
	13-07-2008
	23
	Regen en zon op Dance Valley                                                    
	41

	68
	2
	1
	3
	2
	11-07-2008
	475
	Stijgende lijn van nieuwe dance-held                                            
	42

	69
	4
	1
	5
	2
	29-05-2008
	208
	De Valley Dancer - 'Leukst in de regen'                                         
	43

	70
	2
	3
	5
	2
	26-03-2008
	59
	Tiesto en Carl Cox op Dance Valley                                              
	44

	71
	1
	3
	5
	2
	16-07-2007
	205
	Ruim driehonderd aanhoudingen bij Sensation Black                               
	45

	72
	2
	1
	5
	2
	16-07-2007
	202
	Paul van Dyk zorgt voor ultiem Dance Valley-gevoel                              
	46

	73
	4
	1
	5
	2
	16-07-2007
	117
	Paul van Dyk zorgt voor ultiem Dance Valley-gevoel                              
	46

	74
	4
	2
	2
	2
	16-07-2007
	145
	Dance Valley loopt niet vol                                                     
	47

	75
	2
	2
	2
	2
	16-07-2007
	296
	Dance Valley loopt niet vol                                                     
	47

	76
	3
	2
	2
	2
	16-07-2007
	74
	Dance Valley loopt niet vol                                                     
	47

	77
	1
	2
	2
	2
	16-07-2007
	200
	Honderden arrestaties bij dancefestivals                                        
	48

	78
	4
	3
	2
	2
	16-07-2007
	27
	Honderden arrestaties bij dancefestivals                                        
	48

	79
	1
	1
	4
	2
	16-07-2007
	70
	Lekker losgaan op de xtc en rare pasjes doen op 'Dance Valley'                  
	49

	80
	4
	1
	4
	2
	16-07-2007
	212
	Lekker losgaan op de xtc en rare pasjes doen op 'Dance Valley'                  
	49

	81
	2
	1
	4
	2
	16-07-2007
	65
	Lekker losgaan op de xtc en rare pasjes doen op 'Dance Valley'                  
	49

	82
	3
	1
	4
	2
	16-07-2007
	18
	Lekker losgaan op de xtc en rare pasjes doen op 'Dance Valley'                  
	49

	83
	4
	1
	3
	2
	15-07-2007
	56
	Dance Valley groot circus                                                       
	50

	84
	3
	1
	3
	2
	15-07-2007
	15
	Dance Valley groot circus                                                       
	50

	85
	2
	1
	3
	2
	15-07-2007
	61
	Dance Valley groot circus                                                       
	50

	86
	2
	1
	5
	2
	05-07-2007
	266
	Dj Ferry Corsten - Muziek, zon, briesje: genieten!                              
	51

	87
	4
	1
	5
	2
	05-07-2007
	84
	Dj Ferry Corsten - Muziek, zon, briesje: genieten!                              
	51

	88
	2
	1
	5
	2
	21-06-2007
	142
	Tegelijk zwemmen en dansen tijdens Dance Valley                                 
	52

	89
	2
	1
	3
	2
	18-04-2007
	104
	Corsten en Van Dyk op Dance Valley                                              
	53

	90
	3
	3
	3
	2
	18-04-2007
	25
	Corsten en Van Dyk op Dance Valley                                              
	53

	91
	3
	3
	3
	2
	02-12-2006
	69
	Oeps!                                                                           
	54

	92
	3
	1
	3
	2
	25-11-2006
	98
	Extrema en Dance Valley maken afspraak                                          
	55

	93
	3
	2
	5
	2
	21-07-2006
	86
	Organisator Dance Valley schrapt banen                                          
	56

	94
	3
	2
	3
	2
	20-07-2006
	76
	Ontslagen bij Dance Valley                                                      
	57

	95
	3
	2
	4
	2
	20-07-2006
	72
	-
	58

	96
	3
	2
	3
	2
	19-07-2006
	130
	Ontslagen bij organisator Dance Valley                                          
	59


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	97
	1
	2
	5
	2
	17-07-2006
	58
	36 arrestaties                                                                  
	60

	98
	4
	1
	5
	2
	17-07-2006
	225
	Festivalgangers kunnen voor een dag hun zorgen vergeten                         
	61

	99
	3
	1
	5
	2
	17-07-2006
	36
	Festivalgangers kunnen voor een dag hun zorgen vergeten                         
	61

	100
	2
	1
	5
	2
	17-07-2006
	30
	Festivalgangers kunnen voor een dag hun zorgen vergeten                         
	61

	101
	1
	2
	3
	2
	17-07-2006
	60
	Veel aanhoudingen bij Dance Valley                                              
	62

	102
	2
	1
	2
	2
	17-07-2006
	360
	De magie komt slechts van 50+ dj Tenaglia                                       
	63

	103
	3
	2
	2
	2
	17-07-2006
	99
	De magie komt slechts van 50+ dj Tenaglia                                       
	63

	104
	4
	1
	2
	2
	17-07-2006
	123
	De magie komt slechts van 50+ dj Tenaglia                                       
	63

	105
	1
	2
	1
	2
	17-07-2006
	30
	Dance Valley: tientallen mensen aangehouden                                     
	64

	106
	3
	3
	1
	2
	17-07-2006
	60
	Dance Valley: tientallen mensen aangehouden                                     
	64

	107
	4
	1
	5
	2
	15-07-2006
	21
	Dance Valley dit jaar zonnig begonnen                                           
	65

	108
	3
	3
	5
	2
	15-07-2006
	10
	Dance Valley dit jaar zonnig begonnen                                           
	65

	109
	3
	1
	2
	2
	14-07-2006
	357
	Topdrukte op zeven festivals in een weekeinde                                   
	66

	110
	3
	1
	3
	2
	13-07-2006
	279
	Drukke dance-dagen                                                              
	67

	111
	2
	1
	3
	2
	13-07-2006
	541
	Knippen en plakken met de laptop                                                
	68

	112
	2
	1
	3
	2
	12-07-2006
	118
	Spaarnwoude bijna klaar voor dansfeest                                          
	69

	113
	3
	1
	3
	2
	12-07-2006
	41
	Spaarnwoude bijna klaar voor dansfeest                                          
	69

	114
	2
	1
	3
	2
	12-07-2006
	93
	Spaarnwoude bijna klaar voor festival                                           
	70

	115
	3
	1
	3
	2
	12-07-2006
	44
	Spaarnwoude bijna klaar voor festival                                           
	70

	116
	2
	1
	3
	2
	12-07-2006
	72
	Opwarmertje                                                                     
	71

	117
	2
	1
	3
	2
	08-07-2006
	122
	Extreem feestje                                                                 
	72

	118
	2
	1
	5
	2
	16-06-2006
	96
	The Prodigy en dj Tenaglia toppers van Dance Valley                             
	73

	119
	2
	1
	5
	2
	12-04-2006
	38
	Carl Cox weer op eigen podium                                                   
	74

	120
	3
	2
	2
	2
	09-03-2006
	256
	Lullig in extrema                                                               
	75

	121
	3
	1
	3
	2
	04-03-2006
	174
	Nieuwe datum Dance Valley                                                       
	76

	122
	3
	1
	5
	2
	03-03-2006
	60
	Te weinig politie: Dance Valley vervroegd                                       
	77

	123
	3
	1
	5
	2
	03-03-2006
	75
	Dance Valley maand eerder dan anders                                            
	78

	124
	3
	1
	2
	2
	02-03-2006
	146
	Toch twee dagen dansen                                                          
	79

	125
	2
	1
	3
	2
	25-02-2006
	85
	Draaien op Dance Valley?                                                        
	80

	126
	2
	1
	5
	2
	22-02-2006
	47
	Dj's in competitie voor Dance Valley                                            
	81

	127
	2
	1
	2
	2
	12-08-2005
	406
	Figurant in een digitaal totaaltheater                                          
	82

	128
	4
	1
	2
	2
	12-08-2005
	85
	Figurant in een digitaal totaaltheater                                          
	82


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	129
	2
	1
	2
	2
	08-08-2005
	545
	Regen maakt van Dance Valley Plens Valley                                       
	83

	130
	4
	2
	2
	2
	08-08-2005
	126
	Regen maakt van Dance Valley Plens Valley                                       
	83

	131
	3
	1
	2
	2
	08-08-2005
	69
	Regen maakt van Dance Valley Plens Valley                                       
	83

	132
	4
	1
	1
	2
	08-08-2005
	84
	Het Woodstock van de dance: love, peace and happiness                           
	84

	133
	2
	1
	1
	2
	08-08-2005
	100
	Het Woodstock van de dance: love, peace and happiness                           
	84

	134
	3
	3
	1
	2
	08-08-2005
	35
	Het Woodstock van de dance: love, peace and happiness                           
	84

	135
	1
	4
	1
	2
	08-08-2005
	56
	Het Woodstock van de dance: love, peace and happiness                           
	84

	136
	3
	1
	3
	2
	07-08-2005
	56
	Geslaagde survival op dancefeest                                                
	85

	137
	4
	1
	3
	2
	07-08-2005
	101
	Geslaagde survival op dancefeest                                                
	85

	138
	4
	3
	2
	2
	06-08-2005
	15
	Dansen in de regen                                                              
	86

	139
	3
	3
	2
	2
	06-08-2005
	41
	Dansen in de regen                                                              
	86

	140
	2
	3
	2
	2
	06-08-2005
	19
	Dansen in de regen                                                              
	86

	141
	3
	1
	2
	2
	06-08-2005
	120
	Met vakantie naar druipnat Dance Valley                                         
	87

	142
	4
	1
	2
	2
	06-08-2005
	319
	Met vakantie naar druipnat Dance Valley                                         
	87

	143
	3
	3
	1
	2
	06-08-2005
	12
	Zeer drassig begin op de camping van festival Dance Valley                      
	88

	144
	4
	2
	1
	2
	06-08-2005
	31
	Zeer drassig begin op de camping van festival Dance Valley                      
	88

	145
	4
	2
	4
	2
	06-08-2005
	28
	Regen hindert Dance Valley                                                      
	89

	146
	4
	2
	4
	2
	06-08-2005
	31
	Regen op Dance Valley                                                           
	90

	147
	2
	2
	4
	2
	06-08-2005
	83
	Regen op Dance Valley                                                           
	90

	148
	3
	2
	4
	2
	06-08-2005
	59
	Regen op Dance Valley                                                           
	90

	149
	4
	1
	3
	2
	06-08-2005
	33
	Springen in blubber op Dance Valley                                             
	91

	150
	2
	1
	3
	2
	06-08-2005
	355
	Frisse wind door de dance                                                       
	92

	151
	3
	1
	4
	2
	05-08-2005
	32
	Dance Valley                                                                    
	93

	152
	2
	1
	4
	2
	05-08-2005
	37
	Dance Valley                                                                    
	93

	153
	2
	1
	3
	2
	05-08-2005
	72
	Dance, Dance, Dance...!!!                                                       
	94

	154
	3
	1
	3
	2
	05-08-2005
	24
	Dance, Dance, Dance...!!!                                                       
	94

	155
	2
	4
	2
	2
	04-08-2005
	450
	DJ Dimitri loste belofte niet in                                                
	95

	156
	2
	1
	3
	2
	04-08-2005
	468
	Onverwoestbare dj                                                               
	96

	157
	2
	1
	3
	2
	23-07-2005
	267
	Debuteren op Dance Valley                                                       
	97

	158
	3
	1
	3
	2
	23-07-2005
	160
	Debuteren op Dance Valley                                                       
	97

	159
	2
	1
	3
	2
	02-07-2005
	300
	Drie Dance Valley                                                               
	98

	160
	3
	1
	3
	2
	02-07-2005
	32
	Drie Dance Valley                                                               
	98


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	161
	3
	2
	2
	2
	11-05-2005
	666
	'Publiekstrekkers moeten boeten voor voetbalrellen'                             
	99

	162
	2
	1
	3
	2
	12-05-2005
	54
	Line-up Dance Valley                                                            
	100

	163
	3
	3
	3
	2
	12-05-2005
	5
	Line-up Dance Valley                                                            
	100

	164
	2
	1
	3
	2
	19-01-2005
	70
	Dance Valley drie dagen                                                         
	101

	165
	3
	1
	3
	2
	19-01-2005
	69
	Dance Valley drie dagen                                                         
	101

	166
	4
	1
	1
	2
	10-12-2004
	103
	100% Isis werd gestoken en Dimitri zette koffie                                 
	102

	167
	2
	1
	1
	2
	10-12-2004
	301
	100% Isis werd gestoken en Dimitri zette koffie                                 
	102

	168
	3
	1
	2
	2
	09-08-2004
	36
	DJ Carl Cox en een raketje het meest in trek                                    
	103

	169
	4
	1
	2
	2
	09-08-2004
	248
	DJ Carl Cox en een raketje het meest in trek                                    
	103

	170
	2
	1
	2
	2
	09-08-2004
	281
	DJ Carl Cox en een raketje het meest in trek                                    
	103

	171
	3
	1
	1
	2
	09-08-2004
	11
	Tiende verjaardag Dance Valley                                                  
	104

	172
	2
	1
	1
	2
	09-08-2004
	65
	Tiende verjaardag Dance Valley                                                  
	104

	173
	4
	1
	1
	2
	09-08-2004
	79
	Tiende verjaardag Dance Valley                                                  
	104

	174
	1
	1
	1
	2
	09-08-2004
	20
	Tiende verjaardag Dance Valley                                                  
	104

	175
	3
	3
	4
	2
	09-08-2004
	14
	Dancevalley trekt 50.000 bezoekers                                              
	105

	176
	2
	1
	4
	2
	09-08-2004
	45
	Dancevalley trekt 50.000 bezoekers                                              
	105

	177
	2
	1
	3
	2
	09-08-2004
	40
	Vegen na vlekkeloos Dance Valley-feest                                          
	106

	178
	3
	1
	3
	2
	09-08-2004
	14
	Vegen na vlekkeloos Dance Valley-feest                                          
	106

	179
	4
	1
	3
	2
	09-08-2004
	123
	Vegen na vlekkeloos Dance Valley-feest                                          
	106

	180
	4
	1
	3
	2
	08-08-2004
	63
	Bloemenregen Dance Valley                                                       
	107

	181
	3
	3
	3
	2
	08-08-2004
	11
	Bloemenregen Dance Valley                                                       
	107

	182
	2
	1
	3
	2
	08-08-2004
	85
	Bloemenregen Dance Valley                                                       
	107

	183
	2
	1
	2
	2
	07-08-2004
	508
	Van welkome gast naar betalende klant                                           
	108

	184
	3
	1
	2
	2
	07-08-2004
	156
	Van welkome gast naar betalende klant                                           
	108

	185
	1
	1
	2
	2
	07-08-2004
	8
	Van welkome gast naar betalende klant                                           
	108

	186
	3
	3
	4
	2
	07-08-2004
	12
	Truien mee naar Dance Valley                                                    
	109

	187
	2
	1
	4
	2
	07-08-2004
	89
	Truien mee naar Dance Valley                                                    
	109

	188
	1
	2
	4
	2
	07-08-2004
	8
	Truien mee naar Dance Valley                                                    
	109

	189
	3
	2
	3
	2
	07-08-2004
	374
	Geen gratis water bij Dance Valley                                              
	110

	190
	4
	1
	3
	2
	07-08-2004
	9
	Geen gratis water bij Dance Valley                                              
	110

	191
	2
	1
	3
	2
	07-08-2004
	15
	Geen gratis water bij Dance Valley                                              
	110

	192
	3
	1
	3
	2
	06-08-2004
	236
	Extra beveiliging op Dance Valley                                               
	111


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	193
	2
	1
	2
	2
	05-08-2004
	440
	Totaal dj Ambient Daan                                                          
	112

	194
	2
	1
	4
	2
	05-08-2004
	75
	Dance Valley                                                                    
	113

	195
	2
	1
	3
	2
	05-08-2004
	471
	Het exhibitionisme van                                                          
	114

	196
	2
	1
	3
	2
	03-08-2004
	371
	Dance Valley in de steigers                                                     
	115

	197
	3
	3
	3
	2
	03-08-2004
	11
	Dance Valley in de steigers                                                     
	115

	198
	2
	1
	1
	2
	23-07-2004
	27
	Dance Valley in de steigers                                                     
	116

	199
	3
	3
	1
	2
	23-07-2004
	17
	Dance Valley in de steigers                                                     
	116

	200
	3
	2
	1
	2
	17-07-2004
	442
	Evenementen alert door terreuralarm                                             
	117

	201
	3
	2
	3
	2
	03-03-2004
	163
	Jubileum Dance Valley korter door politietekort                                 
	118

	202
	3
	2
	3
	2
	03-03-2004
	127
	Dance Valley mag een dag                                                        
	119

	203
	2
	1
	5
	3
	11-08-2008
	19
	Recordeditie Dance Parade                                                       
	120

	204
	3
	1
	5
	3
	11-08-2008
	18
	Recordeditie Dance Parade                                                       
	120

	205
	1
	1
	5
	3
	11-08-2008
	23
	Recordeditie Dance Parade                                                       
	120

	206
	2
	1
	3
	3
	10-08-2008
	96
	Rotterdam in hoger sferen                                                       
	121

	207
	3
	3
	3
	3
	10-08-2008
	7
	Rotterdam in hoger sferen                                                       
	121

	208
	2
	3
	3
	3
	07-08-2008
	142
	Dance Parade live op internet                                                   
	122

	209
	1
	2
	5
	3
	06-08-2008
	84
	'Na misbruik drugs zelf de arts betalen'                                        
	123

	210
	1
	2
	5
	3
	06-08-2008
	250
	'Politiek bepaald wie eerste hulp betaalt'                                      
	124

	211
	1
	2
	5
	3
	13-08-2007
	769
	Een dagje in het ziekenhuis vol gedrogeerde paradegangers                       
	125

	212
	2
	1
	1
	3
	13-08-2007
	415
	Eerst de technobeats, dan de Dag van de Romantische Muziek                      
	126

	213
	2
	1
	3
	3
	12-08-2007
	108
	DJ Bowy gaat los                                                                
	127

	214
	3
	3
	3
	3
	12-08-2007
	4
	DJ Bowy gaat los                                                                
	127

	215
	3
	2
	3
	3
	10-08-2007
	153
	Wildplassers op de korrel bij Dance Parade                                      
	128

	216
	2
	1
	3
	3
	22-02-2007
	295
	Dance Parade niet meer naar Zuid                                                
	129

	217
	3
	1
	3
	3
	22-02-2007
	120
	Dance Parade niet meer naar Zuid                                                
	129

	218
	3
	2
	3
	3
	14-01-2007
	209
	Blootverbod geeist bij Dance Parade                                             
	130

	219
	4
	4
	5
	3
	14-08-2006
	290
	Bij iedere beat hoort een bil                                                   
	131

	220
	4
	1
	3
	3
	13-08-2006
	40
	Uit je dak onder zeil                                                           
	132

	221
	3
	1
	3
	3
	13-08-2006
	52
	Uit je dak onder zeil                                                           
	132

	222
	2
	1
	3
	3
	13-08-2006
	30
	Uit je dak onder zeil                                                           
	132

	223
	2
	1
	5
	3
	12-08-2006
	72
	-
	133

	224
	3
	1
	5
	3
	12-08-2006
	15
	-
	133


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	225
	1
	2
	3
	3
	11-08-2006
	53
	Politie houdt teugels strak                                                     
	134

	226
	3
	2
	3
	3
	11-08-2006
	86
	Politie houdt teugels strak                                                     
	134

	227
	2
	1
	5
	3
	10-08-2006
	299
	Dance Parade met louter top-dj's                                                
	135

	228
	3
	1
	5
	3
	10-08-2006
	32
	Dance Parade met louter top-dj's                                                
	135

	229
	2
	1
	3
	3
	10-08-2006
	126
	10e editie FFWD Dance Parade                                                    
	136

	230
	3
	1
	3
	3
	10-08-2006
	67
	10e editie FFWD Dance Parade                                                    
	136

	231
	3
	2
	3
	3
	10-08-2006
	377
	Decibelg                                                                        
	137

	232
	3
	1
	3
	3
	09-08-2006
	188
	Oordopjes beschermen deelnemers en publiek                                      
	138

	233
	2
	1
	3
	3
	09-08-2006
	134
	Oordopjes beschermen deelnemers en publiek                                      
	138

	234
	3
	2
	3
	3
	03-08-2006
	171
	Gemeente verbiedt dansfeest op schip                                            
	139

	235
	2
	2
	3
	3
	03-08-2006
	117
	Gemeente verbiedt dansfeest op schip                                            
	139

	236
	2
	1
	3
	3
	18-07-2006
	334
	Enorm autoschip wordt partyboot                                                 
	140

	237
	2
	1
	3
	3
	07-07-2006
	129
	Dance Parade spectaculairder                                                    
	141

	238
	3
	1
	3
	3
	07-07-2006
	59
	Dance Parade spectaculairder                                                    
	141

	239
	3
	1
	1
	3
	15-08-2005
	68
	Weinig wanklanken bij housende dansparade                                       
	142

	240
	2
	1
	1
	3
	15-08-2005
	48
	Weinig wanklanken bij housende dansparade                                       
	142

	241
	3
	2
	3
	3
	12-08-2005
	245
	Politie zoekt hooligans tijdens Dance Parade                                    
	143

	242
	3
	2
	3
	3
	21-07-2005
	311
	Feestterrein Dance Parade afgekeurd                                             
	144

	243
	3
	2
	3
	3
	27-05-2005
	231
	Horeca woedend over wegblijven stoet                                            
	145

	244
	2
	1
	3
	3
	27-05-2005
	84
	Horeca woedend over wegblijven stoet                                            
	145

	245
	3
	1
	3
	3
	19-08-2004
	48
	Plasschermen hoge noodzaak                                                      
	146

	246
	2
	1
	3
	3
	19-08-2004
	57
	Plasschermen hoge noodzaak                                                      
	146

	247
	3
	2
	3
	3
	18-08-2004
	361
	Relschoppers stelen camerabeelden                                               
	147

	248
	3
	2
	3
	3
	18-08-2004
	244
	Relschoppers stelen politie-opnamen                                             
	148

	249
	3
	2
	3
	3
	17-08-2004
	358
	Witte de Withstraat voortaan taboe in route Dance Parade                        
	149

	250
	2
	1
	3
	3
	15-08-2004
	120
	Erasmusbrug deint mee met Dance Parade                                          
	150

	251
	3
	1
	3
	3
	15-08-2004
	87
	Erasmusbrug deint mee met Dance Parade                                          
	150

	252
	3
	3
	1
	3
	13-08-2004
	98
	Ziek door muziek                                                                
	151

	253
	1
	2
	1
	3
	13-08-2004
	65
	Ziek door muziek                                                                
	151

	254
	3
	3
	3
	3
	13-08-2004
	100
	Dance Parade stilletjes op brug                                                 
	152

	255
	1
	2
	3
	3
	13-08-2004
	82
	Dance Parade stilletjes op brug                                                 
	152

	256
	2
	1
	2
	3
	12-08-2004
	257
	Meelopen met je favoriete truck                                                 
	153


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	257
	3
	1
	2
	3
	12-08-2004
	154
	Meelopen met je favoriete truck                                                 
	153

	258
	2
	1
	3
	3
	12-08-2004
	372
	'De verjaardag van dance'                                                       
	154

	259
	3
	1
	3
	3
	12-08-2004
	91
	'De verjaardag van dance'                                                       
	154

	260
	3
	1
	3
	3
	09-07-2004
	56
	Erasmusbrug danst mee met Dance Parade                                          
	155

	261
	2
	1
	3
	3
	09-07-2004
	96
	Erasmusbrug danst mee met Dance Parade                                          
	155

	262
	3
	1
	3
	3
	21-04-2004
	35
	Danceparade nu grootste van Europa                                              
	156

	263
	2
	1
	3
	3
	21-04-2004
	180
	Danceparade nu grootste van Europa                                              
	156

	264
	4
	1
	3
	3
	21-04-2004
	3
	Danceparade nu grootste van Europa                                              
	156

	265
	2
	1
	5
	4
	16-08-2008
	483
	Dancemuziek is eindelijk volwassen                                              
	157

	266
	3
	1
	5
	4
	16-08-2008
	351
	Dancemuziek is eindelijk volwassen                                              
	157

	267
	1
	2
	2
	4
	15-08-2008
	468
	Wat op straat mag, mag op feest niet                                            
	158

	268
	2
	1
	5
	4
	23-05-2008
	61
	Tiesto vier uur op Mystery Land                                                 
	159

	269
	3
	1
	5
	4
	23-05-2008
	14
	Tiesto vier uur op Mystery Land                                                 
	159

	270
	2
	1
	3
	4
	26-08-2007
	94
	Prachtige dag voor Rutte                                                        
	160

	271
	3
	1
	3
	4
	26-08-2007
	13
	Prachtige dag voor Rutte                                                        
	160

	272
	2
	1
	2
	4
	23-08-2007
	213
	Oordopjes bij popconcerten steeds normaler                                      
	161

	273
	2
	1
	3
	4
	21-08-2007
	184
	Mystery Land                                                                    
	162

	274
	3
	1
	3
	4
	21-08-2007
	16
	Mystery Land                                                                    
	162

	275
	2
	1
	3
	4
	21-09-2006
	467
	Met een wereldburger                                                            
	163

	276
	2
	1
	3
	4
	28-08-2006
	180
	Avontuurlijke wandelingen op Mysteryland                                        
	164

	277
	3
	1
	3
	4
	28-08-2006
	22
	Avontuurlijke wandelingen op Mysteryland                                        
	164

	278
	4
	1
	3
	4
	28-08-2006
	106
	Avontuurlijke wandelingen op Mysteryland                                        
	164

	279
	2
	2
	2
	4
	28-08-2006
	451
	Wel wat te ontdekken op tam Mysteryland                                         
	165

	280
	4
	2
	2
	4
	28-08-2006
	58
	Wel wat te ontdekken op tam Mysteryland                                         
	165

	281
	3
	2
	2
	4
	28-08-2006
	49
	Wel wat te ontdekken op tam Mysteryland                                         
	165

	282
	2
	1
	3
	4
	27-08-2006
	62
	Veelzijdig Mysteryland                                                          
	166

	283
	4
	1
	3
	4
	27-08-2006
	18
	Veelzijdig Mysteryland                                                          
	166

	284
	3
	2
	1
	4
	29-07-2006
	354
	Dansevenement op gras is nu ook al milieuonvriendelijk                          
	167

	285
	1
	2
	4
	4
	19-11-2005
	855
	Softdrugsbeleid wordt sluipenderwijs strenger                                   
	168

	286
	2
	1
	2
	4
	29-08-2005
	583
	Mysteryland is ook leuk tussen de bomen                                         
	169

	287
	4
	1
	2
	4
	29-08-2005
	52
	Mysteryland is ook leuk tussen de bomen                                         
	169

	288
	3
	3
	2
	4
	29-08-2005
	16
	Mysteryland is ook leuk tussen de bomen                                         
	169


	schema
	onderw.
	teneur
	krant
	festival
	datum
	grootte
	kop 
	art. nr.

	289
	2
	1
	3
	4
	27-08-2005
	364
	Muzikale rechter                                                                
	170

	290
	2
	1
	4
	4
	25-08-2005
	72
	Mystery Land                                                                    
	171

	291
	2
	1
	3
	4
	25-08-2005
	143
	Mysteryland sluit festivalseizoen af                                            
	172

	292
	3
	1
	3
	4
	25-08-2005
	26
	Mysteryland sluit festivalseizoen af                                            
	172

	293
	2
	1
	2
	4
	18-08-2005
	428
	Flirt met echte rock                                                            
	173

	294
	2
	1
	2
	4
	23-08-2004
	357
	Op vredig Mysteryland mept alleen Tommy Lee erop los                            
	174

	295
	1
	3
	2
	4
	23-08-2004
	6
	Op vredig Mysteryland mept alleen Tommy Lee erop los                            
	174

	296
	4
	1
	2
	4
	23-08-2004
	100
	Op vredig Mysteryland mept alleen Tommy Lee erop los                            
	174

	297
	3
	1
	2
	4
	23-08-2004
	24
	Op vredig Mysteryland mept alleen Tommy Lee erop los                            
	174

	298
	3
	1
	4
	4
	23-08-2004
	722
	Lekker feesten, zonder hooligans                                                
	175

	299
	4
	1
	4
	4
	23-08-2004
	89
	Lekker feesten, zonder hooligans                                                
	175

	300
	2
	1
	4
	4
	23-08-2004
	52
	Lekker feesten, zonder hooligans                                                
	175

	301
	1
	1
	4
	4
	23-08-2004
	6
	Lekker feesten, zonder hooligans                                                
	175

	302
	3
	2
	4
	4
	21-08-2004
	229
	Dance festival alert op hooligans                                               
	176

	303
	2
	1
	3
	4
	21-08-2004
	514
	De vele gezichten van                                                           
	177

	304
	2
	1
	2
	4
	19-08-2004
	453
	Beauty werkt samen met beast                                                    
	178

	305
	3
	1
	3
	4
	19-08-2004
	24
	Mysteryland afsluiter festivalzomer                                             
	179

	306
	2
	1
	3
	4
	19-08-2004
	109
	Mysteryland afsluiter festivalzomer                                             
	179
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Een manier om dancemuziek te herkennen is het aantal beats per minuut (BPM). Vrijwel alle dance heeft een minimum van 120 BPM en hardcore heeft soms zelfs meer dan 260 BPM. Dance heeft heel veel substijlen, zoals techno, trance, hardstyle, rave, house, jumpstyle, lounge, harddance, electro, hardcore, clubtechno, psytrance, hardtrance, darkcore, old school, noise, industrial, tekno, minimal, acid house, eurodance, EBM (electronic body music) en drum’n bass (muziek-en-film.infonu, 01-03-2009).
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		drugs		23.8		61.9		9.5		4.8

		creativiteit		90.6976744		3.87596899		4.65116279		0.7751937984

		commercie		58.97435897		23.93162393		17.094017094		0

		sfeer		76.9230769		15.38461538		5.1282051		2.564102564

				Als u de afmetingen van het gegevensbereik van de grafiek wilt wijzigen, versleept u de rechterbenedenhoek van het bereik.
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Blad1

				drugs		creativiteit		commercie		sfeer

		Amsterdam Dance Event		0.0%		62.3%		34.4%		3.3%

		Dance Valley		7.1%		35.5%		37.6%		19.9%

		FFWD Dance Parade		11.3%		35.5%		48.4%		4.8%

		Mysteryland		9.5%		45.2%		31.0%		14.3%

				Als u de afmetingen van het gegevensbereik van de grafiek wilt wijzigen, versleept u de rechterbenedenhoek van het bereik.
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Blad1

				positief		negatief		neutraal		verwarrend

		Trouw		55.6%		18.5%		22.2%		3.7%

		Volkskrant		68.8%		20.3%		9.4%		1.6%

		Telegraaf		77.3%		15.2%		7.6%		0.0%

		NRC Handelsblad		68.6%		25.7%		5.7%		0.0%

		Algemeen Dagblad		75.0%		10.4%		12.5%		2.1%

				Als u de afmetingen van het gegevensbereik van de grafiek wilt wijzigen, versleept u de rechterbenedenhoek van het bereik.
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Blad1

				drugs		creativiteit		commercie		sfeer

		2004		8.40%		39.80%		39.80%		12%

		2005		2.90%		44.30%		37.10%		15.70%

		2006		5.10%		38.50%		44.90%		11.50%

		2007		9.80%		46.30%		29.30%		14.60%

		2008		11.80%		47.10%		32.40%		8.80%

				Als u de afmetingen van het gegevensbereik van de grafiek wilt wijzigen, versleept u de rechterbenedenhoek van het bereik.
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Blad1

				positief		negatief		neutraal		verwarrend

		2004		77.1%		13.3%		9.6%		0.0%

		2005		70.0%		15.7%		11.4%		2.9%

		2006		67.9%		23.1%		7.7%		1.3%

		2007		70.7%		19.5%		9.8%		0.0%

		2008		76.5%		11.8%		11.8%		0.0%

				Als u de afmetingen van het gegevensbereik van de grafiek wilt wijzigen, versleept u de rechterbenedenhoek van het bereik.






