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Abstract

Online datingfraude is een vorm van datingfraude waarbij daders via sociale media een
romantische relatie veinzen met het doel slachtoffers financieel uit te buiten. Dit is een zeer
lucratieve en schadelijke vorm van cybercriminaliteit. Deze scriptie richt zich op de wijze
waarop slachtoffers van online datingfraude worden gepresenteerd in Nederlandse
nieuwsberichtgeving. Aan de hand van een kritische discoursanalyse zijn 64 online
krantenartikelen uit de periode 2021 tot en met 2026 geanalyseerd, atkomstig uit de meest
geabonneerde Nederlandse kranten: De Telegraaf, de Volkskrant, het Algemeen Dagblad, het
NRC-handelsblad en Trouw. Hierbij is onderzocht hoe slachtoffers van online datingfraude in
nieuwsberichtgeving worden gepresenteerd en welke kenmerken, eigenschappen en kwaliteiten
aan hen worden toegeschreven. Uit de analyse zijn vier dominante discoursen naar voren
gekomen: het discours van irrationele verliefdheid; het discours van genegeerde
waarschuwingen en eigen verantwoordelijkheid; het discours van ironie van het
slachtofferschap en het discours van sluwe criminaliteit en ernstig slachtofferschap. De
resultaten tonen dat slachtoffers enerzijds worden neergezet als doelwit van een sluwe en
geraffineerde vorm van criminaliteit. Anderzijds wordt slachtofferschap in de geanalyseerde
artikelen geregeld gekoppeld aan irrationaliteit, eigen verantwoordelijkheid en ridiculisering.
Op deze manier kunnen media bijdragen aan victim blaming en secundaire victimisatie. Dit
onderzoek benadrukt daarom het belang van een genuanceerde representatie van slachtoffers
van online datingfraude, waarbij niet enkel de gemiste signalen, ongeloofwaardige verhalen of
de verliefdheid van het slachtoffer centraal staan, maar ook de geraffineerde werkwijze van
daders, de aanwezigheid van dwang en de ernst van de psychologische en financi€le schade

benoemd worden.
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Verliefd, Naief of Slachtoffer?: Een Kritische discoursanalyse van slachtofferschap van
online datingfraude in Nederlandse kranten

De opkomst van online datingplatforms en sociale media heeft nieuwe mogelijkheden
gecreéerd voor het aangaan van romantische relaties. Sociale contacten verplaatsen zich in
toenemende mate naar online omgevingen, waarbij online platforms en datingapps het steeds
gemakkelijker maken om nieuwe mensen te ontmoeten en relaties aan te gaan (Castro &
Barrada, 2020). Oplichting en fraude blijven hierbij echter niet achter. Uit het Rapport Online
Veiligheid en Criminaliteit blijkt dat in 2024 in totaal 2.4 miljoen Nederlanders slachtoffer zijn
geworden van een of meer vormen van online criminaliteit (CBS, 2025). Bovendien laten
recente cijfers zien dat online criminaliteit is toegenomen: het aandeel Nederlanders van 15 jaar
en ouder dat slachtoffer werd van online criminaliteit steeg van 14.8% in 2022 naar 15.7% in
2024, waarbij vooral oplichting en fraude toenam van 7.6% naar 9.4% (CBS, 2025).

Online datingfraude is ook een vorm van online criminaliteit, waarbij daders via sociale
media emotionele romantische relaties aangaan met slachtoffers met als doel hen, na het
opbouwen van een sterke emotionele band, financieel uit te buiten (Coluccia et al., 2020). De
financiéle schade die slachtoffers ondervinden door online datingfraude varieert aanzienlijk,
desalniettemin bedroeg de totale schade als gevolg van datingfraude in 2023 in Nederland meer
dan zeven miljoen euro (CCV, 2024).

Behalve financiéle schade, zorgt online datingfraude vaak voor een mentale nasleep bij
slachtoffers (Cole, 2024). Zo blijkt uit onderzoek dat de meerderheid van de personen die
slachtoffer worden van online criminaliteit, psychologische en emotionele klachten ervaart
(Cross et al., 2016). Deze klachten kunnen vari€ren van verdriet en teleurstelling tot stress en
suicidale neigingen (Leukfeldt et al., 2018; Cole, 2024). Daarbij blijkt uit onderzoek dat
slachtoffers door het meemaken van digitale oplichting in een rouwproces kunnen raken (Cross,

2018). Bovendien kunnen het financi€le verlies en de eventuele opgedane schulden deze



mentale problematiek verergeren (Wang, 2022).

Naast de financi€éle en psychologische uitwerkingen, krijgen slachtoffers in veel
gevallen ook te maken met maatschappelijke oordelen. Zo wordt slachtofferschap van online
datingfraude veelvuldig gekoppeld aan naiviteit, een gebrek aan inschattingsvermogen of zelfs
een lage intelligentie (Nataraj-Hansen & Richards, 2023; Whitty, 2018). Dit kan leiden tot
victim blaming, een fenomeen waarbij impliciet of expliciet de schuld wordt toegeschreven aan
het slachtoffer, bijvoorbeeld door dit te koppelen aan risicovol gedrag of onvoldoende
oplettendheid (Harber et al., 2015). Dergelijke reacties kunnen gevoelens van schaamte en
zelfverwijt versterken en de bereidheid om hulp te zoeken verminderen (Nataraj-Hansen &
Richards, 2023). Bovendien kunnen slachtoffers te maken krijgen met secundaire victimisatie:
slachtofferschap dat niet rechtstreeks voortvloeit uit het strafbare feit, maar ontstaat door de
reacties van instituties en individuen op het slachtoffer (Juli et al., 2023). Zo worden
slachtoffers van online criminaliteit vaak niet serieus genomen door de politie, waardoor het
slachtoffer opnieuw emotionele of psychologische schade kan oplopen (Leukfeldt et al., 2018).
Voorbeelden van deze psychologische gevolgen zijn angst, hulpeloosheid, een laag zelfbeeld,
depressie en het verlies van vertrouwen in de medemens (Bilz et al., 2023).

De media speelt een belangrijke rol in het vormgeven van de maatschappelijke
percepties rondom slachtofferschap van online datingfraude. Vanuit de framing theorie wordt
gesteld dat de media niet alleen informatie overdraagt, maar hierbij ook invloed uitoefent op
welke aspecten van een gebeurtenis worden benadrukt en hoe deze worden geinterpreteerd
(Chong & Druckman, 2007). Door het gebruiken van specifieke woordkeuzes en invalshoeken
kunnen media bijdragen aan dominante beelden die over slachtofferschap geschetst worden (De
Gregorio etal., 2022). Op deze manier hebben media invloed op de publieke attitude ten aanzien
van slachtofferschap van online datingfraude, en kunnen zij op deze manier zowel victim

blaming als secundaire victimisatie versterken of juist verminderen.



Het doel van dit onderzoek is dan ook om een beter beeld te krijgen van de dominante
discoursen omtrent slachtofferschap van online datingfraude. De onderzoeksvragen luiden als
volgt: “‘Hoe worden slachtoffers van online datingfraude in nieuwsberichtgeving
gepresenteerd?’” en ‘‘“Welke kenmerken, eigenschappen en kwaliteiten worden in
nieuwsberichtgeving toegeschreven aan slachtoffers van online datingfraude?’’. Op deze
manier introduceert dit onderzoek een discours-perspectief op online datingfraude en draagt dit

onderzoek bij aan meer inzicht in victim blaming en stigma.

Het proces van online datingfraude

Online datingfraude kan worden begrepen als een vorm van fraude waarbij daders via
online platforms een valse identiteit aannemen om een romantische relatie met een slachtoffer
op te bouwen, met het doel hen financieel uit te buiten (Bilz et al., 2023). Kenmerkend voor
deze vorm van fraude is dat slachtoffers niet direct worden gedwongen of technisch worden
gehackt, maar geleidelijk worden gemanipuleerd om bepaalde handelingen te verrichten, zoals
het delen van persoonlijke informatie of het overmaken van geld (Salahdine & Kaabouch,
2019). Daarmee vormt online datingfraude een duidelijke vorm van social engineering: een
strategie waarbij daders inspelen op menselijke kwetsbaarheden zoals vertrouwen, empathie,
eenzaamheid en emotionele betrokkenheid (Wang et al., 2020).

Om slachtofferschap van online datingfraude te begrijpen, is het van belang om het
proces achter deze vorm van fraude te begrijpen. Recent onderzoek van Schokkenbroek en
Snaphaan (2025) identificeerde de verschillende fasen die bij online datingfraude (kunnen)
worden doorlopen, enkele hiervan zullen hier kort belicht worden. Het proces begint met het
creéren van een geloofwaardige nepidentiteit en het benaderen van potenti€le slachtoffers. Er
wordt vaak gekozen voor het portretteren van een beroemdheid of een ander autoritair persoon
(Sorell & Whitty, 2019). De dader kan op deze manier geloofwaardigheid en aantrekkelijkheid

creéren (Tan & David, 2013). Na het eerste contact proberen daders de communicatie vaak te



verplaatsen naar een privé platform, om de communicatie af te schermen van platformcontrole
en externe observatie (Cross et al., 2018). Het centrale mechanisme binnen online datingfraude
is vervolgens het cre€ren van een vertrouwensband. In de zogenoemde groomingfase investeren
daders intensief in het opbouwen van vertrouwen en een emotionele band, onder meer door
frequent contact, het uiten van romantische gevoelens en het benadrukken van overeenkomsten
(Anesa, 2020; Drew & Webster, 2024). Deze fase kan maanden tot zelfs jaren duren, waarbij
slachtoffers geleidelijk emotioneel afthankelijk worden gemaakt en soms sociaal geisoleerd
raken (Schokkenbroek & Snaphaan, 2025). Wanneer voldoende vertrouwen is opgebouwd,
volgt de zogeheten ‘sting’ fase, waarin de daders beginnen met het verzoeken om financiéle
middelen (Whitty, 2013). Deze verzoeken beginnen vaak met relatief kleine bedragen, maar
escaleren geleidelijk naar grotere sommen, veelal onder het voorwendsel van een noodsituatie
of een andere dringende omstandigheid, waarbij hulp van het slachtoffer is vereist (Cross, 2020;
Wang, 2026; Whitty, 2013; Whitty & Buchanan, 2012). Als slachtoffers weerstand bieden of
niet langer kunnen betalen, kunnen daders aanvullende middelen inzetten, zoals chantage of
bedreiging (Schokkenbroek & Snaphaan, 2025). In sommige gevallen komt ook sextortion
voor: een proces waarbij intieme of seksueel getinte beelden van het slachtoffer worden

gebruikt om verdere betalingen af te dwingen (Amirkhani et al., 2024; Anesa, 2020).

Gevolgen voor slachtoffers

Het proces van online datingfraude heeft ingrijpende gevolgen op de slachtoffers. Een
belangrijk concept binnen het onderzoek naar online datingfraude is het idee van de double hit:
slachtoffers verliezen niet alleen geld, maar ook een romantische relatie waarin zij hebben
geinvesteerd (Bilz et al., 2023; Cross et al., 2018). Hierdoor verschilt online datingfraude van
andere vormen van online fraude, waarin het verlies uitsluitend financieel is. Whitty en
Buchanan (2016) beschrijven dat slachtoffers hierdoor zowel financié€le schade als aanzienlijke

stress kunnen ervaren. Ook slachtoffers die uiteindelijk geen geld zijn verloren, kunnen hoge



niveaus van stress rapporteren (Buchanan & Whitty, 2014). Slachtoffers kunnen gevoelens van
schaamte, verdriet en boosheid ervaren na het ontdekken van de oplichting (Buchanan &
Whitty, 2014; Cole, 2024). Bovendien kan hun gevoel van eigenwaarde, autonomie en
vertrouwen ernstig worden aangetast (van Wingerden, 2009). De financiéle schade varieert
enorm maar kan oplopen tot tienduizenden euro’s of meer (Cole, 2024). In sommige gevallen
verkopen slachtoffers bezittingen of gaan zij leningen aan om geld over te maken, omdat zij
geloven dat zij hun partner tijdelijk financieel bij moeten staan (van Wingerden, 2009).
Daarnaast kunnen de gevolgen van online datingfraude zich lichamelijk en sociaal uiten.
Door de stress en emotionele impact van de fraude kunnen slachtoffers klachten ervaren als
slaapproblemen, misselijkheid, gewichtsverlies of veranderingen in eetgedrag (Aborisade et al.,
2024; Chuang, 2021; Cross et al., 2016). Bovendien kunnen slachtoffers moeite krijgen met het
vertrouwen van anderen, zich terugtrekken uit sociale situaties of datingplatforms vermijden
uit angst om opnieuw slachtoffer te worden (Cole, 2024; Coluccia et al., 2020; Herrera, 2025).
Bestaande relaties kunnen eveneens onder druk komen te staan, bijvoorbeeld wanneer
familieleden en vrienden het moeilijk vinden om te begrijpen hoe het slachtoffer in de fraude

verzeild is geraakt of hier geen begrip voor tonen (Wang, 2022).

Secundaire victimisatie en victim blaming

Negatieve reacties beperken zich vaak niet tot de directe sociale omgeving, maar zijn
ook breder zichtbaar in maatschappelijke opvattingen over slachtofferschap van online
datingfraude en kunnen secundaire victimisatie in de hand werken (Whitty & Buchanan, 2016).
Secundaire victimisatie betreft de schade die slachtoffers ervaren als gevolg van negatieve
reacties vanuit de sociale omgeving, de media of instituties als politie of de rechtbank
(Mendonga et al., 2016). Waar primaire victimisatie ontstaat door de fraude zelf, ontstaat
secundaire victimisatie wanneer slachtoffers geconfronteerd worden met de bagatellisering van

hun ervaringen (Goswami, 2021). Voor slachtoffers van online datingfraude is de kans op



secundaire victimisatie groot (Leukfeldt et al., 2018). Veel reacties uit de omgeving zijn
negatief. Zo gaat slachtofferschap vaak gepaard met schaamte, gevoelens van schuld en een
verminderd vertrouwen (Chuang, 2021). Secundaire victimisatie kan een remmend effect
hebben op het zoeken van hulp en het doen van aangifte (Cross, 2023). Slachtoffers kunnen
bovendien terughoudend worden in het delen van hun verhaal uit angst voor negatieve oordelen
(Nataraj-Hansen & Richards, 2023).

De neiging om slachtoffers negatief te evalueren of verantwoordelijk te houden voor
hun slachtofferschap kan mede verklaard worden vanuit de victim precipitation theorie van
Wolfgang (1957). Deze theorie, stelt dat niet slechts de dader schuld draagt bij een criminele
daad. Bij een delict zouden slachtoffers, door zich op een bepaalde manier te gedragen of door
het bezitten van bepaalde karaktereigenschappen, de dader uitlokken tot het begaan van
criminaliteit tegen hen. Criminaliteit wordt in dit opzicht gezien als een proces waarin beide
partijen een aandeel hebben (Lasky, 2019). In dergelijke benaderingen verschuift de focus in
principe van het handelen van de dader naar de kenmerken van het slachtoffer. Dit perspectief
op slachtofferschap kan leiden tot situaties waarbij het slachtoffer de schuld krijgt van zijn of
haar eigen slachtofferschap, ook wel victim blaming genoemd (Dhanani et al., 2020; Harber et

al., 2015).

De rol van de media

Omdat secundaire victimisatie en victim blaming mede worden beinvloed door
maatschappelijke opvattingen over slachtofferschap, is het relevant om te onderzoeken welke
rol de media speelt in het vormen van deze opvattingen. Vanuit de framing theorie van Goffman
(1974) wordt gesteld dat de media niet alleen informatie overdraagt, maar hierbij ook invloed
uitoefent op welke aspecten van een gebeurtenis worden benadrukt en hoe deze worden
geinterpreteerd (Chong & Druckman, 2007). Door middel van selectie en nadruk plaatsen

media bepaalde gebeurtenissen binnen specifieke frames, ofwel betekeniskaders, waardoor zij
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richting geven aan de wijze waarop het publiek deze informatie begrijpt en verwerkt. Frames
fungeren hierbij als structuren die complexe informatie vereenvoudigen (Scheufele, 1999).
Door het gebruiken van specifieke woordkeuzes en invalshoeken kunnen media bijdragen aan
dominante beelden die over slachtofferschap geschetst worden (De Gregorio et al., 2022).
Hierbij kan bijvoorbeeld de nadruk liggen op persoonlijke kenmerken van het slachtoffer of
juist de handelingen van de dader. Deze invalshoeken zijn zelden neutraal en beinvloeden de
betekenis van het bericht (Entman, 1993). Zo laten Mastrorocco en Minale (2018) bijvoorbeeld
zien dat blootstelling aan nieuws met veel nadruk op criminaliteit leidt tot meer zorgen over
criminaliteit en andersom. Media hebben dan ook invloed op de publieke attitude ten aanzien
van slachtofferschap van online datingfraude, en kunnen victim blaming versterken of juist

verminderen.

Kritische discoursanalyse

Hoewel victim blaming en secundaire victimisatie binnen het domein van online
datingfraude als problematisch worden erkend, ontbreekt het aan een systematische analyse van
hoe slachtoffers in nieuwsmedia worden gepresenteerd. Dit vormt een belangrijke lacune,
gezien mediaberichtgeving een belangrijke rol speelt in het vormgeven van maatschappelijke
betekenissen en oordelen (Buyens & Van Aelst, 2021). Het huidige onderzoek heeft dan ook
als doel om een diepgaander inzicht te verkrijgen in de representatie van slachtofferschap van
online datingfraude in de media. Dit zal worden gedaan door middel van een kritische
discoursanalyse, waarbij de focus ligt op het blootleggen van dominante discoursen rondom
slachtofferschap van online datingfraude. Het gaat er hierbij niet zozeer om wat er feitelijk is
gebeurd, maar om de context en nadruk van de tekst waarin dit beschreven wordt (Bryman,
2016). Het analyseren van deze discursieve patronen is relevant omdat het inzicht biedt in de
wijze waarop mediaberichtgeving slachtoffers representeert en hoe deze representaties

mogelijk bijdragen aan processen van victim blaming en secundaire victimisatie. Het
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verminderen van victim blaming en secundaire victimisatie is van groot belang, gezien dit kan
bijdragen aan een grotere bereidheid van slachtoffers om hun ervaringen te delen en aangifte te
doen (Cross, 2023). Bovendien kan een genuanceerde en evenwichtige berichtgeving bijdragen
aan een verhoogd bewustzijn, wat het vroegtijdig herkennen en mogelijk voorkomen van online
datingfraude kan bevorderen (Coluccia et al., 2020).

Binnen de kritische discoursanalyse wordt in de huidige studie de discours-historische
benadering gehanteerd. Binnen deze benadering worden immanente, socia-diagnostische en
prospectieve kritieck toegepast om zowel de tekstuele representatie, als de bredere
maatschappelijke betekenis en implicaties van de discoursen te analyseren (Reisigl & Wodak,
2009). In de methode zal verder worden toegelicht hoe de discours-historische benadering
binnen deze studie is ingericht. Zodoende zullen Nederlandse krantenartikelen worden
geanalyseerd aan de hand van de volgende onderzoeksvragen: “Hoe worden slachtoffers van
online datingfraude in nieuwsberichtgeving gepresenteerd?” en “Welke kenmerken,
eigenschappen en kwaliteiten worden in nieuwsberichtgeving toegeschreven aan slachtoffers
van online datingfraude? ”. Na het toelichten van de onderzoeksmethode zullen in de resultaten
de discoursen die tijdens de analyse zijn blootgelegd aan bod komen. Vervolgens worden in de
discussie de implicaties van de verschillende discoursen en de suggesties voor
vervolgonderzoek besproken, waarna wordt afgesloten met de belangrijkste conclusies van het

onderzoek.
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Methode

Dit onderzoek is kwalitatief van aard. Kwalitatief onderzoek biedt de mogelijkheid om
het gedrag, de ervaringen, interacties en sociale context te onderzoeken, zonder gebruik te
maken van statistische procedures (Fossey et al., 2002). Specifiek wordt in dit onderzoek een
kritische discoursanalyse uitgevoerd om inzicht te krijgen in de nieuwsberichtgeving over
slachtoffers van online datingfraude (Fairclough, 2007). Een discours kan worden
omschreven als een specifieke wijze om over de wereld te spreken en deze te begrijpen
(Jorgensen & Phillips, 2002). Bij een discoursanalyse ligt de focus niet zozeer op wat er
feitelijk is gebeurd, maar op de context en nadruk van de tekst (Bryman, 2016). Dit sluit aan
bij het idee dat taal constructief is en zo een bepaalde visie op de sociale realiteit kan
construeren. Een discoursanalyse is een passende onderzoeksmethode, daar het doel van dit
onderzoek is om vast te stellen welke dominante discoursen naar voren komen in de
berichtgeving over slachtoffers van online datingfraude. De focus ligt hierbij op de manier

waarop slachtoffers en hun verhaal worden geportretteerd in de geselecteerde nieuwsmedia.

Dataverzameling en selectie

De data bestonden uit nieuwsartikelen die zijn verzameld uit de periode 2021 tot en met
2026 en afkomstig zijn uit de vijf Nederlandse kranten met de meeste abonnees, namelijk: De
Telegraaf, de Volkskrant, het Algemeen Dagblad, het NRC Handelsblad en Trouw. Er is
gekozen om landelijke kranten te gebruiken omdat deze kranten een groter bereik hebben dan
regionale kranten en hiermee een grotere impact uitoefenen op het slachtoffer. Er is daarnaast
gekozen om uitsluitend online krantenartikelen te analyseren. Een belangrijke overweging
hierbij is de volledigheid van de data. Zo wordt het merendeel van de artikelen dat in de
gedrukte editie verschijnt, eveneens online gepubliceerd, terwijl niet alle online publicaties
noodzakelijkerwijs in de papieren editie worden opgenomen. Door de online edities als

uitgangspunt te nemen, wordt een zo volledig mogelijke dataset gewaarborgd. Daarnaast



13

speelden praktische overwegingen een rol, zoals de toegankelijkheid van online
krantenartikelen. Voor sommige kranten kon op basis van een aantoonbare studentenstatus
gratis een abonnement worden afgesloten en voor andere kranten moest betaald een
abonnement worden afgesloten. Hiernaast speelt de grote impact van online kranten een rol. Zo
zouden online artikelen, mede doordat zij veelvuldig online gedeeld kunnen worden, een
grotere invloed uitoefenen op de maatschappij dan fysieke kranten (De Kimpe et al., 2017).

De artikelen zijn verzameld via de websites van de verschillende kranten. Hierbij zijn
verschillende zoektermen ingegeven. Zo is er gezocht op de termen: ‘romance scam’,
‘liefdesfraude’, ‘datingfraude’, ‘online datingfraude’, ‘liefdesoplichting’ en ‘catfish’. Deze
zoekopdrachten leverde een totaal aan 98 verschillende nieuwsartikelen op. Vervolgens zijn
deze artikelen gefilterd op basis van één inclusiecriterium, namelijk of in het betreffende artikel
het slachtofferschap van online datingfraude besproken wordt. Dit resulteerde in een selectie
van 64 artikelen. Het aantal geselecteerde artikelen per krant is weergegeven in tabel 1.

Tabel 1

Geselecteerde artikelen per Nederlandse krant

Krant Aantal artikelen
De Telegraaf 28

Het Algemeen Dagblad 4

De Volkskrant 20

Trouw 2

Het NRC-handelsblad 10

Data-analyse

De analyse is uitgevoerd in meerdere fasen van een iteratief proces, waarbij de discours-
historische benadering van Reisigl en Wodak (2001) met drie verschillende vormen van kritiek
centraal staat. Primair ligt de focus op de immanente kritiek (1), waarin wordt geanalyseerd hoe

het onderzochte fenomeen tekstueel wordt gerepresenteerd (Reisigl & Wodak, 2009). In het
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huidige onderzoek betreft dit de representatie van slachtoffers van online datingfraude in
nieuwsberichten. Vervolgens wordt de socio-diagnostische kritiek (2) toegepast, waarbij deze
interpretaties worden geinterpreteerd in relatie tot bredere maatschappelijke opvattingen en
ideologieén. Tot slot wordt de prospectieve kritiek (3) belicht, waarin wordt gereflecteerd op
de implicaties van deze discoursen en op mogelijke alternatieve manieren van representeren die
kunnen bijdragen aan een meer genuanceerde weergave van slachtoffers (Reisigl & Wodak,
2009).

Om de drie vormen van kritieck binnen de discours-historische benadering te
verduidelijken, is in tabel 2 een voorbeeld uitgewerkt aan de hand van een hypothetisch
onderzoek naar berichtgeving over migratie. Dit voorbeeld laat zien hoe immanente, socio-
diagnostische en prospectieve kritiek verschillende invalshoeken belichten. De tabel dient
uitsluitend ter illustratie van de methodologische benadering en heeft verder geen inhoudelijk

verband met het onderzoek naar slachtofferschap van online datingfraude.
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Tabel 2

Illustratie van de drie kritieken

Vorm van kritiek [Nlustratie aan de hand berichtgeving over migratie

Fase 1. Immanente kritiek Er wordt gekeken hoe migranten tekstueel worden
gerepresenteerd, bijvoorbeeld door herhaalde associaties
met overlast, druk op voorzieningen of culturele
verschillen. De focus ligt hierbij op taalgebruik,
woordkeuzes en terugkerende beschrijvingen.

Fase 2. Socio-diagnostische De representatie van migranten wordt geinterpreteerd

kritiek binnen bredere maatschappelijke opvattingen over
migratie, integratie en sociale ongelijkheid. Hierbij wordt
onderzocht hoe deze representaties verklaard kunnen
worden en samenhangen met ideeén zoals het wij-zij-
denken.

Fase 3. Prospectieve kritiek Er wordt gereflecteerd op hoe bepaalde vormen van
berichtgeving stereotypering, uitsluiting of polarisatie
kunnen versterken, en hoe alternatieve representaties
kunnen bijdragen aan meer genuanceerde en minder

stigmatiserende manieren van verslaglegging.

Analysekader

Er bestaat geen vastomlijnde methodologie binnen de (historische) kritische
discoursanalyse. Zoals Lazar (2007) betoogt, is het niet alleen mogelijk maar ook waardevol
om analytische instrumenten uit verschillende discursief- analytische benaderingen te
combineren bij het analyseren van tekstuele data. Op deze manier kan een analysekader worden
ontwikkeld dat optimaal aansluit bij de aard van de onderzochte teksten.

Voor het opstellen van het analysekader zijn dan ook verschillende methoden
samengevoegd. Zo is onder andere gebruik gemaakt van het raamwerk van de representatie van
sociale actoren van van Leeuwen (2008). Van Leeuwen presenteert een uitgebreid analytisch

raamwerk, waarin uiteenlopende manieren worden beschreven waarop sociale actoren
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discursief kunnen worden gerepresenteerd. Omdat dit onderzoek zich richt op de representatie
van slachtoffers van online datingfraude, zijn categorieén geselecteerd die inzicht bieden in de
manier waarop slachtoffers in nieuwsberichten worden beschreven, welke mate van
verantwoordelijkheid aan hen wordt toegekend en in hoeverre zij persoonlijk of onpersoonlijk
worden weergegeven. Daarnaast zijn concepten ontleend aan aanvullende benaderingen die
aansluiten bij de analyse van slachtofferschap van online datingfraude. Zo is gebruikgemaakt
van inzichten over appraisement van Martin en White (2005), om te kunnen analyseren hoe
slachtoffers op een evaluatieve manier worden beschreven. Ook zijn de titels van de artikelen
opgenomen in het analysekader, omdat koppen binnen nieuwsberichtgeving een belangrijke rol
spelen in de eerste interpretatiec van een bericht (Kuiken et al., 2017). Op basis van deze
theoretische uitgangspunten is een analysekader opgesteld dat bestaat uit vier categorieén: titels,
activatie en passivatie, personalisatie en impersonalisatie en appraisement. Deze categorieén

zullen één voor ¢én worden toegelicht.

Titels

De titels van de nieuwsartikelen worden als eerste geanalyseerd. Deze koppen vormen
enerzijds een handig instrument om de data te structureren. Anderzijds zijn de koppen het meest
prominente element van nieuwsberichtgeving. Zonder een trekkende titel zullen veel artikelen
niet worden gelezen (Kuiken et al., 2017). Dit benadrukt dat koppen een cruciale rol spelen in

het lezersbereik van kranten.

Activatie en passivatie

De categorie activatie en passivatie biedt de mogelijkheid om te onderzoeken of de
slachtoffers van online datingfraude op een actieve of passieve wijze worden beschreven (van
Leeuwen, 2008). Ter illustratie kan buiten de context van online datingfraude worden gedacht
aan het verschil tussen: ‘De asielzoekers reizen naar Nederland af’ (actief) versus ‘De

asielzoekers zijn naar Nederland overgebracht’ (passief). Bij een actieve representatie wordt
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benadrukt dat de sociale actor zelf een handeling uitvoert en daarmee een zekere mate van
controle of handelingsvermogen heeft. Bij een passieve representatie wordt daarentegen
geaccentueerd dat de sociale actor een handeling ondergaat of wordt beinvloed door het
handelen van anderen. Binnen dit onderzoek maakt dit onderscheid het mogelijk om te
analyseren in hoeverre slachtoffers van online datingfraude als handelend worden
gepresenteerd, of juist als personen die worden getroffen door het handelen van de dader.
Daarmee kan ook worden onderzocht in hoeverre de verantwoordelijkheid bij het slachtoffer

wordt gelegd.

Personalisatie en impersonalisatie

Sociale actoren kunnen zowel persoonlijk als onpersoonlijk gepresenteerd worden (van
Leeuwen, 2008). Zo kan in nieuwsberichtgeving worden verwezen naar een individu,
bijvoorbeeld ‘een vrouw die via een datingapp werd opgelicht’” maar ook meer abstracte
aanduidingen zoals ‘slachtoffers van online datingfraude’ of ‘fraudegevallen’. In het laatste
geval is sprake van een onpersoonlijke representatie. Daarnaast kunnen sociale actoren worden
weergegeven door middel van abstractie, waarbij zij worden gereduceerd tot eigenschappen die
aan hen worden toegeschreven zoals ‘kwetsbaarheid’ of ‘goedgelovigheid’. Ook kan sprake
zijn van objectivering, waarbij niet de persoon, maar bijvoorbeeld het proces of de uitkomst
centraal staat. Deze vormen van onpersoonlijke representatic kunnen leiden tot
dehumanisering, waarbij de nadruk verschuift van de individuele ervaringen van het slachtoffer,

naar abstracte categorieén of gevolgen (van Leeuwen, 2008; Tileagd, 2010).

Appraisement

Sociale actoren kunnen ook worden beschreven in evaluatieve termen. Voor deze vorm
van representatie wordt de term appraisement gebruikt. Hiervan is sprake wanneer sociale
actoren worden aangeduid op een manier die hen beoordeelt of waardeert, bijvoorbeeld als

positief of negatief, rationeel of irrationeel en sterk of kwetsbaar (Martin & White, 2005). Ter
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illustratie kan buiten de context van online datingfraude worden gedacht aan het verschil tussen
‘kritische omwonenden’ en ‘lastige omwonenden’, waarbij beide aanduidingen een andere
evaluatieve lading geven aan dezelfde groep. Deze categorie is gekozen omdat zo inzicht kan
worden verkregen in de mate waarop slachtoffers op een impliciete of expliciete wijze worden
beoordeeld en in hoeverre dergelijke evaluaties bijdragen aan bijvoorbeeld victim blaming of

juist aan het legitimeren van het slachtofferschap.

Analyse

De data-analyse is gestart met de fase van immanente kritiek. Hierin zijn de
nieuwsartikelen eerst grondig doorgenomen, waarna de tekst per artikel in atlas.ti is
geimporteerd. Er is gekozen voor een combinatie van een deductieve en inductieve benadering,
waarbij eerst thematisch en vervolgens open is gecodeerd, dit wordt ook wel hybride coderen
genoemd (Kaur et al., 2025).

De deductieve benadering biedt in eerste instantie een efficiénte manier om data te
analyseren en te beoordelen in hoeverre terugkerende elementen uit het opgestelde raamwerk
relevant zijn voor de onderzoeksvraag (Verhoeven, 2011). De inductieve aanpak stelt de
onderzoeker vervolgens in staat om de data opnieuw en zonder vooraf vastgestelde aannames
nog eens te benaderen, waardoor nieuwe inzichten geidentificeerd kunnen worden (Birks &
Mills, 2015). Door zowel open, als thematisch te coderen, kunnen beide benaderingen elkaar
aanvullen en zo een meer diepgaande analyse realiseren (Fereday & Muir-Cochrane, 2006).

De thematische codes zijn gebaseerd op de gekozen categorieén voor het representeren
van sociale actoren. Voorbeelden van gebruikte codes zijn ‘geactiveerd slachtoffer’ en
‘negatieve evaluatie slachtoffer: naief’. De opencodes liggen zo dicht mogelijk op de tekst,
waardoor de interpretatie zo veel mogelijk in lijn is met de oorspronkelijke betekenis van de
tekst (Evers, 2015). Een voorbeeld van een opencode is: ‘Als je verliefd bent, ben je kwetsbaar’.

Het proces van coderen is vervolgens herhaald om de initi€éle beoordeling van de gecodeerde
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artikelen te controleren. Waar nodig werden eventuele toevoegingen of aanpassingen gedaan
aan de gecodeerde teksten. Het uitvoeren van een vervolgfase maakte een meer systematische
en nauwkeurige analyse mogelijk. Tijdens het codeerproces is gebruik gemaakt van memo’s.
Op deze manier kunnen gedachten en reflecties worden vastgelegd. Dit kan het proces
overzichtelijk houden en zorgen dat belangrijke inzichten niet vergeten worden (Friese, 2019).

Vervolgens zijn de uitkomsten geanalyseerd door te zoeken naar overeenkomsten en
patronen in de data. Dit is gedaan in Atlas.ti aan de hand van patrooncoderen. Deze techniek
maakt het mogelijk om onderliggende structuren en terugkerende patronen in de codes te
identificeren (Evers, 2015). Hierbij zijn in eerste instantie de relevante codes verzameld en
samengevoegd tot codegroepen. Hieruit zijn verschillende groepen ontstaan zoals
‘verliefdheid’ en ‘slachtoffer negeert signalen uit omgeving’. Op deze manier wordt er inzicht
in de data gecreé€erd. Na het vormen van de codegroepen, is overgegaan tot het construeren van
netwerken. Hierbij zijn in Atlas.ti verbanden tussen de verschillende codegroepen gevormd.
Voorbeelden van gebruikte verbanden zijn: ‘is geassocieerd met’ en ‘is in strijd met’. Door het
samenvoegen en verbinden van verschillende codegroepen konden bredere patronen worden
geidentificeerd, waaruit uiteindelijk de verschillende discoursen zijn afgeleid. Tot slot zijn van
de relevante codegroepen rapporten uitgedraaid, zodat de gevonden discoursen systematisch en
overzichtelijk kunnen worden beschreven in de resultaten.

Na het afronden van de fase van immanente kritiek, wordt Wodaks tweede vorm van
kritiek belicht: de socio-diagnostische kritiek. Hierbij is gereflecteerd op welke mogelijke
historische, sociale of culturele factoren de dominante discoursen hebben beinvloed, en is
relevante literatuur geraadpleegd om deze bevindingen te verklaren. De socio-diagnostische en
immanente kritiek zijn geintegreerd en worden per discours gezamenlijk besproken.

Tot slot wordt de laatste fase van Wodaks discours-historische benadering, de

prospectieve kritiek uitgevoerd. In deze fase zijn de inzichten die uit de data naar voren kwamen
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gebruikt om aanbevelingen te doen voor betere verslaggeving. Er is gekozen om deze fase in

de discussie te belichten, gezien hier doorgaans aanbevelingen worden geformuleerd.
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Resultaten

De discoursanalyse heeft vier discoursen blootgelegd: het discours van irrationele
verliefdheid; het discours van genegeerde waarschuwingen en eigen verantwoordelijkheid; het
discours van ironie van het slachtofferschap; en het discours van sluwe criminaliteit en ernstig
slachtofferschap. Vanuit de discours-historische benadering worden de discoursen besproken
aan de hand van de immanente kritick en de socio-diagnostische kritiek. Deze twee
kritiekvormen zijn in de beschrijving van de resultaten geintegreerd tot één geheel waarin de
beschreven discoursen op tekstueel niveau worden geinterpreteerd en waarbij deze
interpretaties worden bekeken in relatie tot bredere maatschappelijke opvattingen en

ideologieén.

Discours van irrationele verliefdheid

Binnen de geanalyseerde nieuwsartikelen komt een discours naar voren, waarin
slachtoffers worden geconstrueerd als hopeloos verliefd op de oplichter. Binnen dit narratief
wordt beschreven dat slachtoffers sterk worden beinvloed in hun besluitvorming door deze
verliefdheid. Dit zou zoveel invloed hebben dat rationele besluitvorming als onmogelijk wordt
neergezet. Verliefdheid lijkt binnen dit discours te fungeren als een centrale verklaringsfactor
voor het handelen van slachtoffers. Deze constructie komt op verschillende manieren tot uiting.

Aanvankelijk valt op dat slachtoffers veelvuldig worden geintroduceerd vanuit hun
verlangen naar liefde of een relatie. Zo worden zij beschreven als personen “die op zoek zijn
naar een relatie (Het Algemeen Dagblad, 27 januari 2026), “smachtend naar een relatie” (Het
Algemeen Dagblad, 13 november 2024) of voor wie “er nog een ding ontbreekt ... een geliefde”
(Het Algemeen Dagblad, 5 oktober 2025). Slachtoffers lijken hiermee te worden gereduceerd
tot één kenmerk, namelijk opzoek naar liefde.

Naast dit verlangen naar liefde wordt ook de intensiteit van de verliefdheid zelf

benadrukt. Zo worden slachtoffers in de artikelen frequent beschreven in termen van intense
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emotionele betrokkenheid. Wanneer er over slachtoffers gesproken wordt, worden termen
gebruikt als “smoorverliefd” (De Telegraaf, 6 april 2025), “tot over haar oren verliefd” (Het
Algemeen Dagblad, 7 april 2025) en “hevig verliefd” (De Volkskrant, 8 april 2025). Ook wordt
deze verliefdheid gekoppeld aan goedgelovigheid. Zo wordt gesteld dat: “Wie verliefd is, is
geneigd alles te geloven.” (De Volkskrant, 11 september 2025). Tevens wordt meermaals
benoemd dat we de mensen die dit overkomen niet als dom moeten bestempelen, maar als
verliefd. Dit lijkt te impliceren dat er overlappende kenmerken bestaan tussen verliefd en dom
zijn: “Mensen die dit overkomt zijn verliefd, niet dom” (De Telegraaf, 6 april 2025).
Verliefdheid lijkt binnen dit discours naar voren te komen als een verkapte term voor
goedgelovigheid of naiviteit.

Deze representatie wordt verder versterkt door het gebruik van generaliserende
uitspraken over liefde zoals: “Liefde maakt blind” (De Telegraaf, 7 februari 2025) en “Laat de
liefde u niet verblinden” (de Telegraaf, 5 juli 2024). Dergelijke formuleringen plaatsen
verliefdheid binnen een breder principe waarin verliefdheid wordt geassocieerd met
irrationaliteit. Er lijkt zo een duidelijke tegenstelling te worden gecreéerd tussen emotie en
rationaliteit, waarbij slachtoffers worden gepositioneerd als handelend vanuit emotie:
“Slachtoffers krijgen niet de kans om rationeel na te denken, ze zijn natuurlijk verliefd” (De
Telegraaf, 6 april 2025). Slachtoffers lijken hierdoor af te wijken van een impliciete norm van
rationeel handelen.

Deze tegenstelling, tussen emotie en rationaliteit, zoals die in de berichtgeving naar
voren komt, sluit aan bij hierover bestaande bredere maatschappelijke opvattingen. Binnen de
sociologie wordt deze tegenstelling beschreven als de dichotomie van emotie en rationaliteit,
wat verwijst naar rationaliteit en emotie als elkaar uitsluitende categorieén van handelen (Illouz
& Finkelman, 2009; van Stichel, 2020). Ook in de literatuur over verliefdheid komt deze

tegenstelling terug: verliefdheid wordt niet alleen geassocieerd met irrationaliteit in denken en
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handelen (Hindriks, 2015; Ortiz-Millan, 2007), maar ook met kwetsbaarheid. Dit laatste komt
eveneens terug in de geanalyseerde nieuwsartikelen: “Als je verliefd bent, ben je kwetsbaar.
Dan wil je het goede zien in iemand.” (De Telegraaf, 2 maart 2026).

Bovendien blijkt uit meerdere opvattingen dat men het als wenselijk ziet om
beslissingen rationeel te nemen en deze uitgebreid te overwegen. Een voorbeeld hiervan is terug
te zien in de theorie van Kahneman (2011), waarin onderscheid wordt gemaakt tussen twee
vormen van denken. Snelle, intuitieve en grotendeels automatische denkprocessen worden
aangeduid als systeem één denken, terwijl langzamere, analytische en bewuste denkprocessen
worden aangeduid als systeem twee denken. Beslissingen gebaseerd op sterke verliefdheid
worden in het merendeel van de gevallen onder ‘systeem €én’ denken gekaderd, een manier
van denken die volgens Kahneman (2011) niet de overhand zou moeten hebben. Zo zouden
cognitieve biases ontstaan wanneer de menselijke gedachtegang wordt gedomineerd door snelle
intuitieve denkprocessen en er onvoldoende wordt gecorrigeerd door langzamere analytische
processen (Kahneman, 2011). Een voorbeeld hiervan blijkt uit onderzoek dat aantoont dat
verliefde partners geneigd zijn hun partner te idealiseren en negatieve informatie te
minimaliseren, een fenomeen dat bekend staat als de positivity bias (Mizrahi et al., 2022;
Murray et al., 1996).

Het geschetste contrast tussen rationaliteit en verliefdheid suggereert dat het
slachtofferschap in zekere mate voortkomt uit hun eigen handelen of eigenschappen.
Slachtoffers lijken op deze manier te worden neergezet als slachtoffers van hun eigen emotie,

en niet zozeer van de dader.

Discours van genegeerde waarschuwingen en eigen verantwoordelijkheid

Een ander discours dat sterk naar voren komt uit de analyse is dat van de genegeerde
waarschuwingen en eigen verantwoordelijkheid van het slachtoffer. Dit discours bestaat uit

twee samenhangende lagen: enerzijds wordt benadrukt dat slachtoffers herhaaldelijk
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waarschuwingen hebben genegeerd, en anderzijds worden zij op tekstueel niveau
gepositioneerd als (mede)verantwoordelijk voor hun eigen slachtofferschap.

Zo wordt in meerdere artikelen benoemd dat slachtoffers signalen van oplichting hebben
gemist. Er wordt bovendien vaak gebruik gemaakt van de term red flags: “Het slachtoffer,
verblind door liefde en luchtkastelen, negeert de red flags en doet wat de oplichter vraagt.” (de
Volkskrant, 8 april 2025). Met de term red flags, ofwel rode vlaggen, wordt verwezen naar
duidelijke waarschuwingssignalen die kunnen wijzen op fraude of misleiding, iets dat
suggereert dat iets overduidelijk niet in de haak is (van Dale, 2026). Bovendien wordt benoemd
dat slachtoffers tijdens het proces al doorhadden dat er dingen niet klopte maar hier niet aan toe
wilden geven: “Diep in zijn hart wist de zestiger allang dat hij in een fuik was getrapt” (De
Telegraaf, 10 december 2024).

Naast het zelf negeren van signalen van mogelijke oplichting wordt in meerdere
artikelen benoemd dat slachtoffers waarschuwingen uit hun omgeving niet in acht hebben
genomen. Zo zouden meerdere slachtoffers waarschuwingen vanuit hun familie hebben
genegeerd en hier achteraf spijt van hebben. Zo ook in de zaak van Anton Grimm die bleek te
zijn opgelicht door een vrouw die zich als Oekraiense soldate voordeed: “Ook voelt hij zich
stom dat hij er is ingetuind. Vrienden en familie waarschuwden hem al. Waarom heeft hij die
raad niet opgevolgd?” (Trouw, 4 maart 2024). In een ander artikel wordt beschreven hoe een
slachtoffer, ondanks waarschuwingen van zijn kinderen en concrete suggesties om de echtheid
van de persoon te controleren, toch doorgaat met het overmaken van geld. In weer andere
gevallen wordt beschreven hoe kritiek uit de omgeving zelfs tot conflict en isolatie leidt, waarbij
het slachtoffer ervoor kiest om de vermeende partner te geloven boven de familieleden.

Tot slot wordt in verschillende nieuwsartikelen beschreven hoe slachtoffers worden
gewaarschuwd door de bank. Deze waarschuwingen leiden volgens de artikelen echter bijna

nooit tot inkeer van het slachtoffer. Een bankmedewerker vertelde: “Hoewel wij klanten
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hiervoor actief waarschuwen, zijn slachtoffers vaak zo in de ban van de ander dat hij of zij het
niet gelooft als de bank zegt dat hun online ’geliefde’ helemaal niet bestaat, maar een oplichter
is” (De Telegraaf, 19 december 2023).

Naast de frequente benoeming van het negeren van signalen door slachtoffers, wordt het
slachtoffer op tekstueel niveau als (mede)verantwoordelijk gepositioneerd. Een belangrijk
Element hierbij is het activeren van het slachtoffer. Dit gebeurt veelvuldig in de geanalyseerde
artikelen. Hierbij wordt het slachtoffer als actief handelende actor in een zin geplaatst, waardoor
de verantwoordelijkheid op impliciete wijze bij het slachtoffer wordt neergelegd. Zo worden
werkwoordvormen als ‘maakte over’, ‘stuurde geld’ en ‘trapte erin’ gebruikt. Een voorbeeld is
te zien in de zaak van de vrouw die werd opgelicht door iemand die zich voordeed als Brad Pitt:
“De vrouw blies haar huwelijk op, zo verliefd was ze op ‘Pitt’, en maakte 830.000 euro naar
hem over zodat hij behandeld kon worden” (De Telegraaf, 19 september, 2025). Bovendien
wordt ook op een meer expliciete manier de verantwoordelijkheid bij slachtoffers neergelegd,
bijvoorbeeld in artikelen waarin de rol van de bank in het fraudeproces wordt beschreven: “Er
wordt ook gewezen op eigen verantwoordelijkheid. Zo had Charlotte, onder druk van de
oplichter met wie zij een relatie had, haar creditcard en pincodes afgegeven.” (De Telegraaf, 14
september 2023).

Een tweede manier waarmee op eigen verantwoordelijkheid wordt ingespeeld lijkt via
een soort hypocrisie-framing die samenhangt met de eerdergenoemde waarschuwingen van de
bank. Zo wordt in verschillende artikelen beschreven dat slachtoffers, nadat zij door de bank
zijn gewaarschuwd voor mogelijke fraude, de geleden schade alsnog op de bank proberen te
verhalen. Zo wordt door de woordvoerder van de fraude afdeling van een bank gesteld: “Ook
deze klant was gewaarschuwd door de fraude-afdeling dat er zeer waarschijnlijk sprake was
van oplichters, maar dat signaal werd in de wind geslagen. Weken later belde de klant terug om

melding te maken van oplichting” (Het Algemeen Dagblad, 14 januari 2025). Verschillende
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artikelen presenteren de situatie op een manier die suggereert dat slachtoffers de
verantwoordelijkheid voor de geleden schade bij de bank plaatsen: “De gedupeerde man
probeert vervolgens zijn inleg terug te krijgen van zijn bank, de Rabobank. Die had hem beter
moeten beschermen, vindt hij” (De Telegraaf, 2 december 2021).

In deze representatie lijkt een soort spanning aanwezig tussen enerzijds het negeren van
waarschuwingen van de bank en anderzijds het achteraf zoeken van hulp bij diezelfde instantie
of het aanspreken op haar verantwoordelijkheid. Deze gedragingen lijken discursief als
hypocriet te worden geschetst. Hypocrisie wordt beschreven als het hanteren van een dubbele
moraal, waarbij vergelijkbare handelingen verschillend worden beoordeeld athankelijk van wie
deze uitvoert (Alicke et al., 2013). In de geanalyseerde teksten kan een dergelijke dubbele
moraal worden waargenomen. Enerzijds wordt hun eigen handelen door de slachtoffers zelf
gelegitimeerd, bijvoorbeeld door het afwijzen van waarschuwingen van de bank, die op dat
moment als onterecht of onnodig worden gezien. Anderzijds wordt, wanneer de fraude aan het
licht komt, het handelen van de bank juist bekritiseerd en als onvoldoende beoordeeld, waarbij
wordt gesteld dat de bank het slachtoffer beter had moeten beschermen. Omdat hypocrisie
doorgaans als negatief wordt beoordeeld en samenhangt met verminderde sympathie,
waardering en vertrouwen, kan deze representatie de geloofwaardigheid van het slachtoffer
ondermijnen en sociale afkeuring oproepen (Barden et al., 2005; Isserow & Klein, 2017; Jordan
et al., 2017; Laurent & Clark, 2019).

Dit discours, waarbij slachtoffers worden gepositioneerd als (mede)verantwoordelijk
voor hun eigen slachtofferschap, kan worden geinterpreteerd binnen de just-world hypothese,
waarin individuele keuzevrijheid en verantwoordelijkheid centraal staan (Lerner, 1980).
Volgens deze theorie hebben mensen de neiging om te geloven dat de wereld rechtvaardig is
en dat personen krijgen wat zij verdienen (Aguiar et al., 2008; Fetchenhauer et al., 2005).

Wanneer iemand slachtoffer wordt van een delict kan dit wereldbeeld bedreigd worden. Door
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het slachtoffer dan deels of volledig verantwoordelijk te houden, wordt deze dreiging
gereduceerd (Lodewijkx et al., 2001). Dit suggereert immers dat slachtofferschap vermijdbaar
is, mits de juiste keuzes gemaakt worden. Psychologische afstand tot het slachtoffer lijkt in deze

opvatting essentieel (Correia et al., 2012).

Discours van ironie van het slachtofferschap

Het derde discours dat tijdens de analyse wordt blootgelegd, is dat van de ironie van het
slachtofferschap. Binnen dit discours worden slachtoffers meestal niet expliciet veroordeeld,
maar op impliciete wijze negatief gepresenteerd door middel van ironie, cynisme en humor.
Deze discursieve strategieén komen tot uiting in formuleringen waarin het handelen van
slachtoffers als overtuigend onlogisch of naief wordt gepresenteerd, zonder dat dit expliciet
wordt benoemd.

Op tekstueel niveau wordt deze ironie onder andere zichtbaar in de manier waarop
sommige fraudeverhalen worden gepresenteerd. Zo wordt gesproken over “smeuige
bedriegersverhalen” (De Volkskrant, 8 april 2025), een formulering die nadruk legt op de
vermakelijke en sensationele aspecten van oplichtingscasussen. Deze tendens wordt versterkt
door het vergelijken van verschillende gevallen van online datingfraude, waarbij impliciet een
hi€érarchie tussen zaken wordt aangebracht en wordt gezocht naar de meest opvallende of
extreme casus. Dit blijkt bijvoorbeeld uit deze formulering: “Wat betreft spectaculaire
datingfraudes is er een zaak die volgens de Heemskerkse nog nooit is overtroffen” (De
Telegraaf, 7 februari 2025). Het gebruik van termen als sensationeel, spectaculair en smeuig
draagt bij aan een representatie van datingfraude waarin de nadruk ligt op de nieuws- en
entertainmentwaarde van dergelijke gebeurtenissen, en niet of minder op de gevolgen voor de
betrokkenen. Deze wijze van representeren beperkt zich echter niet uitsluitend tot berichtgeving
over datingfraude. Onderzoek naar mediaberichtgeving over criminaliteit laat zien dat

nieuwsmedia criminaliteit geregeld presenteren aan de hand van dramatische of sensationele
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elementen, waardoor de aandacht kan verschuiven van de ervaring van het slachtoffer, naar de
narratieve aantrekkingskracht en amusementswaarde van het verhaal (Jewkes, 2015).

Deze nadruk op het verhaal als nieuwswaardig en vermakelijk heeft niet alleen gevolgen
voor de manier waarop datingfraude wordt gepresenteerd, maar ook voor de wijze waarop
slachtoffers worden gepresenteerd. Het menselijke aspect van slachtofferschap wordt hierdoor
deels naar de achtergrond gedrongen. Het op deze manier relatief onpersoonlijk beschrijven
van slachtoffers kan worden geinterpreteerd als een vorm van dehumanisering (van Leeuwen,
2008). Dit komt onder meer naar voren in formuleringen waarin slachtoffers collectief worden
samengenomen en gereduceerd tot één categorie: “Van André Rieu, Mark Rutte, René Froger
en Max Verstappen tot Megan Fox en Paul McCartney: tientallen Nederlanders hebben zich in
het afgelopen jaar wijs laten maken dat ze online een beroemdheid aan de haak sloegen, terwijl
ze in werkelijkheid te maken hadden met een oplichter” (De Telegraaf, 7 februari 2025). Door
slachtoffers op deze wijze te groeperen en hun ervaringen te generaliseren, wordt hun
persoonlijke verhaal ondergeschikt aan een bredere, ironische representatie waarin de nadruk
ligt op het opmerkelijke karakter van de situatie

Daarnaast wordt de ironie zichtbaar in de selectie en presentatie van extreme en
onwaarschijnlijke situaties. Zo wordt bijvoorbeeld beschreven hoe een vrouw geld overmaakt
aan een ‘zogenaamde astronaut’ voor ‘de landingsrechten om terug te keren op aarde’, waarbij
expliciet wordt toegevoegd: ‘en daar trapte ze in’ (De Telegraaf, 7 februari 2025). Zo lijkt te
worden gesuggereerd dat het slachtoffer had kunnen weten dat het om fraude ging.
Vergelijkbare formuleringen worden gebruikt in passages waar het om oplichters gaat die zich
voordeden als beroemdheden, zoals hier: “Een oplichter gebruikte (nogal slechte) Al-video’s
om zich voor te doen als Brad Pitt en haar geld af te troggelen voor een nepbehandeling tegen
nierkanker.” (Het Algemeen Dagblad, 23 juli 2025). Hier wordt zelfs expliciet benoemd dat de

video’s waarmee het slachtoffer is opgelicht ‘nogal slecht’ waren. Het benoemen van deze
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onwaarschijnlijkheden versterkt het beeld dat de fraude doorzichtig was, waardoor het
slachtofferschap indirect wordt geridiculiseerd.

Een ander terugkerend element binnen dit discours is het benadrukken van hoe
eenvoudig de fraude achteraf gezien te ontmaskeren zou zijn geweest. Regelmatig worden
relatief simpele handelingen genoemd die het slachtoffer had kunnen verrichten om de fraude
te herkennen, maar heeft nagelaten. Zo wordt bijvoorbeeld opgemerkt: “Een kleine check wijst
echter uit dat de man op de foto’s niet Owen, maar Abner Stefani heet. Een Braziliaans model
en acteur” (Het Algemeen Dagblad, 8 december 2025). Door het gebruik van formuleringen als
‘een kleine check’” wordt gesuggereerd dat minimale inspanning voldoende was geweest om de
fraude te doorzien.

Binnen dit discours kunnen ironie en cynisme worden gezien als mechanismen om
afstand te creéren tot het slachtoffer en een gevoel van superioriteit te construeren. Zo blijkt uit
verschillende studies dat ironie en sarcasme kunnen worden ingezet om afstand te creéren,
onder andere door middel van vernedering (Airaksinen, 2020; de Mendoza Ibafiez & Lozano-
Palacio, 2019). Op deze manier positioneert de satiricus zich als iemand die over kennis en
inzicht beschikt waarover het doelwit van de ironie niet lijkt te beschikken (de Mendoza Ibafiez
& Lozano-Palacio, 2019). Ook humoristische formuleringen zoals het benoemen van
verschillende vormen van spot, overdrijving of cynisme, kunnen bijdragen aan een gevoel van
afstand tussen het publiek en het beschreven slachtoffer (Ford & Ferguson, 2004). Het
slachtoffer wordt op deze manier minder gepresenteerd als een individu met gevoelens en

ervaringen en meer als object van observatie of vermaak.

Discours van sluwe criminaliteit en ernstig slachtofferschap

Het laatste discours dat uit de analyse naar voren komt, is dat van sluwe criminaliteit en
ernstig slachtofferschap. Binnen dit discours wordt de werkwijze van de oplichters van online

datingfraude belicht. Fraudeurs worden gepresenteerd als strategische en psychologisch
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vaardige daders die doelbewust inspelen op emoties, vertrouwen en relationele behoeften van
hun slachtofters.

Deze representatie komt onder meer naar voren in de wijze waarop online datingfraude
wordt omschreven als een ‘sluwe’ of ‘slinkse’ vorm van oplichting. Daarnaast wordt
datingfraude meermaals gepositioneerd als een vorm van georganiseerde criminaliteit:
“Datingfraude is georganiseerde misdaad en de daders weten precies wat ze moeten doen en
zeggen om jou op te lichten” (Het Algemeen Dagblad, 23 juli 2025). Ook het proces van
grooming, waarbij een oplichter gedurende langere tijd investeert in het opbouwen van een
vertrouwensband en emotionele athankelijkheid, krijgt in de nieuwsartikelen veel aandacht. De
nadruk ligt hierbij op de langdurige en psychologische aard van de oplichting: “Het contact
duurt lang, de oplichters zijn attent en er is vaak intieme informatie uitgewisseld” (Trouw, 4
maart 2024).

Aansluitend hierop wordt in de berichtgeving regelmatig benadrukt hoe doelgericht
fraudeurs inspelen op het gevoel van hun slachtoffers. Verschillende nieuwsartikelen
beschrijven situaties waarin het slachtoffer door vergaande misleiding de persoonlijke drang
voelden om de fraudeur te helpen: “Soms vragen ze geld met een zielig verhaal over een ziekte,
vaak bij een kind. Fraudeurs gaan daarbij heel ver. Soms laten ze zelfs een ‘arts’ met het
slachtoffer bellen.” (Het Algemeen Dagblad, 19 december 2023). Door dergelijke voorbeelden
wordt de oplichting gepresenteerd als een proces van (systematische) emotionele manipulatie,
waarbij slachtoffers primair handelen vanuit betrokkenheid, medeleven en vertrouwen. In lijn
daarmee wordt in meerdere artikelen expliciet benadrukt dat iedereen slachtoffer kan worden
van online datingfraude en dat slachtoffers zich niet dom moeten voelen: “Iedereen kan
hierdoor getroffen worden, ongeacht leeftijd of ervaring” (Het Algemeen Dagblad, 11
december 2025).

Naast de nadruk op de geraffineerde werkwijze van fraudeurs wordt binnen dit discours
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het slachtofferschap zelf ook geconstrueerd als ernstig en ingrijpend. Hierbij ligt de nadruk
vooral op de financi€le gevolgen van datingfraude. Artikelen verwijzen herhaaldelijk naar hoge
schadebedragen, zoals: “In Nederland werden in 2024 meer dan vijfhonderd mensen slachtoffer
van romantische oplichting via datingapps en sociale media. Samen raakten ze meer dan 6,5
miljoen euro kwijt” (De Telegraaf, 19 september 2025). In meerdere artikelen krijgen financiéle
gevolgen zelfs de meest prominente plaats, namelijk in de titel. Dit blijkt bijvoorbeeld uit de
volgende kop: “Slachtoffers datingfraude tot wel €30.000 kwijt” (De Telegraaf, 28 december
2021).

Er ontstaat op deze manier een interessante spanning binnen het discours. Enerzijds
fungeren de genoemde bedragen als illustratie van de ernst van de gevolgen voor slachtoffers.
Anderzijds kunnen zij bijdragen aan de nieuwswaarde van het verhaal door de gebeurtenis als
uitzonderlijk en opvallend te presenteren. Eerder onderzoek laat zien dat dergelijke nadruk op
opvallende kenmerken, kenmerkend is voor sensationele berichtgeving (Kilgo & Sinta, 2016).
Zo beschrijft Molek-Kozakowska (2013) sensationalisme in nieuwskoppen als een discursieve
strategie waarbij informatie zodanig wordt verpakt dat deze interessanter, uitzonderlijker of
relevanter lijkt. De nadruk op hoge schadebedragen kan daarom zowel bijdragen aan de
constructie van ernstig slachtofferschap, als aan de aantrekkelijkheid van het verhaal als

nieuwsitem.
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Discussie

Uit de resultaten van de historisch-kritische discoursanalyse blijkt dat slachtoffers van
online datingfraude op uiteenlopende en soms tegenstrijdige manieren worden gerepresenteerd
in Nederlandse nieuwsartikelen. Enerzijds worden zij in sommige gevallen gepresenteerd als
slachtoffers van een sluwe, georganiseerde en psychologisch geraffineerde vorm van
criminaliteit. Anderzijds laten de bevindingen zien dat in drie van de vier geidentificeerde
discoursen de aandacht uitgaat naar kenmerken, keuzes of gedragingen van het slachtoffer zelf.
In het discours van irrationele verliefdheid worden slachtoffers bijvoorbeeld omschreven als
personen die door hun romantische betrokkenheid minder rationeel kunnen handelen. In het
discours van genegeerde waarschuwingen en eigen verantwoordelijkheid ligt de nadruk op
signalen die slachtoffers zouden hebben gemist, maar wel hadden kunnen herkennen of
waarschuwingen die zij niet hebben opgevolgd. In het discours van ironie van het
slachtofferschap wordt slachtofferschap niet expliciet veroordeeld, maar op meer indirecte
wijze geproblematiseerd, doordat humor, cynisme en ridiculisering afstand creéren tussen het
slachtoffer en het publiek. Hoewel deze discoursen van elkaar verschillen, delen zij dus een
gemeenschappelijke nadruk op het handelen van het slachtoffer. Enkel het discours van sluwe
criminaliteit en ernstig slachtofferschap richt zich primair op de werkwijze van de dader en de
ernst en complexiteit van het delict.

De bevinding dat de meeste discoursen nadruk leggen op het handelen van het
slachtoffer, kan worden begrepen aan de hand van de theorie van de ‘ideal victim’ (het ideale
slachtoffer) van Christie (1986). Christiec stelt dat de status van ‘slachtoffer’ niet
vanzelfsprekend is, maar gezien moet worden als een sociale status die iemand in meer of
mindere mate wordt toegekend. Volgens Christie wordt deze status vooral toegekend als wordt
voldaan aan meerdere criteria: enkel slachtoffers die zwak zijn, zich bezighouden met een

respectabele activiteit, zich bevinden op een plek waar zij niet verantwoordelijk voor kunnen
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worden gehouden, die worden aangevallen door een duidelijke grote en slechte dader en die
geen persoonlijke relatie hebben met de dader, worden als slachtoffer gezien. Uit de
discoursanalyse komt naar voren dat slachtoffers van online datingfraude volgens de
nieuwsberichtgeving slechts beperkt aan deze kenmerken lijken te voldoen. Zij worden
namelijk niet uitsluitend geconstrueerd als passieve en onschuldige slachtoffers, maar eerder
als personen die zelf handelden: zij maakten geld over, negeerden waarschuwingen, geloofden
onwaarschijnlijke verhalen en lieten zich irrationeel leiden door verliefdheid. Daarnaast wordt
de dader bij datingfraude niet neergezet als een onbekende grote slechterik, maar als iemand
met wie het slachtoffer een intieme band heeft opgebouwd. Hoewel slachtoffers dus feitelijk
slachtoffer zijn van fraude, worden zij discursief niet als ‘ideaal slachtoffer’ gepresenteerd.

Deze bevinding is relevant omdat onderzoek naar online fraude laat zien dat de theorie
van de ideal victim kan worden gebruikt om te verklaren waarom slachtoffers moeite hebben
om als legitieme slachtoffers te worden erkend (Cross, 2018). Cross (2018) laat zien dat
slachtoffers van online fraude vaak worden geconstrueerd als ‘non ideal victims’, waardoor hun
slachtofferschap minder vanzelfsprekend wordt erkend. Dit sluit aan bij bredere
maatschappelijke mechanismen van victim blaming, waarbij slachtoffers verantwoordelijk
worden gehouden voor wat hen is overkomen (Dhanani et al., 2020). Empirisch onderzoek van
Meikle en Cross (2024) toonde inderdaad aan dat victim blaming een grote rol speelt in de
ervaringen van slachtoffers van datingfraude.

Uit de resultaten van de discoursanalyse blijkt echter dat victim blaming in
krantenartikelen niet altijd direct of expliciet hoeft te zijn. Het kan ook tot stand komen door
subtiele discursieve keuzes, zoals het benadrukken van gemiste signalen, het gebruik van
ironische formuleringen of het herhaaldelijk koppelen van slachtofferschap aan irrationaliteit.
Juist deze subtiele verwoordingen zijn betekenisvol, omdat zij afstand creéren tussen het

publiek en het slachtoffer. Hoewel de schuld niet in alle gevallen rechtstreeks bij het slachtoffer
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wordt gelegd, verschuift de aandacht wel van de werkwijze van de dader naar het handelen, de
keuzes en vermeende beoordelingsfouten van het slachtoffer. Op deze manier houden de
gevonden discoursen victim blaming in stand. Dit is problematisch, gezien victim blaming zeer
schadelijke gevolgen kan hebben voor slachtoffers. Wanneer slachtoffers bijvoorbeeld het
gevoel krijgen dat zij verantwoordelijk worden gehouden voor de fraude kan dit gevoelens van
schaamte en zelfverwijt versterken (Whitty & Buchanan, 2016). De nieuwsberichtgeving kan
op deze manier dus mogelijk bijdragen aan secundaire victimisatie (Gravelin et al., 2024)
Tegelijkertijd toont het discours van sluwe criminaliteit en ernstig slachtofferschap dat
een alternatieve representatic ook mogelijk is. Binnen dit discours worden fraudeurs
geconstrueerd als strategisch, manipulatief en georganiseerd. De nadruk ligt hier op grooming,
emotionele athankelijkheid, psychologische beinvloeding en de ernst van de financiéle schade.
Deze representatie sluit nauw aan bij inzichten uit wetenschappelijk onderzoek naar online
datingfraude, waaruit consistent naar voren komt dat daders zeer geraffineerd te werk gaan
(Schokkenbroek & Snaphaan, 2025). Dit discours biedt dan ook meer ruimte om slachtoffers te
begrijpen als doelwit van een nauwkeurig opgezette fraude. Toch bestaat er ook binnen dit
discours dubbelzinnigheid. De nadruk op hoge schadebedragen kan enerzijds bijdragen aan
erkenning van de ernst van het delict, maar anderzijds ook een sensationeel karakter krijgen,
bijvoorbeeld wanneer deze bedragen in titels worden gebruikt om de aandacht te trekken (Kilgo

& Sinta, 2016; Molek-Kozakowska, 2013).

Implicaties van discoursen in nieuwsberichtgeving

De resultaten benadrukken dat mediaberichtgeving niet neutraal is. De geanalyseerde
nieuwsartikelen doen meer dan het enkel beschrijven van online datingfraude: ze construeren
betekenissen rondom slachtofferschap, verantwoordelijkheid en geloofwaardigheid. Door
bepaalde aspecten te benadrukken en andere aspecten juist minder centraal te stellen, sturen

nieuwsmedia de wijze waarop lezers slachtofferschap van online datingfraude begrijpen.
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Deze bevindingen hebben zowel maatschappelijke als wetenschappelijke implicaties.
Op maatschappelijk gebied wijzen de resultaten op het belang van bewustwording onder
journalisten, redacties en het bredere publiek. Berichtgeving over online datingfraude kan
bijdragen aan preventie, maar kan tegelijkertijd stigma’s versterken wanneer slachtoffers vooral
worden neergezet als naief, irrationeel of zelf verantwoordelijk voor wat hen is overkomen. Een
meer genuanceerde berichtgeving zou daarom niet enkel in moeten gaan op gemiste signalen
of onwaarschijnlijkheid van de situatie, maar juist ook op de geraffineerde werkwijze van
daders, de emotionele isolatie van slachtoffers, en de psychologische druk waaronder
slachtoffers soms handelen. Daarnaast kunnen overheidscampagnes bijdragen aan het
doorbreken van het beeld dat slachtoffers van online datingfraude ‘dom’ of ‘goedgelovig’ zijn.
Door datingfraude sterker te presenteren als een geraffineerde vorm van oplichting, kan
schaamte worden verminderd en de drempel om hulp te zoeken of aangifte te doen worden
verlaagd.

Op wetenschappelijk gebied benadrukt dit onderzoek het belang om datingfraude niet
alleen te bestuderen als financieel of psychologisch probleem, maar ook als fenomeen dat in
publieke discoursen betekenis krijgt. De manier waarop media slachtoffers representeren, kan
invloed hebben op hoe slachtofferschap maatschappelijk wordt begrepen, en daarmee ook op
de mate waarin slachtoffers worden erkend of juist verantwoordelijk worden gehouden voor
hetgeen hun is overkomen. Juist daarom is victim blaming een belangrijk aandachtspunt voor
toekomstig onderzoek naar online datingfraude. Voor toekomstig onderzoek betekent dit dat
aandacht nodig is voor zowel expliciete, als impliciete vormen van victim blaming. Zo zijn niet
enkel de directe beschuldigingen van belang, maar juist in grotere mate de nadruk op gemiste
signalen, irrationaliteit en ridiculisering van het slachtofferschap. Daarnaast vraagt dit
onderzoek om kritische reflectie op de manier waarop online datingfraude binnen de

wetenschap wordt onderzocht. Hoewel onderzoek naar risicofactoren en preventie waardevol
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is, kan een te sterke focus op slachtofferkenmerken onbedoeld bijdragen aan het idee
dat slachtofferschap vooral voortkomt uit individuele keuzes of tekortkomingen. Samenvattend

is het belangrijk dat er oog is voor de subticle manieren waarop taal slachtoffers representeert.

Limitaties en suggesties voor vervolgonderzoek

Ondanks deze waardevolle inzichten kent het huidige onderzoek ook enkele limitaties.
Om de haalbaarheid van dit onderzoek te waarborgen, is ervoor gekozen om uitsluitend gebruik
te maken van berichtgeving uit Nederlandse nieuwsartikelen. Dit brengt de beperking met zich
mee dat andere mediavormen zoals televisieprogramma’s, documentaires, podcasts en sociale
media buiten beschouwing zijn gelaten. Daardoor kan op basis van dit onderzoek niet worden
vastgesteld of, en op welke manier, deze media vergelijkbare discoursen uitdragen en dus
vormen van victim blaming in stand houden. Dit vormt een relevante beperking, omdat juist
sociale media en audiovisuele media een belangrijke rol spelen in de hedendaagse
nieuwsconsumptie en publieke beeldvorming rondom criminaliteit en slachtofferschap (DNR,
2025; Grosholz & Kubrin, 2007). Vervolgonderzoek zou daarom kunnen onderzoeken of de
discoursen die in deze analyse zijn geidentificeerd ook terugkomen in andere mediavormen.

Bovendien zijn slachtoffers in dit onderzoek grotendeels als één overkoepelende groep
geanalyseerd. Hierdoor is minder ruimte ontstaan voor mogelijke verschillen tussen typen
slachtoffers, bijvoorbeeld op basis van gender. Dit is een beperking, omdat bestaande literatuur
suggereert dat de frequentie, aard en beleving van slachtofferschap van online datingfraude
kunnen verschillen aan de hand van persoonskenmerken, zoals geslacht (Bilz et al., 2023).
Hoewel tijdens de analyse enkele indrukken ontstonden dat mannelijke en vrouwelijke
slachtoffers mogelijk niet altijd op eenzelfde wijze worden gerepresenteerd, strekt deze
onderzoeksmethode niet om deze verschillen systematisch te onderzoeken. Deze observatie is
daarom niet verder uitgewerkt in de resultaten van deze studie en kan niet als zelfstandige

conclusie worden gepresenteerd. Vervolgonderzoek zou middels een kwantitatieve analyse
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kunnen nagaan of er een samenhang bestaat tussen gender en verschillen in
slachtofferrepresentatie. Daarbij is het belangrijk om kritisch te reflecteren op de interpretatie
van zulke verschillen, zodat deze niet worden gelezen als aanwijzing voor individuele
kwetsbaarheid of verantwoordelijkheid, maar als onderdeel van bredere beeldvorming rondom

slachtofferschap.

Conclusie

Samenvattend laat dit onderzoek zien dat de representatie van slachtoffers van online
datingfraude in Nederlandse nieuwsberichtgeving niet eenduidig is. Enerzijds worden
slachtoffers in sommige artikelen erkend als doelwit van een geraffineerde en georganiseerde
vorm van criminaliteit, anderzijds — en veel frequenter — presenteren de discoursen slachtoffers
als irrationeel, als ridicuul en als deels verantwoordelijk voor wat hen is overkomen. Hierdoor
kan erkenning van slachtofferschap bij datingfraude niet altijd als vanzelfsprekend worden
gezien. Juist deze representaties cre€ren ruimte voor impliciete en expliciete vormen van victim
blaming.

Deze bevindingen benadrukken het belang van kritische aandacht voor de manier
waarop media slachtofferschap construeren. Krantenartikelen beschrijven online datingfraude
niet alleen, maar construeren ook betekenissen rondom slachtofferschap, verantwoordelijkheid
en geloofwaardigheid. De manier waarop over online datingfraude wordt geschreven is daarom
uiterst relevant. Een meer genuanceerde representatie kan helpen om victim blaming tegen te
gaan. Daarmee wijst dit onderzoek op het belang om zowel binnen de wetenschap, als vanuit
de maatschappij, oog te houden voor de subtiele manieren waarop geschreven taal
verantwoordelijkheid bij het slachtoffer kan leggen en zo bijdraagt aan de maatschappelijke

beeldvorming rondom het slachtoffer.
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Bijlage 2. Overzicht geanalyseerde artikelen

Titel

Lysbeth (31) belandt bij na relatie met :"Alles was &én grote leugen”

Twiee vrouwen opgepakt voor datingfraude, buit ruim half miljoen euro

260 arrestaties wegens sextortion en datingfraude in Afrika

Datingfravdeurs maken lustig gebruik van Al-toals om keihard te ‘catfishen’: Nederlanders verliezen al 4 miljoen €
De bejaarde vader van Esther is verliefd op zijn online vriendin (39): "Mu wil hij zijn testament aanpassen”

ING behoedt klanten voor verdere schade door datingfraude: 70% zet streep door ‘relatie” met oplichter
Catherine over datingfraude: 'Dat iemand misbruik maakt van je liefdesgevoelens is het ergste’

Marian {57) en Ayleen [37) bleven met tonnen schuld en een gebroken hart achter: "Oplichting in de liefde is
hardnekkig probleem in Nederland”

Rileen [65) viel na scheiding voor ‘charmante” Amerikaan en werd slachtoffer van datingfraude: "65.000 euro arm
Verliefde vrouw maakt 30.000 euro over naar nep-René Froger, deskundige waarschuwt: "Geloofwaardig verhaalt
Datingfraude in Kampen: nepbruid (17} maakt zestiger 1.7 milioen afhandig

Gedupeerden ‘pig butchering’ verliezen gemiddeld 25.000 eura: 'ledereen kan slachtoffer worden'

Leuke man op Insta blijkt oplichter; vrouw verliest £125.000

Let op, laat de liefde u niet verblinden

Nigeriaanse oplichter die 50 vrouwen beroofde via datingsites, onthult zijn methode: “Zo herken je ons’

Aantal slachtoffers datingfraude neemt hard toe in aanloop naar Kerst

Hans [71) werloor al zijn spaargeld aan "Japanse” vriendin: Ik was verblind door liefde en hebzucht’

Slachtoffer Tinder Swindler en ING lijnrecht tegenover elkaar in rechtszaal: "Bank had moeten waarschuwen'
Opgelicht door Braziliaanse liefde: ik vertrouw niemand meer’

Leuke klik? Pas op woor online datingfraudeur! ' Crypto nieuwste wapen®

OPROEP: ben jij het slachtoffer geweest van datingfraude?

Vrouw [65) voor 31.000 eurc opgelicht door "astronaut die geld nodig had voor zijn raket’

Datingfraude: wat is het en hoe voorkom je dat jij wordt opgelicht in de liefde?

ING en slachtoffer Tinder Swindler komen niet tot schikking

Forse toename misleiding met cryptomunten via datingapps

Esther maakte 145.000 euro over naar Tindermatch: ‘Leek allemaal heel betrouwbaar’

Slachtoffers datingfrawde tot wel €30.000 kwijt

Beursfraudeurs zoeken slachtoffers via datingapps: man raakt €60.000 kwijt

Ghana wil “opzichtige rijkdom’ vaker onderzoeken om (dating)fraude aan te pakken

Onze broer wordt opgelicht, hoe stoppen we dat?

Misdaadverslaggever Kees van der Spek: ‘Ik ben een fervent PV - en Forum voor Democratie-hater. Discriminatie
‘Opgelicht in de liefde” biedt alles wat je van het genre kunt verwachten, en daar moet je van houden

“Wissel regelmatig van telefoonnummer en van wachtwoorden': politie Liemers loopt in Nederland voorop met tw
‘Warkshops rond veiligheid op Internationale Vr dag in Oud

Met succes smeken dating-oplichtsters om vrijlating: ze troggelden bijna half miljoen van hun 16 slachtoffers af
Utrechtse die via 555.000 euro aftroggelden van slachtoffers

Zeg niet dat het jou niet overkomt, datingfraudeurs weten precies hoe ze je moeten bespelen

Grootschalige afpersing op populaire sekswebsite Kinky: ‘Gevaarlijke psychopaat valt lastig, witkijken!”

Argeloze beleggers verliezen honderden miljoenen door beleggingsfraude

Hoe Jorien bijna werd opgelicht op Tinder: 'Heel wat red flags negeerde ik onbewust’

Vijf wrouwen denken de liefde te vinden, maar worden voor tienduizenden euro’s opgelicht door Spakenburgse Ti
Het is niet meer de vraag of, maar wannéér je met een digitale oplichter te maken krijgt

Niet alleen geld, maar ook vrienden kwijt: Caroline dacht een relatie te hebben met Leonardo DiCaprio

Usselstein waarschuwt voor datingfraude rondom Valentijnsdag

Ellie Lust gaat achter bedriegers aan: ‘Ik wil daders confrenteren met wat ze iemand hebben aangedaan”
Jarenlange celstraf voor wroww uit Utrecht die dolverliefde man (69) voor 1,7 miljoen euro oplicht

De Fransa Anne, die werd opgelicht door 'Brad Pitt', is echt enige niet: ook veel Nederlanders trapten in zo'n truc
Oudere man denkt met “Kristina’ (17) uit Utrecht te trouwen, maar wordt opgelicht voor 1,7 miljoen euro
Dolverlief-de man hoopt te trouwen met 17-jarige, maar wordt voor 1,7 miljoen euro opgelicht

Datingfraudeurs winnen van banken: "We kunnen mensen waarschuwen, maar niet tegenhouden’

Miljoenen ontfutseld na afspraakjes online, meer hulp voor slachtoffers datingfraude

Frederika (75) betaalt 15.000 euro aan penvriend "Reynald” die niet bestaat: Ik mis iemand om mee te praten”
Simon was geen gulle, rijke zakenman, maar een oplichter — ook in Nedarland komt datingfraude vaker voor
‘Gaan we niet doen, tiger,’ zegt ze nog. En dan laat ze zich toch door haar Tinder-date overhalen

Waarheidsvinding is niet de verar id van het individu, maar van de democratie
In ‘Opgelicht in de Liefde" blijft Ellie Lust vriendelijk voor nepmiljonair Benny

De gevolgen van de cryptogekte voor de echte wereld
Cybercriminelen gebruiken steeds lisver ‘stablecoins’ voor hun
Hoe kan ik mezelf online beschermen? Twaalf tips over cyberveiligheid

ING miet aansprakelijk voor oplichting vrouw door Tinder Swindler'

Met lotgenoten om je heen krijg je weer hoop in de toekomst. Hoe kan dit?

Hoe techniek voor romantiek kan zorgen en deze ook weer de nek kan omdraaien

Van alle online frawde, is datingfraude de ergste. Werd u wel eens bedrogen?

Anton Grim raakte duizenden euro's kwijt aan zijn Oekraiense vriendin. Ze bleek niet te bestaan
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