1. Inleiding
1.1 De Nederlandse missie

De eerste groep Nederlandse militairen voor de Nederlandse missie in Uruzgan vertrok 14 maart 2006 naar Zuid-Afghanistan. Deze Deployment Task Force (DTF) maakte daar kwartier voor de Nederlandse ISAF-operatie Task Force Uruzgan (TFU) die op 1 augustus aanving. De ISAF staat voor de International Security Assistance Force. De TFU telde ongeveer 1200 militairen, die verspreid waren over twee locaties, namelijk Tarin Kowt en Deh Rawod in de provincie Uruzgan.
 Het voornaamste doel van de missie was om de wederopbouw in Afghanistan te ondersteunen. De Nederlandse missie moest zorgen voor veiligheid en stabiliteit. De reden om militairen naar Afghanistan te sturen kwam voort uit de aanslagen van 11 september 2001 in Amerika. De wereld was in rep en roer en een groot deel van de bevolking van de wereld was het erover eens dat de Taliban in Afghanistan gestopt moest worden. Volgens het ministerie van Defensie was het doel van de missie ‘meer veiligheid, samenhang binnen het Afghaanse bestuur en ontplooiing van duurzame ontwikkelingsprojecten’.
 De missie verliep niet geheel zonder gevaar. Het Nederlandse leger kwam meerdere keren in contact met gevechten. Volgens de journalist Edith van Zalinge kan “de NAVO operatie dan ook gezien worden als de meest risicovolle Nederlandse missie sinds de Korea Oorlog in 1950”.
          

In Den Haag was afgesproken dat de missie in augustus 2010 zou aflopen. In eerste instantie was afgesproken dat de missie tot 2008 zou duren. In de eerste helft van 2010 was het de vraag of Nederland zich compleet terug moet trekken uit Uruzgan. De ministers Verhagen (CDA) en Van Middelkoop (Christenunie) waren van mening dat het nodig was om een nieuwe kleinere missie te starten in Afghanistan. Echter niet meer op dezelfde plek in Uruzgan. Enkele militaire vakbonden waren hierop tegen. Het verplaatsen zou teveel geld en energie kostten.
 
Op 20 februari 2010 is het vierde kabinet-Balkenende gevallen over de kwestie Uruzgan. De coalitiepartijen konden het niet eens worden over het wel of niet doorgaan van de Nederlandse missie in Uruzgan. 
De vraag is of men kan spreken van een geslaagde missie of van een misère. In de afgelopen periode zijn namelijk 24 Nederlandse militairen in Afghanistan om het leven gekomen. Arnold Karskens is zelf van mening dat Afghanistan Vietnamiseert. In een artikel in De Pers schreef hij dat “de provincie Uruzgan niet ontkomt aan de strijdmethoden die tijdens de Vietnamoorlog van 1957 tot 1975 gemeengoed waren”. 
 Velen waren dan ook van mening dat Nederland zich moest richten op een exitstrategie. 
Vandaag de dag speelt de vraag of Nederland toch een steentje dient bij te dragen aan de toestand in Afghanistan. Onder druk van de NAVO is het kabinet Rutte van mening dat Nederland een politiemissie zou moeten starten in Afghanistan. Op deze manier zou Nederland toch betrokken zijn bij het land en serieus worden genomen in de rest van de politieke wereld. Of dit plan doorgaat is nog maar de vraag. 
1.2 Het onderzoek
In de Nederlandse dag- en weekbladen is veel aandacht geschonken aan de missie in Uruzgan. Dit bleek onder andere uit mijn eerdere onderzoek naar Uruzgan in De Telegraaf: januari-mei 2008. In deze periode werden 23 foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan gepubliceerd. Uit dit onderzoek bleek dat de foto’s van De Telegraaf voornamelijk een neutrale inslag hadden. Het onderwerp dat in deze periode het meest aan bod kwam was de politiek met op de tweede plaats militair en politioneel optreden (zie ook onderzoekopzet). Interessant is om te kijken hoe de landelijke dagbladen verschillende kanten van de Nederlandse missie in Uruzgan laten zien door middel van foto’s. Waar ligt de nadruk op in de beelden, op de wederopbouw kant of de vechtmissie?
Voor de masterthesis onderzoek ik de foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan in de periode 1 januari tot en met 31 juli 2009 in De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant. 
De Telegraaf, NRC Handelsblad en de Volkskrant zijn geselecteerd naar politieke voorkeur. Voor de Defensiekrant is gekozen, omdat deze ‘krant’ de missie via de visie en door de ‘ogen’ van de Defensie laat zien.

                                                                                                                                                    De Telegraaf is de grootste Nederlandse ochtendkrant met een oplage van rond de 719.000 exemplaren. De krant verschijnt nog elke dag van de week en bevat binnenlands, buitenlands en show- en sportnieuws. Nu heeft De Telegraaf geen zondageditie meer. De Telegraaf wordt gezien als een rechts conservatieve populaire krant.
 Vanwege de rechtse inslag van deze krant en het vooronderzoek is de verwachting dat de foto’s over Uruzgan vooral de onderwerpen politiek en militair/politioneel optreden laten zien. Daarnaast is de verwachting dat er ook foto’s getoond zullen worden van thuisfront & recreatie. De Telegraaf staat bekend om het uitbrengen van sensatienieuws en entertainment. 
Het NRC Handelsblad had rond de onderzoeksperiode een oplage van 211.000 kranten per dag en verscheen zes dagen per week. Het is de vierde grootste betaalde krant van Nederland. Het NRC Handelsblad heeft een liberale inslag. Het motto van de krant is dan ook Lux et Libertas (Licht en Vrijheid). Hiermee wil de krant zich profileren als verlicht en liberaal. In december 2006 vertelde de hoofdredacteur Birgit Donker in een interview door een journalist van de krant Trouw:

We willen gewoon een kwaliteitskrant blijven waar je als lezer wijzer van wordt. We willen met nog veel meer primeurs komen en nog meer agenda-bepalend worden. Het NRC is nog steeds een neutrale, liberale krant die de vrijheid van het individu voorstaat, tegen teveel ingrijpen door de overheid is en erg internationaal gericht is.
 
In de krant zijn verschillende katernen als buitenland, politiek, economie, opinie, kunst en literatuur te vinden.
 Vanwege de liberale inslag is de verwachting voor de foto’s uit deze krant dat zij vooral beelden van het politieke proces en de wederopbouw van het land laten zien. 
De Volkskrant is van oorsprong een rooms-katholieke Nederlandse krant. De krant richt zich al meer dan veertig jaar op de linkse hoger opgeleide lezer. Op de netwerk-website Linkedin.nl zegt de Volkskrant over zichzelf:


De Volkskrant onderscheidt zich van andere media door de eigenzinnige nieuwskeuze 
van de redactie, de originele invalshoeken en de aandacht voor opiniërende stukken. 
De positionering verwoordt vóór alles de ambitie van de krant om haar eigen agenda te 
stellen, ongehinderd door heilige huisjes of de waan van de dag. De slogan "niets is 
vanzelfsprekend" past hierbij. Bovendien dagen deze woorden de lezer uit zich in het 
nieuws te verdiepen, de wereld op een onbevangen, kritische manier te bekijken en 
zichzelf te blijven ontwikkelen.

De oplage bestond in de onderzoekperiode uit ongeveer 259.000 exemplaren per dag. De krant verschijnt zes dagen per week.
 Voor de Volkskrant is de verwachting, vanwege de linkse inslag, dat de onderwerpen van de foto voornamelijk gericht zullen zijn op politiek, Afghaanse bevolking en humanitair optreden. 
De Defensiekrant is het wekelijkse voorlichtingsblad van het ministerie van Defensie. Hoewel in de naam van het blad het woord ‘krant’ voorkomt is het blad geen krant, zoals De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant dat wel zijn. Deze kranten verschijnen dagelijks van de pers. Ze hebben een bepaalde redactieformule gemeen. Zo wordt er bijvoorbeeld gebruikt gemaakt van katernen. De onderwerpen in deze kranten gaan niet alleen over het militaire optreden in Uruzgan, maar ook over het binnenland, buitenland, economie, cultuur en sport.                                                                                                                                  Het Ministerie van Defensie heeft eigen fotografen en journalisten in dienst (de AVDD). De Audiovisuele Dienst Defensie richt zich op audiovisuele media als fotografie en video. Deze dienst ondersteunt de journalistieke verslaglegging bij missies als Uruzgan in Afghanistan.
  In de Defensiekrant komen de verschillende takken van Defensie als de luchtmacht, de landmacht, de marine en de Koninklijke Marechaussee bijeen. De onderwerpen in de krant zullen vooral gespitst zijn op militair/politioneel optreden en thuisfront & recreatie. Het onderwerp thuisfront & recreatie zal op foto’s te zien zijn, omdat de Defensie niet een al te beladen beeld wil scheppen van de missie. 
Bij deze thesis wordt rekening gehouden met de verschillen tussen de Defensiekrant en de andere kranten. De Defensiekrant zal apart geanalyseerd worden ten opzichte van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant.
1.3 Hoofdstukkenindeling

In hoofdstuk 2 zal de literatuur betreffende foto-onderzoek en fotojournalistiek uitvoerig aan bod komen. In hoofdstuk 3 worden de probleemstelling en de deelvragen helder geformuleerd. In hoofdstuk 4 zullen de gebruikte kwantitatieve en kwalitatieve onderzoeksmethoden beschreven worden. Hoofdstuk 5 behelst het kwantitatieve onderzoek van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant. De deelvragen 1 en 2 zullen met behulp van het kwantitatieve onderzoek beantwoord worden. Hoofdstuk 6 bevat het kwantitatieve onderzoek van de Defensiekrant. In dit hoofdstuk wordt een antwoord gegeven op deelvraag 3. In hoofdstuk 7 zijn vijf foto’s per krant van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant kwalitatief geanalyseerd. Ook hier wordt een antwoord gegeven op deelvraag 2. In hoofdstuk 8 zijn vijf foto’s van de Defensiekrant kwalitatief onder de loep genomen. Aan het einde van het hoofdstuk wordt deelvraag 4 beantwoord. In hoofdstuk 9 bevinden zich de interviews met ervaringsdeskundigen van de Nederlandse missie in Uruzgan. In dit laatste hoofdstuk wordt een antwoord gegeven op deelvraag 5. Ten slotte zal in hoofdstuk 10, de conclusie, een antwoord worden gegeven op de hoofdvraag van dit onderzoek.
2. Theorie
2.1 Agendasetting & framing 
Twee begrippen spelen een belangrijke rol bij de foto-analyse van de Nederlandse missie in Uruzgan. Het zijn agendasetting en framing. Aanhangers van de agendasettingtheorie, opgekomen in de jaren zeventig, zijn van mening dat “de invloed van de media zich niet zozeer uit in de directe beïnvloeding van meningen, attitudes en gedrag van mensen, maar meer in de beïnvloeding van de onderwerpen die ze belangrijk achten en waarover ze een mening vormen”. Birgit Donker, hoofdredacteur van NRC Handelsblad, vertelde in het Trouw-interview dat NRC Handelsblad met nog meer primeurs wil komen en nog meer agenda-bepalend zal worden.
 De politieke ideologie van de kranten zal een belangrijke factor zijn voor de onderwerpen (zie onderzoeksopzet) die aan het licht worden gebracht. De aandacht die fotografen en fotoredacteuren aan bepaalde onderwerpen geven, bepaalt wat de hot items zijn. De media-agenda wordt bepaald door te onderzoeken hoeveel ruimte aan bepaalde onderwerpen wordt besteed. Door middel van de kwantitatieve foto-analyse kan deze ruimte worden onderzocht. In het kwantitatieve onderzoek zal de foto-intensiteit geanalyseerd worden.
Framing (inkadering) heeft betrekking op de productie, inhoud en de effecten van mediaboodschappen. Framing is de manier waarop een onderwerp, in het geval van dit onderzoek in de krant, wordt gepresenteerd en geïnterpreteerd in de media-berichtgeving. Ook hier is de selectie van de fotograaf en de fotoredacteur van essentieel belang. Zij bepalen de inkadering van het onderwerp. In het geval van foto’s bepalen de fotograaf en de fotoredacteur het frame. Zij vestigen de aandacht op bepaalde onderwerpen. De lezers van de kranten kunnen het frame bewust of onbewust overnemen.
Voor de thesis is gekozen om geen receptie-onderzoek te doen naar het publiek, maar om de fotografen en journalisten (embedded en unembedded) onder de loep te nemen. De fotograaf kan bij het maken van foto’s beïnvloed worden door zowel interne als externe factoren. Dit proces wordt framebuilding genoemd. 
Onder de interne factoren vallen de normen en de waarden van de fotograaf, de agenda van de fotograaf en zijn of haar dagelijks handelen. De externe factoren hebben betrekking op de politiek, stakeholders en voorlichters. Ghanem, voorzitter van de afdeling communicatie aan de Universiteit Texas-Pan American, heeft in haar onderzoek naar framing de mediaframes op vier verschillende dimensies onderverdeeld:

1. De aspecten van een onderwerp die belicht worden.

2. Presentatie en prominentie, oftewel de omvang en plaatsing van het bericht.

3. Cognitieve attributies, oftewel details en verbanden die benadrukt worden.

4. Affectieve attributies, oftewel de toonzetting in de berichtgeving.

In de thesis kunnen deze vier dimensies in zowel de kwantitatieve als kwalitatieve analyse nader onderzocht worden. Bij dimensie 1 zal er gekeken worden naar de onderwerpen van de foto’s in de kranten. Bij dimensie 2 worden de omvang en de plaatsing van de foto’s via het codeerschema (zie onderzoeksopzet) in kaart gebracht. Onderzoek naar dimensie 3 zal in de thesis verlopen volgens de kwalitatieve foto-analyse. Ten slotte zal dimensie 4 in de codeerschema’s verwerkt worden onder teneur van de foto, teneur van de tekst of een combinatie hiervan. Deze dimensie zal tevens in de kwalitatieve analyse terugkomen.
2.2 Iconische clichés

Fotojournalistieke iconen zijn volgens Hariman en Lucaites gedefinieerd als “photographic images appearing in print, electronic, or digital media that are widely recognized and remembered, are understood to be representations of historically significant events, activate strong emotional identification or response, and are reproduced across a range of media, genres or topics”. Iconische beelden worden door deze auteurs gezien als modellen voor visuele overtuiging, als ankers voor de collectieve herinnering, als middelen voor overtuiging in de politiek en als belangrijke bron voor kritische reflectie. De auteurs zijn van mening dat de iconische beelden van grote waarde zijn in een liberaal-democratische samenleving.         Zij gaan in tegen het conventionele geloof dat beelden een onbedoeld verband leggen tussen rationele overweging en radicale kritiek.
 
David Perlmutter is ook van mening dat iconische beelden van politiek belang zijn. Een foto kan tot een icoon gerekend worden als het aan de volgende voorwaarden voldoet: Prominentie, frequentie, de snelheid van het verschijnen in de media, replicatie, herkenbaarheid, het belang van de gebeurtenis op de foto, culturele resonantie en de compositie van de foto. In zijn boek onderscheidt hij twee soorten iconen; het unieke en het algemene icoon. Een uniek icoon is een enkel beeld van een gebeurtenis en wanneer mensen het over dit beeld hebben, kan iedereen meteen hetzelfde beeld voor zich halen. Voorbeelden zijn het napalm-meisje uit Vietnam en de foto van de doodgestoken Theo van Gogh.
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Bij een algemeen icoon gaat het juist om het constant beelden en herhalen van bepaalde elementen, ongeacht de tijd en plaats. Hierbij kan gedacht worden aan bijvoorbeeld foto’s van deportaties van joden uit de Tweede Wereldoorlog en foto’s van hongerige kinderen in Afrika. Iedereen kan zich hier een voorstelling van maken, maar niet iedereen zal exact hetzelfde beeld voor zich hebben.
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Deze foto’s blijven in de herinnering van mensen steken. De foto’s roepen bepaalde emoties en gedachten op en worden in verschillende media getoond. Interessant is te kijken of bepaalde foto’s van het onderzoek tot de iconische clichés behoren. Hierbij valt te denken aan foto’s van gesneuvelde militairen of van de helden van de Nederlandse militaire missie. Via de kwantitatieve en kwalitatieve analyse is het mogelijk dat deze clichés naar voren komen. 
Filmhistoricus Chris Vos heeft net als Perlmutter ook voorwaarden gesteld aan een iconische cliché:
1 De foto’s zijn gericht op identificatie (vaak een close-up).

2 De foto’s worden gepresenteerd als een spontane gebeurtenis (maar zijn soms geënsceneerd!). 
3 Het 'beslissende moment' (Cartier-Bresson).
4 Fraaie esthetiek.
5 Een schaarste aan dezelfde soort foto’s
6 De foto’s hebben een bepaalde symboliek: 




                                                                                    - Ze reflecteren een grotere ontwikkeling/gebeurtenis.                                                                            - Ze geven een verklaring en versimpeling.                                                                                                     - Ze duiden slachtoffers en daders aan.                                                                                                             - Ze verstrekken een mentale kaart, doordat de foto’s zorgen voor emotionele identificatie bij mensen.

In de thesis worden zowel de voorwaarden van Perlmutter als van Vos gebruikt voor de analyse van iconische clichés. Van Perlmutter worden alleen de voorwaarden van prominentie, frequentie en compositie opgenomen in het onderzoek. Van Vos worden alle genoemde punten gebruikt in de thesis. Aangezien het foto’s betreffen die in Nederlandse kranten worden gepubliceerd, zullen de foto’s hoogstwaarschijnlijk niet internationaal bekeken worden. Op landelijk niveau wordt gekeken of de foto’s clichés zijn of niet. In zowel de kwantitatieve (in het codeerschema opgenomen) als kwalitatieve foto-analyse kunnen deze foto’s naar voren komen.                                                                                                                  De foto’s zullen worden onderzocht door middel van de kwantitatieve-(codeerschema) en de kwalitatieve foto-analyse. Bij de kwantitatieve analyse wordt gekeken naar de voorwaarden prominentie en frequentie van Perlmutter en naar de close-up en slachtoffers en daders op de foto’s uit het schema van Vos. In de thesis worden slachtoffers onderverdeeld in gewonden en doden (zie codeerschema). Bij de kwalitatieve foto-analyse zullen de andere voorwaarden van Vos en de compositie van de foto van Perlmutter nader onderzocht worden. Doordat deze wetenschappelijke onderzoeksmethoden worden toegepast, kunnen ook andere onderzoekers hiermee verder gaan. 
2.3 Kijken naar de pijn van anderen
Een belangrijke auteur op het gebied van de analyse van foto’s is Susan Sontag (1933-2004). In het boek Kijken naar de pijn van anderen maakt Sontag de wijze waarop foto’s aan kunnen zetten tot het afwijzen of verheerlijken van geweld duidelijk. In haar boek noemt zij een voorbeeld van foto’s met verminkte lijken. Deze foto’s kunnen worden gebruikt om afkeer van oorlogen te versterken. Het kan een oproep tot vrede of wraak zijn, of een bewustzijn kweken van verschrikkelijke gebeurtenissen. Sontag schrijft ook in haar boek dat het een vrij nieuwe ervaring is om toeschouwer te zijn bij rampen of oorlogen. 

Door de komst van media als kranten, televisie en internet zijn deze rampen en oorlogen in vrijwel iedere huiskamer terug te vinden. Een foto laat volgens Sontag de diepste impressie achter. Dit komt volgens haar doordat het geheugen stilstaande beelden gemakkelijker vasthoudt. In onze moderne tijd ervaren wij vaak een overvloed aan mediabeelden en mediateksten. De foto is dan volgens Sontag een medium om op een snelle manier iets te bevatten.’Het gewicht van woorden, de schok van foto’s’, meldde het tijdschrift Paris Match.
 Over authenticiteit van een foto zegt Sontag dat: 
Afbeeldingen van helse gebeurtenissen authentieker lijken wanneer ze niet de indruk wekken dat er sprake is van een ‘goede’ belichting of een mooie compositie, omdat de fotograaf ofwel een amateur is ofwel – en dat werkt net zo goed – een van de uiteenlopende bekende antikunsstijlen heeft toegepast”. 
Het ‘ware’ gezicht van een oorlog laten zien is volgens Sontag sinds de jaren zestig opgekomen. Zij betoogt dat de bedoelingen van de fotograaf niet de betekenis aan een foto geven. Een foto gaat volgens haar een eigen leven leiden. Hier valt over te twisten. Een fotograaf in dienst van Defensie en een unembedded fotograaf kunnen andere intenties hebben om de situatie in beeld te brengen bij de lezer van de krant. Propaganda en censuur spelen hierbij een belangrijke rol.
 Bij zowel de kwantitatieve als de kwalitatieve analyse kunnen de verschillen van de unembedded en embedded fotografen geanalyseerd worden. 

2. 4 De kracht van foto’s

Naast Sontag heeft Vicki Goldberg een belangrijke bijdrage geleverd aan de studie van de fotografie. In haar boek, The power of photography: How photographs changed our lives beschrijft Goldberg de kracht van foto’s op verschillende niveaus in de samenleving. Foto’s hebben de kracht om te onthullen en af te keuren. Ook kunnen zij als katalysator werken voor processen of gebeurtenissen. Goldberg analyseert hoe de kracht van foto’s wordt gebruikt en misbruikt. Volgens haar veranderen de foto’s niets, maar zij verspreiden hun invloed overal. 

In een interview (1992) met Don Swaim van CBS Radio vertelde zij dat burgerfotografen niet toegelaten werden op de slagvelden van de burgeroorlog in Amerika en tussen de loopgraven van de Eerste Wereldoorlog.
 Het Duitse leger besloot tijdens de Eerste Wereldoorlog zelf fotografen in te zetten. Ondanks de aanwezigheid van een aantal fotografen werden veel foto’s niet gepubliceerd wegens censuur. De foto’s zouden een verkeerd beeld bij het thuisfront kunnen scheppen en het moraal weg kunnen halen. De eerste dode Amerikaan tijdens een oorlog werd pas vertoond in september 1943. 
Gesneuvelde Duitsers en Japanners werden voor die tijd wel vertoond. In 1943 besloot de Amerikaanse regering onder leiding van Roosevelt dat zij ‘een te schoon beeld van de oorlog liet zien’. Het thuisfront kreeg te weinig ‘slechte’ beelden te zien. 
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Een ander voorbeeld dat Goldberg noemt is de politieke campagne van Abraham Lincoln in 1860 voor de Republikeinse partij. Hij werd door Mathew Brady op een bepaalde manier gefotografeerd, zodat de Amerikaanse bevolking hem als wijs beschouwde. Hij zag eruit als staatsman en als president. Toentertijd wist men niet hoe de president eruit zag. Door middel van de fotografie kwam men dit te weten. Fotografie werd daarmee een machtig wapen in politieke verkiezingen. Goldberg denkt dat dit voor zijn politieke carrière ten goede is gekomen. Een keerzijde van foto’s is dat zij volgens Goldberg leugens kunnen vertellen. 
Door middel van technologische vooruitgangen kunnen deze leugens worden overgebracht naar het publiek. Sinds het ontstaan van het digitale tijdperk is het makkelijker geworden om foto’s te manipuleren. 
2. 5 Embedded of unembedded?
De discussie die de laatste jaren is opgekomen is die van de journalistieke objectiviteit. De vraag is in hoeverre een journalist of fotograaf objectief kan zijn of blijven in tijden van conflict of oorlog? De journalistieke code is dat de journalist zich moet beperken tot feiten en niet op zijn eigen mening of politieke voorkeur moet afgaan. 
Embedded journalistiek betekent dat de journalist of fotograaf te gast is bij een van de strijdende partijen. In het geval van de Nederlandse missie in Uruzgan betekende het dat de journalisten en fotografen verbleven in militaire kampen als Kamp Holland en meereisden met de Nederlandse militairen. In sommige gevallen gebeurde dit ook bij Britse en Amerikaanse legereenheden. In de afgelopen jaren zijn 600 Nederlandse journalisten naar Afghanistan afgereisd. Slechts een zeer klein gedeelte daarvan onttrok zich aan Defensie en ging unembedded te werk.
Derksen schrijft in haar boek Thee met de Taliban. Oorlogsverslaggeving voor beginners dat hoor en wederhoor de belangrijkste journalistieke (ongeschreven) regel is. De journalist dient de waarheid aan het licht te brengen door zo goed mogelijk de bronnen te onderzoeken. De journalist behoort zich niet te beperken tot één bron. Derksen geeft in de probleemstelling van haar boek aan dat het als journalist zeer moeilijk is om te werken in een oorlog zonder een echt slagveld. Ook het duidelijk inkaderen van wie de goede en de slechte partijen zijn is volgens haar zeer moeilijk te definiëren. In tijden van conflict en oorlog is het echter niet altijd mogelijk om geen eigen mening te vormen en geen sympathie te ontwikkelen voor een bepaalde partij. Daarnaast maakte Defensie het niet altijd makkelijk om de ‘waarheid’ boven tafel te halen. Volgens Derksen houdt Defensie journalisten het liefst in het oog en laat ze het liefst niet in de buurt van geweld komen. Een voorbeeld dat zij betreffende dit onderwerp noemt is de slag bij Chora. Derksen schrijft in haar boek dat geen enkele journalist of fotograaf mocht bij deze slag aanwezig zijn. Ze betwijfelt of Defensie eerlijk is geweest bij het documenteren van de burgerslachtoffers. Defensie achtte het waarschijnlijk niet verantwoord dat journalisten en fotografen verhalen en beelden zouden uitbrengen van de omgekomen en gewonde Afghanen. 
Dit zou slecht zijn voor het imago van de Nederlandse missie in Uruzgan. Defensie weigerde volgens Derksen de Nederlandse missie in haar ware gedaante te laten zien aan journalisten.
 
Joeri Boom schrijft in zijn boek Als een nacht met duizend sterren. Oorlogsjournalistiek in Uruzgan hoe moeilijk het is om objectieve verslaggeving te doen over de missie in Uruzgan. Hij had moeite met de censuur en eenzijdigheid van de embedded-verslaggeving. Door de invloed van Defensie vond hij zijn beeld van de missie onvolledig. Boom is van mening dat Defensie de berichtgeving op grootschalige wijze heeft gemanipuleerd. Volgens hem kregen Nederlanders een verkeerd beeld van het conflict. Het zou niet een beeld van de daadwerkelijke situatie zijn geweest. De transparantie die Defensie zegt na te streven staat haaks op beleid van embedded journalistiek. Boom schrijft in zijn boek dat een aantal incidenten verzwegen zijn door Defensie. Het gaat hier bijvoorbeeld om het eigenvuurincident bij de aanval op Poentjak in 2006. Embedded journalistiek gaat volgens Boom in tegen de principes van onafhankelijke journalisten en de hoor en wederhoor. Hij noemt het zelfs ‘een verraderlijke vorm van journalistiek’. ‘Het brengt Defensie in verleiding om een milde vorm van propaganda uit te oefenen’.

Oorlogsjournalist Arnold Karskens staat bekend om zijn uitgesproken mening dat embedded journalistiek geen goede journalistiek is. Hij heeft nooit embedded gewerkt in Afghanistan omdat hij niet onder de controle van Defensie wilde staan. Volgens hem kan een embedded journalist niet schrijven wat hij wil en een embedded fotograaf kan niet fotograferen wat hij wil. Karskens is van mening dat Defensie een strategie heeft ontwikkeld om de journalist of fotograaf zo te indoctrineren dat hij of zij zich thuis gaan voelen bij de militairen. Op die manier kan er zelfcensuur ontstaan. 

Volkskrant fotograaf Raymond Rutting heeft wel positieve ervaringen beleefd met het embedded op pad gaan met de Nederlandse militairen. In een interview aan Trouw vertelde hij dat het embedded werken voor hem het fotograferen in Afghanistan betere mogelijk maakte. De militairen waren volgens hem gemakkelijk in de omgang. Hij mocht alles fotograferen zolang de situatie maar veilig genoeg was.

Volgens Hans Kouwenhoven, voormalig voorzitter van de Stichting De Zilveren Camera, waren de foto’s gemaakt door Defensiefotografen anders dan de foto’s die waren gemaakt door unembedded fotografen. De Defensiefotograaf maakte in zijn ogen vooral foto’s van zijn medecollega’s in ontspannen sfeer. 
Het ging hier om beelden van alledaagse bezigheden als eten, een boekje lezen en zelfs het spelen van het spel Monopoly. De unembedded fotograaf maakte foto’s met een diepere betekenis en zocht naar emotie. Een probleem dat hierbij de hoek om kwam kijken was geld. Kouwenhoven is van mening dat de kwalitatief slechte beelden uit Uruzgan ontstaan zijn door een financiële kwestie. Steeds minder budgetten werden besteed aan fotografen in Nederland. Een ander probleem was volgens fotograaf Robert Knoth het gebrek aan interesse voor de beelden uit Uruzgan.

3. Probleemstelling en deelvragen

3.1 Probleemstelling

De hoofdvraag van de masterthesis is: Op welke wijze wordt de aanwezigheid en het optreden van de Nederlandse militairen in Afghanistan in de provincie Uruzgan van 1 januari tot en met 31 juli 2009 in De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant in beeld gebracht? En wat zijn de verschillen en overeenkomsten in de fotoberichtgeving over de Nederlandse militaire missie in Uruzgan in deze kranten?

De verwachting is dat de vier kranten op verschillende manieren de aanwezigheid en het optreden van de Nederlandse militairen in Uruzgan in beeld zullen brengen. In de inleiding is al geschreven dat dit onder andere te maken heeft met de politieke kleur van de kranten. De onderwerpen die aangesneden zullen worden hebben met die politieke voorkeur en ideologie te maken. Interessant is om te weten of de kranten door middel van de foto’s hun visie laten zien of het bijvoorbeeld een succesvolle of mislukte missie is. Neigen zij naar de positieve of negatieve kant van de missie? Door onder andere naar de teneur van de foto’s met de bijhorende teksten te kijken, kan de positieve of negatieve kant naar boven komen. Via kwantitatief en kwalitatief onderzoek is het mogelijk om achter deze visies te komen (zie onderzoeksopzet). 
3.2 Deelvragen
1. 
In hoeverre zijn er verschillen in de mate van aandacht voor de Nederlandse militaire missie in Uruzgan in de drie kranten in de desbetreffende periode?
 De mate van aandacht kan gemeten worden door te kijken hoeveel foto’s er zijn geplaatst in de periode 1 januari – 31 juli 2009. De hoeveelheid foto’s kunnen vergeleken worden bij de drie Nederlandse dagbladen. De Defensiekrant kan niet hiermee vergeleken worden, omdat het een weekblad is en verder niet voldoet aan de voorwaarden van een krant. Voor deze deelvraag zal ook gekeken worden op welke pagina de foto’s zijn geplaatst, wat voor gemiddelde oppervlakte de foto’s hebben, of het kleurenfoto’s zijn en of de foto’s in reeksen zijn geplaatst.                                                                                                                             
Bij de gemiddelde oppervlakte van de foto wordt gekeken naar het aantal kolommen dat de foto bestrijkt en de hoogte van de foto. De vermenigvuldiging van de gemiddelde breedte en de gemiddelde hoogte zal leiden tot de gemiddelde oppervlakte van de foto. Het is belangrijk om te weten hoe groot de omvang van de pagina’s van de desbetreffende kranten is en hoeveel kolommen er in de kranten gehanteerd worden. Op deze manier kan er een goede meting plaatsvinden.
2. 
Wat zijn de verschillenen overeenkomsten in de fotoberichtgeving in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant?          
Voor deze deelvraag zullen alle foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en De Volkskrant in de periode 1 januari - 31 juli 2009 onder de loep worden genomen via een kwantitatieve en kwalitatieve fotoanalyse (zie ook onderzoeksopzet). Voor deze deelvraag zal bij de kwantitatieve analyse gekeken worden naar de beeldinhoudelijke aspecten als: het camerastandpunt, het inzoomen of uitzoomen, het onderwerp, het tonen van gewonden of doden op de foto, het schrijven over gewonden of doden in de tekst, de teneur van de foto, de teneur van de tekst en ten slotte de combinatie van de teneur van de foto en de tekst. De tekst houdt de kop, de subkop en de lead bij het artikel in. Bij de foto zal gekeken worden naar de eventuele kop en het onderschrift. Bij de kwalitatieve analyse zal de teneur een grote rol spelen als het gaat om de verschillen in de fotoberichtgeving.
3.
Op welke wijze werden de foto’s in de Defensiekrant in de desbetreffende onderzoeksperiode geplaatst?

Bij de Defensiekrant is apart een deelvraag opgenomen voor het kwantitatieve onderzoek. Voor het beantwoorden van deze deelvraag zullen de volgende reeks tellingen in het codeerschema worden vermeld, namelijk: weeknummers en het aantal foto’s, pagina, breedte en de hoogte van de foto, plaatsing foto, losse foto of fotoreeks, het soort foto en bron foto.

Wat betreft de beeldinhoudelijke elementen zullen met name het camerastandpunt, inzoomen of uitzoomen, onderwerp, gewonden of doden op de foto, gewonden of doden in de tekst, de teneur van de foto, de teneur van de tekst en ten slotte de combinatie van de teneur van de foto en de tekst worden aangegeven. De uitkomsten van de ze gegevens worden gevisualiseerd in grafieken.
4. 
Op welke wijze geeft de Defensiekrant een beeld van het conflict?
Via de kwalitatieve analyse kan het beeld dat Defensie geeft van het conflict in Uruzgan naar voren komen. De verwachting is dat Defensie vooral een positief beeld van de missie wil neerzetten. In hoofdstuk 4 wordt bij de onderzoeksopzet beschreven hoe deze kwalitatieve analyse eruit ziet.
5.
Wat waren de posities van de ‘embedded’ en de ‘unembedded’  fotografen en journalisten in Uruzgan? 

De Nederlandse militaire missie in Uruzgan was voor de relatie tussen Defensie en de media een testcase. Het ministerie van Defensie heeft voor de missie in Uruzgan het mediabeleid ingrijpend veranderd. Dit is te zien in het feit, dat Nederlandse journalisten, fotografen en cameramensen ‘embedded’ bij de troepen in Uruzgan zijn. Embedded betekent ingebed of te gast zijn bij het leger. Defensie wil vooraf de (foto)reportages en televisie-uitzendingen uit die gebieden controleren op operationele informatie die niet naar buiten mag komen. Zo wil men voorkomen dat de berichtgeving uit Afghanistan levens van soldaten op het spel zet. Er zitten echter ook nadelen aan embedded journalistiek. Het gevaar bestaat dat de embedded journalist eenzijdig verslag doet van een gebeurtenis. Defensie oefent soms ook censuur uit op bepaalde nieuwsfeiten.
 Hoeveel vrijheid hebben deze fotografen en journalisten? Mogen zij bij elke ‘gevaarlijke’ missie aanwezig zijn en foto’s maken? Zijn de fotografen en journalisten goed beschermd tegen aanvallen van bijvoorbeeld de Taliban of lopen zij net als veel militairen gevaar? De unembedded fotografen werken niet in dienst van de Defensie. In acht moet worden genomen dat er niet veel unembedded fotografen te werk zijn Uruzgan. Ze zijn op één hand te tellen. Interessant is te weten hoe zij te werk gaan. Via interviews met de desbetreffende fotografen zullen deze vragen worden beantwoord (zie onderzoeksopzet).
4. Onderzoeksopzet

4. 1 Kwantitatieve foto-analyse
Het kwantitatief onderzoek zal bestaan uit een systematische verwerking van de foto’s en bijgaande teksten. Voor de kwantitatieve analyse wordt elke foto van De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant in de periode van 1 januari tot en met 31 juli 2009 gecodeerd. De analyse van de Defensiekrant wordt apart in de thesis opgenomen. De resultaten kunnen niet vergeleken worden met de drie Nederlandse landelijke kranten. Het is wel van belang om de Defensiekrant nader te bekijken, omdat het voorlichtingsblad de visie van Defensie weerspiegelt. Daarnaast is het een belangrijke bron wegens de grote omvang van foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan. De gecodeerde gegevens komen in een codeerschema te staan (zie tabel 1). 
Nummering en plaatsing foto                                                                                                        Links bovenin het codeerschema wordt het nummer van de foto geplaatst. Met het nummer wordt het krantennummer van de desbetreffende krant bedoeld. Bij het coderen van de pagina wordt er gekeken in welk katern van de krant de foto geplaatst is. De foto’s kunnen geplaatst zijn op de voorpagina, binnenlandpagina, buitenlandpagina of anders. Onder ‘anders’ wordt verstaan als de foto bijvoorbeeld in de zaterdagbijlage is geplaatst of bij de economische pagina’s. Niet alle kranten plaatsen de foto’s betreffende Uruzgan op de buitenlandpagina. Belangrijk is ook om te weten wat de afmetingen van de onderzochte kranten zijn.
Omvang en kleur foto                                                                                                                                  De breedte van de foto’s wordt gecodeerd in het aantal kolommen dat een foto bestrijkt. De hoogte/lengte van de foto wordt gemeten in centimeters en gecodeerd als 5cm= 0,5, 10cm=1, 20cm=2 enzovoort. In het codeerschema zal vermeld worden of de foto los staat op een pagina of bij een artikel hoort. Als een foto een dermate duidelijke boodschap uitstraalt kan het voorkomen dat de fotoredacteur ervoor kiest om de foto zonder artikel te plaatsen. Er kan gekozen worden om de foto in kleur of zwart-wit te publiceren.
Tabel 1: Codeerschema
	 Foto nr.
	Codeerschema                                 Krant:

	 
	 

	Nummer
	 

	Datum
	 

	Pagina
	1= Voorpagina, 2= Binnenlandpagina, 3= Buitenlandpagina, 4= Anders

	Afmeting krant in cm
	

	Aantal kolommen krant 
	

	Breedte foto (aantal kolommen)
	 

	Hoogte/ lengte foto (x 10 cm)
	 

	Losse foto of bij artikel
	1= Losse foto, 2= Bij artikel

	Soort foto (kleur of zwart-wit)
	1= Kleur, 2= Zwart-wit

	Camerastandpunt
	1= Hoog, 2= Midden,  3=Laag

	Inzoomen of uitzoomen
	1= Close-Up, 2= Medium-shot, 3= Total-shot

	Gebeurtenis
	 

	
	1= Militair/politioneel optreden, 2= Humanitair optreden, 3= Politiek,

	Onderwerp
	4= Thuisfront & recreatie, 5= Islamitisch extremisme, 6= Afghaanse/

	 
	Bevolking

	Losse foto of fotoreeks
	1= Losse foto, 2= Fotoreeks

	Bron foto
	1= Fotograaf, 2= (Foto)persbureau, 3= Journalist, 4= Defensie, 5= Privé/eigen

	 
	6= Onbekend, 7= Anders

	Kop boven foto
	 

	Kop bij artikel
	 

	Subkop bij artikel
	 

	Lead
	 

	Onderschrift foto
	 

	Gewonden of doden foto
	1= Gewonde Nederlandse militair, 2= Gewonde Afghaanse burger, 3= Gewonde Afghaanse strijder, 4= Gewonde Afghaanse politieagent, 5= Gewonde Afghaanse militair 6=Dode Nederlandse militair, 7= Dode Afghaanse burger, 8= Dode Afghaanse strijder, 9= Dode Afghaanse politieagent 10= Dode Afghaanse militair, 11= N.v.t.

	Gewonden of doden tekst
	1= Gewonde Nederlandse militair, 2= Gewonde Afghaanse burger, 3= Gewonde Afghaanse strijder, 4= Gewonde Afghaanse politieagent, 5= Gewonde Afghaanse militair, 6= Dode Nederlandse militair, 7= Dode Afghaanse burger, 8= Dode Afghaanse strijder, 9= Dode Afghaanse politieagent 10= Dode Afghaanse militair, 11= N.v.t.

	Teneur foto
	1= Positief, 2= Neutraal, 3= Negatief

	Teneur tekst
	1= Positief, 2= Neutraal, 3= Negatief

	Teneur combinatie foto/tekst
	1= Positief- positief, 2= Positief-neutraal, 3= Positief-negatief

	 
	4= Neutraal-positief, 5= Neutraal-neutraal, 6= Neutraal-negatief

	 
	7= Negatief-Positief, 8= Negatief- neutraal, 9= Negatief-negatief

10= Verwarrend


Camerastandpunt en in- of uitzoomen                                                                                      Voor het bepalen van de iconische clichés zijn het camerastandpunt en de lens van de camera van belang. Het camerastandpunt kan gekwantificeerd worden door te kijken of de stand hoog, midden of laag is. Ook het in- of uitzoomen speelt hierbij een belangrijke rol. Bij iconische clichés komen close-ups vaak voor. Het gaat hier vaak om gezichten van personen.
Gebeurtenis en onderwerp                                                                                                         Bij de gebeurtenis wordt kort geschetst wat de foto en het artikel inhouden. Het onderwerp bestaat uit verschillende onderdelen:
- Militair/politioneel optreden (ISAF/Nederlandse militairen in actie tegen Taliban strijders, patrouilleren, verkenningen, bewaking/beveiliging gebouwen en personen)                                           - Humanitair optreden (Hulpverlening, medische zorg, opvang vluchtelingen, contact met bevolking, training politie, wederopbouw, aanleg wegen, irrigatiekanalen, bruggen en scholen, bestrijding analfabetisme, ondersteunen vrouwen en mensenrechtenorganisaties)                                                                                               - Politiek (Nederlandse politici op bezoek bij Nederlandse militairen in Uruzgan of in gesprek met Afghaanse leiders, debat en vreedzame demonstraties, kritiek van militairen op de politiek of politici, politici in Nederland aan het woord over de Nederlandse missie)                                                                                                                                       - Thuisfront & Recreatie (Contact met het thuisfront via internet/telefoon, bezoek artiesten aan Kamp Holland, oud en nieuw vieren, voetballen, begrafenissen in Nederland)                                                            - Islamitisch extremisme (Geweld en aanslagen door Taliban, radicale politieke islam, jihadisten, gewelddadige demonstraties enzovoort)                                                                                  - Afghaanse bevolking (Boeren op het land, vrouwen en kinderen in een dorp enzovoort)                          

Losse foto of fotoreeks                                                                                                                                                 Het kan voorkomen dat er niet een enkele foto op een pagina wordt geplaatst, maar een serie of een reeks. Als er een reeks wordt geplaatst kan het betekenen dat de inhoud van één foto misschien niet voldoende is om een gebeurtenis uit te lichten.

Bron foto                                                                                                                                 Belangrijk is te weten waar de foto vandaan komt. Heeft de desbetreffende krant zelf een fotograaf in Uruzgan rondlopen, of worden de foto’s gekocht van Defensie of van persbureaus? Als bronvermelding staat in de krant vaak de naam van de fotograaf of het persbureau. Een enkele keer zal er geen bronvermelding staan. 

Tekst                                                                                                                                            Van belang is om te kijken of er een kop boven de foto is geplaatst of dat er een kop of subkop bij het artikel zijn geplaatst. De lead van de tekst bij de foto zal ook in deze thesis worden opgenomen. In de lead staat een belangrijke inleiding van het artikel.                               Ook het onderschrift van de foto behoort tot het onderzoek van de thesis. De teneur van de tekst kan hierdoor herleid worden. Is de teneur van de tekst positief, neutraal of negatief? Verder wordt gekeken naar het onderschrift van de foto. Het kan zijn dat een foto niet voor zich spreekt, waardoor de redactie van een krant het noodzakelijk acht om tekst bij de foto te plaatsen. 
Gewonden of doden                                                                                                                 Een ander belangrijk onderdeel in het codeerschema is of er gewonden of doden worden getoond. Het tonen van gewonden en doden kan een kenmerk zijn van een iconische cliché. Tevens laat het tonen van gewonden en doden de negatieve kant van de missie zien. Als in de kwantitatieve analyse blijkt dat er een slachtoffer of dader wordt getoond en/of er sprake is van een close-up dan wordt de foto verder geanalyseerd via kwalitatieve analyse.   Of iemand onder de categorie slachtoffer of dader valt is discutabel. In een oorlog of strijd spelen verschillende perspectieven een rol. In het geval van dit onderzoek is het subjectief om te zeggen dat de Nederlandse militair een slachtoffer is en de Afghaanse strijder een dader of andersom. In dit onderzoek is daarom gekozen om te kijken naar gewonden of doden, op de foto’s en in de tekst (kop, subkop, lead en onderschrift foto). Bij de foto’s zal getracht worden de herkomst van de getoonde mensen te achterhalen. Vaak zal dit uit de tekst blijken.
Teneur                                                                                                                                             De laatste fase van het coderen zal bestaan uit het analyseren van de teneur van de foto, de teneur van de tekst (kop artikel, subkop artikel, lead artikel, kop bij foto en onderschrift foto) en de teneur van de foto in combinatie met kop, subkop, lead en onderschrift. Een foto kan een negatieve teneur hebben; geweld, aanslagen, angst voor terreur, militante fundamentalistische organisaties, radicale politieke islam, religieus extremisme, onderdrukking van vrouwen en polarisatie. Een foto kan een neutrale teneur hebben; religie, moskee bezoek, het leven in de stad of het platteland en culturele manifestaties. 
Onder foto’s met een neutrale teneur vallen ook portretfoto’s en foto’s van het patrouilleren en wachtlopen van de Nederlandse militairen in Uruzgan. Een foto kan een positieve teneur hebben; religieuze tolerantie, emancipatie/democratisering, dialoog, overleg en wederopbouw. De teneur van de tekst zal op dezelfde manier worden geanalyseerd als de teneur van de foto. De teneur van de tekst kan ook negatief, neutraal of positief zijn. In de kwantitatieve analyse wordt ook gekeken naar de combinatie van de teneur van de foto en de tekst. Een neutrale foto kan door een negatieve tekst negatief worden beïnvloed of door een positieve tekst positief worden beïnvloed. Er kan sprake van verwarring zijn, maar dat is slechts bij een heel beperkt aantal beelden. In dit geval is een foto met de bijgevoegde tekst tegenstrijdig en/of multi-interpretabel.
Elke codering zal vergeleken worden met coderingen van de andere kranten en worden uiteengezet in tabellen en grafieken. Deze tabellen en grafieken worden in Excel gemaakt. Uit de gegevens van de tabellen en grafieken worden conclusies getrokken. In deze conclusies worden antwoorden gegeven op de deelvragen, met als uiteindelijke doel om de probleemstelling te beantwoorden.

4.2 Kwalitatieve foto-analyse
De kwalitatieve foto-analyse zal aan de hand van het analysemodel van Barthes en Vos onderzocht worden. Voor dit onderzoek zullen vijf foto’s per krant, in totaal 20 foto’s, kwalitatief geanalyseerd worden. De analyse van Vos is gebaseerd op bewegende beelden (films, series, documentaires), maar kan uitstekend toegepast worden op stilstaande beelden (foto’s). De analyse bestaat uit drie lagen; de fotografische laag, de narratieve laag en de symbolische laag. 
De fotografische laag                                                                                                                   Bij de fotografische laag wordt vooral gekeken naar het camerastandpunt en naar het afstellen van de lens van de camera. Alle objecten worden geanalyseerd. Bij deze laag wordt gekeken of er sprake is van beeldmanipulatie en of er codes te vinden zijn in de foto’s. Het analysemodel van Barthes past hier goed in. Volgens hem moet bij een foto-analyse gekeken worden naar de pose of de houding. Het kan zo zijn dat het gebruik van een bepaalde houding en gelaatsuitdrukking of expressie van personen bij persfoto’s herhaaldelijk voorkomen. Ten tweede moet er gekeken worden naar de objecten, gebouwen en de omgeving op de foto’s. Ten derde moet het fotogenieke/ esthetieke worden geanalyseerd. 
De fotograaf wil een bepaald gevoel bij de beschouwer laten overkomen. Door middel van bijvoorbeeld een camerastandpunt kan een gevoel sterker overkomen. De hoofdvraag bij de fotografische laag is hoe het product, in dit geval de foto eruit ziet en welke betekenis aan het beeld wordt gegeven.

De narratieve laag                                                                                                                                De analyse van de narratieve laag bestaat uit het verhaal of de vertelling, waarbij de ‘narratieve’ of vertelstructuur de aandacht opeist. Welke thema´s en probleemstellingen worden behandeld? In hoeverre hangen deze samen met die van de samenleving als geheel? Welke overtuigingstechnieken worden gebruikt? Wat is de centrale boodschap, de premisse, van de foto? Volgens Barthes moet in deze laag gekeken worden naar het derde effect en de syntaxis. De syntaxis is het verhalende, narratieve element van een foto. Het derde effect kan worden uitgelegd als er nieuwe betekenissen ontstaan, doordat foto’s met verschillende beeldinhouden tegenover elkaar of naast elkaar worden geplaatst. Ten slotte moet de relatie tussen de tekst en de foto worden geanalyseerd. Bij de kwantitatieve analyse wordt al gekeken naar de teneur. Bij de kwalitatieve analyse wordt dieper ingegaan op de onderschriften en koppen van een artikel of foto. Het kan voorkomen dat met woorden en beeld de beschouwer wordt gemanipuleerd (zie bijlage).
 Manipulatie in (foto)journalistiek is ‘not done’.      
De symbolische laag                                                                                                                  

Ten slotte moet de symbolische laag onder de loep worden genomen. Bij de analyse van de symbolische laag wordt naar de symboliek of ideologie van de foto gekeken. Van belang is bij de symbolische laag zich te richten op de verticale benadering, op een voor een academicus vaak interessante aspecten. Het gaat hier om de bredere maatschappelijke betekenis. Ook bij de symbolische laag is het belangrijk een aantal vragen te stellen. Zo is het van belang om te weten welke tekens meer dan normaal worden benadrukt? Welke lading door de fotografische stijl wordt meegegeven aan het verhaal. 
Welke maatschappelijke thema´s of problemen zijn zichtbaar? Welke maatschappelijke stereotypen/classificaties kunnen worden teruggevonden?
 
4. 3 Interviews
Voor dit onderzoek is het van belang om kwalitatieve interviews af te nemen om deelvraag 5 te kunnen beantwoorden. Via e-mail en contacten met uitgeverijen ben ik in contact gekomen met Thomas Bruning, Deedee Derksen, Tom Kleijn en Jeroen Oerlemans.
Thomas Bruning is de algemeen secretaris voor de Nederlandse Vereniging van Journalisten en uitgever bij Villamedia/De Journalisten. 
Deedee Derksen werkte vier jaar lang als buitenlandredacteur en unembedded correspondent voor de Volkskrant en Nova in Nederland en Afghanistan.
Tom Kleijn is verslaggever bij het televisieprogramma Nova. Hij maakte vele reportages over de hele wereld, met als specialisatie de conflictgebieden in het Midden-Oosten. Als oorlogs-verslaggever reisde hij onder andere af naar Afghanistan. Als kroon op zijn werk ontving hij in 2006 een Emmy Award voor de reportage ‘ de Jacht op de Taliban’. Deze reportage heeft hij in Afghanistan gemaakt.

Jeroen Oerlemans werkte als freelance fotograaf verscheidene keren embedded en unembedded in Afghanistan. Ook heeft hij de provincie Uruzgan meerdere malen bezocht. 

De interviews zijn gestructureerd afgenomen. Dit betekent dat er van te voren al vragen bekend waren. Twaalf verschillende vragen over de embedded en unembedded (foto) journalistiek zijn aan de geïnterviewden gesteld:
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In de kwantitatieve foto-analyse zijn alle foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant van de onderzoeksperiode januari-juli 2009 gecodeerd en weergegeven in verschillende grafieken. Alle grafieken zijn op basis vanuit eigen tellingen en berekeningen gemaakt. De grafieken zijn gebaseerd op de verschillende variabelen in het codeerschema. Van de volgende variabelen zijn grafieken gemaakt:

1.
Weeknummers en het aantal foto’s (pieken)

2. Pagina

3. Breedte en de hoogte van de foto (gemiddelde maten foto)

4. Plaatsing foto

5. Soort foto

6. Camerastandpunt

7. Inzoomen of uitzoomen

8. Onderwerp

9. Enkele foto of fotoreeks

10. Bron foto

11. Gewonden of doden foto

12. Gewonden of doden tekst

13. Teneur foto

14. Teneur tekst

15. Teneur combinatie foto/tekst

In de onderzoeksperiode zijn in totaal 45 foto’s van De Telegraaf, twintig foto’s van NRC Handelsblad, twaalf foto’s van de Volkskrant en 134 foto’s van de Defensiekrant gevonden. Deze foto’s voldoen aan de voorwaarden van de Nederlandse missie in de provincie Uruzgan van Afghanistan en zullen daarom worden opgenomen in de kwantitatieve foto-analyse. In deze analyse worden de foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant apart geanalyseerd ten opzichte van de Defensiekrant.

5.2 Pieken
De eerste variabelen die in het onderzoek tegenover elkaar zijn uitgezet zijn de weken en het aantal foto’s. Dit wordt de foto-intensiviteit genoemd. De foto-intensiviteit houdt in dit geval het aantal foto’s per week in. Door naar de pieken te kijken worden de media-agenda’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant zichtbaar. De onderzoeksperiode beslaat in totaal 31 weken waarin 77 foto’s zijn gepubliceerd in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant. Per week is gekeken hoeveel foto’s per krant zijn vertoond. In grafiek 1 zijn de resultaten gevisualiseerd.

Grafiek 1: Pieken
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In de grafiek zijn voor De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant een aantal pieken waar te nemen. De Telegraaf vertoont pieken in week 3, 4, 7, 15, 22, 25 en 28. In deze weken zijn de meeste foto’s gepubliceerd. Het NRC Handelsblad vertoont pieken in week 4, 7, 10, 15, 22, 25 en 29. De Volkskrant laat pieken zien in de week 4,7 t/m 8,11,15 en 22. Na week 23 zijn er geen foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan in de Volkskrant verschenen.

Vier pieken van de drie verschillende Nederlandse kranten komen overeen. Het gaat hier om week 4, 7, 15 en 22. De Telegraaf en het NRC Handelsblad hebben naast deze weken ook week 25 gemeen als piek. Deze uitkomsten berusten niet op toeval. De vier gezamenlijke pieken zijn een uitkomst van gedeelde fotogebeurtenissen. In de volgende paragraaf komen de pieken aan bod. Per piek wordt beschreven welke gebeurtenissen hebben plaatsgevonden.

5.2.1 Verklaring voor de pieken
Week 3 (12-18 januari)

De Telegraaf publiceerde in deze week foto’s over de ‘jokkende’ minister Van Middelkoop van Defensie. Een tweede item was het offensief van Nederlandse, Afghaanse en Australische militairen in de Baluchivallei tegen de Taliban. 

Week 4 (19-25 januari)
In week 4 berichten de drie kranten over de fout die minister Van Middelkoop van Defensie heeft begaan. Hij moest zijn excuses aan de Twee Kamer aanbieden, omdat hij ontkende een interview aan de Telegraaf gegeven te hebben over de toekomstige missies in Uruzgan.

Week 7 (9-15 februari)

In week 7 werden in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant foto’s gepubliceerd over Marco Kroon. Voor het eerst in de meer dan vijftig jaar zal de Militaire Willems-Orde uitgereikt worden aan Marco Kroon. Het is de oudste en hoogste Nederlandse ridderorde. Marco Kroon leidde in de Afghaanse Baluchivallei negen dagen acties tegen de Taliban. De onderscheiding kreeg hij in mei 2009 uitgereikt. 

Kijkende naar de gestelde voorwaarden van Perlmutter en Vos kan hier beargumenteerd worden dat Kroon gold als een iconische cliché. De foto met Kroon en Beatrix kan gelden als het beslissende moment. In verschillende media werden dezelfde foto’s gepubliceerd. De gebeurtenis was een zeldzaam moment voor de Nederlandse geschiedenis. Niet een slachtoffer of dader werd getoond, maar de held van de Nederlandse missie. De fotografen kozen er dan ook voor om een close-up van Kroon en Beatrix te maken. De emoties op de gezichten zij via de close-up goed waar te nemen.
Week 10 (2-8 maart)
Het NRC Handelsblad liet in deze week foto’s zien over een topberaad betreffende Afghanistan in Nederland. Het NRC Handelsblad meldde dat Nederland naar verwachting de gastheer zal zijn en dat Iran uitgenodigd zal worden. In een ander item in deze week is een foto te zien waarop de stamleider Ibrahim Akhundzada een Frans-Afghaanse-Nederlandse patrouille ontvangt.

Week 11 (9-15 maart)

De Volkskrant interviewde in deze week Mart de Kruif, ISAF-commandant van Zuid-Afghanistan. Volgens een quote in het interview “zal het aantal incidenten nog stijgen”. 

De Volkskrant meldde dat De Kruif blij is met de Amerikaanse versterkingen voor lastige provincies in Zuid-Afghanistan.
Week 15 (6-12 april)

In week 15 publiceren De Telegraaf, het NRC Handelsbad en de Volkskrant over de gesneuvelde twintigjarige Azdin Chadli, soldaat der eerste klasse. Hij kwam om door een vijandelijke raketaanval op Kamp Holland. Chadli is het negentiende dodelijke slachtoffer van de Nederlandse missie in Uruzgan Vijf andere militairen raakten gewond bij de raketaanvallen op Kamp Holland. In deze week zijn in totaal de meeste foto’s geplaatst.

Week 22 (25-31 mei)

Alle drie de kranten berichtten deze week over de Militaire Willems-Orde onderscheiding, uitgereikt aan kapitein Marco Kroon. Koningin Beatrix sloeg Marco Kroon tot Ridder in de Militaire Willems-Orde.
Week 25 (15-21 juni)

In deze week berichtten De Telegraaf en het NRC Handelsblad over verschillende gebeur-tenissen. De Telegraaf publiceerde over de nieuwe Bushmasters waarmee de Nederlandse militairen in Uruzgan veiliger kunnen patrouilleren. Ook publiceerde De Telegraaf over de broer van de Commandant der Strijdkrachten Van Uhm, Peter van Uhm. 

NRC Handelsblad berichtte over een ‘foutje’ die Nederlandse militairen in Uruzgan hadden begaan met een mortier. De twee andere foto’s laten Nederlandse militairen zien die een huis doorzoeken en Franse en Nederlandse militairen in een zandstorm in Uruzgan.
Week 29 (13-19 juli)
In week 29 is een piek waar te nemen bij het NRC Handelsblad. Op twee foto’s zijn Nederlandse militairen aan het patrouilleren. 

5.3 Pagina

In dit onderzoek is gekeken op welke pagina een foto is geplaatst. De foto kan geplaatst zijn op de voorpagina, binnenlandpagina, buitenlandpagina of op een andere plek in de krant. Met een andere plek kan bijvoorbeeld het economische katern bedoeld worden. In grafiek 2 is te zien dat de meeste foto’s in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant op de binnenlandpagina worden geplaatst. Bij De Telegraaf zijn 24 foto’s op de binnenlandpagina geplaatst, bij NRC Handelsblad dertien en bij de Volkskrant acht. In percentages uitgedrukt is dit respectievelijk 53,3% bij De Telegraaf, 65% bij het NRC Handelsblad en 66,7% bij de Volkskrant. De Volkskrant plaatste de meeste foto over de Nederlandse missie in Uruzgan op de binnenlandpagina.

Grafiek 2: Pagina
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Op de voorpagina zijn bij De Telegraaf 11 foto’s (24,5%) geplaatst, bij het NRC Handelsblad vier foto’s (20%) en bij de Volkskrant 1 foto (8,3%). De Telegraaf heeft de meeste foto’s op de voorpagina geplaatst.

De kranten hebben niet de gewoonte om foto’s op de buitenlandpagina te publiceren. De Telegraaf heeft geen enkele foto hier geplaatst. Het NRC Handelsblad plaatste één foto (5%) op de buitenlandpagina en de Volkskrant deed dit ook (8,3%). Relatief gezien plaatste de Volkskrant de ‘meeste’ foto’s op de buitenlandpagina.

Tien foto’s (22,2%) werden bij De Telegraaf op een andere plaats in de krant gedrukt. Bij zowel het NRC Handelsblad als bij de Volkskrant gaat dit om twee foto’s. Respectievelijk 10% en 16,7%. De Telegraaf plaatste bijna een kwart van de foto’s op een andere plek op de krant. Hierbij kan gedacht worden aan speciale gedeelten als reportages. 
5.4 Gemiddelde maten foto
In het codeerschema zijn de breedte in kolommen en de hoogte in centimeter als twee verschillende variabelen opgenomen. In grafiek 3 zijn deze twee variabelen met elkaar verbonden. Ten eerste is de gemiddelde breedte in kolommen berekend voor de drie kranten. Ten tweede is de gemiddelde hoogte in centimeter opgemeten van de 77 foto’s. 

Ten derde is de gemiddelde breedte in centimeters uitgerekend. De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant hebben allemaal acht kolommen op een pagina. Elke kolom is 4,5 cm breed. Ten slotte is de gemiddelde oppervlakte in centimeter per foto berekend. De gemiddelde oppervlakte van een foto is de vermenigvuldiging van de gemiddelde breedte in centimeter en de gemiddelde hoogte in centimeter.
Grafiek 3: Gemiddelde maten foto
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De Telegraaf gebruikte gemiddeld per foto drie kolommen. De foto’s zijn gemiddeld 14,5 cm  breed en 12 cm hoog. De gemiddelde oppervlakte komt neer op 182 cm² per foto.

De gemiddelde breedte in kolommen per foto in het NRC Handelsblad is 3,7. De foto’s zijn gemiddeld 17,8 cm breed en 13 cm hoog. De gemiddelde oppervlakte per foto is 288 cm²

De Volkskrant laat gemiddeld de grootste waarden zien voor de maten van de foto’s. Het gemiddelde aantal kolommen per foto is 4,2. De gemiddelde breedte van de foto’s is 20,5 cm en de gemiddelde hoogte is 15,5 cm. Dit komt neer op een gemiddelde oppervlakte per foto van 335,3 cm². De grootte van de oppervlakte van de foto laat zien hoeveel aandacht het item heeft gekregen. 

5.5 Plaatsing foto
Een foto kan als losse foto of bij een artikel geplaatst worden. In grafiek 4 is duidelijk te zien dat bij het NRC Handelsblad en de Volkskrant foto’s niet los worden geplaatst. De Telegraaf maakt hier wel gebruik van. Van de 45 foto’s werden negen foto’s los geplaatst en 36 foto’s werden bij een artikel gepubliceerd. De foto’s hebben allemaal een kop boven de foto en een onderschrift. Het zou anders niet duidelijk worden wat de gebeurtenis op de foto is.
Grafiek 4: Plaatsing foto
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In de kwantitatieve analyse is ook gekeken op welke pagina de losse foto’s in De Telegraaf worden geplaatst. In het cirkeldiagram (grafiek 5) is te zien dat de meeste losse foto’s op de binnenlandpagina worden geplaatst. Drie foto’s zijn op de voorpagina geplaatst en twee foto’s op een andere plek in de krant.
Grafiek 5: Telegraaf: Plaatsing losse foto
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5.6 Soort foto

Het vijfde onderdeel in de kwantitatieve analyse betreft het soort foto. Zijn de foto’s in kleur of zwart-wit uitgegeven? Bij het NRC Handelsblad zijn alle twintig foto’s in kleur gedrukt. Bij De Telegraaf zijn van de 45 foto’s acht zwart-wit (17,8%) en 37 in kleur (82,2). Één foto (8,3%) van de Volkskrant is in zwart-wit gepubliceerd.
Grafiek 6: Soort foto
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Net als bij de plaatsing van de foto kan ook bij het soort foto gekeken worden op welke pagina deze is geplaatst. In grafiek 7 is een weergave te zien van de plaatsing van de zwart-wit foto’s bij De Telegraaf. Zes van de acht foto zwart-wit foto’s (75%) zijn op de binnenlandpagina geplaatst. Twee van de acht zwart-wit foto’s (25%) zijn op een andere plaats in De Telegraaf geplaatst. Geen enkele zwart-wit foto is op de voorpagina van deze krant gepubliceerd. De Telegraaf heeft ervoor gekozen om alle foto’s op de voorpagina in kleur af te drukken. De kans dat een foto in zwart-wit wordt geplaatst is groter als de foto verder dan de voorpagina in de krant gepubliceerd. Het feit dat een foto in zwart-wit wordt afgedrukt kan te maken hebben met het belang van de gebeurtenis. Een hot item zal sneller in kleur worden afgedrukt dan in zwart-wit. Aangezien op de voorpagina de belangrijkste items staan zal De Telegraaf ervoor kiezen om de foto’s bij deze items in kleur te laten zien.

Bij de Volkskrant is één foto in zwart-wit gepubliceerd. Deze foto is op de binnenlandpagina geplaatst.
Grafiek 7: Telegraaf: Plaatsing zwart-wit foto
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5.7 Camerastandpunt
Het camerastandpunt kan bestaan uit een hoge, midden of lage positie. De foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant vertonen verschillende posities. De positie die verreweg het meeste erboven uitspringt, is de midden positie. Bij De Telegraaf zijn 43 foto’s (95,6%) genomen vanuit de midden positie. Voor het NRC Handelsblad geldt dit voor negentien foto’s (95%) en voor de Volkskrant voor 11 foto’s (91,7%). 

Foto’s met een hoge positie zijn bij De Telegraaf niet waar te nemen. Het NRC Handelsblad vertoont één foto (5%) die geschoten is vanuit een hoge positie. Ook de Volkskrant vertoont één foto (8,3%) vanuit de hoge positie
De Telegraaf is de enige krant die foto’s heeft geplaatst met een laag camerastandpunt. Het gaat hier om twee foto’s (4,4%). 
Grafiek 8: Camerastandpunt
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5.8 Inzoomen of uitzoomen
Naast het camerastandpunt behoort ook het inzoomen of uitzoomen bij de kwantitatieve analyse. Het inzoomen of het uitzoomen bestaat uit een close-up, medium-shot en total-shot (zie grafiek 9). 

De 45 foto’s van De Telegraaf zijn onderverdeeld in tien close-up foto’s (22,2%),  negentien medium-shots (42,2%) en zestien total-shots (35,6%). De meeste foto’s van De Telegraaf zijn vanuit een medium-shot gemaakt. 
De twintig foto’s van het NRC Handelsblad zijn onderverdeeld in drie close-up foto’s (15%), negen medium-shots (45%) en acht total-shots (40%). Deze percentages wijken niet veel af van de percentages van De Telegraaf. De meeste foto’s van het NRC Handelsblad zijn vanuit en medium-shot gemaakt.

De tien foto’s van de Volkskrant zijn onderverdeeld in twee close-up foto’s (16,7%), zeven medium-shots (58,3) en drie total-shots (25%).
De Telegraaf maakt in vergelijking met de andere twee onderzochte kranten relatief gezien het meeste gebruik van close-ups, de Volkskrant maakt relatief gezien het meeste gebruik van medium-shots en het NRC Handelsblad brengt de meeste foto’s relatief genomen als total-shot uit. Het NRC Handelsblad en de Volkskrant maken het minst gebruik van de close-up.  De Telegraaf en het NRC Handelsblad maken het minst gebruik van het medium-shot. De Telegraaf en de Volkskrant maken het minst gebruik van het total-shot.
Grafiek 9: Inzoomen of uitzoomen
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5.9 Onderwerp

De 77 foto’s van dit onderzoek zijn onderverdeeld in zes onderwerpen, namelijk militair/politioneel optreden, humanitair optreden, politiek, thuisfront & recreatie, islamitisch extremisme en Afghaanse bevolking (zie grafiek 10).

Grafiek 10: Onderwerp
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In totaal zijn 25 foto’s gevonden, die onder het onderwerp militair/politioneel optreden vallen. Veertien daarvan zijn afkomstig van De Telegraaf, acht van het NRC Handelsblad en drie van de Volkskrant. Apart uitgerekend per krant betekent het voor De Telegraaf dat veertien van de 45 foto’s (31,1%) onder militair/politioneel optreden valt. Voor het NRC Handelsblad geldt dat acht van de twintig foto’s (40%) bij dit onderwerp thuishoren en voor de Volkskrant ligt dit percentage op 25% (3 van de 12 foto’s).

Het aandeel foto’s van humanitair optreden is met twee foto’s van de 77 foto’s klein te noemen. Dit onderwerp is alleen terug te zien bij de Volkskrant. Het onderwerp humanitair optreden heeft bij de Volkskrant een percentage van 16,7%. De andere kranten hebben hier met hun foto’s geen aandacht aan besteed.

Het derde onderwerp politiek beslaat in totaal zeventien foto’s bij alle drie de kranten. Bij De Telegraaf horen tien van de 45 foto’s (22,2%) bij dit onderwerp thuis. Het percentage bij het NRC Handelsblad ligt op 25% en bij de Volkskrant is het 16,7%. Het NRC Handelsblad laat relatief gezien de meeste foto’s met het onderwerp politiek zien, gevolgd door De Telegraaf en ten slotte de Volkskrant. 
Het onderwerp thuisfront & recreatie bestaat uit totaal 25 foto’s. De verwachting was onder andere dat De Telegraaf veel foto’s zou laten zien die thuishoren bij het onderwerp thuisfront & recreatie. Deze verwachting is juist gebleken. Van de 45 foto’s van De Telegraaf behoren zestien foto’s (35,6%) tot het onderwerp thuisfront & recreatie. Vijf van de twintig foto’s (25%) van het NRC Handelsblad behoren tot dit onderwerp. Voor de Volkskrant geldt het hoogste percentage van alle drie de kranten, namelijk een percentage van 41,6% (vijf van de twaalf foto’s). De verwachting voor de Volkskrant is niet juist gebleken. Het percentage voor het onderwerp Thuisfront & recreatie ligt veel hoger dan verwacht. Deze vertekening ontstaat door het gering aantal geplaatste foto’s bij de Volkskrant.
Het vijfde onderwerp is islamitisch extremisme. Ook bij dit onderwerp kunnen weinig foto’s ondergebracht worden. Vier foto’s (8,9%) met dit onderwerp zijn te vinden bij De Telegraaf en twee foto’s (10%) bij het NRC Handelsblad. Het onderwerp islamitisch extremisme komt niet bij de Volkskrant voor.

Ten slotte is er gekeken naar foto’s met als onderwerp de Afghaanse bevolking. Slechts één foto heeft dit onderwerp. Deze foto is bij De Telegraaf te vinden. In de andere kranten zijn wel foto’s gepubliceerd over de Afghaanse bevolking, maar niet met betrekking tot Uruzgan. Deze foto’s konden daarom niet in het onderzoek worden opgenomen.

5.10 Losse foto of fotoreeks

Het negende onderdeel van de kwantitatieve foto-analyse bestaat uit ‘losse foto’ of ‘fotoreeks’. In grafiek 11 is te zien welke foto’s onder welke variabele vallen.

Grafiek 11: Losse foto of fotoreeks
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Verreweg de meeste foto’s zijn als losse foto’s geplaatst. Het gaat hier om 56 foto’s in totaal. De Telegraaf heeft in de periode januari-juli 2009 31 losse foto’s geplaatst. Van de 45 foto’s is dit een percentage van 68,9%. Het NRC Handelsblad plaatste dertien losse foto’s. Hier ligt het percentage op 65%. De Volkskrant plaatste alleen losse foto’s (100%) en geen reeks foto’s. 

De Telegraaf en het NRC Handelsblad achtten het blijkbaar soms wel nodig om een reeks foto’s te plaatsen. Een reeks foto’s kan als verdieping of als extra uitleg dienen. Tevens kan voor een reeks foto’s gekozen worden vanuit een esthetisch oogpunt. De Telegraaf plaatste veertien foto’s (31,1%) in reeksen, het NRC Handelsblad deed dit met zeven foto’s (35%) over de voedselvoorziening in Kamp Holland, privébedrijf Aeronautics en militair Kroon. Het NRC Handelsblad publiceerde relatief de meeste foto’s in reeksen. 

5.11 Bron foto

Waar komt de foto vandaan? Dat is de vraag die bij deze variabele gesteld wordt. Bij het coderen is gekozen om de foto’s in zeven bronnen onder te verdelen. De bron kan een fotograaf, (foto)persbureau of journalist zijn. De foto kan ook bij Defensie vandaan komen of privé/eigen of onbekend zijn. Een laatste mogelijkheid is als iets anders bij de bron vermeld staat dan de bovengenoemde zes bronnen. Grafiek 12 is een weergave van de herkomst van de foto’s.

Grafiek 12: Bron foto
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Het grootste gedeelte van de foto’s bij De Telegraaf hebben als bron een fotograaf, die vaak in dienst is van de krant. Soms werken deze fotografen voor zichzelf als freelancer en verkopen zij hun foto’s aan verschillende kranten. In het geval van De Telegraaf hebben vijftien foto’s (33,4%) als bron de fotograaf, voor het NRC Handelsblad is dit 65% en voor de Volkskrant 75%. De Volkskrant maakte het meeste gebruik van eigen of freelance fotografen.
Van een (foto)persbureau werd ook in enkele gevallen gebruikt gemaakt. De meeste foto’s zijn van het ANP afkomstig. Acht foto’s (17,8%) van De Telegraaf vinden hun oorsprong bij een persbureau. Voor het NRC Handelsblad is het percentage 5% en voor de Volkskrant 8,33%.

Geen van de kranten maakt gebruik van foto’s van journalisten. Voor de foto’s van Defensie liggen de cijfers anders. Dit valt te verklaren vanuit het feit dat veel fotografen, die foto’s in Uruzgan maken, in dienst zijn bij de Audiovisuele Dienst Defensie. Elf van de 45 foto’s (24,4%) bij De Telegraaf komen bij Defensie vandaan. Dit zijn dan ook vaak de beelden die in Uruzgan gemaakt zijn door embedded legerfotografen. Beelden van bijvoorbeeld politici in de Tweede Kamer en artiesten die naar Uruzgan gaan zijn door andere professionele fotografen geschoten. Ook NRC Handelsblad en de Volkskrant hebben gebruik gemaakt van de foto’s van Defensie. Drie foto’s (15%) van NRC Handelsblad zijn van Defensie overgenomen. De Volkskrant heeft één foto (8,33%) van Defensie geplaatst. 

De bron privé/eigen komt één keer in het onderzoek voor en is afkomstig van De Telegraaf. Het betreft een percentage van 2,2%. De foto is hoogstwaarschijnlijk door een fotograaf of medewerker van De Telegraaf gemaakt en is daarmee eigendom van de krant.

Het komt vaak voor dat De Telegraaf niet vermeldt waar de foto vandaan komt. De afkomst is dan onbekend. Dit is bij tien foto’s (22,2%) het geval. De andere kranten hebben wel een bronvermelding bij elke foto. 

Ten slotte komt het ook wel voor dat een foto ergens anders vandaan komt. Bij De Telegraaf is dit niet het geval, bij het NRC Handelsblad en de Volkskrant wel. Het NRC Handelsblad heeft drie foto’s (15%) geplaatst met een andere herkomst. De inhoud van de foto’s betreft het in huren van het privébedrijf Aeronautics. De foto met een andere bron dan de eerder genoemde bronnen van de Volkskrant is gemaakt door een militair. Bij deze foto stond niet vermeld dat het eigendom was van Defensie of van de Volkskrant zelf. Het percentage bij de Volkskrant ligt hiermee op 8,33%. 
5.12 Gewonden of doden foto

Zijn er op de 77 foto’s gewonden of doden waar te nemen? Na het coderen van de foto’s is gebleken dat de kranten over het algemeen geen gewonden of doden laten zien (zie grafiek 13). Dit geldt voor zowel voor Nederlandse militairen als Afghaanse burgers, politieagenten, strijders en militairen. Alleen De Telegraaf heeft in totaal drie foto’s geplaatst met daarop gewonde Nederlandse militairen en een gewonde Afghaanse burger. Op één van de drie foto’s zijn gewonde Nederlandse militairen waar te nemen. De andere foto laat een gewond Afghaans jongetje zien. Op één foto is indirect een dode Nederlandse militair waar te nemen. De vraag is of kranten bewust kiezen om dit soort foto’s wel of niet te laten zien of dat deze foto’s simpelweg niet gemaakt worden en daardoor dus ook niet getoond kunnen worden. De kwalitatieve interviews kunnen hier meer uitsluitsel over geven.
Grafiek 13: Gewonden of doden foto
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5.13 Gewonden of doden tekst

In de teksten bij de foto’s komen gewonden of doden meer voor dan op de foto’s zelf. Al blijft het aantal genoemde gewonden of doden gering te noemen. In grafiek 14 zijn de tellingen te zien van het aantal gewonden en doden. De Telegraaf noemt in één artikel een gewonde Nederlandse militair. In een ander artikel wordt een Afghaanse burger als gewonde genoemd. Wel spreken alle drie de kranten over dode Nederlandse militairen. 
De Telegraaf doet dit in totaal negen keer (20%), het NRC Handelsblad twee keer (10%) en de Volkskrant ook twee keer (16,6%). De Telegraaf schonk de meeste aandacht aan gewonde en dode Afghanen en Nederlanders in de tekst.
Grafiek 14: Gewonden of doden tekst
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5.14 Teneur foto

Grafiek 15 is een weergave van de teneur van de onderzochte foto’s. De teneur kan positief, neutraal of negatief zijn. De positieve teneur komt bij elke krant voor. Bij De Telegraaf geldt dit voor 31,1% van de 45 foto’s. Voor het NRC Handelsblad en de Volkskrant ligt het percentage op 25% van de twintig en respectievelijk twaalf foto’s.
Grafiek 15: Teneur foto
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Ook de neutrale teneur is vertegenwoordigd bij de drie kranten. Het percentage neutrale teneur foto’s ligt bij De Telegraaf op 57,8%. Het NRC Handelsblad heeft vijftien foto’s (75%) uitgegeven met een neutrale teneur. Voor de Volkskrant geldt hetzelfde percentage van 75% voor in totaal negen foto’s met een neutrale teneur.

Foto’s met een negatieve teneur komen alleen bij De Telegraaf voor. De Telegraaf heeft vijf foto’s ( 11,1%) geplaatst met een negatieve teneur. 
5.15 Teneur tekst

Niet alleen een foto, maar ook een tekst kan een positieve, neutrale of negatieve teneur hebben (zie grafiek 16). Gebleken is dat De Telegraaf 27 foto’s (60%) heeft geplaatst met een positieve teneur in de tekst. De percentages voor het NRC Handelsblad en de Volkskrant zijn respectievelijk 30% en 41,7%. De Telegraaf heeft relatief gezien het meeste aantal foto’s met een positieve teneur in de tekst.

Grafiek 16: Teneur tekst
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Bij de neutrale teneur liggen de cijfers anders. De percentages voor De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant zijn 13,3%, 40% en 33,3%. Het NRC Handelsblad heeft relatief gezien het meeste aantal foto’s met een neutrale teneur in de tekst.

De percentages voor de negatieve teneur in de tekst liggen dicht bij elkaar. Voor De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant gelden percentages van 26,7%, 30% en 25%. 
5.16 Teneur combinatie foto/tekst

De laatste variabele die in de kwantitatieve foto-analyse is opgenomen is de combinatie van de teneur van de foto en de tekst. De combinaties positief-positief, positief-negatief, neutraal-positief, neutraal-neutraal, neutraal-negatief, negatief-positief en negatief-negatief zijn uit de analyse naar voren gekomen. De combinatie positief-neutraal, negatief-neutraal en verwarrend kwamen niet voor. Grafiek 17 is een visualisatie van deze gegevens.
Grafiek 17: Teneur combinatie foto/tekst
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De combinatie positief-positief komt bij elke krant voor. Relatief gezien komt deze combinatie het meest voor bij de Telegraaf met een percentage van 28,9%. Bij het NRC Handelsblad is het percentage 20%. Voor de Volkskrant geldt een percentage van 25%. De combinatie positief-negatief is alleen gering bij De Telegraaf en bij het NRC Handelsblad waar te nemen. Één foto (2,2%) heeft bij De Telegraaf deze combinatie, één foto bij het NRC Handelsblad kent deze combinatie (5%).
Uit het coderen is gebleken dat De Telegraaf dertien foto’s (28,9%) heeft met de combinatie neutraal-positief. Het NRC Handelsblad heeft één foto (5%) met deze combinatie. De combinatie foto/tekst heeft een percentage van 16,7% bij de Volkskrant. De foto’s in deze combinatie worden positief bijgezet door de bijbehorende teksten. 

Neutrale foto’s in combinatie met neutrale teksten komen ook bij de kranten voor. Zes van de 45 foto’s (13,3%) bij De Telegraaf kunnen onderverdeeld worden in de combinatie neutraal-neutraal. Negen van de twintig foto’s (45%) bij het NRC Handelsblad vertonen ook deze combinatie. Voor de Volkskrant geldt een percentage van 33,3%.

Voor de Volkskrant is het percentage 25% voor de combinatie neutraal-negatief. Een kwart van de foto’s krijgt een negatievere toon door de negatieve teneur van de teksten. De combinatie neutraal-negatief scoort bij het NRC Handelsblad met 25%. De Telegraaf heeft relatief de minste foto’s met de combinatie neutraal-negatief. Het gaat hier om zeven foto’s (15,6%).

Een foto met een negatieve teneur kan positief beïnvloed worden door de bijbehorende teksten. Dit is het geval bij één foto (2,2%) van De Telegraaf. Bij de andere kranten is deze combinatie niet waar te nemen.

De laatste gevonden combinatie is negatief-negatief. Ook deze combinatie is alleen bij De Telegraaf waargenomen. Het betreft vier foto’s, wat neerkomt op een percentage van 8,9%.

5.17 Conclusie deelvraag 1
In de kwantitatieve foto-analyse zijn alle 77 foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant gecodeerd. De uitkomsten van de coderingen zijn weergegeven in zeventien grafieken. Vijftien variabelen uit het codeerschema zijn in deze analyse verder uitgediept. De eerste deelvraag die beantwoord kan worden is: 
In hoeverre zijn er verschillen in de mate van aandacht voor de Nederlandse militaire missie in Uruzgan in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant in de desbetreffende periode? 
De mate van aandacht voor de Nederlandse militaire missie in Uruzgan kan geanalyseerd worden aan de hand van de hoeveelheid foto’s, pagina, breedte en de hoogte van de foto (gemiddelde maten foto), de plaatsing van de foto, de soort foto en enkele of reeks foto.

In Tabel 2 is per variabele aangegeven in absolute of relatieve aantallen hoeveel de kranten scoren.
Tabel 2: Mate van aandacht
	 
	Hoeveelheid foto's
	Voorpagina (%)
	Gem. cm²
	Kleurenfoto (%)
	Fotoreeks (%)

	Telegraaf
	45
	24
	182
	82,2
	31,1

	NRC
	20
	20
	288
	100
	35

	Volkskrant
	12
	8
	335,3
	91,7
	0


Hoeveelheid foto’s                                                                                                                               
In de periode januari-juli 2009 zijn in De Telegraaf 45 foto’s, in het NRC Handelsblad twintig foto’s en in de Volkskrant twaalf foto’s geplaatst over de Nederlandse missie in Uruzgan. 

De Telegraaf heeft met het aantal foto’s de meeste aandacht geschonken aan de missie, gevolgd door het NRC Handelsblad en de Volkskrant. In de kwantitatieve analyse zijn aan de hand van het aantal foto’s de berekeningen relatief uitgerekend.

Voorpagina

De Telegraaf plaatste 24 % van zijn foto’s op de voorpagina, het NRC Handelsblad 20% en de Volkskrant 8%. De Telegraaf heeft bij dit onderdeel ook het hoogste gescoord en heeft dus de meeste aandacht geschonken.

Gemiddelde oppervlakte
Kijkende naar de gemiddelde oppervlakte van de foto’s valt de conclusie te trekken dat de Volkskrant gemiddeld de grootste foto’s heeft geplaatst met een gemiddelde oppervlakte van 335,3 cm² per foto. Na de Volkskrant volgen het NRC Handelsblad met een gemiddelde oppervlakte van een foto van 288 cm². De Telegraaf plaatste de kleinste foto’s met een gemiddelde oppervlakte van 182 cm². Hier valt de conclusie uit te trekken dat hoewel De Telegraaf de meeste foto’s heeft gepubliceerd, deze foto’s van kleiner formaat waren dan die van het NRC Handelsblad en de Volkskrant. De Volkskrant plaatste de minst foto’s betreffende de missie in de krant, maar als er foto’s gepubliceerd werden dan waren deze wel van groot formaat.
Kleurenfoto

Het NRC Handelsblad scoorde het hoogst op deze variabele. Elke foto die deze krant plaatste was in kleur. Het aantal foto’s dat de Volkskrant in kleur plaatste heeft een percentage van 91,7%. De Telegraaf plaatste relatief gezien het minst aantal foto’s in kleur. 
Een reden hiervoor zou kunnen zijn dat het niet altijd technisch mogelijk was om de foto’s op elke pagina in kleur af te drukken.
Fotoreeks

Het NRC Handelsblad plaatste de meeste reeksen foto’s. Het percentage hiervan is 35%. De Telegraaf staat op de tweede plek met een percentage van 31,1%. De Volkskrant plaatste geen enkele reeks foto’s.
5.18 Conclusie deelvraag 2: kwantitatief
De tweede deelvraag kan ook middels de kwantitatieve foto-analyse beantwoord worden:

Wat zijn de verschillen en overeenkomsten in de fotoberichtgeving in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant?                                                                                                                                               
Bij de verschillen wordt gekeken naar de pieken, het camerastandpunt, het inzoomen of uitzoomen, het onderwerp, de bron van de foto’s, gewonden of doden op de foto’s, gewonden of doden in de tekst, de teneur van de foto, de teneur van de tekst en de combinatie van de teneur van de foto en de teneur van de tekst.

Pieken
De geanalyseerde pieken vertonen bij een aantal weken verschillen. Zo publiceerde in week 3 De Telegraaf als enige krant een artikel over de ‘liegende’ minister Van Middelkoop.

Week 7 vertoonde de belangrijkste piek in dit onderzoek. Kroon kwam overduidelijk bij alle drie de kranten prominent naar voren als de held en icoon van de missie. 

Het NRC Handelsblad schreef als enige krant in week 10 een artikel over het topberaad van Afghanistan dat mogelijk in Nederland gehouden zal worden.

In week 11 bracht de Volkskrant een interview uit met Mart de Kruif, ISAF-commandant van Zuid-Afghanistan. In week 15 werden de meeste foto’s in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant gepubliceerd over de omgekomen militair Chadli.
In week 25 zijn er zowel pieken waar te nemen bij De Telegraaf als bij het NRC Handelsblad, maar betreffende verschillende onderwerpen. De Telegraaf berichtte over de nieuwe aangeschafte gepantserde Bushmasters voor gebruik in Uruzgan.
Ook plaatste De Telegraaf een artikel over Marc van Uhm, de broer van de Commandant der Strijdkrachten Peter van Uhm. 
Het NRC Handelsblad liet meer de negatieve aspecten van de Nederlandse missie in Uruzgan zien, zoals de fout die Nederlandse militairen met een mortier hadden gemaakt, de huiszoekingen en een zandstorm.
Ten slotte is in de analyse week 29 als piek waar te nemen. Alleen het NRC Handelsblad publiceerde foto’s met als onderwerp het patrouilleren in Uruzgan. 
Camerastandpunt
Over het camerastandpunt valt te concluderen dat De Telegraaf als enige krant gebruik heeft gemaakt van foto’s met een laag camerastandpunt. Verdere uitspraken hierover kunnen niet gedaan worden, omdat het twee foto’s betreft. Daarnaast komt een hoog camerastandpunt niet voor bij de gepubliceerde foto’s van De Telegraaf.                                                                                                                                                                   

Inzoomen of uitzoomen
De Telegraaf maakt in vergelijking met de andere twee onderzochte kranten relatief gezien het meeste gebruik van close-ups, de Volkskrant maakt relatief gezien het meeste gebruik van medium-shots en het NRC Handelsblad brengt de meeste foto’s relatief genomen als total-shot uit. Een close-up foto kan gemaakt worden om meer details te laten zien en emoties bij het publiek los te maken. Deze emoties kunnen ontstaan, doordat de kijker de gelaats-uitdrukkingen van de gefotografeerde persoon duidelijk kan waarnemen. De kijker kan zich op die manier beter identificeren met het object. Hier valt te concluderen dat De Telegraaf meer foto’s dan de twee andere kranten in de sfeer van sensatie laat zien. 
Het NRC Handelsblad vervreemdt het publiek eerder van de gefotografeerde objecten door veel total- shots te publiceren. Door middel van total-shots krijgt het publiek een impressie van de gebeurtenis. De foto verschaft verder geen specifieke informatie.Uitdrukkingen en details zijn zo minder goed waar te nemen. De Nederlandse missie in Uruzgan spreekt wellicht op deze manier minder goed tot de verbeelding dan bij de gepubliceerde foto’s van De Telegraaf.
Onderwerp

Welke verschillen zijn er waargenomen bij het onderwerp? Uit de analyse van de codeerschema’s van de kranten is naar voren gekomen dat Het NRC Handelsblad de meeste foto’s heeft gepubliceerd met het onderwerp militair/politioneel optreden. 
Het onderwerp humanitair is alleen terug te vinden bij de Volkskrant. Van de drie kranten scoort het NRC Handelsblad het hoogste betreffende het onderwerp politiek.

Tegen de verwachting van het onderzoek in heeft de Volkskrant relatief gezien met 41,6% de meeste foto’s met het onderwerp thuisfront & recreatie geplaatst. De nadruk ligt hier wel op thuisfront en niet op recreatie. Ook De Telegraaf toonde met 35,5% veel foto’s over het onderwerp thuisfront & recreatie.
De Volkskrant heeft geen foto’s gepubliceerd met het onderwerp islamitisch extremisme. Het NRC Handelsblad heeft relatief gezien de meeste foto’s geplaatst met dit onderwerp.

Ten slotte heeft alleen De Telegraaf foto’s geplaatst met als onderwerp Afghaanse bevolking.
Bron foto

Bij de kwantitatieve foto-analyse is gekeken naar de herkomst van de foto’s. De Volkskrant heeft relatief gezien het meeste gebruik gemaakt van eigen of freelance fotografen. 

Voor het (foto)persbureau, zoals het ANP, geldt dat De Telegraaf hier het meeste gebruik van heeft gemaakt. Een andere conclusie die getrokken kan worden is dat De Telegraaf veel gebruik heeft gemaakt van foto’s van Defensie. Elf van de 45 (24,4%) foto’s hebben als bron Defensie. Het NRC Handelsblad en de Volkskrant maakten veel minder gebruik van de foto’s van Defensie. Een reden voor het grootschalige gebruik van de foto’s van Defensie was dat er nauwelijks unembedded fotografen werkten in Uruzgan. De Telegraaf had dan ook geen unembedded of embedded fotografen op pad gestuurd om foto’s te maken van de Nederlandse missie. Het NRC Handelsblad stuurde (embedded) fotograaf Bas Czerwinski naar Uruzgan. Raymond Rutting werkte eveneens embedded namens de Volkskrant in Uruzgan.
Gewonden of doden foto

In de kwantitatieve onderzoeksanalyse van de drie Nederlandse kranten is gebleken, dat er geen foto’s zijn getoond met dode Nederlanders of Afghanen. Alleen De Telegraaf heeft foto’s gepubliceerd met gewonde Nederlandse militairen en een gewonde Afghaanse burger. Het zou kunnen dat De Telegraaf met deze foto’s op de emoties van de lezers wilde inspelen. Het is een vorm van sensatiejournalistiek.
Gewonden of doden tekst

In de teksten bij de gepubliceerde foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant komen gewonde en dode Nederlandse militairen en Afghanen meer aan bod. Al blijft het aantal gering te noemen. 
Vooral in de teksten van De Telegraaf worden gewonden en doden genoemd. Teksten over dode Nederlandse militairen komen bij De Telegraaf het meeste voor. Ook hier geldt het publiceren van sensatienieuws.
Teneur foto

De teneur van de foto is onderverdeeld in positief, neutraal en negatief. De positieve teneur is bij alledrie de kranten terug te vinden. De Telegraaf laat relatief gezien, vergeleken met de andere twee kranten, de meeste foto’s zien met een positieve teneur. De Telegraaf laat met de foto’s de meer positieve kant van de missie zien. 
De neutrale teneur is echter sterk vertegenwoordigd bij het NRC Handelsblad en de Volkskrant. De negatieve teneur is alleen bij De Telegraaf waargenomen. 
Teneur tekst

Net als bij de teneur van de foto publiceerde De Telegraaf relatief gezien, vergeleken met het NRC Handelsblad en de Volkskrant, de meeste teksten met een positieve teneur. Het NRC Handelsblad plaatste de meeste teksten met een neutrale teneur. De Telegraaf plaatste de meeste teksten met een negatieve teneur.
Teneur combinatie foto/tekst
Welke verschillen zijn naar voren gekomen uit het coderen van de foto’s betreffende de teneur van de combinatie foto/tekst? De combinatie positief-positief komt relatief het meeste voor bij De Telegraaf. Dit geldt ook voor de combinatie van neutraal-positief. De combinaties positief-neutraal, negatief-positief en negatief-negatief komen alleen voor bij De Telegraaf.

Het NRC Handelsblad heeft de combinatie neutraal-neutraal relatief het meeste getoond. Zowel het NRC Handelsblad als de Volkskrant vertonen relatief een gelijk percentage van de combinatie neutraal-negatief. De foto’s met een neutrale teneur kregen door de bijbehorende tekst een negatievere bijklank
Geconcludeerd kan worden dat de Telegraaf de meeste foto’s en teksten met een positieve teneur heeft geplaatst in de onderzoeksperiode.
6. Kwantitatieve foto-analyse deel 2

6.1 Inleiding
In deel 1 van de kwantitatieve foto-analyse zijn de foto’s aan bod gekomen van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant. In deel twee van de kwantitatieve foto-analyse zullen de foto’s van de Defensiekrant nader bekeken worden. Net als bij De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant zijn er grafieken gemaakt aan de hand van de variabelen in het codeerschema. De resultaten zijn afkomstig van eigen berekeningen en tellingen.Van de volgende variabelen zijn visuele weergaven gemaakt:

1.
Weeknummers en het aantal foto’s (pieken)

2. Pagina

3. Breedte en de hoogte van de foto (gemiddelde maten foto)

4. Plaatsing foto & soort foto

5. Camerastandpunt

6. Inzoomen of uitzoomen

7. Onderwerp

8. Losse foto of fotoreeks

9. Bron foto

10. Gewonden of doden foto/tekst

11. Teneur foto

12. Teneur tekst

13. Teneur combinatie foto/tekst

In de onderzoeksperiode zijn in totaal 134 foto’s in de Defensiekrant geplaatst over de Nederlandse missie in Uruzgan. In acht moet worden genomen dat de Defensiekrant wekelijks uitkomt. Het komt voor dat de krant niet precies per zeven dagen wordt uitgegeven. In totaal zijn 27 kranten in de onderzoeksperiode van januari-juli 2009 gepubliceerd.

6.2 Pieken

In de inleiding van dit hoofdstuk is beschreven dat in totaal 27 edities van de Defensiekrant zijn uitgebracht in de periode januari-juli 2009. Deze edities zijn niet exact per kalenderweek uitgebracht. In de onderstaande grafiek zijn de pieken waar te nemen in de 31 kalenderweken van dit onderzoek. In de analyse van de pieken wordt gekeken naar vijf of meer uitgebrachte foto’s in een week. Ook bij de Defensiekrant wordt de media-agenda waarneembaar door naar de pieken te kijken.
Grafiek 18: Pieken
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6.2.1 Verklaring voor de pieken
Week 3 (12-18 januari)

In week drie bracht de Defensiekrant foto’s uit over drie verschillende gebeurtenissen. Ten eerste de aanschaf van nieuwe Bushmasters (tanks) in Uruzgan. Ten tweede de verkiezingen in Afghanistan. Aan dit onderwerp zijn vijf foto’s gewijd. De derde gebeurtenis is de cultuuropleiding voor Nederlandse militairen. Twee foto’s zijn bij deze gebeurtenis geplaatst.
Week 11 (9-15 maart)
Het belangrijkste thema van deze week in de Defensiekrant is de vooruitgang in de Baluchivallei. Zes foto’s werden hierover gepubliceerd. Een ander onderwerp is de training van Nederlandse militairen in Nederland voor de missie in Uruzgan.
Week 13 (23-29 maart)

In week 13 zijn de meeste foto’s uitgekomen in de totale onderzoeksperiode. Het gaat hier om 27 foto’s. De verklaring hiervoor ligt in het feit dat deze editie van de Defensiekrant de Uruzgan special is. De editie is ook in een Engelse versie gepubliceerd. In dit blad wordt de missie in Uruzgan voor een groot deel verheerlijkt. Een aantal politici zijn aan het woord, zoals Maxime Verhagen, gouverneur Hamdam van Uruzgan, Eimert van Middelkoop en Bert Koenders. Zij spreken over de militaire operaties in Uruzgan, wederopbouw, onderwijs en ontwikkelingssamenwerking. 
Week 15 (6-12 april)

In deze week worden twee foto’s over de gesneuvelde soldaat Azdin Chadli geplaatst. De foto’s worden overstemd door andere luchtige onderwerpen. Zo is er een foto te zien met de marathon van Uruzgan waar Gerda Verbeek aan meedoet. De meeste foto’s laten echter beelden zien van wisseling van de wacht bij UruzganFM. Dit is de radiozender van de Nederlandse militaire missie. De beelden hiervan hebben een positieve teneur.
Week 23 (1-7 juni)

In week 26 was het thema de uitreiking van de Militaire Willems-orde aan Marco Kroon. De Defensiekrant bracht deze week zes foto’s uit met deze gebeurtenis. Net als bij De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant kwam Kroon als held uit de strijd en gold voor de Defensiekrant ook als icoon. Een andere gebeurtenis was de militaire operatie Mani Ghar.
Week 26 (22-28 juni)
Deze week staat in teken van het einde van de militaire operaties Mani Ghar I en II. De kop bij het artikel luidt wel dat er een ‘blijvende presentie is in Deh Rashan’. Vier foto’s beelden deze gebeurtenis uit. Een ander onderwerp is het afscheid van Jaap de Hoop Scheffer in Uruzgan.

Week 28 (6-12 juli)
De laatste piek van meer van vijf of meer foto’s in een week is waar te nemen in week 28. In deze week werd het Nederlands Police Mentoring Team met zes foto’s uitgelicht. Een andere foto laat een konvooi in Uruzgan zien. Volgens de kop bij het artikel verliep deze onrustig.

6.3 Pagina
Voor de Defensiekrant geldt dat foto’s niet op een binnenlandpagina of een buitenlandpagina geplaatst worden. Deze katernen bestaan niet bij de Defensiekrant. De Defensiekrant behandelt allerlei onderwerpen die te maken hebben met verschillende onderdelen van het leger. Wel kan gekeken worden of de foto op de voorpagina of elders in het blad wordt geplaatst. In grafiek 19 is dit te zien.
Grafiek 19: Pagina
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In totaal zijn 27 foto’s geplaatst op de voorpagina. De foto’s hadden nieuwswaarde genoeg om op de voorpagina gedrukt te worden. De 27 foto’s gelden voor 20,1% van het totaal aantal, dat in de Defensiekrant zijn geplaatst. De overige 107 foto’s (79,9%) zijn ergens anders dan op de voorpagina in het blad gepubliceerd.

6.4 Gemiddelde maten foto

De gemiddelde afmetingen van de foto kunnen ook bij de Defensiekrant berekend worden (zie grafiek 20). Het gemiddelde aantal kolommen dat een foto in de Defensiekrant bestrijkt is 2,5 kolom. De gemiddelde breedte komt daarmee op 10,1 cm per foto te liggen. De gemiddelde hoogte van de foto’s is 9,1 cm. De vermenigvuldiging van de gemiddelde breedte en de gemiddelde hoogte laat zien dat de gemiddelde oppervlakte per foto 92 cm² is.

Grafiek 20: Defensiekrant: Gemiddelde maten foto
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6.5 Plaatsing foto
De plaatsing van de foto’s in de Defensiekrant is volgens het codeerschema verdeeld onder losse foto’s en foto’s bij een artikel. Drie foto’s zijn in de onderzoeksperiode geplaatst als losse foto’s. Dit is 2% van het totaal aantal foto’s van de Defensiekrant (zie grafiek 21). 

Deze foto’s zijn als een reeks foto’s op de voorpagina verschenen in het twaalfde nummer van de Defensiekrant. De foto’s kregen op deze manier de maximale aandacht.

Grafiek 21: Defensiekrant: Plaatsing foto
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Hierbij is opgemerkt dat in de twaalfde editie de meeste foto’s van alle edities zijn geplaatst. Twee van de drie foto’s hebben als onderwerp Afghaanse bevolking. In de twaalfde editie kregen deze foto’s een prominente rol op de voorpagina.

Naast de losse foto’s zijn 131 foto’s bij een artikel geplaatst. Dit komt neer op een percentage van 98%. Alle foto’s die geplaatst zijn in de Defensiekrant zijn in kleur uitgegeven.

6.6 Camerastandpunt
In het onderstaande cirkeldiagram, grafiek 22, is waar te nemen welk camerstandpunt de foto’s hebben. Het camerastandpunt kan hoog, midden of laag zijn. Wat direct opvalt is dat verreweg de meeste foto’s geschoten zijn vanuit een midden camerastandpunt. Dit is blijkbaar de gangbare manier van fotograferen. Het gaat hier om 116 foto’s met een percentage van 87%. De defensiefotografen kozen minder voor de twee andere standpunten.

Vanuit het hoge camerastandpunt zijn drie foto’s gemaakt. Wat neerkomt op een percentage van 2%. Vijftien foto’s zijn vanuit een lage positie geschoten. Dit is een percentage van 11%.

Grafiek 22: Defensiekrant: Camerastandpunt
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6.7 Inzoomen of uitzoomen
Gerelateerd aan de vorige variabele is het inzoomen of uitzoomen van foto’s. Bij deze variabele wordt gekeken of een foto een close-up, medium-shot of total-shot is. De helft van foto’s van de Defensiekrant zijn medium-shots (zie grafiek 23).

Grafiek 23: Defensiekrant: Inzoomen of uitzoomen
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Van de 134 foto´s zijn 48 foto´s gekenmerkt als een total-shot. Een percentage van 36%. Het kleinste percentage foto’s wordt gezien als een close-up. Bij negentien foto’s (14%) is gebruikt gemaakt van de close-up.

6.8 Onderwerp

Net als de foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant kunnen de foto’s van de Defensiekrant worden onderverdeeld in verschillen onderwerpen. De verwachting was dat de meeste foto’s bij de Defensiekrant konden worden toegerekend tot militair/politioneel optreden. Dit is ook zo gebleken (zie grafiek 24).

Grafiek 24: Onderwerp
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Van de 134 foto’s behoren 51 foto’s tot het onderwerp militair/politioneel optreden, een percentage van 38,1%. Het onderwerp humanitair optreden is redelijk vertegenwoordigd met 22 foto’s (16,4%). Ook het onderwerp politiek is terug te vinden bij de Defensiekrant. Het komt voor dat politici op bezoek gaan bij ‘onze jongens’ in Uruzgan. De defensiefotografen hebben foto’s gemaakt van deze gebeurtenissen. In het totaal zijn negentien foto’s (14,2%) toegekend aan het onderwerp politiek.

Bij de Defensiekrant was de verwachting dat veel foto’s het onderwerp militair/politioneel optreden zou betreffen, maar ook het onderwerp thuisfront & recreatie. Dit is ook het geval met een percentage van 19,4%, in totaal 26 foto’s. De reden voor het plaatsen van foto’s met het onderwerp thuisfront & recreatie kan liggen in het feit dat Defensie aan de achtergebleven familie, vrienden, kennissen en geïnteresseerden wil laten zien dat de missie ook luchtige kanten heeft, dat de militairen niet alleen met gevaarlijke operaties bezig zijn. Het is in zekere zin een vorm van propaganda wegens het belichten van de positieve aspecten van het militair zijn in Uruzgan.

Het vijfde onderwerp is islamitisch extremisme. Uit de coderingen en tellingen is gebleken dat slechts drie foto’s (2,2%) tot dit onderwerp toebedeeld kunnen worden. De Defensiekrant geeft niet de voorkeur aan het vertonen van beelden gerelateerd aan het extremisme van de islam. De negatieve aspecten van de missie in Uruzgan worden nauwelijks vertoond. 

Ten slotte is er bij deze analyse gekeken naar het vertonen van de Afghaanse bevolking. Op dertien foto’s (9,7%) zijn beelden van Afghanen waar te nemen.

6.9 Losse foto of fotoreeks

Bij losse foto of fotoreeks is gekeken of de foto’s zijn geplaatst als losse foto of in een reeks. In grafiek 25 is hiervan een weergave gemaakt. In totaal zijn 35 foto’s als losse foto’s geplaatst. Dit is een percentage van 26%. Van de 134 foto’s zijn 99 foto’s (74%) geplaatst in een reeks. De verklaring voor het plaatsen van foto’s in een reeks is dat de Defensiekrant de stijl van reportages hanteert. In een reportage is het gebruikelijk dat meerdere foto’s getoond worden van een bepaalde gebeurtenis.

Grafiek 25: Defensiekrant: Enkel of reeks
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6.10 Bron foto
Bij de analyse van de Defensiekrant valt te verwachten dat de bron van de foto’s afkomstig is van de Defensiekrant zelf, namelijk van de fotografen van de Audiovisuele Dienst Defensie. Na de codering is gebleken dat het overgrote deel van de foto’s inderdaad afkomstig is van deze dienst. Het gaat om 122 foto’s, een percentage van 91%. Acht foto’s (6%) zijn afkomstig van fotografen die niet in dienst van Defensie zijn. Deze foto’s zijn dan ook niet in Uruzgan geschoten, maar in Nederland. Drie foto’s (2,2%) zijn van onbekende herkomst. In de Defensiekrant stond niet vermeld waar de foto’s vandaan kwamen. Één foto (0,8%) heeft een andere bron.
Grafiek 26: Bron foto
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6.11 Gewonden of doden foto/tekst
Bij de Defensiekrant is gekeken of er op de foto’s gewonden of doden worden getoond en er in de tekst gesproken wordt van doden of gewonden. In grafiek 27 is gekozen om beide variabelen in één oogopslag te verwerken.

Grafiek 27: Defensiekrant: Gewonden of doden foto/tekst
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De analyse van deze grafiek begint met de gewonden en doden op de foto. In de Defensiekrant is één foto getoond van een gewonde Afghaanse burger. Van de in totaal 134 foto’s is dat een percentage van 0,7%. Ook van dode Nederlandse militairen zijn slechts twee foto’s (1,5%) vertoond. Op de foto’s zijn overigens niet de lichamen van deze militairen te zien.

De categorie niet van toepassing is dominant. Bij 131 foto’s (97,8%) worden er geen gewonden of doden getoond. De mogelijkheid bestaat dat de fotografen niet in de gelegenheid zijn geweest om gewonden of doden te fotograferen. Een andere mogelijkheid is dat Defensie niet wil dat beelden van gewonden of doden naar buiten komen.

De volgende analyse van de grafiek betreft de gewonden of doden genoemd in de tekst. Deze gegevens verschillen nauwelijks met die van de foto. Ook hier geldt dat bij één artikel (0,7%) een gewonde Afghaanse burger in de tekst wordt genoemd. In totaal worden bij artikelen (3,7%) over dode Nederlandse militairen gesproken in de tekst. 

Ten slotte wordt bij 128 foto’s (95,6%) in de tekst helemaal niet gesproken over gewonden of doden. Hier kunnen dezelfde conclusies getrokken worden als bij het niet tonen van gewonden of doden op foto’s.

6.12 Teneur foto
De teneur van de foto bij de Defensiekrant wordt ook onderverdeeld in een positieve, neutrale of negatieve teneur (zie grafiek 28). De meeste foto’s, geplaatst in de Defensiekrant, hebben een neutrale teneur. Het gaat hier om 73 foto’s met een totaal percentage van 54,5%. Het percentage valt te verklaren, doordat op veel foto’s patrouilles zijn waar te nemen. Ook zijn er veel portretfoto’s. Patrouilles en portretfoto’s vallen onder een neutrale teneur.

Het percentage foto’s met een positieve teneur is 37,3%, in totaal zijn dat vijftig foto’s. Op deze foto’s zijn vaak beelden te zien waarbij Nederlandse militairen en Afghanen met elkaar in gesprek zijn. 

Ook de negatieve teneur komt voor bij de foto’s van de Defensiekrant. Bij elf foto’s (8,2%) is een negatieve teneur gevonden. De inhoud van deze foto’s gaat voor het merendeel over de gesneuvelde Nederlandse militairen. De negatieve teneur komt bij de foto’s het minst voor. Een verklaring hiervoor kan zijn dat er minder foto’s met een negatieve teneur worden gemaakt. Het kan ook zijn dat deze foto’s er wel zijn, maar niet altijd worden gepubliceerd door de Defensiekrant.

Grafiek 28: Teneur foto
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6.13 Teneur tekst

Grafiek 29 laat andere verhoudingen zien dan grafiek 28. In grafiek 29 is te zien hoe de teneur van de tekst is onderverdeeld. Ook hier kan er sprake zijn van een positieve, neutrale of negatieve teneur.
Grafiek 29: Teneur tekst
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Bij 94 foto’s is sprake van een positieve teneur in de tekst. Het is een percentage van 70,1%. Bij het merendeel van de foto’s zijn teksten bijgesloten met een positieve teneur. Defensie laat op die manier zien dat de gebeurtenissen in de Nederlandse missie in Uruzgan voor een groot deel positief zijn. Het percentage van een positieve teneur in een tekst is bijna twee keer zo groot als het percentage van een positieve teneur in een foto.

Ook de neutrale teneur in teksten is vertegenwoordigd in de Defensiekrant. Het gaat om een percentage van 20,1%. Dit betekent dat bij 27 foto’s de teksten een neutrale teneur hebben.

Het percentage van een neutrale teneur in de tekst is kleiner dan het percentage voor een neutrale teneur in een foto.

Ten slotte zijn er ook teksten met een negatieve teneur. De negatieve teneur in teksten is bij dertien foto’s waar te nemen. Het is een percentage van 9,8%. Het percentage van een nega-tieve teneur in de tekst is iets groter dan het percentage voor een negatieve teneur in een foto.


6.14 Teneur combinatie foto/tekst
De laatste grafiek die in de kwantitatieve foto-analyse besproken zal worden is grafiek 30. Deze grafiek laat de combinatie van de teneur van de foto en de teneur van de tekst zien.

Zes van de tien mogelijke combinaties zijn in de grafiek terug te vinden. De combinaties zijn positief-positief, neutraal-positief, neutraal-neutraal, neutraal-negatief, negatief-positief en negatief-negatief.

De eerste combinatie, positief-positief, komt veel voor bij de Defensiekrant. Het percentage ligt op 38%, in totaal 51 foto’s met bijbehorende teksten. 

De tweede combinatie, neutraal-positief, is de tweede meeste voorkomende combinatie met een percentage van 30,6%. Dit zijn in totaal 41 foto’s met bijbehorende teksten. De foto’s met een neutrale teneur krijgen een positievere uitstraling door de teksten met een positieve teneur.

De derde combinatie, neutraal-neutraal, beslaat een percentage van 21%, in totaal 28 foto’s met bijbehorende teksten.

De vierde combinatie, neutraal-negatief, komt voor bij drie foto’s (2,2%). De drie foto’s met een neutrale teneur krijgen een negatievere uitstraling door de bijbehorende teksten.

De vijfde combinatie, negatief-postief, komt ook voor bij drie foto´s (2,2%). De drie foto’s met een negatieve teneur krijgen een positievere uitstraling door de bijbehorende teksten.

De laatste combinatie, negatief-negatief, heeft een totaal aandeel van 6 %. Zowel de foto’s als de teksten hebben een negatieve teneur.

Grafiek 30: Teneur combinatie foto/tekst
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6.15 Conclusie deelvraag 3
Op basis van de dertien geanalyseerde grafieken kunnen conclusies getrokken worden met betrekking tot de volgende deelvraag:
Op welke wijze werden de foto’s in de Defensiekrant in de desbetreffende onderzoeksperiode geplaatst?
Pieken

In totaal zijn 134 foto’s in de periode januari-juli 2009 in de Defensiekrant geplaatst. Zeven pieken waren waar te nemen met vijf of meer foto’s per week. Week 13 vertoonde de hoogste piek met 27 foto’s in één week. De verklaring hiervoor is dat deze editie de Uruzgan special was.
Pagina

Verreweg de meeste foto’s werden anders dan op de voorpagina geplaatst. Dit gaat om een percentage van 79,9%. Op de voorpagina werden 20,1% van de foto’s geplaatst.
Gemiddelde maten foto

De gemiddelde maten van de foto’s zijn ook berekend voor de Defensiekrant. De gemiddelde breedte van de foto’s is 10,1 cm². De gemiddelde hoogte is 9,1 cm². Dit komt neer op een gemiddelde oppervlakte per foto van 92 cm². 

Plaatsing foto & soort foto

Zijn de foto’s los geplaatst of bij een artikel? Uit de analyse is gebleken dat 98% van de foto’s bij een artikel is geplaatst. Slechts drie foto’s werden los geplaatst in de Defensiekrant. Deze drie foto’s werden wel op de voorpagina geplaatst. Alle foto’s zijn in kleur gedrukt.
Camerastandpunt

Het overgrote deel van de 134 foto’s is vanuit een midden camerastandpunt gefotografeerd. Het gaat hier om 116 foto’s met een percentage van 87%. Vanuit een laag camerastandpunt zijn vijftien foto’s geplaatst met een percentage van 11%. Ten slotte zijn vanuit een hoog camerastandpunt drie foto’s gepubliceerd met een percentage van 2%.
Inzoomen of uitzoomen

Bij het inzoomen en het uitzoomen is gekeken of de  foto geschoten is vanuit een close-up, medium-shot of total-shot. Uit de analyse is gebleken dat 50% van de foto’s een medium-shot zijn. Ook total-shots zijn vaak waar te nemen bij de Defensiekrant. Van de 134 foto’s zijn 48 foto’s total-shots, een percentage van 36%. Close-ups komen minder vaak voor, namelijk met 14%.
Onderwerp

Onder welk onderwerp vallen de geplaatste foto’s? Gebleken is dat de meeste foto’s met het onderwerp militair/politioneel optreden (38,1%) zijn gepubliceerd, gevolgd door thuisfront & recreatie (19,4%), humanitair optreden (16,4%), politiek (14,2%), Afghaanse bevolking (9,7%) en islamitisch extremisme (2,2%). Deze uitkomsten liggen in lijn met de ver-wachtingen beschreven in de inleiding van deze thesis.
Losse foto of fotoreeks

De Defensiekrant heeft in de desbetreffende periode vooral gekozen voor het plaatsen van foto’s in een reeks. Dit gaat om een percentage van 74%. De rest van de foto’s werd als losse foto geplaatst, een percentage van 26%.
Bron foto

Aan het begin van het onderzoek viel te verwachten dat de meeste foto’s afkomstig zouden zijn van Defensie fotografen. Dit is ook zo gebleken. Van de 134 foto’s zijn 125 foto’s (93,3%) gemaakt door fotografen van Defensie. Door andere fotografen zij acht foto’s gemaakt. Bij één foto (0,7%) is er sprake van een andere bron.

Gewonden of doden foto/tekst

Uit de gegevens van grafiek 27 valt te concluderen dat de Defensiekrant zowel bij foto’s als in de tekst nauwelijks gewonden of doden laat zien of erover schrijft. In het geval van de foto’s wordt één gewonde Afghaanse burger getoond, een percentage van 0,7%. Twee keer (1,5%) wordt op een indirecte wijze een Nederlandse militair vertoond. Dan blijft er een percentage over van 97,8 % waarbij geen gewonden of doden worden getoond.

De gegevens van de gewonden of doden in de tekst laten ongeveer dezelfde percentages zien. Één keer (0,7%) wordt gesproken over een gewonde Afghaanse burger. Vijf keer (3,7%) wordt geschreven over dode Nederlandse militairen. In 95,6% van de gevallen wordt er niet gesproken over gewonden of doden.
Teneur foto

Welk soort teneur foto komt het meeste voor in de Defensiekrant? De meeste foto’s zijn geplaatst met een neutrale teneur. Het is een percentage van 54,5%. Ook foto’s met een positieve teneur zijn vaak gepubliceerd. Het gaat hier om een percentage van 37,3%. De teneur, die het minst voorkomt, is de negatieve teneur. Het percentage foto’s dat met een negatieve teneur is geplaatst is 8,2%. Het is niet verwonderlijk dat weinig foto’s met een negatieve teneur zijn geplaatst. De Defensie zal niet een negatief beeld van de Nederlandse missie in Uruzgan willen scheppen.
Teneur tekst

De percentages van de teneur in de tekst liggen anders dan bij de teneur van de foto’s. De positieve teneur komt het meeste voor met een percentage van 70,1%. Hierna volgen de neutrale teneur met 20,1% en de negatieve teneur met 9,8%. Het is niet verwonderlijk dat de positieve teneur in de tekst het meeste voorkomt. Met een positieve teneur wordt een positieve draai gegeven aan de missie in Uruzgan.
Teneur combinatie foto/tekst

Zes van de tien mogelijke combinaties van de teneur van de foto en de tekst zijn teruggevonden in de analyse. De combinatie positief-positief kwam het meeste voor met een percentage van 38%. Hierna volgen de combinaties neutraal-positief (30,6%), neutraal-neutraal (21%), negatief-negatief (6%). De combinaties neutraal-negatief en negatief-postief komen het minste voor met beide een percentage van 2,2%
7. De kwalitatieve analyse deel 1
Voor de kwalitatieve analyse worden per krant vijf foto’s nader bekeken. De foto’s zullen naar aanleiding van de analysemodellen van Barthes en Vos uitgediept worden. Per foto zal er gekeken worden naar de fotografische, narratieve en symbolische laag. De theorie, beschreven in hoofdstuk 2, wordt in de kwalitatieve analyse geïmplementeerd. Van belang zijn de begrippen agendasetting, framing, de media-agenda en iconische clichés. In de conclusie van dit hoofdstuk zullen de belangrijkste onderzoeksresultaten aan bod komen en zal de bijbehorende deelvraag beantwoord worden.
9.1 De Telegraaf

9.1.1 Foto 1: nr. 8
De fotografische laag
Op foto 1 zijn vijf personen waar te nemen. Deze personen zijn vier mannelijke militairen met het ISAF-logo op de linkerarm en een vrouw in niet militaire kleding. Uit de tekst in het codeerschema valt op te maken dat deze vrouw de Tweede Kamer voorzitter Verbeet is. Links van Verbeet zit Van Uhm, Commandant der Strijdkrachten. 

Opvallend aan deze foto is de houding van de militairen en van Verbeet. Het lijkt alsof zij zich zeer op hun gemak voelen. De militairen en Verbeet hangen in hun stoelen en hebben een ontspannen houding. De omgeving is dan ook gemoedelijk te noemen. Op de grond ligt een perzisch tapijt, er staat een tafeltje met wat drankjes erop en Verbeet en Van Uhm zitten in huiselijke fauteuils. Het geheel doet denken aan een familie of vriendenbezoek of een verjaardag. De sfeer is informeel te noemen. 
Het lage camerastandpunt zorgt ervoor dat de beschouwer de informele sfeer nog beter tot zich kan nemen. Het voelt net alsof je als kijker de kamer inloopt en plaats kan nemen bij het gezelschap.
De narratieve laag
Het verhaal van deze foto is gebaseerd op de Nederlandse missie in Uruzgan. De hoofdpersoon op de foto is de Tweede Kamer voorzitter Verbeet. 
Eind januari 2009 was zij samen met Van Uhm vier dagen op pad in Afghanistan. Zij bezochten Kabul, Kandahar, Tarin-Kowt, Chora en Deh Rawod. Het doel van haar bezoek was om zich bij te laten praten over de toenmalige presidentsverkiezingen en zich op de hoogte te laten stellen van operatie Tura Ghar. Operatie Tura Char had als doel om een patrouillebasis te bouwen in de Baluchivallei. Verbeet sprak met Afghaanse collega’s en vrouwelijke parlementsleden.
Bij de presidentsverkiezingen speelde vooral het percentage vrouwen als kiesgerechtigden een grote rol. Van de 3,6 miljoen nieuwe geregistreerde kiezers was 35 % vrouw. Voor Afghaanse begrippen was dit percentage hoog te noemen. Hier was duidelijk sprake van emancipatie.
De teneur van de foto en van de tekst zijn geheel in lijn met de fotografische laag en narratieve laag positief te noemen.
De symbolische laag

De foto benadrukt, zoals in de narratieve laag al is opgenomen, de emancipatie van de vrouwen in Afghanistan. Het is waarschijnlijk niet onbedoeld dat een vrouwelijke politicus een belangrijke positie op de foto inneemt. De maatschappelijke thema’s zijn niet direct van de foto af te lezen, maar in combinatie met de tekst worden zij wel duidelijk. Daarnaast laat de foto de gezelligheid en gemoedelijkheid van de Nederlandse militairen zien. De Telegraaf benadrukt met deze foto de ‘goede’ kant van de missie in Uruzgan. De fotografische stijl geeft een extra positieve lading aan het verhaal.
7.1.2 Foto 2: nr. 15
De fotografische laag
Foto 2 is als zwart-wit foto geplaatst in De Telegraaf. Zes personen zijn op de foto waar te nemen. Vier van de zes personen zijn Afghanen, waarvan één een kind is. De andere twee personen zijn militairen. Het kind staat centraal op de foto en speelt tevens de centrale rol. De Nederlandse militair en een Afghaanse man ontfermen zich over de jongen. Ze staan aan weerszijden gebukt bij hem. Het kind is gehandicapt en loopt met krukken. De Afghaan op de rechterkant van de foto draagt traditionele kledij. De Afghaan op de linkerkant van de foto draagt werkkleding en een zonnebril op zijn muts. Links achter hem is nog een man waar te nemen. 

Rechts op de achtergrond van de foto hangt een poster met een vrouwelijk figuur erop. Naast de benen is het getal 421 waar te nemen. Onder het getal staat een door de foto afgebroken woord. Het plafond bestaat uit houten bielsen.
Als beschouwer van de foto lijkt het alsof je in de kring staat met de militairen en Afghanen. Het onderwerp van de foto is humanitair optreden. De fotograaf laat zien dat de militairen de Afghaanse bevolking helpen.
De narratieve laag
De hoofdpersoon op foto 2 is het gehandicapte Afghaanse jongetje. Het verhaal achter de foto is voor een groot deel te vinden in het onderschrift van de foto. Volgens De Telegraaf hebben veel kinderen ledematen verloren door explosieven. Ook de jarenlange slechte medische zorg was een oorzaak van vele handicaps. Het thema van de foto is de vooruitgang van de medische zorg. De krukken waren verbeterd, doordat de moeren op maat konden worden afgesteld. 
Dit idee was afkomstig van een Afghaanse timmerman. Met zijn innovatie bedreef hij volgens het artikel goede handel met de ISAF.
Net als bij foto 2 zijn de teneur van de tekst en de foto positief te noemen. De fotograaf wil met deze foto de vooruitgang in Uruzgan, door middel van verbeterde medische zorg en Afghaanse creativiteit, laten zien.
De symbolische laag

Op foto 2 zijn de maatschappelijke thema’s duidelijk waar te nemen. De fotograaf laat met deze foto de vooruitgang in de Afghaanse maatschappij zien. Deze vooruitgang is een samenspel van Nederlandse militaire hulp en innovatie vanuit de Afghaanse kant. Wederom benadrukt De Telegraaf de positieve kant van de Nederlandse missie in Uruzgan. Het is de kant van humanitaire hulp en wederopbouw. Naar aanleiding van de foto valt te concluderen dat De Telegraaf de komst van de Nederlandse militairen en de inzet van Afghanen als positief beschouwd voor het land Afghanistan.
7.1.3 Foto 3: nr. 16
De fotografische laag

Net als foto 2 is ook foto 3 als zwart-wit foto gepubliceerd in De Telegraaf. Op deze foto valt niet precies te tellen hoeveel militairen aanwezig zijn bij de plechtigheid. Alle militairen zijn gehuld in uniform en staan met gestrekte armen naast het lichaam. Sommige militairen hebben meer insignes dan de anderen. 
Opvallend zijn de drie militairen op de voorgrond van de foto. Alledrie zitten in een rolstoel. De militair aan de rechterkant op de foto ziet er het meest gehavend uit. Zijn benen rusten op een kussen.
De foto is zo genomen dat het oog van de beschouwer op de drie militairen in het midden van de foto valt. Zij zijn de hoofpersonen van het verhaal op de foto.

De narratieve laag

In het artikel valt in het onderschrift van de foto te lezen dat in het Gelredome stadion 1500 teruggekeerde militairen uit Uruzgan een herinneringsmedaille krijgen van staatssecretaris Timmersmans van Defensie. De drie gewonde militairen kregen het Draaginsigne Gewonden.
De Telegraaf noemt in de kop van het artikel bij de foto de ‘Nederlandse missie in Uruzgan een successtory’. Dit is een uitspraak, waarin de mening van De Telegraaf, duidelijk verkondigd wordt. Deze uitspraak is in tegenspraak met de gewonde militairen op de foto. Deze militairen hebben de nadelen ondervonden van de Nederlandse missie in Uruzgan. 
In de lead van het artikel wordt beschreven dat de Nederlandse militairen de veiligheid in Uruzgan uitmuntend op orde hebben. Ook deze uitspraak gaat tegen het beeld van de foto in. Als de veiligheid uitstekend in orde was, hoe kan het dan dat militairen gewond raakten?
De symbolische laag

Kijkende naar de symbolische laag van de foto speelt ideologie een belangrijke rol. Het verhaal achter de foto draait volgens De Telegraaf om de geslaagde Nederlandse missie in Uruzgan. De Nederlandse militairen kwamen naar Uruzgan met een vredesmissie. Afghanistan moest een veilig land worden met een gelijkheidsbeginsel voor een ieder en met democratie als bestuursvorm. De tekst in het artikel bij de foto kan als propaganda tellen voor de missie in Uruzgan, omdat De Telegraaf de missie als een succesverhaal omschreef.
De fotografische stijl versterkt het gevoel van patriottisme. De Telegraaf benadrukt met deze foto dat ‘onze jongens’ zich volledig hebben ingezet in Uruzgan en daarvoor in het Gelredome zijn beloond met een insigne.

7.1.4 Foto 4: nr. 24
De fotografische laag
Op deze foto valt een uitvaart van een militair waar te nemen in de buitenlucht op een plein. Acht militairen dragen een kist met daarop de Nederlandse vlag. Opzij van deze acht militairen staat een man in een zwart pak met een zwarte pet. Achter de militairen staat een andere militair met zijn armen langs zijn lichaam. Duidelijk aanwezig op deze foto zijn de twee voorste personen, een man en een vrouw. De vrouw heeft haar hand op de linkerschouder van de man gelegd. De man en de vrouw staan met hun rug naar de fotograaf toe. Mogelijk is hiervoor gekozen, omdat de fotograaf het niet gepast vond om hun gezichten te fotograferen.Op de achtergrond staan militairen te salueren met de hand aan de pet bij een gebouw. Ook op de rechterkant van de foto staan militairen op een rij.De foto is in kleur gepubliceerd in De Telegraaf en is gemaakt vanuit een midden perspectief en gekwantificeerd als een medium-shot.

De narratieve laag
Het thema van deze foto is de dood van een Nederlandse militair uit Uruzgan en behelst de problemen rondom de veiligheid in Uruzgan en Kamp Holland.
De foto beeldt de begrafenis uit van de omgekomen soldaat Azdin Chadli (20). Op 11 april 2009 werd hij begraven in zijn woonplaats Uden in Noord-Brabant. Chadli is omgekomen door een raketaanval op Kamp Holland. Naast hem raakten vijf Nederlandse militairen gewond. Zij behoorden tot het 42ste Pantserinfanteriebataljon van de Limburgse jagers.
Minister van Middelkoop reageerde verbaasd en geschokt op de gebeurtenis. 

Hij zei hierover:
De afgelopen maanden was het rustig in Uruzgan en werd er hard gewerkt aan veiligheid en opbouw. Juist daarom is dit bericht een grote schok voor mij, aldus minister van Defensie, Eimert van Middelkoop. 
Mijn medeleven gaat uit naar de nabestaanden, de gewonden en de eenheid van soldaat der eerste klasse Azdin Chadli.

De reactie van Van Middelkoop valt te verklaren uit het feit dat Chadli het eerste dodelijke slachtoffer van de missie in Uruzgan in het jaar 2009 was. Voor de dood van Chadli zijn in De Telegraaf  in de periode januari- medio april 2009 weinig negatieve berichten verschenen over de missie in Uruzgan. Vanzelfsprekend zijn de teneur van de foto en de tekst in het codeerschema ingevuld als negatief. 

De symbolische laag

De Telegraaf heeft als enige krant vergeleken met het NRC Handelsblad en de Volkskrant een foto gertoond van een dode soldaat, dan wel op een indirecte wijze. Dit zou te maken kunnen hebben met het feit dat de krant bekend staat om het brengen van sensatie. Deze foto belicht op een duidelijke manier de negatieve kant van de missie. Na de volgens Van Middelkoop rustige periode in Uruzgan is er wel degelijk een slachtoffer gevallen. 

De Telegraaf heeft na dit voorval vijf foto’s geplaatst met als hoofdpersoon Azdin Chadli. De krant achtte het blijkbaar belangrijk om veel foto’s aan deze gebeurtenis te wijden en dus ook slecht nieuws te brengen. Het slechte nieuws wordt extra versterkt door de negatieve lading van de fotografische stijl.
7.1.5 Foto 5: nr. 32
De fotografische laag
Op foto 4 zijn Konining Beatrix, aan de linkerkant, en kapitein Marco Kroon, pelotons-commandant bij het Korps Commandotroepen (KCT), aan de rechterkant van de foto te herkennen. Koningin Beatrix spelt bij Marco Kroon een insigne op de borst. Bij deze plechtige en bijzondere gelegenheid draagt Koningin Beatrix een hoed en draagt Marco Kroon een militair uniform. Op het jasje van Kroon zijn al andere onderscheidingen waar te nemen.
De fotograaf heeft ervoor gekozen om Koningin Beatrix en Kroon scherp op de voorgrond te stellen en de achtergrond vaag te laten, ook wel sharp focus genoemd. Op deze manier wordt het extra duidelijk wie de hoofpersonages op de foto zijn en wie dus een belangrijke rol spelen. 
Doordat de foto als close-up is gemaakt is duidelijk waar te nemen dat Koningin Beatrix en Kroon geëmotioneerd zijn. De foto toont een fraaie esthetiek en kan gezien worden als ‘het beslissende moment’ voor Kroon.
De narratieve laag

Het verhaal achter de foto is de uitreiking van de Militaire Willems-Orde 4de klasse voor moed, beleid en trouw aan kapitein Marco Kroon. Het was voor het eerst in vijftig jaar dat deze onderscheiding opnieuw werd uitgereikt aan een individu. De reden hiervoor was dat Kroon zich onderscheidde tijdens zijn uitzending naar Afghanistan bij verschillende missies en acties en voor zijn optreden als leider. 

De minister van Defensie, Van Middelkoop, vertelde het volgende:

Het zijn militairen die door hun ongekende persoonlijke moed, hun immense loyaliteit 
aan de missie en collega’s, maar vooral door hun unieke persoonlijkheid in dergelijk 
moeilijke gevechtsomstandigheden de grenzen van het mogelijke overschrijden. Het zijn helden als kapitein Kroon die ervoor zorgen dat wij met zijn allen de 
Afghaanse bevolking een betere toekomst kunnen bieden. 

Kroon zelf vertelde dat het ‘letterlijk en figuurlijk een kroon op zijn werk was’.

De symbolische laag
In hoofdstuk 2 zijn de iconische clichés in de theorie opgenomen. Kijkende naar deze foto kan geconcludeerd worden dat deze foto kenmerken toont van een iconisch cliché. In de fotografische  laag kwam al naar voren dat deze foto als close-up is geschoten. Hierdoor krijgt de foto emotionele waarde. Een ander belangrijk gegeven is dat er weinig van dit soort foto’s verschenen zijn. Er bestaat een schaarste aan dezelfde soort foto’s. Dit heeft te maken met het feit dat de Militaire Willems-Orde al lang niet meer was uitgereikt. Het was een zeer speciale gebeurtenis. Voor weinigen was deze eer weggelegd. Ook het NRC Handelsblad en de Volkskrant hebben exact dezelfde foto in dezelfde periode gepubliceerd. De foto werd genomen op hét beslissende moment.
De foto reflecteerde een grotere gebeurtenis en ontwikkeling. De foto reflecteerde de Nederlandse missie in Uruzgan met de daarbij moeizame en gevaarlijke acties. De moed, trouw en beleid van Kroon hebben de missie in deze periode in een goed daglicht gesteld. Na het vertonen van de slachtoffers van de missie, te denken valt aan bijvoorbeeld Azdin Chadli, kwam nu een keer een held naar voren. De uitreiking van de Militaire Willems-Orde werd op deze manier verankerd in de collectieve herinnering van de Nederlandse militairen. Marco Kroon werd voor deze groep een voorbeeld, een held en een icoon. De eigenschappen van een foto-icoon, zoals prominentie, frequentie en herkenbaarheid zijn hier van toepassing.
De vraag rest of de foto als uniek of algemeen icoon, volgens de indeling van Perlmutter, kan gelden. Deze vraag is moeilijk te beantwoorden omdat er geen receptieonderzoek onder de Nederlandse krantenlezers is gedaan naar het beeld dat zij van Marco Kroon hadden in deze periode. Toch neigt de foto naar het unieke icoon, omdat de foto een bijzondere gebeurtenis weergeeft. Het unieke icoon is vaak een foto die getuige is van een eenmalige gebeurtenis die voor een groter geheel staat.
Nu is het de vraag of Kroon als icoon kan worden beschouwd. Eind januari 2010 werd Kroon verdacht van het in bezit hebben van drugs en wapens. Hij zou hier ook in gehandeld hebben. De vermeende handel zou plaatsgevonden hebben in het café dat hij samen met zijn vriendin runde. Het nieuws kwam naar buiten doordat er anonieme verklaringen verstrekt waren van informanten van de Criminele Inlichtingen Eenheid. Het Openbaar Ministerie heeft besloten om Kroon te vervolgen wegens het overtreden van de Opiumwet en de Wet wapens en munitie. Het proces zal eind november 2010 plaatsvinden.

De gevierde militair en held zou wel eens uit de bus kunnen komen als crimineel. Nieuwe beelden over de militair Kroon kunnen zich in de media gaan verspreiden en kunnen in de herinneringen van personen verankerd worden. Blijkbaar behoeven iconische beelden niet statisch te zijn, maar kunnen zij door de tijd heen veranderen en soms ook verdwijnen.
7.2 Het NRC handelsblad
7.2.1 Foto 1: nr. 46
De fotografische laag
Op foto 1 van het NRC Handelsblad is een mannelijke militair, in camouflage-uniform, rijdend op een oranje mountainbike te zien. Zijn houding is nonchalant te noemen. In zijn rechterhand draagt hij een kartonnen doos met voedsel. 
Links van hem zijn drie gebouwen waar te nemen. Op het derde gebouw staat een vlag. Links op de achtergrond staan twee andere militairen. Rechts op de foto staat een witte pick-up geparkeerd. Achter de pick-up zijn twee militaire voertuigen te zien. De lucht is helderblauw en de grond is zanderig. Op de grond zijn tevens schaduwen te zien van de barakken en van de fietsende militair.
De fotograaf heeft ervoor gekozen het hele lichaam van de militair en een brede achtergrond te fotograferen. Daarnaast is de militair in het midden van de foto gepositioneerd. Dit levert fraaie esthetiek op.
De narratieve laag

Het thema van de foto is de voedselvoorziening in Kamp Holland in de provincie Uruzgan. Volgens de tekst in het artikel was er in deze periode eten nodig voor 2500 militairen. De militairen kregen driemaal daags een behoorlijke maaltijd. ’s Ochtends kregen zij bacon, bonen en pap. Bij de lunch kon er gekozen worden voor warme gerechten en snacks als kroketten of pizza. ’s Avonds konden de militairen uit een ruim menu kiezen. Zo nu en dan mocht er ook een alcoholvrije borrelavond gehouden worden. Bij een verjaardag van een militair werd zelf taart gegeten.
Het eten werd voorbereid in Nederland en vervolgens verscheept en via Pakistan naar Kamp Holland vervoerd. In totaal duurde het proces als snel twee maanden. De militairen aten onder andere andijvie, pasta en soms zelf haring. Verschillende redenen lagen ten grondslag aan deze voedselvoorziening. Voor een militair was het van belang om vertrouwd en goed voedsel tot zich te nemen. Daarnaast speelde de voedselveiligheid een rol. Het Afghaanse eten was volgens de leiding niet hygiënisch genoeg. Een opmerkelijk feit was dat het eten voor de gemiddelde militair ruim zestig euro per dag kostte.

Met dit artikel en de bijbehorende foto liet het NRC Handelsblad een andere kant van de missie in Uruzgan zien. Het waren de dagelijkse logistieke uitdagingen en soms problemen waar Defensie tegenaan liep betreffende de voedselvoorziening. Daarnaast is het interessant om te zien dat de Nederlandse militairen Nederlandse maaltijden te eten kregen in de onherbergzame en afgelegen omgeving van Uruzgan.
De symbolische laag
Het beeld op de foto laat zien dat er in en rond Kamp Holland in Uruzgan niet alleen gedacht werd aan het uitvoeren van de lastige en soms gevaarlijke missie, maar dat er ook stilgestaan werd bij de dagelijkse bezigheden. Ook de fiets speelt hierbij een belangrijke rol. 

Blijkbaar reden de militairen niet altijd in een jeep of andere militair voertuig, maar kozen zij er ook voor om de fiets te pakken. 
De foto laat vooral de menselijke kant van de Nederlandse militairen in Kamp Holland zien. Voedsel is de primaire basisbehoefte van de mens. De voedselvoorziening bleek een behoorlijke uitdaging te zijn.
7.2.2 Foto 2: nr. 52
De fotografische laag
Op foto 2 van het NRC Handelsblad zijn negen personen waar te nemen. Zes van de negen personen dragen militaire uniformen. Links op de foto valt waar te nemen dat de militair van Nederlandse herkomst is. Hetzelfde geldt voor de persoon naast hem en voor de militair naast voormalig premier Balkenende. 
De tweede persoon van links op de foto is tevens een militair in camouflage-uniform. Hij draagt als enige persoon op de foto ook een helm in camouflage print. In zijn rechterhand houdt hij naar het lijkt een map met papieren vast.
Balkenende zelf heeft een kakikleurige broek aan met een donkerblauwe jas. Over zijn jas draagt hij een kogelvrij vest in camouflage print. In zijn rechterarm draagt hij een legergroene helm. Ook achter hem staan twee personen met een kogelvrij vest aan. De ene houdt zijn helm vast en de ander vertelt een verhaal aan de militair links (op de foto) van hem.

De militair rechts (op de foto) van Balkenende houdt zijn hoofd wat schuin naar beneden en heeft een glimlach op zijn gezicht. Ook de militair links ( op de foto) van Balkenende heeft een ontspannen en vrolijke uitdrukking op zijn gelaat.
Aan de rechterkant van de foto is deels een arm met hand met daarin een fotocamera te zien. Deze persoon heeft een zwarte jas aan en draagt een ring om zijn middelvinger.

Achter de militairen, Balkenende en de fotograaf vliegt een Cougar helikopter. De primaire functies van dit type helikopter zijn troepenverplaatsing en herbevoorrading. 
De kleur van de lucht is fel wit en blauw. De witte kleur wordt veroorzaakt door het zand dat de helikopter doet opstuiven. De grond is namelijk rotsachtig en zanderig.
In zijn geheel bekeken is de foto niet fraai geschoten. De lichamen van de militairen en Balkenende zijn niet helemaal te zien. Daarnaast staat het niet professioneel om de andere fotograaf ook op de foto vast te leggen.
De narratieve laag

De kop van het artikel vertelt dat ‘voor het eerst in meer dan vijftig jaar de Militaire Willems-Orde wordt uitgereikt’. De kop van het artikel zegt niets over de geplaatste foto. Alleen in het onderschrift van de foto wordt gesproken over het bezoek dat voormalig premier Balkenende heeft gebracht, samen met voormalig staatssecretaris Jack de Vries, aan Afghanistan.
Het is opmerkelijk dat het NRC Handelsblad ervoor heeft gekozen deze foto van Balkenende te publiceren in plaats van bijvoorbeeld een actiefoto van Kroon. 
Bij hetzelfde artikel is wel een andere foto van Kroon geplaatst, maar dit betreft alleen zijn portretfoto. Na het lezen van de kop van het artikel en de subkop van het artikel ‘ridder na strijd in vallei tegen Taliban’ worden andere foto’s verwacht dan de gekozen foto’s. 

Het thema van het artikel is immers Kroon, terwijl het thema van de foto het bezoek van Balkenende in Afghanistan is.
De symbolische laag

Met het bezoek van Balkenende aan Afghanistan en de provincie Uruzgan creëerde het NRC Handelsblad het beeld dat hij betrokken was bij de missie en ‘onze jongens’ steunde.

Bepaalde elementen op de foto worden extra benadrukt. Het gaat hier om de militaire uitrusting als de camouflage uniformen, de kogelvrij vesten en de helikopter. Blijkbaar was het daar onveilig waar Balkenende zich bevond. 
7.2.3 Foto 3: nr. 55
De fotografische laag
Op de derde foto van het NRC Handelsblad zijn vijf personen waar te nemen. Op de voorgrond zijn een Afghaanse man met tulband en een baard en een Afghaanse kind in een rood-witte blouse te zien. Achter hen zitten drie militairen. Hun herkomst is niet duidelijk. Van de meest linker militair op de foto is alleen een stukje uniform, en gezicht te zien. De middelste militair draagt een woestijnkleurig uniform met daaroverheen een donkere bodywarmer. Op zijn hoofd draagt hij een pet met daarop een zonnebril. De rechter militair draagt een kogelvrij vest en heeft een voorwerp vast in zijn rechterhand. Hij draagt niets op zijn hoofd. Opvallend is dat hij een andere kijkrichting heeft dan de Afghaanse man, het Afghaanse kind en de middelste militair. Waar de Afghaan, het kind en de middelste militair naar kijken kan uit deze foto niet opgemaakt worden.
De fotograaf heeft ervoor gekozen de Afghaanse man en het Afghaanse kind scherper te stellen dan de drie militairen. Zij zijn de hoofdpersonen van de foto.
De narratieve laag

Uit het onderschrift van de foto valt enigszins op te maken wie de personen op de foto zijn.

De Afghaanse man is de stamleider Ibrahim Akhundzada. De militairen zijn van Franse, Afghaanse en Nederlandse afkomst.

Het thema van de foto is de samenwerking tussen de Afghaanse leider en het Franse vreem-delingenlegioen. In het onderschrift van de foto is te lezen dat het Franse vreemdelingenlegioen in Uruzgan hielp bij het opleiden van het Afghaanse leger. 
In de kop, subkop en de lead van het artikel wordt echter gesproken over een gelekte reportage en ontmenselijking van ISAF-militairen. Het NRC Handelsblad stelde zich kritisch op ten aanzien van de attitude van de ISAF- militairen in Afghanistan. 

In de lead staat zelfs ‘Lessen geleerd in eerdere oorlogen blijken vergeten in Afghanistan: informatie delen, niet alleen lijken tellen en de bevolking niet als vijand zien, maar als medemens. Het helpt’. Deze tekst is negatief beoordeeld.
Uit het onderschrift van de foto komt de samenwerking tussen Afghanen en ISAF-militairen naar boven. De teneur van de foto is dan ook positief te noemen. 
De foto is een positieve tegenhanger voor de negatieve tekst in de kop, subkop en lead van het artikel. De boodschap van de foto is dat er onderling meer samengewerkt moet worden.
De symbolische laag

De symboliek van de foto behelst de samenwerking tussen Afghanen en ISAF-militairen uit andere landen. De Afghaanse leiders zouden volgens het NRC Handelsblad meer met ISAF-militairen om de tafel moeten zitten voor het bestuur van het land. Hierbij kwamen allerlei problemen om de hoek kijken. Het was geen gemakkelijke klus om mensen uit verschillende culturen en religies met elkaar samen te laten werken. Dit vereiste inspanning en inlevingsvermogen. Daarnaast had elke partij zijn eigen agenda.
7.2.4 Foto 4: nr. 62
De fotografische laag
Op deze foto zijn twee militairen in legergroen camouflage-uniform met bewapening waar te nemen. De uniformen zijn gevechtstenues. Beiden dragen een donkergroene helm. De linker militair staat met lichtgebogen knie en met een handgetrokken wapen voor een opening waar licht in komt. Het wapen is een Glock 17 pistool 9mm. Hij draagt een zonnebril met donkere glazen. Daarnaast beschikt hij over een Mag, machinegeweer 7,62mm. Zijn gezichtsuitdrukking is geconcentreerd en gespannen. De tweede militair staat op een stenen trap. Zijn linkerbeen staat twee treden hoger dan zijn rechter been. In zijn handen draagt hij een Mag, machinegeweer 7,62mm. Hij heeft slechts één wapen bij zich en draagt geen zonnebril. De omgeving waar de militairen zich in bevinden doet denken aan een bewoonde grot. Op de bodem liggen stenen en gedroogd gras. Het plafond bestaat uit houten bielsen.
De narratieve laag
De twee Nederlandse militairen op de foto doorzochten een huis in een dorp in de Baluchi-vallei in de Afghaanse provincie Uruzgan. Het verhaal gaat echter niet over de doorzoeking van het huis, maar over het wel of niet sympathiseren met de Afghaanse bevolking door Nederlandse militairen. Militair psycholoog Coen van den Berg heeft geconcludeerd dat ‘sympathiseren met de Afghaanse bevolking moeilijker is, naarmate de situatie gevaarlijker is’. De kop bij het artikel luidt dan ook ‘hoe meer dreiging, des te ongunstiger het oordeel van de soldaten over de bevolking’. In een gevaarlijke situatie ging voor de Nederlandse militairen het volk meer op de vijand lijken. Uiteraard kon dit leiden tot gevaarlijke situaties. Voor de Nederlandse militairen was het een lastige zaak om uit te maken wie als vijand gold en wie als onschuldige burger. De tekst is dan ook als negatief beoordeeld
De symbolische laag

Met deze foto wordt de negatieve kant van de missie benadrukt. Bepaalde elementen worden op de foto ook benadrukt. Het gaat hier om de gespannen houding van de militairen, de gevechtstenues en de semi-automatische wapens. Het zijn duidelijk actief optredende militairen. Door de fotografische stijl krijgt de foto een sfeer van dreiging. Het gaat bij deze foto niet om een vredesmissie maar om een vechtmissie.
7.2.5 Foto 5: nr. 65
De fotografische laag
Op foto 5 van het NRC Handelsblad zijn drie personen waar te nemen. Het gaat om twee Nederlandse militairen en een Afghaanse man. De militairen bevinden zich op een voertuig, een gepantserde jeep. Één van de militairen zit achter het stuur, de andere militair staat achter een machinegeweer. Op het moment van het nemen van de foto rijdt de jeep over een hobbel, waardoor de jeep wat naar rechts gekanteld is.
De Afghaanse man heeft een grijze tulband op zijn hoofd en draagt een groen gewaad. Aan zijn voeten heeft hij zwarte sandalen. Aan zijn linkerarm draagt hij een horloge. Hij loopt gebukt omdat op zijn rug een baal graan rust. Het graan wordt bij elkaar gehouden door een zwart-wit gestreept touw.

De onverharde weg waarop de Afghaanse man loopt is zanderig en rotsachtig. Andere bandensporen zijn ook waar te nemen. Het landschap wordt afgewisseld door wat kleine bomen, droog gras en heuvels.
De narratieve laag
In het onderschrift van de foto is te lezen dat het hier gaat om patrouillerende militairen in een terreinwagen. De patrouille vond plaats in Sarab in de Chora-Vallei. De militairen passeerden een boer die terugkeerde van de oogst. 

De subkop van het artikel is afkomstig van generaal Tim Middendorp. In het artikel vertelde hij ‘dat je wel allerlei kruistochten door de provincie kan maken, maar dat het alleen tot teleurstelling leidt als je geen troepen hebt om er permanent te blijven’.
 
Op het moment van deze patrouille was het rustig in de Chora-vallei. Twee jaar daarvoor was dat een ander verhaal. De Nederlandse militairen voerden daar strijd met de Taliban.

De boodschap van de foto is dat de Nederlandse militairen alles onder controle hadden in dit voormalig gewelddadige gebied. De boer kon nu veilig over de weg lopen.
De symbolische laag

De foto en het bijbehorende artikel gaat over de wederopbouw van de Chora-vallei door de Nederlandse militairen. Door de verschillende tekens in de foto wordt de wederopbouw extra benadrukt. De militairen zaten zonder bescherming in het ongepantserde voertuig. Daarnaast valt infrastructuur waar te nemen. Weliswaar is het een onverharde weg, maar verkeer en vervoer was op de weg wel mogelijk. Ten slotte kon de Afghaanse man in alle vrijheid met zijn oogst op de weg lopen.
7.3 De Volkskrant
7.3.1 Foto 1: nr. 67
De fotografische laag

Op de eerste foto van de kwalitatieve analyse van de Volkskrant is militair Marco Kroon te zien. Daarnaast valt een tweede persoon waar te nemen op de achtergrond van de foto. De fotograaf heeft ervoor gekozen om een close-up foto van Kroon te maken. Bij deze foto is de techniek van sharp focus gebruikt. Kroon is veel scherper te zien dan de persoon achter hem. Kroon is de hoofdpersoon op de foto. Van Kroon zelf is alleen het hoofd en een deel van de schouders op de foto te zien. Kroon kijkt strak en serieus de camera in.

De persoon op de achtergrond van de foto hangt in twee touwen. Hij is waarschijnlijk bezig met een militaire oefening. 

De narratieve laag
De foto van Kroon is geplaatst bij een artikel waarin hij geïnterviewd werd. Aanleiding van het interview was de uitreiking van de Militaire Willems-Orde. De interviewer stelde aan Kroon vragen over de acties van Kroon en zijn peloton in de toen beruchte Baluchi-vallei. Kroon en zijn mannen werden omsingeld door de Taliban en konden geen kant op. Kroon besloot een luchtaanval aan te vragen. Dit betekende dat niet alleen de Taliban gevaar liep, maar ook Kroon en de rest van het peloton. De Taliban zat namelijk op vijftig meter afstand.
In het interview kwam naar voren dat er bij de mannen van Kroon een normvervaging optrad na de strijd. De militairen hadden vol adrenaline tegen de Taliban gestreden. 
Nu moesten zij gewonden en lijken identificeren. Kroon was bang dat de militairen de Afghaanse gewonden zouden doodschieten of tegen de lijken zouden aantrappen. In het interview vertelde Kroon dat hij een aantal mannen ‘stevig heeft toegesproken’.

De kern van het artikel is dat ‘iedere leider eerst moet leren dienen’. Kroon vond dat jongeren steeds meer achter de PlayStation plaatsnamen en niet meer aan hun plichten dachten. Bij militairen zag hij precies hetzelfde probleem. Sommigen militairen luisterden niet meer naar hun meerderen. Wel vertelde hij dat je als militair ook vooral zelf moet nadenken. Het draait om wederzijds vertrouwen.
 

De foto en de tekst van het artikel sluiten goed bij elkaar. De tekst zorgt ervoor dat de foto een positieve toon krijgt.
De symbolische laag

De fotograaf koos ervoor om een close-up van Kroon te maken. Hij is de ware hoofdpersoon van de foto, om hem draait alles. De foto toont, naast de close-up, fraaie esthetiek door de gekozen focus van de fotograaf. De gezichtsuitdrukking van Kroon valt op de foto zeer goed waar te nemen. Kroon stond symbool als held van de Nederlandse missie in Uruzgan. Hij was het voorbeeld dat gevolgd diende te worden. Goed leiderschap, initiatiefrijk, moed en trouw waren zijn eigenschappen. In alle media werd over hem gesproken en in alle media werd hij getoond.
Wederom komt Kroon, net als bij De Telegraaf, als een iconisch cliché naar voren. Dit wordt ondersteund door de clichématige militaire pose van Kroon. De genoemde eigenschappen van Kroon komen op de foto zeer goed naar voren.
7.3.2 Foto 2: nr. 68
De fotografische laag
Op foto 1 van de Volkskrant zijn een aantal personen waar te nemen. Het gaat om vijf Afghaanse mannen en kinderen en een Nederlandse militair. De Nederlandse militair is duidelijk aanwezig op de voorgrond van de foto. Hij draagt een legergroen camouflage-uniform met een bijpassende rugzak. De bodywarmer heeft allerlei vakken en zakken. Op zijn hoofd draagt hij een headset en een donkere zonnebril. In zijn linkerhand draagt hij zijn helm. Aan de rechterkant van zijn lichaam hangt een wapen.
Zijn lichaamshouding is ontspannen. Zijn linkerknie is enigszins gebogen, zijn armen hangen naast zijn lichaam en hij heeft zijn wapen niet vast.
Links op de foto staan de Afghaanse mannen en kinderen in een halve cirkel. Hun houding lijkt wat timide. Links vooraan staat een klein Afghaans jongetje. Hij kijkt over zijn rechterschouder. Naast hem staat een ouder kind. Hij kijkt naar de fotograaf net als de persoon naast hem. De vierde Afghaan kijkt waarschijnlijk naar hetzelfde als het voorste jongetje. De vijfde Afghaanse man staat meer los van de groep. Hij ziet er het oudst uit. Alle Afghanen dragen traditionele Afghaanse kleding.
Op de achtergrond van de foto zijn bergen te zien. De omgeving ziet er droog uit.

Door het perspectief lijkt de militair veel groter dan de Afghanen. Op die manier komt hij veel opvallender in beeld dan de Afghanen.
De narratieve laag

De Nederlandse militair stond bij het huis van de militieleider Ahktar Mohamed Kahn in Afghanistan in de provincie Uruzgan.
Het thema van het artikel is het begrip ‘tijd’. Met de kop van het artikel ‘Jullie hebben horloges, wij hebben de tijd’ werd bedoeld dat de westerlingen moderne uitrustingen en middelen hadden, maar dat de Taliban de oorlog bepaalde. De Talibanstrijders hadden alle tijd. In het leven van een Talibanstrijder speelde tijd nauwelijks een rol. Zo wisten de meesten niet wanneer zij geboren waren en wisten de kinderen niet wanneer hun ouders overleden waren.
De lead van het artikel ondersteunt deze uitleg. De stelling is dat als bij een oorlog tijd een grote rol speelt, de generaal zal verliezen en de Talibancommandant zal winnen.
 
Terwijl de ISAF-militair een uitrusting heeft van dertig kilo, kan de Talibanstrijder zich eenvoudig voortbewegen gezien de geringe bepakking en bewapening. Guerrillagroepen kunnen een oorlog winnen van strak georganiseerde legers. Zij kennen de omgeving, de mensen en het terrein.
De symbolische laag

De fotograaf benadrukt dat de westerse militairen meer middelen hebben dan de ‘simpele’ Afghanen. De Nederlandse militair staat op de foto geheel in militaire uitrusting. De Afghanen staan er wat verlegen bij in hun traditionele kledij.
De Nederlandse militair straalt macht uit ten aanzien van de omringende Afghanen. Deze machtsuiting wordt nog versterkt door de militair op de voorgrond.
7.3.3 Foto 3: nr. 72
De fotografische laag
Op deze foto van de Volkskrant zijn drie Nederlandse militairen te zien. Één van de militairen ligt op een stapelbed en heeft een ontspannen houding. Waarschijnlijk luistert hij naar muziek, want hij heeft oortjes in. Hij draagt een deel van zijn camouflage-uniform. Zijn schoenen heeft hij uitgedaan. Onder hem zit een andere militair in het stapelbed. Ook hij heeft een wat slome houding. Hij draagt vrijetijdskleding met slippers. Hij speelt met een onduidelijk voorwerp in zijn hand.
De derde militair, met blote voeten, zit rechts achterin de kamer met een laptop op zijn schoot. Ook hij draagt vrijetijdskleding, namelijk een korte zwarte broek. 
Links achterin de kamer staat een televisie op een plankje. Op de grond liggen voornamelijk laarzen en slippers. Aan de muur hangen allerlei kledingstukken, voornamelijk de camouflage- jassen en broeken van de militairen. De kamer ziet er rommelig uit.
De narratieve laag
De Nederlandse militairen op de foto zaten in hun gepantserde container op Kamp Holland. De container bleek niet voor niets gepantserd te zijn. De twintigjarige Azdin Chadli werd namelijk door een raket getroffen terwijl hij in de rij stond voor de eetzaal. Chadli was de eerste dode op Kamp Holland. De gebeurtenis liet een grote schok achter bij de andere militairen. Het veiligheidsgevoel in Kamp Holland was hierdoor zwaar aangetast.

De Nederlandse regering heeft veel geld geïnvesteerd in de gepantserde verblijven. Volgens het artikel waren Kamp Holland en Camp Hadrian de enige militaire kampen ter wereld, waar militairen werken en sliepen in gepantserde containers. Een gepantserde container kostte tussen de 22 en 45 duizend euro per stuk. Mocht een luchtaanval zich voortdoen dan konden de militairen volgens Defensie het beste zich schuilhouden in hun containers.

Hoewel de tekst een negatieve teneur heeft, heeft de foto een neutrale teneur. 
De symbolische laag
In het artikel valt te lezen dat de militairen erg geschokt waren na de aanval op Kamp Holland. De foto daarentegen laat militairen zien die zich ontspannen, veilig voelen en zich misschien zelfs vervelen. Het gaat hier om een duidelijke antithese. 
De redactie van de Volkskrant heeft hier waarschijnlijk bewust voor gekozen. De gepantserde container stond voor de militairen als symbool voor veiligheid. Buiten de container bleek dat je als militair gevaar kon lopen en zelfs kon omkomen. 
7.3.4 Foto 4: nr. 75
De fotografische laag
Zes mannen staan geposeerd voor de lens van de camera. Als een omgekeerde piramide staan zij opgesteld. Allen hebben een grijzig uniform aan met een pet. Aan de kleur en modellering van het uniform is te zien dat het gaat om een politie-uniform. 

De voorste Afghaanse man kijkt trots en misschien wel geëmotioneerd naar beneden. Hij kijkt naar een document in zijn rechterhand. De linker man achter hem kijkt als enige van de zes mannen de camera in. Ook hij houdt in zijn rechterhand een document vast. De overige vier mannen kijken naar de linkerkant. 

Doordat de fotograaf de Afghaanse politieagenten van dichtbij heeft gefotografeerd is vooral de emotie goed te zien op het gezicht van de voorste man.
Op de achtergrond is een laag muurtje te zien met daarachter militaire barakken. Ver op de achtergrond zijn bergen waar te nemen.
De narratieve laag
De Nederlandse agenten in Uruzgan hebben 97 Afghaanse agenten getraind. Op het moment van de genomen foto kregen de Afghaanse agenten hun diploma. Een onderdeel van de Nederlandse missie in Uruzgan was het opleiden van Afghaanse mannen tot politieagent, zodat er een goed en geen corrupt politieapparaat zou ontstaan in de provincie. De nieuwe agenten konden zelfstandig in het gebied gaan patrouilleren en de orde handhaven. Ze leerden schieten, surveilleren en kregen les in de Afghaanse wet. Zowel de teneur in de tekst als de teneur van de foto is daarom positief bevonden. 
De boodschap die de Nederlandse militairen aan de Afghaanse agenten meegaven was dat de politie de bevolking hoort te dienen en niet andersom. De ISAF vond het hard nodig om te investeren in deze kwetsbare groep. 
De bevolking was sterk geneigd de politieagenten te wantrouwen. Ook waren de agenten een makkelijke prooi voor de Taliban. In 2008 kwamen, volgens het artikel, 1300 Afghaanse agenten om het leven. 
De symbolische laag

De nieuwe Afghaanse politieagenten waren hard nodig in de provincie Uruzgan. Zij hadden een grote maatschappelijke waarde en betekenis. Een agent staat immers voor handhaving van de wet, orde en veiligheid. De positionering van de Afghaanse agenten op de foto bevestigen het idee van orde en handhaving. Toch beeldt de foto ook trots en emotie uit.
7.3.5 Foto 5: nr.77 
De fotografische laag
Op foto 5 van de Volkskrant zijn in totaal elf Afghaanse mannen waar te nemen. Zij staan verspreid over de foto. Het geheel ziet er chaotisch, rommelig en stedelijk uit.

De mannen dragen het blauwe politie-uniform. Niet elke man draagt hetzelfde politie-uniform. De meest linker man op de foto draagt een kogelvrij vest en een pet met daarop een bril. De man rechts achter hem houdt zijn rechterhand vlak onder zijn kin. Hij heeft een zonnebril. Op zijn hoofd draagt hij een helm. Hij bevindt zich op een voertuig.

 In het midden van de foto zijn oudere Afghaanse mannen te zien zonder kogelvrij vest. Zij hebben grijs haar en een grijze baard. Één van de oude mannen draagt niets op zijn hoofd. De andere oudere man reikt zijn hand uit naar een onduidelijk voorwerp.

Achter de twee oudere mannen staan twee andere Afghanen in politie-uniform, wederom zonder kogelvrij vest. Aan de rechterzijde van de foto staan nog vijf andere mannen. De man aan de rechterkant staat ook op een verhoging. Hij haalt een wapen uit de verpakking. Op de voorgrond van de foto is er duidelijk ingezoomd op een jongere Afghaan. Hij drukt zijn duim op een voorwerp. Rechts achter hem staan nog twee andere personen. Van de ene is alleen een deel van het gezicht te zien. De andere is van middelbare leeftijd. Op zijn schouders draagt hij rode insignes. De laatste persoon op de foto bevindt zich in een zandkleurig gebouw. Hij staat op de galerij op de eerste verdieping.
De narratieve laag
Op het moment van het nemen van de foto zetten de gediplomeerde agenten hun vingerafdruk op een verklaring in de plaats Tarin Kowt. Dit gebeurde terwijl zij hun wapens kregen uitgereikt. De wapennummers stonden genoteerd achter elke vingerafdruk van de Afghaanse agenten. De wapens bestonden uit Kalasjnikovs (verpakt in plastic) en Smith & Weston pistolen. Naast deze wapens werden er een paar zware machinegeweren uitgedeeld.

Nederland had de eerste lichting gediplomeerde lokale politieagenten in Uruzgan opgeleid. In totaal ging het om 94 Afghaanse agenten. ‘Eindelijk meer blauw op de bazaar.’
In het artikel is te lezen dat ‘Nederland in totaal rond een miljard euro heeft geïnvesteerd in de inzet van de luchtmacht ter verbetering van de veiligheid, het financieren van ontwikkelingsprojecten en het trainen van het Afghaanse leger’. 
In 2009 besteedde Nederland 10 miljoen euro aan het verbeteren van de politie in Uruzgan. De Afghaanse politieagent kreeg tevens een salarisverhoging van 140 naar 180 dollar per maand. Het idee van betere betaling, opleiding en uitrusting was dat de Afghaanse agenten zouden luisteren naar de regering in Kabul en niet naar de warlords en de Taliban.
De foto en de tekst zijn positief gecodeerd. Het gaat hier immers om verbetering en wederopbouw.

De symbolische laag

Bij de analyse van de fotografische laag viel op dat de Afghaanse agent aan de rechterkant van de foto duidelijk naar voren komt. Hij speelt een centrale rol op de foto. Vooral zijn hand is uitvergroot. Het was de hand waarmee hij zijn vingerafdruk zette voor het verkrijgen van een wapen. Het wapen stond in dit geval in het teken van veiligheid en wederopbouw en niet voor geweld en vijandigheid. Met het wapen konden de Afghaanse politieagenten zichzelf beschermen. Daarnaast kon iedereen zien welke status deze mannen hadden.
De boodschap, die uit het artikel naar voren kwam, is dat de agenten alleen succesvol konden zijn als de bevolking hen zou vertrouwen. Het vertrouwen kon ontstaan door middel van wederzijds respect en begrip.

7.4 Conclusie deelvraag 2: kwalitatief
In hoofdstuk 9 zijn in totaal vijftien foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant op een kwalitatieve wijze geanalyseerd. De kwalitatieve analyse bestond uit drie lagen; de fotografische laag, de narratieve laag en de symbolische laag. Deze analysemethode was afgeleid van de theorieën van Vos en Barthes.
Bij de fotografische laag werd er gekeken hoe het product, in dit geval de foto, eruit zag. Bij deze laag werd gekeken naar de pose en de houding, de objecten en de gebouwen en het fotogenieke/esthetieke element van de foto.

De narratieve laag bestond uit het analyseren van het verhaal of de vertelstructuur. Van belang hierbij waren de thema’s en de probleemstellingen. Ook werd er gekeken naar de relatie tussen de tekst en de foto. 

Ten slotte kwam bij elke foto de symbolische laag aan bod. De maatschappelijke betekenis werd benadrukt. In sommige foto’s werden bepaalde tekens of symboliek weergegeven. Maatschappelijke thema’s of problemen werden op die manier zichtbaar.

In tabel 2 zijn de onderzoekresultaten van de kwalitatieve analyse schematisch weergegeven. Bij de drie lagen staan steekwoorden in de matrix. De steekwoorden zijn afkomstig van de volgende vragen:

1. Fotografische laag: Wat valt op aan de foto?

2. Narratieve laag: Wat is het thema op de foto?

3. Symbolische laag: Wat symboliseert de foto?

Naast de drie lagen is ook gekeken naar de teneur van de foto en de tekst. Neigt de teneur naar positief, neutraal of negatief? De vraag is of er verschil is waar te nemen bij de drie verschillende kranten? De volgende deelvraag kan, naast de kwantitatieve analyse, ook door middel van de kwalitatieve analyse beantwoord worden:

Wat zijn de verschillen in de fotoberichtgeving in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant?                                                                                                                                               
Tabel 2: Kwalitatieve analyse: fotografische-, narratieve en symbolische laag
	Krant
	Fotografische laag
	Narratieve laag
	Symbolische laag
	Positief
	Neutraal
	Negatief

	Telegraaf foto 1
	Compositie
	Presidentsverkiezing
	Vrouwenemancipatie
	Ja
	X
	X

	Telegraaf foto 2
	Gehandicapt kind
	Innovatie
	Humanitaire hulp
	Ja
	X
	X

	Telegraaf foto 3
	Herdenking  gewonde militairen
	Successtory
	Patriottisme
	Ja
	X
	X

	Telegraaf foto 4
	Lijkkist
	Onveiligheid
	Negativiteit
	X
	X
	Ja

	Telegraaf foto 5
	Close-up
	Medaille uitreiking
	Icoon
	Ja
	X
	X

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	NRC Handelsblad foto 1
	Fraaie esthetiek
	Voedselvoorziening
	Human interest
	X
	Ja
	X

	NRC Handelsblad foto 2
	Compositie
	Medaille uitreiking
	Militarisme
	Ja
	X
	X

	NRC Handelsblad foto 3
	Sharp focus
	Samenwerking
	Wederopbouw
	Ja
	X
	X

	NRC Handelsblad foto 4
	Bewapening
	Sympathie
	Vechtmissie
	X
	X
	Ja

	NRC Handelsblad foto 5
	Infrastructuur
	Controle
	Wederopbouw
	Ja
	X
	X

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Volkskrant foto 1
	Close-up
	Medaille uitreiking
	Icoon
	Ja
	X
	X

	Volkskrant foto 2
	Perspectief
	Tijd
	Macht
	X
	Ja
	X

	Volkskrant foto 3
	Ontspannen houding
	Angst
	Antithese
	X
	X
	Ja

	Volkskrant foto 4
	Compositie
	Opleiding
	Training agenten
	Ja
	X
	X

	Volkskrant foto 5
	Dynamiek
	Opleiding
	Training agenten
	Ja
	X
	X


De focus ligt bij de kwalitatieve analyse op verschillende perspectieven van de missie. Het perspectief kan positief, neutraal of negatief zijn. Hier gaat om zaken als wederopbouw, dagelijkse zaken en de vechtmissie kant van de Nederlandse missie in Uruzgan.
De Telegraaf
Wat betreft de vijf kwalitatief geanalyseerde foto’s van De Telegraaf, kan er gesteld worden dat vier van de vijf foto’s een positief beeld van de missie tonen. Op slechts één foto kwam de keerzijde van de missie naar voren. Deze foto liet de begrafenis zien van de gesneuvelde militair Azdin Chadli. De Telegraaf heeft vijf foto’s aan deze gebeurtenis gewijd. Dat komt neer op een percentage van 11,11% van alle 45 geplaatste foto’s in De Telegraaf in de onderzoeksperiode. Naast de positieve berichten over de Nederlandse missie in Uruzgan, vond De Telegraaf het blijkbaar ook van belang om negatieve berichten te publiceren. 
Met de foto van de lijkkist heeft De Telegraaf, als enige van de drie kranten, indirect een dode militair laten zien. Waarom hebben het NRC Handelsblad en de Volkskrant dat niet gedaan? De reden hiervoor zou kunnen zijn dat De Telegraaf het Nederlandse publiek de andere kant van de missie wilde laten zien en dan niet alleen met portretfoto’s van de overleden militair. Slecht nieuws is interessant nieuws. Schokkende foto’s trekken over het algemeen een groot publiek. Het publiceren van dit soort berichten en het plaatsen van dit soort foto’s liggen in lijn van De Telegraaf als krant, namelijk het brengen van sensatienieuws en het laten zien van emotiebeelden. Het NRC Handelsblad en de Volkskrant gingen subtieler om met het nieuws over Chadli.
De Telegraaf heeft naast de negatieve beelden van Chadli over het algemeen genomen positieve berichten en beelden van de missie laten zien. Wederopbouw, patriottisme en emancipatie kwamen onder andere naar voren uit de geplaatste foto’s. In een artikel noemde De Telegraaf de missie in Uruzgan zelfs een ‘successtory’, ondanks dat daar een foto bij gepubliceerd werd met gewonde militairen.
Bij de fotografische laag viel vooral de stijl op. De Telegraaf plaatste veel foto’s met een close-up. Deze techniek ondersteunt het idee dat De Telegraaf sensatienieuws en emotiebeelden naar buiten bracht.
Het NRC Handelsblad

Het NRC Handelsblad plaatste in verhouding minder positieve beelden en berichten dan De Telegraaf. Zowel de wederopbouw als de vechtmissie kwamen bij de kwalitatieve analyse van de symbolische laag naar voren. De beelden van de wederopbouw bestonden voornamelijk uit samenwerking met de Afghanen en de controle over bepaalde gebieden waar voorheen de Taliban de scepter zwaaide. Het beeld van de vechtmissie bestond uit wapenuitrusting en vooral niet uit acties en gevechten.
Een ander interessant onderzoekresultaat is dat het NRC Handelsblad ook beelden liet zien met human interest als insteek. De voedselvoorziening van Kamp Holland werd uitgebreid behandeld in de krant. Drie foto’s werden bij het artikel geplaatst.
De foto’s toonden over het algemeen fraaie esthetiek. De gepubliceerde foto’s hadden een mooie lichtinval en compositie. Vooral de techniek van sharp focus viel op. Door de sharp focus werd extra duidelijk wie de hoofdpersoon op de foto was.
De conclusie kan getrokken worden dat het NRC Handelsblad een meer genuanceerde versie van de Nederlandse missie in Uruzgan liet zien dan De Telegraaf.

De Volkskrant

De Volkskrant liet, net als het NRC Handelsblad, minder positieve beelden en berichten zien dan De Telegraaf. De Volkskrant achtte het van belang om de Afghaanse politieagenten uit te lichten. Deze agenten stonden symbool voor de wederopbouw van de situatie in Uruzgan.
Net als De Telegraaf wijdde de Volkskrant ook een artikel aan de militair Chadli. De insteek van de Volkskrant was echter anders dan die van De Telegraaf. Die krant zoomde meer in op het verdriet dat de dood van Chadli achterliet bij collega’s, vrienden en familie. De Volkskrant berichtte meer over de veiligheidssituatie van Kamp Holland. Verveling kon gauw omslaan in pure angst.
Op foto 2 van de Volkskrant kwam het begrip macht naar voren uit zowel de foto als de tekst. Zo kwam de Nederlandse militair veel groter in beeld dan de Afghanen. Hij stond op de voorgrond, zij op de achtergrond. In het artikel bleken de machtsverhoudingen anders te liggen. De Taliban hadden voordeel ten opzichte van de westerse machten, omdat zij niet afhankelijk waren van de tijd. Net als het NRC Handelsblad liet ook de Volkskrant een subtielere kant van de missie zien dan De Telegraaf. 
Dé gemene deler van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant was militair Marco Kroon. Foto 4, die in de kwalitatieve analyse bij de Telegraaf is gebruikt, is ook gepubliceerd door het NRC Handelsblad en de Volkskrant. Hij was de held van de Nederlandse missie in Uruzgan. Hij stond symbool voor goed beleid, trouw en moed. In de kwalitatieve analyse kwam naar voren dat de beelden van Kroon tot iconische clichés gerekend kunnen worden. De foto met Koningin Betarix was ‘het beslissende moment’ voor Kroon. In alle Nederlandse media werd over Kroon gesproken. In alle mogelijke media werd hij getoond. Het was een ware unieke gebeurtenis.
Het is duidelijk geworden dat een held een icoon kan worden, maar dat een menselijk icoon zijn of haar status van een icoon kan verliezen. Hetzelfde gebeurt op dit moment met Kroon. Hoe Kroon over een paar jaar verder zal worden gezien is nog niet duidelijk. De tijd zal het leren.
8. De kwalitatieve analyse deel 2
8.1 De Defensiekrant

Net als bij de kwalitatieve analyse van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant wordt ook de Defensiekrant op een kwalitatieve wijze geanalyseerd. In dit hoofdstuk zullen ook vijf foto’s geanalyseerd worden volgens de methoden van Vos en Barthes. Bij elke foto zal gekeken worden naar de filmische, de narratieve en de symbolische laag. Bij de Defensiekrant is het van belang om te kijken of deze krant de opbouw van de missie laat zien of de harde strijd in Uruzgan. Op welke wijze geeft de Defensiekrant een beeld van het conflict?
8.1.1 Foto 1: nr. 83
De fotografische laag
Op de eerste foto van de Defensiekrant staan op de voorgrond aan de rechterkant van de foto gewapende militairen in drie rijen van zeven personen achter elkaar. De meeste militairen dragen een donkerblauw uniform met een donkerblauwe helm. Een aantal militairen draagt groene camouflagekleding. Voor de militairen staan blijkbaar twee officieren. Zij hebben een hogere rang. De ene officier draagt een groen camouflage-uniform, de andere heeft een donkerblauw uniform met helm.
Van belang op de foto is de versierde betonnen brug over de rivier. De brug is met rode, groene, zwarte en witte linten behangen. Bij de linkerhoek van de brug hangt een vlag aan een stok. De vlag heeft de kleuren groen, rood en zwart. Het is de Afghaanse vlag. Rechts achter de brug bevindt zich een geelgekleurde dragline. Op de achtergrond zijn wat kale bomen te zien. De grond is zanderig en rotsachtig. 
De fotograaf heeft de total-shot foto vanuit een hoog standpunt genomen.
De narratieve laag
Het thema van de foto is de infrastructuur in de Afghaanse provincie Uruzgan.
In de tekst van het artikel is te achterhalen dat het hier gaat om de opening van de Chutu-brug in de buurt van Deh Rawod. De brug loopt over de Helmandrivier. 
Volgens Defensie was deze nieuwe oversteek van groot belang voor het westelijk gebied van de provincie Uruzgan. De reden om de brug aan te leggen kwam vanuit economisch belang en voor de veiligheid. Verscheidene groeperingen hebben aan de brug gewerkt. Zo werd de brug gebouwd door lokale Afghaanse aannemers. De Verenigde Staten staken voornamelijk geld in het project. Australië verleende ondersteuning en expertise. Nederland droeg bij door middel van het vervoeren van de brugdelen.
 De titel van het artikel en de lead hebben een zeer positieve teneur. ‘Uruzgan is op de goede weg’ luidt de kop en in de lead valt te lezen dat schout-bij-nacht Matthieu Borsboom, directeur Stabiliteit van ISAF, optimistisch was over het jaar 2009.

De symbolische laag
De foto en het bijbehorende artikel hebben een positieve uitstraling. Ze verbeelden de positieve ontwikkeling en wederopbouw. De Defensiekrant wil met de foto en het artikel laten zien dat door middel van ISAF-hulp Uruzgan aan de betere hand is. Door de Amerikaanse, Australische en Nederlandse aanpak was dit stukje Uruzgan verbeterd.
8.1.2 Foto 2: nr. 116
De fotografische laag

Op de tweede foto van de Defensiekrant is een Afghaanse man met zes Afghaanse kinderen te zien. Allen dragen traditionele Afghaanse kledij. Zij hebben een nieuwsgierige houding aangenomen.

De drie oudste jongetjes dragen een hoedje op hun hoofd. Het enige meisje in het gezelschap draagt een groene doek op haar hoofd en over haar schouders. De Afghaanse man zit in een gehurkte pose op de grond. De kinderen staan om hem heen. Ook de fotograaf heeft een lage positie ingenomen om de foto te kunnen maken. Hij bevindt zich op ooghoogte met de Afghaanse man en kinderen. Op de voorgrond van de foto staat tegen een muur een zonnepaneel. Naast het paneel staan, zo lijkt het, twee accu’s op de grond.
Het geheel toont een vreemde mix van de Afghaanse traditionele leefwijze en moderne westerse energiebronnen.

De narratieve laag
In het gebied Sork Morghab in Uruzgan werden drie Afghanen de bezitters van zonnepanelen. Voor de eerste keer werd in die omgeving elektriciteit opgewekt met zonne-energie. Het verstrekken van de panelen werd mogelijk gemaakt door een project van het Provincial Reconstruction Team (PRT). Dit team maakte deel uit van het Task Force Uruzgan. De missie van de Nederlandse PRT was het ondersteunen van de wederopbouw in Uruzgan.
Het artikel en de foto laten deze ondersteuning goed zien. Het was een werkelijke innovatie voor de Afghaanse bevolking in Uruzgan. Uit de titel van het artikel, ‘vooruitgang in Uruzgan, valt af te leiden dat de Defensiekrant het werk van het PRT als belangrijk en effectief beschouwde. Deze foto is dan ook nog een keer gepubliceerd in de twaalfde editie, de Afghanistan special.
De symbolische laag

Bij deze foto valt vooral het contrast op tussen de traditioneel uitziende Afghanen en de moderne westerse energiewinning. De fotograaf heeft dit nog extra benadrukt door op dezelfde hoogte te gaan zitten als de Afghaanse man en kinderen. De nieuwsgierigheid straalt van de foto af. Wederom drukt deze foto de wederopbouw en de ontwikkeling van Uruzgan uit. De Defensiekrant liet met het artikel en de foto de positieve kant van de missie zien.

8.1.3 Foto 3: nr. 118
De fotografische laag
De derde foto is door de fotograaf geschoten als een medium-shot. Van het hoofd tot de middel zijn de voorste vier personen goed waar te nemen. Door het medium-shot is hun gezichtsuitdrukking en lichaamshouding goed waar te nemen. Van de vier voorste personen is goed waar te nemen dat zij blij zijn en een ontspannen houding hebben. De meeste personen op de foto zien er Afghaans uit. Twee personen zijn Nederlandse militairen, zij dragen het camouflage-uniform. De man rechts op de foto is Joep Wijnands. Hij is de civiele afgevaardigde voor Uruzgan. Naast hem staat brigadegeneraal Tom Middendorp.
De twee Afghanen en de Nederlanders Middendorp en Wijnands houden een stuk blauw lint vast. Op het moment van het nemen van de foto is het stuk lint al doorgeknipt. 
De narratieve laag
In het dorpje Dizak, dichtbij Deh Rawod, werd het eerste Police Substation geopend door plaatsvervangend gouverneur Khoday Rahim, politiecommandant Jumah Guhl, brigadegeneraal Middendorp en civiele afgevaardigde Wijnands. Het Police Substation werd geopend om de politie dichter bij de bevolking te brengen en uiteraard om meer veiligheid te garanderen in de regio. In totaal werden tien bureaus geopend. Door de plaatsing van deze bureaus werden de checkpoints overbodig.
Het idee voor het plaatsen van de substations was afkomstig van het PRT. Samen met de Civil Military Cooperation en de staf van TFU stelden zij een plan op. Het bouwen van het Police Substation duurde een half jaar.

Vanuit het substation werden de werkzaamheden gecoördineerd. Voor de Nederlandse militairen (Police Mentoring Team) betekende dit een verbetering om grote groepen Afghaanse politiemannen te trainen.
 Blijkbaar waren er eerder problemen ontstaan met het bereiken en trainen van de Afghaanse politieagenten. Via het Police Substation konden groepen Afghaanse mannen tegelijkertijd de training volgen.
Het is dan ook niet verwonderlijk dat zowel de foto als het artikel een zeer positieve teneur hebben.
De symbolische laag

Door het nemen van een medium-shot legde de fotograaf de nadruk op de gezichten en de houdingen van de Afghaanse politieagenten en de Nederlandse militair Middendorp en civiele afgevaardigde Wijnands. Zij waren duidelijk blij en opgetogen met de opening van het Police Substation. De Defensiekrant benadrukt met deze foto de vooruitgang en ontwikkeling in Uruzgan. De samenwerking tussen de Afghaanse politieagenten en de Nederlandse militairen wordt met deze foto en het bijbehorende artikel breed uitgemeten.
8.1.4 Foto 4: nr. 137
De fotografische laag

Op foto 4 ligt een Afghaanse jongen in een ziekenhuisbed met groene lakens. Aan zijn rechterzijde staat een vrouwelijke Nederlandse militair, in camouflage uniform met een medisch logo op haar linkerarm, de jongen te verzorgen. De jongen kijkt wat verschrikt naar de lens van de camera, terwijl de Nederlandse militair geconcentreerd zijn buik verzorgt. Door het nemen van een medium-shot heeft de fotograaf deze houdingen goed laten zien. Zo valt op dat de personen op de foto niet poseren. De foto is genomen op een moment dat de Nederlandse militair een handeling uitvoert.
De ziekenhuiskamer ziet er kleurrijk uit. Aan de wand hangen tekeningen en posters en er hangt een slinger van knuffelbeesten. Aan de kamer te zien is het de kinderafdeling van het ziekenhuis. Naast de jongen op de voorgrond ligt er ook nog een andere jongen met gesloten ogen in bed.

De narratieve laag

Foto 4 is afkomstig uit een artikel van de Defensiekrant over een interview met minister Maxime Verhagen van Buitenlandse zaken. Het thema van de foto is de gezondheidszorg in Afghanistan.

In het interview sprak Verhagen zeer positief over de inzet van de Nederlandse troepen in Afghanistan. Volgens hem diende deze inzet niet alleen de solidariteit met de Afghanen, maar ook het nationale belang. Verhagen was van mening dat Afghanistan niet opnieuw een vrijhaven mocht worden voor het terrorisme. ´Het zou onverstandig zijn om de handen van Afghanistan af te trekken, sterker nog het is een kwestie van gas erop´.
Over de gezondheidszorg in Afghanistan vertelde hij dat de toegang tot medische voorzieningen sterk verbeterd was. ´Daar kan Nederland trots op zijn.´ De foto dient dan ook ter illustratie bij het verhaal van Verhagen. 
 Zowel het artikel als de foto hebben een positieve teneur.
De symbolische laag

In het interview met Maxime Verhagen werd duidelijk dat hij positief tegenover de Nederlandse missie in Uruzgan stond. De foto is een verbeelding van zijn uitspraken, namelijk over de verbetering van de medische voorzieningen in de gezondheidszorg.
Op de foto wordt benadrukt dat een vrouwelijke Nederlandse militair de jongen met aandacht en concentratie verzorgt. Het artikel en de foto zijn een uiting van de positieve visie van de Defensiekrant over de Nederlandse missie in Uruzgan. Wederopbouw en ontwikkeling staan bij het artikel en de foto centraal.

8.1.5 Foto 5: nr. 188
De fotografische laag
Drie personen zijn op de foto zeer goed te onderscheiden. Het gaat hier om prinses Maxima aan de linkerkant op de foto, Kroon links van het midden op de foto en koningin Beatrix in het midden op de foto. Alle drie zijn in stijl en statig gekleed. Maxima draagt een wit jasje en een camelkleurig hoedje, Kroon draagt zijn militair kostuum met insignes en Beatrix draagt een donkere jas met een donker grijze hoed. Op de jas van Beatrix is een oranje speldje opgespeld.

Opvallend op de foto is de witte paal tussen Kroon en Beatrix in. Daarnaast heeft de fotograaf gebruikt gemaakt van de sharp-focus techniek, waardoor Maxima, Kroon en Beatrix sterk naar voren op de foto verschijnen. Het gemaakte medium-shot brengt de aandacht van de beschouwer naar de gezichten en houdingen van de hoofdpersonen op de foto.

Op de achtergrond van de foto is vaag het publiek waar te nemen.
De narratieve laag

Net als De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant heeft ook de Defensiekrant foto’s van Kroon gepubliceerd. Ook deze foto is genomen ten tijde van de uitreiking van de Militaire Willems-Orde der Vierde Klasse. Koningin Beatrix hechtte aan het uniform van Kroon deze onderscheiding voor zijn zes heldhaftige acties in Uruzgan.
Wat uit het artikel duidelijk naar voren komt is de mening van Kroon. Hij was van mening dat hij niet alleen deze titel heeft verdiend. ‘We hebben de klus samen geklaard. 
Het voetstuk waarop ik sta, zou 28 plekken moeten tellen.’ De orde kwam dan ook aan alle militairen toe van het peloton van Kroon.
De symbolische laag

Wederom komt Kroon als de held van de Nederlandse missie in Uruzgan naar voren. Deze keer werd de bescheiden kant van de held in het artikel belicht. Volgens Kroon verdiende niet alleen hij de Militaire Willems-Orde, maar ook de rest van zijn peloton.
Net als bij de andere kranten geldt Kroon ook als een icoon bij de Defensiekrant. De Defensiekrant heeft meerdere artikelen en foto’s gewijd aan de uitreiking van de Militaire Willems-Orde en de acties van Kroon in Uruzgan. Hij was het gezicht van de missie. Ook hier belichtte de Defensiekrant de positieve kant van de missie. 
8.2 Conclusie deelvraag 4
Bij de kwalitatieve analyse van de Defensiekrant zijn vijf foto’s onder de loep genomen via de combinatie van de analysemethoden van Vos en Barthes. In tabel 3 zijn de onderzoekresultaten van de kwalitatieve analyse van de Defensiekrant schematisch weergegeven. Net als bij tabel 2 staan bij de drie lagen steekwoorden in de matrix. Ook hier zijn de steekwoorden afkomstig van de volgende vragen:

1. Fotografische laag: Wat valt op aan de foto?

2. Narratieve laag: Wat is het thema op de foto?

3. Symbolische laag: Wat symboliseert de foto?

Tabel 3: Kwalitatieve analyse: fotografische-, narratieve en symbolische laag
	Krant
	Fotografische laag
	Narratieve laag
	Symbolische laag
	Positief
	Neutraal
	Negatief

	Defensiekrant foto 1
	Perspectief
	Infrastructuur
	Ontwikkeling
	Ja
	x
	x

	Defensiekrant foto 2
	Contrast
	Innovatie
	Ontwikkeling
	Ja
	x
	x

	Defensiekrant foto 3
	Vreugde
	Veiligheid
	Wederopbouw
	Ja
	x
	x

	Defensiekrant foto 4
	Spontaniteit
	Gezondheidszorg
	Wederopbouw
	Ja
	x
	x

	Defensiekrant foto 5
	Sharp-focus
	Uitreiking onderscheiding
	Icoon
	Ja
	x
	x


Naast de drie lagen is ook gekeken naar de teneur van de foto en de tekst. Neigt de teneur naar positief, neutraal of negatief? De volgende deelvraag kan door middel van de kwalitatieve analyse beantwoord worden:
Op welke wijze geeft de Defensiekrant een beeld van het conflict?
In de onderzoeksperiode werden in de Defensiekrant veel foto’s geplaatst met verschillende onderwerpen. In de narratieve lagen van de kwalitatief geanalyseerde foto’s kwam naar voren dat de Defensiekrant aandacht besteedde aan thema’s als infrastructuur, innovatie, veiligheid en de gezondheidszorg in Uruzgan. Deze thema’s werden niet zomaar behandeld. De thema’s zijn van groot belang voor de ontwikkeling en wederopbouw van een land, in dit geval Afghanistan. De Defensiekrant wil met de foto’s en de bijbehorende teksten de positieve invloed van de Nederlandse missie laten zien. De Nederlandse militairen hebben volgens de Defensiekrant een belangrijke rol gespeeld bij de ontwikkeling en wederopbouw van Uruzgan.
Als we kijken de vijf kwalitatief geanalyseerde foto’s dan schept de Defensiekrant een overduidelijk positief beeld van de Nederlandse missie in Uruzgan. Zowel de artikelen als de foto’s hebben een positieve teneur. Hierbij dient wel opgemerkt te worden dat niet alle gecodeerde foto’s en teksten van de Defensiekrant een positieve teneur hebben. Uit de kwantitatieve analyse kwam naar voren dat iets meer dan een derde van de foto’s een positief teneur heeft. Foto’s met een neutrale teneur kwamen het meest voor. Een positieve teneur van de tekst kwam zelfs met ongeveer 70% voor. De combinatie positief-positief scoorde dan ook het hoogst bij de kwantitatieve analyse. Deze kwalitatieve analyse zegt wat over de geselecteerde foto’s met de bijbehorende teksten.
De Defensiekrant laat de missie via de visie en door de ‘ogen’ van de Defensie zien. Negatieve berichten over de missie in Uruzgan kwamen in de onderzoeksperiode zeer weinig in de Defensiekrant voor. Alleen als het niet te vermijden was plaatste de Defensiekrant een negatieve tekst of een foto met een negatieve inhoud. Het gaat hier bijvoorbeeld om de gesneuvelde militair Azdin Chadli. 
9. De interviews

9.1 Vraag & antwoord
In de onderzoeksopzet in hoofdstuk 4 is aangegeven dat verscheidene (ervarings)deskundigen aan bod zouden komen in de interviews. In totaal zijn twaalf vragen aan de deskundigen gesteld. Per vraag zijn de antwoorden van de geïnterviewden, Thomas Bruning, Deedee Derksen, Tom Kleijn en Jeroen Oerlemans terug te vinden. In de vorm van een vraag- antwoord interview zijn de resultaten opgeschreven.
Vraag 1: Op wat voor een manier was u betrokken bij de Nederlandse missie in Afghanistan? 

Thomas Bruning: ‘Als belangenbehartiger namens de journalistiek was ik betrokken bij de Nederlandse missie in Afghanistan, met het oog op belang van de veiligheid en de onafhankelijkheid van de Nederlandse journalisten.’
Deedee Derksen: ‘Als buitenlandredacteur/correspondent van de Volkskrant was ik werkzaam in Afghanistan. Van 2006 tot 2010 werkte ik met afwisselende periodes in Nederland en Afghanistan.’
Tom Kleijn: ‘Als journalist ben ik een aantal malen in Afghanistan geweest, waaronder twee keer in Uruzgan. In aanloop naar, en tijdens de missie heb ik voor het programma Nova veel reportages over de missie en over ontwikkelingen rond de missie gemaakt.’
Jeroen Oerlemans: ‘In 2004 ben ik voor de eerste keer naar Afghanistan afgereisd. De aanleiding waren de verkiezingen in Afghanistan. Joeri Boom ging ook met mij mee. Tot nu toe ben ik acht keer in het land geweest. De laatste keer was in maart 2010. Ik ben zelfs een keer in 1,5 dag heen en weer gevlogen van Nederland naar Afghanistan. Vanaf Duitsland kon  het vliegtuig gepakt worden naar Turkije of Dubai en vanaf daar kon de reis vervolgd worden naar Kabul.’

Vraag 2: Hoeveel vrijheid hadden de embedded fotografen/journalisten? 

Thomas Bruning: ‘De fotografen en journalisten hadden een redelijke mate van vrijheid. Bij de Nederlandse Vereniging van Journalisten hebben we er niet veel klachten over gehad. 
Het probleem was vooral dat zij het kamp niet zelfstandig mochten verlaten. Bij het camerawerk was er een vertraging in het doorgeven van beelden.’
Deedee Derksen: ‘ Voor zover ik heb ervaren was de vrijheid van de embedded fotografen en journalisten beperkt.’

Tom Kleijn: ‘Ik kan niet spreken over de vrijheid van de fotografen, alleen over de vrijheid van mijn cameraman. Hij had bij missies met Nederlandse militairen over het algemeen maar beperkte vrijheid.’

Jeroen Oerlemans: ‘Als embedded fotograaf kwam ik makkelijk Kamp Holland binnen. Als er van te voren een goed plan was gemaakt en het plan doorgegeven was aan Defensie kreeg je onderdak en kon je op het kamp bijna overal rondlopen. Uiteraard waren er plekken waar je niet mocht komen. Ook mochten er foto’s gemaakt worden van en op het kamp. Zeker als je al een paar keer geweest was. Je had dan een bepaald vertrouwen opgebouwd.’
Vraag 3: Mochten de unembedded fotografen/journalisten met de militairen op een missie mee? 

Thomas Bruning: ‘ Ik heb begrepen dat de unembedded fotografen en journalisten mee mochten met de Nederlandse militairen op een missie.’
Deedee Derksen: ‘Ja, op sommige missies mochten wij meegaan.’
Tom Kleijn: ‘Hier heb ik onvoldoende kennis van om een sluitend antwoord te geven.’

Jeroen Oerlemans: ‘Naarmate ik meerdere keren in Afghanistan en Kamp Holland was geweest mocht ik unembedded ook mee met de Nederlandse militairen.’
Vraag 4: Mochten de embedded fotografen/journalisten bij elke (gevaarlijke) missie aanwezig zijn? 
Thomas Bruning: ‘Wat betreft de embedded fotografen en journalisten heb ik weinig zicht of zij bij missies aanwezig mochten zijn.’
Deedee Derksen: ‘Nee de embedded fotografen en journalisten mochten zeker niet bij elke missie aanwezig zijn.’
Tom Kleijn: ‘Nee, niet wat mijn cameraman betrof. Vaak werden er opzettelijk zaken niet verteld, of werden we weggehouden van bepaalde gebeurtenissen.’

Jeroen Oerlemans: ‘Als embedded fotograaf mocht ik soms mee op een missie, maar Defensie koos deze missie zo uit dat ik geen (eventuele) beelden kon maken van een gevechtssituatie. Je mocht vooral meegaan naar plekken waar het allemaal goed ging.’

Vraag 5: Op welke wijze waren de embedded fotografen/journalisten beschermd tegen eventuele aanvallen? 

Thomas Bruning: ‘De embedded fotografen en journalisten kregen beschermend materiaal mee als een kogelvrij vest. Ook kregen zij van te voren instructies van de militairen hoe met gevaarlijke situaties om moest worden gegaan.’
Deedee Derksen: ‘De embedded verslaggevers waren op dezelfde manier beschermd als de Nederlandse militairen.’
Tom Kleijn: ‘De embedded fotografen en journalisten waren beschermd tegen eventuele aanvallen door met militairen mee te gaan die bewapend waren en door een helm en een kogelwerend vest te dragen.’
Jeroen Oerlemans: ‘Als embedded fotograaf kon je een kogelvrij vest dragen en eventueel een helm. Een wapen kreeg je niet van Defensie, want je was een burger en geen militair. 
Daarnaast was het voor Defensie een te groot risico, dat als ze je een wapen hadden gegeven, er iets mis ging en het imago van Defensie daardoor geschonden werd. Wel mocht ik een keertje voor de lol schieten met een wapen van een Nederlandse militair.’


Vraag 6: Op welke wijze waren de unembedded fotografen/journalisten beschermd tegen aanvallen? 
Thomas Bruning:‘Voor de unembedded fotografen en journalisten gold dezelfde bescherming als voor de embedded fotografen en journalisten. Zij hadden dus ook beschermend materiaal als het kogelvrije vest.’

Deedee Derksen: ‘De unembedded verslaggevers waren net zoals de embedded journalisten beschermd. Ook zij droegen beschermende materialen.’
Tom Kleijn: ‘Als mijn cameraman en ik unembedded in Uruzgan waren, werden we soms beschermd door een beveiliger, of door een lokale Afghaan die gewapend was. Het kogelwerend vest en de helm waren altijd mee, maar deze deden we lang niet altijd aan of op.’

Jeroen Oerlemans: ‘Hiervoor gold hetzelfde verhaal als voor degene die embedded te werk gingen’.
Vraag 7: Bij het kwantitatieve gedeelte van mijn onderzoek ben ik niet tot nauwelijks foto's tegengekomen van gewonde of dode Nederlanders of Afghanen. Bestonden deze beelden wel? Zo ja, waarom werden deze beelden niet geplaatst in de kranten? 

Thomas Bruning: ‘Het was vooral opvallend dat veel materiaal van Defensiefotografen zelf beschikbaar was. Het materiaal werd ook gepubliceerd in Nederlandse kranten. Het is mij niet bekend dat dit soort foto's zijn tegengehouden.’
Deedee Derksen: ‘Hier kan ik helaas geen uitspraken over doen. Ik weet niet of deze beelden wel of niet bestaan.’ 
Tom Kleijn: ‘Ik denk dat er ongetwijfeld beelden van bestaan. Ik weet alleen niet precies waarom deze niet altijd werden geplaatst. Ik kan me er wel een paar van herinneren.’
Jeroen Oerlemans: ‘Hier komt het probleem van censuur om de hoek kijken. 
Het kan dus zo zijn dat sommige van die foto’s wel bestonden, maar dat Defensie de fotograaf in kwestie tegenhield.’

Vraag 8: Wat waren de nadelen van unembedded te werk gaan? 

Thomas Bruning: ‘Bij unembedded te werk gaan is er onvoldoende zicht op de fotografen en journalisten. Grote risico’s als geweld spelen een rol. Dan is er ook nog de noodzaak om mee te moeten reizen met de partij (de Taliban) waarmee het Nederlandse leger in conflict is.’
Deedee Derksen: ‘Voor zover ik hier een mening over kan geven waren er geen nadelen verbonden aan het unembedded te werk gaan in Afghanistan.’
Tom Kleijn: ‘Het gevaar is groter als je unembedded dan als je embedded te werk gaat. Tegelijkertijd is de onzekerheid of je wel met een verhaal terugkomt groter omdat de kans dat je reis mislukt groter is. Je hebt geen bescherming van militairen en bent dus kwetsbaarder. Ook kan je vooraf minder duidelijk zeggen hoe lang de reis gaat duren en wat je precies kunt gaan verslaan.’

Jeroen Oerlemans: ‘Deze vraag is moeilijk te beantwoorden. Alles heeft zijn voor- en nadelen. Het nadeel van unembedded te werk gaan in Afghanistan was misschien wel dat je minder de kant van de Nederlandse militairen fotografeerde.’
Vraag 9: Wat waren de nadelen van embedded te werk gaan? 
Thomas Bruning: ‘De nadelen van embedded te werk gaan was dat er altijd toestemming vereist werd. Ook was er vertraging in doorgifte van informatie en waren de fotografen en journalisten gebonden aan de militaire basis.’
Deedee Derksen: ‘Het nadeel van embedded te werk gaan was dat je weinig keuze als journalist had in wat je te zien kreeg.’

Tom Kleijn: ‘Het was vooral een beperking van je vrijheid. De Defensie voorlichters bepaalden wie je ‘on the record’ mocht interviewen. 
Daarnaast waren zij altijd aanwezig als je beelden maakte. Onder het excuus 'operationele informatie' konden zij delen van de inhoud van je reportage tegenhouden. Operationele informatie is een breed begrip en het leidde ook vaak tot heftige discussies. Sommige journalisten moesten vooraf een verklaring tekenen waarin stond dat Defensie voor publicatie hun artikelen mocht lezen. Dit was de reden waarom NOVA sinds 2007 niet meer meeging met Nederlandse embedded reizen. Wel gingen we mee op Amerikaanse embedded reizen. Bij de Amerikaanse reizen was het veel beter geregeld. Het was anders, vrijer en volwassener.’

Jeroen Oerlemans: ‘ Volgens Arnold Karskens is embedded werken per definitie slecht. Toch is het ergens logisch dat Nederlandse fotografen en journalisten embedded meegingen met de Nederlandse militairen. De Nederlandse media hadden al lang geen oorlog of conflict meer verslagen. Voor de kranten was het ontzettend duur om fotografen en journalisten naar Afghanistan te sturen. Als de fotografen en journalisten met Defensie meegingen was het gratis. Daarnaast werd je rondgeleid en werd heel de reis voor je uitgestippeld.
Heel lang werd het makkelijk gevonden om het op deze manier te doen. Je zat voor een dubbeltje op de eerste rang. Het nadeel was natuurlijk de eenzijdige verslaggeving. Je liep ook het risico om te betrokken te raken bij de militairen.’

Vraag 10: Op welke wijze oefende Defensie censuur uit op het werk van de embedded fotografen/journalisten? 

Thomas Bruning: ‘De censuur kwam tot uiting bij de verlening van de toestemming van Defensie voor bepaalde beelden of teksten.’ 
Deedee Derksen: ‘Onder het mom van 'operationele informatie' mocht je als journalist niet alles details en feiten in een verhaal plaatsen. Het begrip operationele informatie probeerde Defensie zoveel mogelijk op te rekken. Als journalist moest je dan voet bij stuk houden.’
Tom Kleijn: ‘In mijn geval is het voorgekomen dat er wel eens een voorlichter voor de camera van mijn collega ging staan, of door het geluid van mijn cameraman ging praten, zodat de opname onbruikbaar was.’
Jeroen Oerlemans: ‘Defensie probeerde je kneedbaar te maken. Je werd lekker gemaakt met bepaalde tripjes. Ze kweekte dankbare fotografen en journalisten. Hierdoor kwam objectiviteit in gevaar. Daarnaast kwam Defensie geregeld met de smoes van ‘operationele informatie’. Het was moeilijk te bepalen of dat iets wel of niet onder operationele operatie viel.

Vraag 11: Op welke wijze oefende Defensie censuur uit op het werk van de unembedded fotografen/journalisten? 
 

Thomas Bruning: ‘Bij mij is het niet bekend op welke wijze Defensie censuur uitoefende op het werk van de unembedded fotografen en journalisten.’
Deedee Derksen: ‘Ook als je als journalist unembedded te werk ging mocht je van Defensie wegens de operationele informatie niet alles publiceren.’
Tom Kleijn: ‘Dit gebeurde op vrijwel dezelfde wijze als bij de embedded fotografen en journalisten.’
Jeroen Oerlemans: ‘Ik heb een keer meegemaakt dat ik een foto wilde maken van een pantserwagen die getroffen was door een bermbom. Een militair was hierbij om het leven gekomen. De persvoorlichter wilde eigenlijk niet dat ik foto maakte van de wagen, maar zij besloot met mij mee te lopen en mij de foto te laten maken. Naderhand kreeg ik een e-mail van Defensie of ik de foto niet wilde publiceren. De reden die Defensie opgaf was dat eerst de ouders de pantserwagen wilde bekijken en dat er een onderzoek moest worden gedaan. Ik besloot de foto wel te gebruiken. Hier ontstonden geen verdere problemen door.’

Vraag 12: Welke vorm van (foto)journalistiek geniet uw voorkeur, embedded of unembedded? En waarom? 
Thomas Bruning: ‘Uiteraard is unembedded journalistiek gezien beter, maar embedded journalistiek geeft ook vanuit een beperkt gezichtspunt meer mogelijkheden. Het belangrijkste nadeel is de onmogelijkheid om naast embedded ook unembedded te werk te gaan.’
Deedee Derksen: ‘Unembedded in Afghanistan werken geniet mijn voorkeur, maar embedded meegaan met de militairen is ook een van de vele kanten van het verhaal. 
Als je embedded te werk ging kreeg je de verhalen te horen van de militairen. Het ene gaat gepaard met het andere.’
Tom Kleijn: ‘Unembedded (foto)journalistiek geniet mijn voorkeur vanwege de grotere vrijheid en vanwege minder het gevoel te hebben dat je 'voor het karretje van Defensie gespannen wordt'. Al ben ik van mening dat je altijd allebei moet doen: unembedded en embedded. Alleen op die manier kan je zoveel mogelijk kanten van een conflict belichten.’
Jeroen Oerlemans: ‘Ik geloof in een grijs beeld. Zowel embedded als unembedded werken is nodig om het volledige beeld te schetsen. Ik vond het wel heel goed dat de Volkskrant als eerste een unembedded correspondent in Afghanistan stationeerde. Nederland moet leren hoe een oorlog of conflict verslagen moet worden. Een eventueel volgend conflict zal misschien dan anders benaderd worden.’
9.2 Conclusie deelvraag 5
Na twaalf vragen aan de (ervarings)deskundigen te hebben gesteld kan de volgende deelvraag beantwoord worden:
Wat waren de posities van de ‘embedded’ en de ‘unembedded’ fotografen en journalisten in Uruzgan?
De geïnterviewden waren op verschillende manieren betrokken bij de Nederlandse missie in Afghanistan. Thomas Bruning is de algemeen secretaris voor de Nederlandse Vereniging van Journalisten. Hij richtte zich op de veiligheid en onafhankelijkheid van de Nederlandse journalisten. Deedee Derksen was namens de Volkskrant jarenlang unembedded correspondent in Afghanistan en ook in de provincie Uruzgan. Tom Kleijn reisde meerdere malen embedded mee voor het televisieprogramma Nova naar Afghanistan. Jeroen Oerlemans werkte als freelance fotograaf meerdere malen embedded en unembedded in verscheidene provincies in Afghanistan.
Volgens Bruning en Oerlemans hadden de embedded fotografen en journalisten een redelijke mate van vrijheid. Derksen en Kleijn vinden echter dat deze groep een beperkte mate van vrijheid hadden.
De unembedded fotografen en journalisten mochten in de meeste gevallen op missie mee met de Nederlandse militairen, maar volgens Oerlemans had je hier wel de juiste banden en contacten voor nodig,

De embedded fotografen en journalisten mochten bij een groot gedeelte van de missies niet meegaan met de Nederlandse militairen. Uit het interview met Oerlemans komt naar voren dat Defensie bang was dat de fotografen ‘verkeerde’ beelden zouden maken. Voor de journalisten gold waarschijnlijk dat zij gevoelige informatie naar buiten zouden kunnen brengen.
Twee vragen in het gestructureerde interview hadden betrekking op de wijze van bescherming van de embedded- en unembedded fotografen en journalisten. Zowel de embedded fotografen en journalisten als de unembedded fotografen en journalisten waren met een kogelvrij vest en een helm beschermd tegen eventuele aanvallen. Daarnaast kregen de embedded fotografen en journalisten van te voren instructies van Defensie. De fotografen en journalisten waren niet in het bezit van een wapen.
Op de vraag of dat er beelden bestonden van gewonde of dode Nederlandse militairen of Afghaanse burgers en strijders kwam helaas geen sluitend antwoord. Bruning en Kleijn denken dat dit soort beelden wel bestaan. Oerlemans denkt dat censuur van Defensie een rol hierbij speelde. 
Op de vraag wat de nadelen waren van het unembedded te werk gaan in Afghanistan werden verschillende antwoorden gegeven. Bruning en Kleijn vinden dat unembedded werken gevaarlijker is dan embedded werken. Derksen vindt dat er geen nadelen verbonden zijn aan het unembedded werken. Oerlemans is van mening dat niet alle kanten belicht worden als er alleen unembedded gewerkt wordt.
Aan embedded werken kleefden ook nadelen. Er was altijd toestemming nodig van Defensie. 

Defensie bepaalde voor de fotografen en journalisten wat zij te zien kregen en wie er geïnterviewd mochten worden. Op deze manier ontstond eenzijdige verslaggeving. Ook het begrip ‘operationele informatie’ speelde een belangrijke rol. Defensie kon dit begrip als excuus gebruiken om foto’s of verhalen tegen te gaan. Een ander belangrijk nadeel van embedded werken was het te nauw betrokken raken bij de Nederlandse militairen.
Defensie kon censuur uitoefenen op zowel de embedded fotografen en journalisten en de unembedded fotografen en journalisten. Dit uitte zich onder ander bij het verlenen van toestemming van het uitbrengen van beelden of teksten. Voorlichters van Defensie maakten het de fotografen en journalisten soms bewust lastig. Oerlemans denkt dat Defensie de embedded fotografen en journalisten ook kneedbaar probeerde te maken, zodat de fotografen en journalisten naar de pijpen van Defensie gingen dansen. 
De laatste vraag in het interview heeft te maken met de voorkeur van de geïnterviewden voor embedded- of unembedded (foto)journalistiek. Bruning, Derksen, Kleijn en Oerlemans geven het antwoord dat een combinatie van embedded en unembedded werken noodzakelijk is voor een goede verslaggeving. Toch neigen de voorkeuren van de geïnterviewden naar de unembedded (foto)journalistiek.
10. Conclusie

10.1 Terugblik
In de voorgaande hoofdstukken heb ik onderzoek gedaan naar de Nederlandse missie in Uruzgan in de periode januari-juli 2009 in De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant. De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant werden apart geanalyseerd ten opzichte van de Defensiekrant. Het onderzoek uitte zich in kwantitatief en kwalitatief onderzoek met als toevoeging de interviews met (ervarings)deskundigen. De basis van het onderzoek lag verankerd in de eerste vier hoofdstukken, namelijk in de inleiding, theorie, probleemstelling en deelvragen en de onderzoeksmethoden. 
In de inleiding werd de Nederlandse missie in Uruzgan vooral op politiek vlak besproken. Daarnaast werd het onderzoek met de bijbehorende kranten uitgelegd. 
In het hoofdstuk 2 kwamen verscheidene auteurs aan bod. Belangrijk voor dit onderzoek waren de gedachtegangen en theorieën van Ghanem, Hariman en Lucaites, Perlmutter, Vos, Sontag en Goldberg. Deze auteurs hebben onder ander onderzoek gedaan naar de werking van foto’s, iconen en fotojournalistiek. In de theorie is dan ook gesproken over de werking van agendasetting, framing, iconische clichés, het kijken naar de pijn van anderen de kracht van de foto’s. Derksen en Boom verschaften zeer interessante inzichten over de Nederlandse missie in Afghanistan. Volgens hen liet Defensie de missie niet altijd in haar ware gedaante aan de journalisten zien. Een discussie bestond over het verschil tussen het werken als embedded of unembedded fotograaf of journalist. De meningen over de voordelen en nadelen voor deze twee manieren van werken zijn verdeeld.
In het hoofdstuk 3 werden de probleemstelling en de deelvragen beschreven en 
werd uitgelegd hoe de vijf deelvragen op verschillende wijzen beantwoord konden worden. Voor het beantwoorden van deelvraag 1 was kwantitatief onderzoek noodzakelijk. Alle foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant werden gecodeerd. Het ging hier om de rechte tellingen: hoeveelheid foto’s, plaatsing van de foto, gemiddelde oppervlakte van de foto, het soort foto, bron foto en losse foto of fotoreeks. Daaruit werden conclusies getrokken over de mate van aandacht. 
Voor deelvraag 2 was een combinatie nodig van kwantitatief en kwalitatief onderzoek. Bij de kwantitatieve analyse waren beeldinhoudelijke elementen als camerastandpunt, inzoomen of uitzoomen, gewonden of doden foto, gewonden of doden tekst, teneur foto, teneur tekst en de teneur combinatie foto/tekst van belang. Het kwalitatief onderzoek bestond uit de analyse van vijf foto’s per krant van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant. Elke foto werd geanalyseerd volgens de combinatiemethode van Vos en Barthes. De fotografische-, narratieve- en symbolische laag werden bij elke foto onderzocht.
Voor deelvraag 3 werd de Defensiekrant onder de loep genomen op een kwantitatieve wijze. De rechte tellingen als pieken, pagina, gemiddelde maten foto, plaatsing foto, soort foto, losse foto of fotoreeks, bron foto en de beeldinhoudelijke aspecten als camerastandpunt, inzoomen of uitzoomen, onderwerp, gewonden of doden foto, gewonden of doden tekst, teneur foto, teneur tekst en de teneur combinatie foto/tekst werden uitgezet in grafieken en verder geanalyseerd.
Een kwalitatieve analyse werd ingezet om deelvraag 4 van dit onderzoek te kunnen beantwoorden. Vijf foto’s van de Defensiekrant werden volgens de combinatiemethode van Vos en Barthes geanalyseerd.
Deelvraag 5 werd beantwoord door middel van het afnemen van interviews bij Thomas Bruning, Deedee Derksen, Tom Kleijn en Jeroen Oerlemans. In totaal werden twaalf dezelfde vragen aan hen gesteld over embedded en unembedded werken in Afghanistan.
10.2 Conclusie deelvragen en probleemstelling
10.2.1 Deelvraag 1
In hoeverre zijn er verschillen in de mate van aandacht voor de Nederlandse militaire missie in Uruzgan in de drie kranten in de desbetreffende periode?
De Telegraaf
De hoeveelheid foto’s, plaatsing van de foto, gemiddelde oppervlakten van de foto, het soort foto en enkele foto of fotoreeks werden voor het beantwoorden van deze deelvraag onderzocht. De Telegraaf plaatste veruit de meeste foto’s betreffende de Nederlandse missie in Uruzgan. In de onderzoeksperiode werden 45 foto’s gepubliceerd. Toch plaatste De Telegraaf relatief gezien de minste foto’s op de voorpagina. 
De foto’s waren van De Telegraaf het kleinst in oppervlakte. Daarnaast plaatste De Telegraaf in vergelijking met het NRC Handelsblad en de Volkskrant meer foto’s in zwart-wit. Ten slotte publiceerde De Telegraaf minder fotoreeksen dan het NRC Handelsblad.
Het NRC Handelsblad
Het NRC Handelsblad plaatste in de onderzoeksperiode twintig foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan. Het NRC Handelsblad schonk daarmee minder aandacht aan de missie dan de Telegraaf. Echter alle foto’s werden op de voorpagina gepubliceerd. De geplaatste foto’s waren van redelijk formaat. De gemiddelde oppervlakte van de foto’s was kleiner dan die van de Volkskrant, maar groter dan die van de Telegraaf. Alle foto’s werden daarnaast in kleur geplaatst. Het NRC Handelsblad plaatste ook in vergelijking met De Telegraaf en de Volkskrant de meeste foto’s in reeksen. Blijkbaar achtte het NRC Handelsblad het nodig om meerdere foto’s bij een artikel te plaatsen. De foto’s konden mogelijk op die manier meer visuele kracht aan het verhaal geven.
De Volkskrant
De Volkskrant plaatste verreweg de minste foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan. Wel publiceerde de Volkskrant in vergelijking met De Telegraaf de meeste foto’s op de voorpagina. Het meest opvallende was de gemiddelde oppervlakte van de foto. De Volkskrant plaatste veruit de grootste foto’s. Deze foto’s werden voor het overgrote deel in kleur gepubliceerd. De laatste conclusie die over de mate van aandacht te trekken valt is dat de Volkskrant geen fotoreeksen heeft geplaatst. 
Geconcludeerd kan worden dat de drie kranten op verschillende wijze aandacht besteedden aan de Nederlandse missie in Uruzgan. Alleen kijkende naar de hoeveelheid foto’s is het eenvoudig te zeggen dat De Telegraaf de meeste aandacht schonk aan de Nederlandse missie. Bij de variabelen gemiddelde oppervlakte van de foto, het soort foto en losse foto of fotoreeks besteedde de Telegraaf echter minder aandacht aan de missie dan het NRC Handelsblad en de Volkskrant. Elke krant koos een eigen manier voor het publiceren van de foto’s.

10.2.2 Deelvraag 2: kwantitatief
Wat zijn de verschillen en overeenkomsten in de fotoberichtgeving in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant? 
In de kwantitatieve analyse kwam naar voren dat in bepaalde weken meer foto’s werden geplaatst dan in andere weken. Deze weken werden in de kwantitatieve analyse de ‘pieken’ genoemd. De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant vertoonden niet allemaal dezelfde pieken. Niet aan elke gebeurtenis besteedden alle kranten hun aandacht. Opvallend was wel dat alle drie de kranten pieken vertoonden in week 4,7,15 en 22. Deze pieken waren gebaseerd op dezelfde gebeurtenissen. In week 4 spraken de kranten over de uitspraken van minister Van Middelkoop. In week 7 kwam Marco Kroon ter sprake. In week 15 berichtten de kranten over de treurige dood van militair Azdin Chadli. In week 22 kwam Marco Kroon weer in het nieuws, omdat hij de Militaire Willems-Orde ontving van koningin Beatrix.         Van Middelkoop, Chadli en Kroon kunnen, wat betreft de pieken, als de hoofdpersonen van het onderzoek worden beschouwd. Schande, verdriet en trots werden de hoofdthema’s.                                                                                                                                        De analyse van het camerastandpunt leverde geen interessante gegevens op. Bijna alle foto’s van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant werden gemaakt vanuit een midden positie.                                                                                                                                                        De analyse van het inzoomen of uitzoomen daarentegen bevatte belangrijke informatie. De Telegraaf maakte het meeste gebruik van de close-up foto, het NRC Handelsblad van de total-shot en de Volkskrant van het medium-shot. Dit wil zeggen dat De Telegraaf de meeste emoties en details liet zien aan het publiek. Hierdoor kon identificatie en empathie met de Nederlandse militairen in Uruzgan sneller bij het publiek ontstaan. Het NRC Handelsblad gaf meer een indruk van de Nederlandse missie en de Volkskrant koos voor de middenweg.                                                                                                                                            Wat betreft het onderwerp van de foto was de verwachting dat De Telegraaf vooral foto’s zou publiceren met als onderwerp politiek en militair/politioneel optreden. Uit de kwantitatieve analyse van dit onderzoek bleek dat de meeste foto’s toebedeeld konden worden aan het onderwerp thuisfront & recreatie. Naast dit onderwerp hadden de meeste foto’s als onderwerp militair/politioneel optreden en politiek. 
Voor het NRC Handelsblad gold dat de meeste foto’s als onderwerp militair/politioneel optreden hadden. Op de gedeelde twee plek hadden de foto’s als onderwerp politiek en thuisfront & recreatie. 
Tegen de verwachting in publiceerde de Volkskrant de meeste foto’s, ook in relatieve vergelijking met De Telegraaf en het NRC Handelsblad, met als onderwerp thuisfront & recreatie. Zoals al eerder beschreven lag hier de nadruk wel op het thuisfront en niet op recreatie.                                                                                                                                   Wat betreft de bron van de foto kan er voor De Telegraaf geconcludeerd worden dat de meeste foto’s waren gemaakt door een fotograaf in Nederland en niet in Uruzgan. Het ging hier vaak om foto’s met het onderwerp politiek. Daarnaast maakte De Telegraaf voor de foto’s in Uruzgan in grote hoeveelheid gebruik van de foto’s van Defensie en van freelance fotografen. De Telegraaf had geen eigen fotografen in dienst voor het maken van foto’s in Uruzgan. Opvallend was dat De Telegraaf slordig omging met de bronvermelding voor een aanzienlijk gedeelte van de foto’s. Voor het NRC Handelsblad gold ook dat de meeste foto’s afkomstig waren van fotografen in Nederland en van de embedded fotograaf Bas Czerwinski in Uruzgan.                                                                                                                                                 In vergelijking met De Telegraaf en de Volkskrant zijn in het NRC Handelsblad relatief gezien de meeste foto’s in Uruzgan gemaakt door een eigen fotograaf. Ook publiceerde deze krant foto’s van Defensie en andere bronnen. De Volkskrant maakte voor het grootste gedeelte van de foto’s gebruik van eigen fotografen, zoals fotograaf Raymond Rutting, voor zowel de foto’s in Nederland als in Uruzgan. Hierbij dient opgemerkt te worden dat Rutting embedded in Uruzgan werkte.                                                                                                             Een ander interessante aspect is het laten zien van gewonden of doden op foto’s. Uit het kwantitatief onderzoek kwam naar voren dat alleen De Telegraaf drie foto’s heeft getoond met daarop gewonde Nederlandse militairen, een gewonde Afghaanse jongen en de grafkist van Azdin Chadli. De foto’s zijn niet genomen tijdens het gewond raken of het overlijden. Het NRC Handelsblad en de Volkskrant publiceerden geen beeld met een gewonde of dode militair. In het onderzoek is het helaas niet duidelijk geworden of andere beelden van gewonde of doden wel of niet bestonden. Toekomstig onderzoek zou hierover meer inzicht over kunnen verschaffen.                                                                                                                                             In de kop, subkop, lead van het artikel en het onderschrift van de foto kwamen gewonden en doden meer voor. Relatief gezien schreef de Volkskrant het meeste over de dode Nederlandse militairen, gevolgd door De Telegraaf en het NRC Handelsblad. De Telegraaf publiceerde als enige over een gewonde Nederlandse militair en een gewonde Afghaanse burger. 
De laatste drie variabelen, die onderzocht zijn, hebben betrekking op de teneur van de foto, de teneur van de tekst en de combinatie van de teneur van de foto en de tekst. De neutrale teneur bij de foto kwam bij de drie kranten het meeste voor. De Telegraaf plaatste relatief gezien de meeste foto’s met een positieve teneur en liet in vergelijking met het NRC Handelsblad en de Volkskrant een positievere kant van de missie zien. Het NRC Handelsblad en de Volkskrant verstrekten een meer genuanceerd beeld van de Nederlandse missie. Zij publiceerden in verhouding de meeste foto’s met een neutrale teneur. De negatieve teneur was alleen bij De Telegraaf terug te vinden. Hieruit kan worden geconcludeerd dat De Telegraaf meer tegenstellingen liet zien, zowel positief als negatief nieuws over Uruzgan.                                          Net als bij de positieve teneur van de foto scoorde ook De Telegraaf het hoogst bij positieve teneur in de tekst. Ook met de tekst liet De Telegraaf in vergelijking met het NRC Handelsblad en de Volkskrant een positievere kant van de Nederlandse missie zien. Het NRC Handelsblad liet van de positieve, neutrale en negatieve teneur in de tekst bijna evenveel zien. In vergelijking met De Telegraaf en de Volkskrant kwam de negatieve teneur in de tekst het meest bij het NRC Handelsblad voor. Het NRC Handelsblad schreef kritischer over de missie dan de andere kranten. De Volkskrant was meer positief over de missie dan negatief, maar ook hier liggen de percentages van de positieve, neutrale en negatieve teneur dicht bij elkaar. Geconcludeerd kan worden dat de Telegraaf overwegend positief was over de Nederlandse missie in Uruzgan.
10.2.3 Deelvraag 2: Kwalitatief
Wat zijn de verschillen en overeenkomsten in de fotoberichtgeving in De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant?
In de kwalitatieve analyse zijn per krant vijf foto’s geanalyseerd volgens de analysemodellen van Vos en Barthes. Bij de analyse werd gekeken naar de fotografische-, narratieve en symbolische laag. De focus lag bij deze analyse op de perspectieven van de verschillende kranten. Lieten de kranten meer de positieve wederopbouwkant van de missie zien of meer de negatieve vechtmissie?

De Telegraaf

In de kwantitatieve analyse kwam al naar voren dat in De Telegraaf zowel positieve beelden en teksten als negatieve beelden en teksten voorkwamen. Bij de kwalitatieve analyse bleek dit ook zo te zijn. 
Vier van de vijf foto’s hadden een positieve teneur. Aan één foto kon een negatieve teneur worden toegekend. In de fotografische laag was te zien dat De Telegraaf veelvoudig gebruik maakte van close-up foto’s. De Telegraaf behandelde positieve thema’s als de presidentsverkiezingen in Afghanistan, innovatie in Uruzgan, de uitreiking van de Militaire Willems-Orde en de medaille-uitreiking voor militairen uit Uruzgan. Aan de andere kant publiceerde de Telegraaf ook een foto over de onveiligheid in Kamp Holland. 
Opvallend (positief) nieuws of slecht nieuws waren voor De Telegraaf redenen om foto’s met bijbehorende teksten te plaatsen.
Het NRC Handelsblad
Bij de kwalitatieve analyse van het NRC Handelsblad kwam naar voren dat de foto’s een genuanceerder beeld toonden dan De Telegraaf. 
Zowel foto’s met een positieve, neutrale en negatieve teneur kwamen voor. Deze foto’s weerspiegelden zowel de wederopbouw als de negatieve kant van de missie. De foto’s, die symbool stonden voor de wederopbouw, toonden voornamelijk de samenwerking met de Afghaanse bevolking. De negatieve kant van de missie werd getoond in onder andere de zware bewapening van de Nederlandse militairen.
Een interessante reportage in de krant was die van de voedselvoorziening in Kamp Holland. Meerdere foto’s werden aan dit thema gewijd. De foto’s toonden fraaie esthetiek door middel van de lichtinval, compositie en de sharp focus techniek.
De Volkskrant

Net als het NRC Handelsblad liet De Volkskrant een meer gedifferentieerd beeld van de Nederlandse missie in Uruzgan zien dan De Telegraaf. Een belangrijk thema bij de Volkskrant was de opleiding van Afghaanse mannen tot politieagenten. Twee foto’s betreffende dit thema’s werden in de kwalitatieve analyse opgenomen.
Een ander verschil met De Telegraaf is dat de Volkskrant anders berichtte over de dood van militair Chadli. De Telegraaf speelde meer op de emotie in van de krantenlezer, terwijl de Volkskrant de veiligheid van kamp Holland kritisch benaderde. De insteek van de kranten was wel degelijk anders. 

Het NRC Handelsblad en de Volkskrant vertoonden meer overeenkomsten met elkaar. Beide belichtten de Nederlandse missie in Uruzgan op een subtielere wijze dan De Telegraaf. Toch behandelden de kranten drie nieuwsfeiten in dezelfde weken, namelijk de uitspraken van Van Middelkoop, de dood van militair Chadli en de uireiking van de Militaire Willems-Orde van Kroon. Van het laatste nieuwsfeit heb ik beargumenteerd dat de kranten mogelijk een icoon hebben voortgebracht. 
Het is lastig om hier helemaal zeker van te zijn, omdat historisch onderzoek dient uit te wijzen of dit daadwerkelijk het geval zal zijn. De kracht van de foto, de kracht van het moment en de kracht van Kroon zullen hier de beslissende factoren voor zijn. 
10.2.4 Deelvraag 3
Op welke wijze werden de foto’s in de Defensiekrant in de desbetreffende onderzoeksperiode geplaatst?
In het onderzoek werd de Defensiekrant apart geanalyseerd ten opzichte van De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant. In de onderzoeksperiode werden in totaal 134 foto’s over de Nederlandse missie in Uruzgan in de Defensiekrant geplaatst. De meeste foto’s werden geplaatst in de twaalfde editie (week 13) van de Defensiekrant. Defensie besteedde in deze editie alle aandacht aan de Nederlandse missie in Uruzgan. Het werd de Uruzgan special genoemd. In andere edities kwamen de foto’s van de Nederlandse missie niet vaak op de voorpagina te staan. In bijna 80% van alle gevallen werden de foto’s anders in het blad geplaatst. Op de voorpagina plaatste Defensie meer foto’s over andere delen van het Nederlandse leger. (De gemiddelde maat voor een foto was 92 cm².) Bijna alle foto’s werden bij een artikel geplaatst.
Net als bij De Telegraaf, het NRC Handelsblad en de Volkskrant is het merendeel van de foto’s vanuit een midden camerastandpunt gefotografeerd. De helft van de foto’s was een medium-shot. De Defensiekrant liet hierdoor niet al te veel details en emoties zien. Close-up foto’s kwamen dan ook het minst voor.

Uiteraard waren de meeste foto’s afkomstig van de Defensie fotografen. Slechts in enkele gevallen maakte Defensie gebruik van andere fotografen en van een andere bron.

Ook viel te verwachten dat de Defensiekrant weinig foto’s publiceerde waarop gewonden of doden te zien waren. In de tekst sprak de Defensiekrant nauwelijks over gewonden of doden.
Het wel laten zien of het spreken over gewonden en of doden zou geen ‘goede’ propaganda van Defensie zijn. Ook hier is de vraag of Defensie wel beschikte over dit soort beelden. Of hier ook achter gekomen kan worden is zeer lastig. Als de beelden al bestaan zal Defensie hier hoogstwaarschijnlijk niet over spreken en de beelden al helemaal niet vertonen.
De laatste drie variabelen die ik onderzocht heb in de kwantitatieve analyse van de Defensiekrant zijn de teneur van de foto, de teneur van de tekst en de combinatie van de teneur foto/tekst. 
Over de teneur van de foto valt te zeggen dat de meeste foto’s zijn geplaatst met een neutrale en positieve teneur. De negatieve teneur kwam nauwelijks voor. Defensie wilde dan ook een neutraal tot positief beeld van de missie scheppen. Negatieve beelden hadden immers kunnen leiden tot wantrouwen en tegenstand.
Zeer opvallend was de positieve teneur in de tekst. Met maar liefst 70,1% kwam de positieve teneur in de tekst voor. De negatieve teneur in de tekst kwam net als bij de negatieve teneur van de foto zeer gering voor. De combinatie positief-positief kwam het meest frequent voor. De Defensiekrant heeft in de onderzoeksperiode een overwegend positief beeld van de missie geschapen.
10.2.5 Deelvraag 4

Op welke wijze geeft de Defensiekrant een beeld van het conflict?
Naast de kwantitatieve analyse is de Defensiekrant ook op een kwalitatieve wijze geanalyseerd. Na vijf foto’s via de analysemethoden van Vos en Barthes geanalyseerd te hebben kunnen een aantal zaken geconcludeerd worden. De Defensiekrant besprak in het blad zeer veel verschillende thema’s en onderwerpen. In de kwalitatieve analyse werden thema’s uitgelicht als de infrastructuur, innovatie in Uruzgan, veiligheid en de gezondheidszorg. In de narratieve lagen van de foto’s kwamen deze thema’s naar boven. De diepere betekenis van de thema’s kwamen in zicht bij de symbolische lagen van de foto’s. Vooral de ontwikkeling en wederopbouw domineerden de symbolische betekenis van de foto’s. Alle foto’s in deze analyse hadden dan ook een positieve teneur. 
Volgens de visie van Defensie bracht de komst en aanwezigheid van de Nederlandse militairen in Uruzgan verbetering. De provincie werd innovatiever en veiliger. Wegen en bruggen werden aangelegd en gebouwd voor een betere infrastructuur. Ziekenhuizen en scholen werden opgericht voor een betere gezondheidszorg en respectievelijk voor de scholing van jongens en meisjes. 

Negatieve berichten en beelden waren nauwelijks in de Defensiekrant te vinden. In uitzonderlijke gevallen, zoals het omkomen van een militair, verscheen een negatief bericht met soms ook een negatieve foto in het blad. Een verdere kritische reflectie op de Nederlandse missie in Uruzgan ben ik bij de 134 foto’s en bijbehorende artikelen niet tegengekomen.
10.2.6 Deelvraag 5
Wat waren de posities van de ‘embedded’ en de ‘unembedded’ fotografen en journalisten in Uruzgan? 

De posities van de embedded en de unembedded fotografen en journalisten verschilden in bepaalde opzichten. Het nadeel van unembedded werken had vooral te maken met het oorlogsrisico. De unembedded fotografen en journalisten waren minder goed beschermd tegen eventuele aanvallen, doordat zij niet altijd op pad gingen met militairen. Ook verschafte het unembedded werken niet altijd goed inzicht over de Nederlandse militairen en de missies.
Het embedded werken als fotograaf of journalist had ook nadelen. Defensie bemoeide zich met de gemaakte foto’s en de geschreven teksten. Niet alles mocht van Defensie worden gepubliceerd onder het mom van ‘operationele informatie’. De mate van vrijheid werd beperkt. Een ander groot nadeel was dat een fotograaf of journalist emotioneel te betrokken kon raken bij de Nederlandse militairen. De verslaggeving werd op die manier minder objectief en zelfcensuur kon ontstaan.
De voorkeur van de geïnterviewden gaat ten eerste uit naar unembedded (foto)journalistiek. Toch achten zij een combinatie van embedded en unembedded (foto)journalistiek noodzakelijk. Alleen op die manier worden meerdere kanten van een conflict belicht.
10.2.7 De probleemstelling
Op welke wijze wordt de aanwezigheid en het optreden van de Nederlandse militairen in Afghanistan in de provincie Uruzgan van 1 januari tot en met 31 juli 2009 in De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant in beeld gebracht? En wat zijn de verschillen en overeenkomsten in de fotoberichtgeving over de Nederlandse militaire missie in Uruzgan in deze kranten?

In hoofdstuk 2 zijn agendasetting en framing, iconische clichés, kijken naar de pijn van anderen, de kracht van foto’s en embedded en unembedded aan bod gekomen. In de thesis zijn de theorieën rondom deze begrippen uitgediept in de kwantitatieve en kwalitatieve analyse. Agendasetting en framing werden onderzocht via een kwantitatieve analyse. Het uitte zich in onderzoek naar pieken en onderwerpen. De iconische cliché, de foto van Marco Kroon,  kwam naar voren in zowel het kwantitatieve onderzoek als het kwalitatieve onderzoek. Vooral De Telegraaf liet het kijken naar de pijn van anderen goed zien door het publiceren van de foto van de begrafenis van militair Chadli. De kracht van de foto speelde een belangrijke rol bij de identificatie van een iconische cliché. Ten slotte speelde de discussie van embedded of unembedded een rol bij het beantwoorden van deelvraag 5.
Na het beantwoorden van de vijf deelvragen rest de beantwoording van de probleemstelling.
 De Telegraaf, het NRC Handelsblad, de Volkskrant en de Defensiekrant berichtten op bepaalde punten op een andere wijze over de aanwezigheid en het optreden van de Nederlandse militairen in Afghanistan in de provincie Uruzgan in de onderzoeksperiode. 
Hoewel de Nederlandse kranten niet met de Defensiekrant in dit onderzoek werden vergeleken kan toch geconcludeerd worden dat De Telegraaf en de Defensiekrant gelijkenissen vertoonden. Dit kan verklaard worden uit het feit dat De Telegraaf een grote hoeveelheid foto’s van de Defensie fotografen plaatste. In het kwantitatieve onderzoek van zowel De Telegraaf als de Defensiekrant kwam de combinatie van de teneur positief-positief het meest frequent voor. Ook het kwalitatieve onderzoek wees uit dat de krant en het voorlichtingsblad een positieve (foto)berichtgeving hadden. Een verschil tussen De Telegraaf en de Defensiekrant was dat De Telegraaf in de tekst zich soms negatiever uitsprak over de Nederlandse missie.
Het NRC Handelsblad en de Volkskrant toonden ook gelijkenissen. Uit het kwantitatieve- en kwalitatieve onderzoek kwam naar voren dat beide kranten vooral op een neutrale wijze berichtten over de Nederlandse missie. Bij deze kranten toonde de teneur van de foto dezelfde percentages. De combinatie van de teneur neutraal-neutraal was bij deze kranten het sterkst vertegenwoordigd. De Volkskrant sprak wel positiever over de missie dan het NRC Handelsblad. Zowel de Volkskrant als De Telegraaf besteedden veel aandacht aan het onderwerp thuisfront & recreatie. Het NRC Handelsblad plaatste de meeste foto’s met het onderwerp militair/politioneel optreden. 
De drie Nederlandse kranten en de Defensiekrant plaatsten om en nabij dezelfde foto’s van Marco Kroon. Hij werd de hoofdpersoon van de Nederlandse missie in Uruzgan. De toekomst zal uitwijzen of hij het icoon van de Nederlandse missie in Uruzgan is.
Toekomstig onderzoek zou gedaan kunnen worden naar een vergelijkende analyse van het materiaal van embedded fotografen en unembedded fotografen. In dit onderzoek zijn alleen de foto’s van embedded fotografen geanalyseerd. Interessant is te weten of de foto’s van embedded fotografen andere kenmerken tonen dan de foto’s van de unembedded fotografen.
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Life Magazine vertoonde als eerste in 1943 drie dode Amerikaanse soldaten op Buna Beach in Papoea Nieuw Guinea. Twee soldaten lagen met hun gezicht naar de grond toe, zodat identificatie niet mogelijk was. Volgens Goldberg waren zij zo expres neergelegd. Er werd een beeld geschapen dat Amerikanen op een minder gruwelijke wijze waren omgekomen, terwijl bij de foto’s van de tegenstanders dit een ander verhaal was. In deze periode werden foto’s vertoond van bijvoorbeeld verbrande Japanners en bevroren Duitsers. Het publiek mocht blijkbaar wel zien op welke gruwelijke wijze de tegenstander sneuvelde.








Een foto in een andere categorie liet ook zijn sporen achter. De pin-up foto van Betty Grable werkte voor vele Amerikaanse soldaten in de Tweede Wereldoorlog als motivatie om te strijden. Zij werd een icoon voor de Amerikanen in deze oorlog.  De soldaten hielden de foto van Grable in de borstzak en schreven haar over de oorlog. De luchtmacht gebruikte een zeer uitvergrote foto van Grable als leerinstrument bij navigatie voor piloten.














1. Op wat voor een manier was u betrokken bij de Nederlandse missie in Afghanistan? �2. Hoeveel vrijheid hadden de embedded fotografen/journalisten? �3. Mochten de unembedded fotografen/journalisten met de militairen op een missie mee? �4. Mochten de embedded fotografen/journalisten bij elke (gevaarlijke) missie aanwezig zijn? � 5. Op welke wijze waren de embedded fotografen/journalisten beschermd tegen eventuele aanvallen? 


6. Op welke wijze waren de unembedded fotografen/journalisten beschermd tegen aanvallen? � 7. Bij het kwantitatieve gedeelte van mijn onderzoek ben ik niet tot nauwelijks foto's tegengekomen van gewonde of dode Nederlanders of Afghanen. Bestonden deze beelden wel? Zo ja, waarom werden deze beelden niet geplaatst in de kranten? 


8. Wat waren de nadelen van unembedded te werk gaan? 


9. Wat waren de nadelen van embedded te werk gaan? �10. Op welke wijze oefende Defensie censuur uit op het werk van de embedded fotografen/journalisten? �11. Op welke wijze oefende Defensie censuur uit op het werk van de unembedded fotografen/journalisten? � 12. Welke vorm van (foto)journalistiek geniet uw voorkeur, embedded of unembedded? En waarom? 
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